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บทคัดยอ 

 

การวิจัยครั้งนี้มีจุดหมายเพ่ือ  ศึกษาวัสดุธรรมชาติกาบหมากนํามาออกแบบบรรจุภัณฑเปนมิตร

กับสิ่งแวดลอมจากภูมิปญญาทองถ่ินและเพ่ือสรางตนแบบบรรจุภัณฑจากกาบหมากสําหรับผลิตภัณฑ

สินคา OTOP  จังหวัดเพชรบูรณ   ดําเนินการวิจัยโดยการศึกษา วัสดุธรรมกาบหมาก หาแนวทาง

ออกแบบและพัฒนาและประเมินความพึงพอใจ 

ผลของการวิเคราะห คนในชุมชนบานตะเบาะนิยมปลูกตนหมากไวสําหรับจําหนายและ

บริโภค  แตในปจจุบันวิถีชีวิตเปลี่ยนไป คนรุนใหมในชุมชนไมนิยมเค้ียวหมากอีกตอไป  ทําใหตน

หมากท่ีมีอยูนั้นไมไดนํามาใหประโยชนเหมือนในอดีต จึงตัดตนหมากท้ิงไปจํานวนหนึ่งท่ีเหลือมีอยู

เพียงท่ีเกิดข้ึนเองตามธรรมชาติ  กาบหมากจะลนจากตนตามฤดูกาล ถาหนาฝนจะมีเชื้อรา มีขนาด

ใหญสุด 35 ชม. และเล็กสุด 15 ชม. สีดานในสีขาวขุนดานนอกสีน้ําตาล ออกแบบและสรางตนแบบ

บรรจุภัณฑจาก กาบหมาก สําหรับผลิตภัณฑสินคา OTOP  จังหวัดเพชรบูรณ สินคาของท่ีระลึก  

ผลิตภัณฑทางการเกษตร เสื้อผาและเครื่องแตงกาย บรรจุภัณฑ ภัณฑ รูปราง รูปทรงเปนแบบ

สี่เหลี่ยม มีขนาดเล็กนําพาสะดวก   ออกแบบใหบรรจุภัณฑมีขนาดสัดสวนท่ีกะทัดรัด  เม่ือวาง

จําหนายบนชั้นวางสินคาบรรจุภัณฑหลายๆ มีภาพลักษณท่ีเปนมิตรกับสิ่งแวดลอม 

ประเมินความพึงพอใจบรรจุภัณฑ  จํานวน  50 คน แสดงความพึงพอใจบรรจุภัณฑ ลําดับ

แรก คือ มีรูปแบบท่ีสามารถหิ้วถือนําพาไดสะดวก (คาคะแนนเฉลี่ย 4.59)และมีการนําเสนอขอมูลท่ี

เก่ียวกับสินคาท่ีครบถวนความพึงพอใจในระดับมาก (คาคะแนนเฉลี่ย 3.89) เปนลําดับสุดทาย 
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Abstract 

 

The purposes of this research were : 1) to find out of Study of natural betel 

husk to designed for environmentally friendly packaging from local knowledge. 2) to 

develop a prototype of  packaging  from  Betel  husk for products Phetchabun OTO. 

Research conducted by the study of Betel  husk. For the design and development 

and evaluation of customer satisfaction. 

Results of the analysis People in the community Tabo grow betel for sale and 

consumption. But in the current lifestyle change. Young people in the community, 

not to chew betel anymore. The Betel tree  that it does not bring the same benefits 

in the past. Then cut away of the rest are just happens naturally. Betel  husk  will fall 

from the tree the seasonal. Super-large 35 cm. and minimum 15 cm. Inside, the 

white on the outside is brown. Design and create  the prototype of packaging from 

betel husk  for products Phetchabun OTOP: Souvenirs Agricultural products Clothing 

and  Apparel. Packaging is a small square-shaped portable. Packaging is designed to 

be compact size proportions. When the release on the shelves several packaging. 

The image that is environmentally friendly. 

Satisfaction of packaging for  50 people expressed satisfaction with the 

packaging sequence is a model that  easy carrying. (Mean scores 4.59) and offer 

information about product the complete satisfaction level. (Mean score 3.89) at the 

final sequence. 
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บทที่ 1 

บทนํา 
 

1. ความเปนมาและความสําคัญของปญหา 

จากการสํารวจบริบทชุมชน ตําบลบานตะเบาะ  จังหวัดเพชรบูรณ   ตําบลตะเบาะแยก

ออกมาจากตําบลน้ํารอนและตําบลนาปา  มีเนื้อท่ี 362 ,712 ตารางกิโลเมตร เปนท่ีราบเชิงเขามีลํา

คลองไหลผานมีน้ําตลอดป  ติดกับเทือกเขาเพชรบูรณฝงจังหวัดชัยภูมิ มีจํานวนประชากรในเขต 

อบต. 8 ,677 คน และจํานวนหลังคาเรือน 2 ,306 หลังคาเรือนอาชีพหลัก ทํานา ทําสวน/ ทําไร 

คาขายอาชีพเสริม รับจางท่ัวไป ( http://www.thaitambon.com) จะเห็นไดวาตําบลตะเบาะเปน

ตําบลท่ีมีสภาพแวดลอมทางภูมิศาสตรมีตนไมจํานวนมาก  คนในชุมชนนิยมปลูกตนหมากไวสําหรับ

จําหนายและบริโภค  แตในปจจุบันวิถีชีวิตเปลี่ยนไป คนรุนใหมในชุมชนไมนิยมเค้ียวหมากอีกตอไป  

ทําใหตนหมากท่ีมีอยูนั้นไมไดนํามาใหประโยชนเหมือนในอดีต จึงตัดตนหมากท้ิงไปจํานวนหนึ่งท่ี

เหลือมีอยูเพียงท่ีเกิดข้ึนเองตามธรรมชาติ  หมาก-พืชสารพัดประโยชน  แทบจะไมมีสวนใดของหมาก

ท่ีนํามาใชประโยชนไมไดหมากจึงเปนพืชสารพัดประโยชนของชาวสวน นับตั้งแตรุนปูยามาจนถึงรุน

ลูกหลานเลยทีเดียว ผลหมากในสมัยกอนคนไทยนิยมกินหมากกันท่ัวไปตั้งแตคนรุนหนุมสาวไปจนถึง

คนแก สวนของหมากท่ีใชกินคือผลหมาก ซ่ึงมีท้ังหมากสดและหมากแหง เม่ือจะกินหมากตองมี พลู 

ปูนแดง และเครื่องประกอบคือ ยาจืด กานพลู สีเสียด พิมเสน หากเปนหมากสดจะตองเจียนหมาก

โดยผาเปน ๔ ซีก แงะเนื้อใหหลุดจากเบาเปลือก มีข้ัวสีขาวติดเล็กนอย เจียนเปลือกดานในบางๆ ให

ติดมาดวย เพ่ือรองรับเนื้อหมากการวางหมากบนจานหรือภาชนะใดตองวางหมากหงายเอาหนาข้ึน 

สวนใบพลูนํามาเจียนริมใหไดพอดีคํา แลวใชปูนแดงปายเล็กนอย มวนใหเรียวเล็กปลายแหลม ใชฝาย

พันรัดใหพอกันคลายตัว เรียกวา จีบพลู เม่ือจะกินหมากก็หยิบพลูมากัดเค้ียวตามดวยหมาก แลวหยิบ

ยาฝอยยาจืดเช็ดปากแลวใสปากเค้ียวไปดวย  สําหรับหมากแหงนั้น ชาวสวนจะเก็บหมากหนาแกหรือ

หมากสงมาผาออก แกะแตเนื้อในสีแดงเขม แลวหั่นเปนชิ้นบางๆ ตากแดดจนแหงสนิท สําหรับไวกิน

ในยามหนาแลง การกินหมาก หรือถาจะเรียกใหถูกตองตามลักษณะการบริโภคคือ การเค้ียวหมากนั้น 

จะไมกลืนน้ําลายในขณะท่ีหมากอยูในปาก จึงตองมีกระโถนสําหรับบวนน้ําหมาก เม่ือหมากคํานั้นเริ่ม

จืดก็ตองคายชานหมากออกท้ิง แลวจึงเริ่มกินหมากคําใหม   คนท่ีกินหมากเปนประจํา ถาไมไดกิน

มักจะมีอาการผิดปรกติ เชน งวงเหงาหาวนอน คลายคนท่ีติดยาเสพติดอยางออน เนื่องจากในเมล็ด

หมากมีสารเสพติดท่ีมีฤทธิ์กลอมประสาท จําพวก Arecoline, Guvacoline, Arecolidine, 

Guvacine เปนตน ทําใหผูท่ีกินหมากนานๆ เกิดอาการ “ ติดหมาก ” สวนคนท่ีลองกินหมากเปนครั้ง

แรกก็อาจเกิดอาการมึนเมา คลื่นเหียน และเวียนศีรษะได  กาบหมาก ชาวสวนหมากใชประโยชนจาก
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ทางหมากสวนท่ีหอหุมลําตน ซ่ึงเรียกวา “ กาบหมาก ” ไดหลายวิธี เชน นํามาตัดเปนรูปทรงคลาย

ชอน เรียกวา “ เนียน ” ใชคดน้ําพริก หรือชาวสวนท่ีทําน้ําตาล ก็จะทําเนียนใหมีขนาดใหญๆ เพ่ือใช

ปาดน้ําตาลในขณะท่ีเค่ียวน้ําตาลมะพราว และหาก นํามาทําเปนกระทง เรียกวา “กาบปูเล” ใชเปน

ภาชนะใสของตางๆ ชาวหนองตะพานประยุกตนํากาบหมากมาปมข้ึนรูปแบบภาชนะกาบหมากใช

รับแขก นักทองเท่ียวท่ีมารับประทานอาหารท่ีบานสวนศิลปะบนนาขาว   เยื่อกาบหมาก  เยื่อกาบ

หมากไดมาจากการลอกเยื่อบางบริเวณใตทองดานในของกาบหมาก มีลักษณะเปนแผนบางๆ ใช

สําหรับหอกาละแม และขนมกวนตางๆ (http://th.wikipedia.org.2555 )        

กลุมแมบานพัฒนาบานหวยตูม ตําบลตะเบา อําเภอเมือง จังหวัดเพชรบูรณ เปน กลุม

ผลิตภัณฑ OTOP ผลิตและจําหนายอาหารแปรรูปจากมะขามหวาน  ใชบรรจุภัณฑเพ่ือการจําหนาย

หลายชนิดดวยกันเชน  มะขามคลุก, มะขามแชมอ่ิมใชถาดพาสติกพีอี ถาดโฟม และถุงพลาสติก  

มะขามกวนใชถุงพลาสติกพีพี มะขาม  เปนตน  บรรจุภัณฑท่ีใชอยูนั้นเปนบรรจุภัณฑท่ีไมเปนมิตรตอ

สิ่งแวดลอม จากพฤติกรรมของผูบริโภคนั้นเม่ือซ้ือสินคาแลวนําไปบริโภคหมด  บรรจุภัณฑก็ไมมี

ประโยชนจึงถูกท้ิงทําใหเกิดความสิ้นเปลื้องทรัพยากรธรรมชาติท่ีนํามาผลิตเปนบรรจุภัณฑ  ขยะ

บรรจุภัณฑเหลานี้ไมสามารถนํากลับมารีไซเคิลได รอยละ 70 จะถูกนําไปกําจัดไดโดยวิธีการเผา  ทํา

ใหเกิดกาซคารบอนไดออกไซตและสารพิษตางๆ เปนสาเหตุของภาวะโลกรอน ( Global Warming) 

อุณหภูมิเฉลี่ยของอากาศบนโลกสูงข้ึน ท่ีสงผลกระทบตอการใชชีวิต เชน ไฟปา  อุทกภัย  

แผนดินไหว  น้ําแข็งข้ัวโลกละลาย สวนขยะบรรจุภัณฑอีก 30 เปอรเซ็นตนั้นก็จะอยูตาม

สภาพแวดลอมธรรมชาติ  เนื่องจากขยะบรรจุภัณฑจะมีอายุการยอยสลายท่ีนานมาก เชน  บรรจุ

ภัณฑโฟมใชเวลายอยสลาย 500  – 1,000 ป  บรรจุภัณฑพลาสติกใชเวลายอยสลาย 100  – 450 ป  

กลายเปนปญหาตอสิ่งแวดลอมและสิ่งมีชีวิตท่ีอาศัยอยูในสิ่งแวดลอม  เชน  แมน้ําลําคลองทําใหสัตว

น้ําเสียชีวิตจากถุงพลาสติก  ทําใหทอระบายน้ําอุดตัน ฯลฯ  ซ่ึงจากสถิติปริมาณขยะมูลฝอยท่ีเกิดข้ึน

ในประเทศไทย ป พ.ศ. 2553 มีปริมาณ 15 ลานตัน (กรมควบคุมมลพิษ : 2555) 

จากสภาพปญหาความตองการของชุมชนท่ีมีความมุงม่ันท่ีจะสรางบรรจุภัณฑจากวัสดุเหลือ

ใชจากการเกษตร และจากประโยชนของตน หมาก ประกอบกับแผนพัฒนาเศรษฐกิจสังคมแหงชาติ

ฉบับท่ี11ท่ีไดกําหนดวิสัยทัศนท่ีมุงใหประชาสุขสรรค สังคมม่ันคง  ประเทศม่ังค่ัง  ดังนั้นการสราง

ความม่ันคงของเศรษฐกิจชุมชนการพัฒนาทุนทางธรรมชาติและสิ่งแวดลอม และการบริหารจัดการ

ความรูตามยุทธศาสตรชาติ ดวยการบูรณาการกระบวนการผลิตบนรากฐานศักยภาพ  และความ

เขมแข็งของชุมชนอยางสมดุล  เนนการผลิตเพ่ือการบริโภคอยางพอเพียงภายในชุมชน  สนับสนุนให

ชุมชนมีการรวมกลุมในรูป กลุมอาชีพ  สนับสนุนการนําภูมิปญญาและวัฒนธรรมทองถ่ินมาใชในการ

สรางสรรคคุณคาของสินคาและบริการ  และสรางความรวมมือกันในชุมชนและการลงทุนสรางอาชีพ

และรายไดท่ีมีการจัดสรรประโยชนอยางเปนธรรมแกชุมชน (สํานักงานคณะกรรมการพัฒนาเศรษฐกิจ

http://th.wikipedia.org.2555/
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สังคมแหงชาติ.2553.) จึงมีแนวคิดในการออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑเพ่ือสิ่งแวดลอมจากภูมิ

ปญญาทองถ่ินจังหวัดเพชรบูรณเพ่ือไดนวัตกรรม  แนวทางการออกแบบบรรจุภัณฑเพ่ือสิ่งแวดลอม

ตามหลัก 3R+1D  คือ  Reduce คือ การลดปริมาณการใชวัสดุบรรจุภัณฑ   Reuse คือ บรรจุภัณฑ

สามารถนํากลับมาใชซํ้าได Recycle คือบรรจุภัณฑสารมารถรีไซเคิลได   Dispose Easily คือบรรจุ

ภัณฑงานตอการจัดเก็บ (วารสารบรรจุภัณฑไทย  , 2552)  จากหลักการออกแบบดังกลาวบวกกับภูมิ

ปญญาทองถ่ินจังหวัดเพชรบูรณท่ีการนําเอาวัสดุธรรมชาติมาบรรจุเปนหีบหอตั้งแตอดีตจนถึงปจจุบัน 

การนําเอาวัสดุธรรมชาติจากตน หมากและรูปแบบบรรจุมาออกแบบประยุกต เพ่ือสรางนวัตกรรม

บรรจุภัณฑเพ่ือสิ่งแวดลอมแฝงดวยภูมิปญญาทองถ่ินท่ีมีเอกลักษณทางวัฒนธรรมความเปนอยูของ

ชุมชนเฉพาะนั้นๆ  สามารถสงเสริมการขายผลิตภัณฑ OTOP  ใหมีภาพลักษณท่ีเปนมิตรตอ

สิ่งแวดลอมและอนุรักษความเปนไทย  และมีคุณสมบัติยอยสลายไดไมกอใหเกิดมลพิษตอสิ่งแวดลอม 

ลดภาวะโลกรอน  นอกจากนี้ยังเปนทางเลือกของอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑท่ีผลิตบรรจุภัณฑและ

สามารถนําไปเปนตนแบบประยุกตใชกับผลิตภัณฑของทองถ่ินอ่ืนได สามารสสรางมูลคาเพ่ิมใหกับ

สินคาไดอยางมีประสิทธิภาพ ถือวาเปนการยกระดับมาตรฐานมาตรฐานงานออกแบบบรรจุภัณฑ โดย

มุงหวังใหชุมชนสงเสริมชวยกันสรางใหเกิดมาตรฐานสําหรับผลิตภัณฑในชุมชนตัวเอง ใหเปนท่ียอมรับ

ของนักทองเท่ียว เพ่ือกอใหเกิดการสรางกระแสนิยมการใชสินคาไทย ถือเปนการอนุรักษภูมิปญญา

ทองถ่ิน นํามาซ่ึงรายไดใหกับชาวบานในชุมชนสรางใหเกิดความเขมแข็งและสงเสริมการพัฒนาชนบท

ในระดับรากหญาอยางยั่งยืนตอไป 

 

2. วัตถุประสงคของการวิจัย  

6.1 เพ่ือศึกษาวัสดุธรรมชาติกาบหมากนํามาออกแบบบรรจุภัณฑเปนมิตรกับสิ่งแวดลอมจาก

ภูมิปญญาทองถ่ิน 

6.1 เพ่ือสรางตนแบบบรรจุภัณฑจากกาบหมากสําหรับผลิตภัณฑสินคา OTOP  จังหวัด

เพชรบูรณ 

 

3.  ขอบเขตของโครงการวิจัย 

3.1  การศึกษาแนวทางการออกแบบบรรจุภัณฑเพ่ือส่ิงแวดลอม 

- ศึกษาภูมิปญญาทองถ่ินวิธีการบรรจุหีบหอ 

- ศึกษาวัสดุธรรมชาติจากกาบหมากเพ่ือจะนํามาผลิตเปนบรรจุภัณฑ 

- ศึกษาวิธีการทดสอบบรรจุภัณฑ 

3.2   ขอบเขตดานการออกแบบกราฟกและบรรจุภัณฑเพ่ือส่ิงแวดลอม 

- ออกแบบบรรจุภัณฑอาหาร จากกลุมท่ีไดคัดเลือกโดยผูทําวิจัย 
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- ออกแบบบรรจุภัณฑมะขาม จากกลุมท่ีไดคัดเลือกโดยผูทําวิจัย 

 3.3 ขอบเขตดานการทดสอบ 

- ความตานทานตอแรงดึง (Tensile Strength) 

- ความตานตอแรงดันทะลุ (Bursting Strength) 

- ความตานทานการมฉีกขาด (Tear Strength) 

 

4.  กรอบแนวความคิดของโครงการวิจัย  

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

5. นิยามศัพทเฉพาะ 

5.1 ประสิทธิภาพดานการโครงสราง  หมายถึง ประสิทธิภาพดานโครงสรางทางกายภาพ

ของบรรจุภัณฑ ท่ีมีความแข็งแรงใชงานไดเหมาะสม สะดวก นํากลับมาใชใหมได มีความแข็งแรง

บรรจุภัณฑสามารถปกปองสินคาภายใน 

5.2 ประสิทธิภาพดานกราฟก  หมายถึงรูปแบบบรรจุภัณฑท่ีแสดงออกดวยจุดเสน สี 

ภาพประกอบและตัวหนังสือ ท่ีมีความเขาใจงายสวยงามใชงานไดงายสะดวกสามารถประชาสัมพันธ

ได 

5.3  การออกแบบบรรจุภัณฑ  หมายถึง  การออกแบบรูปรางรูปทรง สีสัน ภาพประกอบ 

เครื่องหมายการคาใหตรงกับความตองการของผูบริโภค และมีความแข็งแรงสามารถปกปองสินคาท่ี

อยูภายในได 

ผลิตภัณฑ OTOP จังหวัด

เพชรบูรณ  

(สํานักงานพัฒนาชุมชนจังหวัด

 

 

ภูมิปญญาทองถ่ินจังหวัดเพชรบูรณ 

ในการบรรจุหีบหอจากวัสดุธรรมชาต ิ

(สํานักงานคณะกรรมการการศึกษาแหงชาต,ิ2542) 

บรรจุภัณฑเพ่ือ

ส่ิงแวดลอมจากตน

 

ภาวะโลกรอนและขยะบรรจุภัณฑ 
(กรมควบคุมมลพิษ, 2555) 

หลักการออกแบบบรรจุภัณฑเพ่ือ

ส่ิงแวดลอม 3R+1D   
 (วารสารบรรจุภัณฑไทย,2552)   
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5.4  บรรจุภัณฑเพ่ือส่ิงแวดลอม   หมายถึง บรรจุภัณฑ ท่ีสามรถยอยสะลายไดเองตาม

ธรรมชาติเปนมิตรกับสิ่งแวดลอม 

5.5  ผลิตภัณฑสิคา OTOP จังหวัดเพชรบูรณ หมายถึง  สินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ

ของจังหวัดเพชรบูรณ 

 

6. ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับ 

  6.1 ไดนวัตกรรมบรรจุภัณฑเพ่ือสิ่งแวดลอมวัสดุธรรมชาติกาบหมาก แฝงดวยภูมิปญญา

ทองถ่ินท่ีมีเอกลักษณทางวัฒนธรรมความเปนอยูของชุมชนเฉพาะนั้นๆ   

  6.2 ไดการสงเสริมการขายผลิตภัณฑ OTOP  ของตําบลตะเบาะ  อําเภอเมือง จังหวัด

เพชรบูรณ  ใหมีภาพลักษณท่ีเปนมิตรตอสิ่งแวดลอมและอนุรักษความเปนไทย   

  6.3 ไดบรรจุภัณฑท่ีมีคุณสมบัติยอยสลายไดไมกอใหเกิดมลพิษตอสิ่งแวดลอม ลดภาวะโลก

รอน  นอกจากนี้ยังเปนทางเลือกของอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑท่ีผลิตบรรจุภัณฑ  

  6.4 ไดตนแบบบรรจุภัณฑเพ่ือสิ่งแวดลอมประยุกตใชกับผลิตภัณฑของทองถ่ินอ่ืนได  
 



บทที่ 2 

เอกสารและงานวิจัยที่เก่ียวของ 
                

  “การออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑเพ่ือสิ่งแวดลอมจากกาบหมากสําหรับผลิตภัณฑสินคา 

OTOP  จังหวัดเพชรบูรณจากภูมิปญญาถองถ่ิน” โดยไดการศึกษาขอมูล คนควาเอกสารและงานวิจัย

ท่ีเก่ียวของดังนี้ 

 1. ขอมูลบรรจุภัณฑเก่ียวกับบริบทชุมชนตําบลบานตะเบาะ  จังหวัดเพชรบูรณ 

1.1 ประวัติความเปนมา ตําบลตะเบาะ อําเภอเมือง จังหวัดเพชรบูรณ 

1.2 กลุมผูผลิตผลิตภัณฑสิคาOTOP ตําบลตะเบาะ อําเภอเมือง จังหวัดเพชรบูรณ  

 2. ตนหมาก  

2.1 ลักษณะของตนหมาก 

 3 . ขอมูลเก่ียวกับโครงสรางบรรจุภัณฑ 

3.1 การพัฒนาบรรจุภัณฑ 

3.2 การออกแบบบรรจุภัณฑเพ่ือปองกันความเสียหายทางกายภาพ 

3.3 วัสดุบรรณจุภัณฑ 

3.4  มาตรฐานการทดสอบบรรจุภัณฑ 

3.5 การทดสอบบรรจุภัณฑ 

4. ขอมูลเก่ียวกับกราฟกบนบรรจุภัณฑ 

4.1 การใชบรรจุภัณฑเปนกลยุทธการตลาด 

4.2 เทคนิคการออกแบบ 

4.3 กฎหมายเก่ียวกับบรรจุภัณฑ 

5. ขอมูลเก่ียวกับมาตรฐานผลิตภัณฑชุมชน 

5.1  ประวัติมาตรฐานผลิตภัณฑชุมชน 

5.2  โครงการมาตรฐานผลิตภัณฑชุมชนของ (มผช.) 

5.3   ขอแนะนําในการจัดทํารางมาตรฐานผลิตภัณฑชุมชน 

 6. งานวิจัยท่ีเก่ียวของ 
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1. ขอมูลบรรจุภัณฑเกี่ยวกับบริบทชุมชนตําบลบานตะเบาะ  จังหวัดเพชรบูรณ 

 1.1 ประวัติความเปนมา ตําบลตะเบาะ อําเภอเมือง จังหวัดเพชรบูรณ 

ตําบลตะเบาะแยกออกมาจากตําบลน้ํารอนและตําบลนาปาเม่ือป พ.ศ. 2514 โดยมีนายยุง เหลือง

ไทย เปนกํานัน และท่ีไดชื่อวาตําบลตะเบาะนั้นมาจากการเลาวาบริเวณวัดปาเรไรมีตนโพธิ์ ซ่ึงเปนท่ี

อยูอาศัยของนกกาจํานวนมากและมีกาอยูตัวหนึ่งมีนิสัยประหลาดชอบไปคาบไขกาตัวอ่ืนมาเบาะให

แตกแลวกินอยุเสมอ ๆ จนชาวบานเรียกบริเวณนั้นวา “กาเบาะ” และเม่ือการจัดตั้งกลุมบานจึงตั้ง

ตามคําเรียก “กาเบาะ” จนเพ้ียนมาเปนตะเบาะ” และเปนบานตะเบาะตลอดมา  

   สภาพท่ัวไปของตําบล เนื้อท่ี 362,712 ตารางกิโลเมตร เปนท่ีราบเชิงเขามีลําคลองไหล

ผานมีน้ําตลอดป เหมาะแกการเกษตร ประชากรยายมาจากท่ีอ่ืน โดยตั้งบานเรือนเปนกลุมเครือญาติ 

พ้ืนท่ีบางสวนอยูในเขตปาสงวน  

   อาณาเขตตําบล ทิศเหนือ ติดกับ ตําบลนาปา อําเภอเมือง จังหวัดเพชรบูรณ   ทิศใต ติด

กับ ตําบลนายม อําเภอเมือง จังหวัดเพชรบูรณ    ทิศตะวันออก ติดกับ จังหวัดชัยภูมิ   ทิศตะวันตก 

ติดกับ ตําบลน้ํารอน และ ตําบลนายม อําเภอเมือง จังหวัดเพชรบูรณ  

   จํานวนประชากรของตําบล จํานวนประชากรในเขต อบต. 8,677 คน และจํานวน

หลังคาเรือน 2,306 หลังคาเรือน  

   ขอมูลอาชีพของตําบล   อาชีพหลัก ทํานา ทําสวน/ ทําไร คาขาย  อาชีพเสริม รับจาง

ท่ัวไป 

   ขอมูลสถานท่ีสําคัญของตําบล วัดมี 3 แหง   สํานักสงฆมี 6 แหง   โรงเรียนมี 5 แหง   

น้ําตกมี 2 แหง  ท่ีทําการองคการบริหารสวนตําบลตะเบาะ  สาธารณสุขประจําตําบลตะเบาะ 

 1.2 กลุมผูผลิตผลิตภัณฑสิคาOTOP ตําบลตะเบาะ อําเภอเมือง จังหวัดเพชรบูรณ 

 

2. ตนหมาก 

  2.1 ลักษณะของตนหมาก  

   ตนหมาก มีถ่ินกําเนิดในทวีปเอเชียเขตรอน จัดเปนไมยืนตนจําพวกปาลม มีความสูงของ

ตนประมาณ 10-15 เมตร ลําตนตั้งตรง เปนตนเดี่ยวไมแตกก่ิงกาน ลักษณะของลําตนเปนรูป

ทรงกระบอก มีขนาดเสนผานศูนยกลาง 8-12 เซนติเมตร เปลือกลําตนเปนรอยขวั้นรอบๆ ข้ึนไป

ตลอดลําตน ในระยะแรกจะเจริญเติบโตดานกวางและดานสูง แตหลังจากหยุดการเจริญเติบโตจะ

เจริญเติบโตดานความสูง ตนหมากมีตายอดสวนปลายสุดของลําตน ถายอดตายหมากจะตาย ตายอด

จะเปนท่ีเกิดของใบหลังจากใบรวงหลนจะท้ิงรอยติดของใบไว เรียกวาขอ ขอของตนหมากสามารถ

คํานวณหาอายุหมากได 1 ป โดยหมากจะมีใบหรือขอเพ่ิมข้ึน 5 ใบ หรือ 5 ขอ ตนหมากจะมีเนื้อเปน

เสี้ยนยาวจับตัวกันแนนบริเวณเปลือกนอกลึกเขาไปประมาณ 2 เซนติเมตร แตสวนกลางของลําตน
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เปนเสี้ยนไมอัดแนน และมีเนื้อไมออนนุมคลายกับฟองน้ํา จึงทําใหตนหมากเหนียวและสามารถโยก

เอนไดมาก ขยายพันธุดวยวิธีการเพาะเมล็ด เจริญเติบโตไดดีท่ีระดับความสูงจากระดับน้ําทะเลสูงกวา 

700 เมตร 

 

 
 

รูปท่ี  2.1  สวนหมาก ตําบลตะเบาะ 

 

   ใบหมาก ใบเปนใบประกอบแบบขนนก ออกเรียงเวียนหนาแนนท่ีปลายยอด กานใบรวม

ยาวไดประมาณ 130-200 เซนติเมตร ลักษณะของใบยอยรูปใบหอก ปลายใบแหลม โคนใบเรียวแคบ 

ใบออนมีรอยแยก ใบมีขนาดกวางประมาณ 2.5-6 เซนติเมตร และยาวประมาณ 50-70 เซนติเมตร 

แผนใบเรียบหนา กาบใบหุมลําตน 
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รูปท่ี  2.2  กาบหมาก ตําบลตะเบาะ 

 

   ดอกหมาก (จั่นหมาก) โดยจะออกตามซอกโคนกานใบหรือกาบนอก ดอกออกรวมกัน

เปนชอขนาดใหญประกอบไปดวยโคนจั่นยึดติดอยูท่ีขอของลําตน กานชอดอกเปนเสนยาวแตกออก

โดยรอบแกนกลาง มีกลีบหุมชอขนาดใหญยาวประมาณ 40 เซนติเมตร เปนมันเงา มีใบประดับหุมอยู 

ดอกเปนแบบแยกเพศอยูบนตนเดียวกัน กลีบดอกเปนสีขาวแกมสีเหลืองมี 6 กลีบ เรียงเปนชั้น 2 ชั้น 

สีเขียว ยาวประมาณ 5-6 มิลลิเมตร ดอกมีเกสรเพศผู 6 อัน มีเกสรเพศเมียเปนเสน 3 เสนบางๆ แผ

ออก ดอกเพศผูจะมีขนาดเล็กและอยูตรงสวนปลายของกานชอดอก สวนดอกเพศเมียจะคอนขางใหญ

และอยูท่ีโคนกานชอดอก ดอกเพศผูจะใชเวลาประมาณ 21 วัน หลังจากนั้น 5 วัน ดอกเพศเมียจะเริ่ม

บาน 

 

3. ขอมูลเกี่ยวกับโครงสรางบรรจุภัณฑ 

การออกแบบโครงสราง  หมายถึง  การกําหนดลักษณะรูปราง  รูปทรง  ปริมาตร สวน

ปริมาณอ่ืนๆ  ของวัสดุท่ีจะนํามาผลิตและประกอบเปนภาชนะบรรจุภัณฑ  ใหเหมาะสมกับหนาท่ีใช

สอย  ตลอดจนกรรมวิธีการผลิต  การบรรจุ  การเก็บรักษาและการขนสง 

 การออกแบบโครงสรางของบรรจุภัณฑนั้นผูออกแบบจะมีบทบาทสรางสรรคบรรจุภัณฑ

ประเภท Individual  Package  และ Inner  Package  ท่ีสัมผัสอยูกับผลิตภัณฑชั้นแรกและชั้นท่ี  2  

เปนสวนใหญ  แตจะมีรูปรางลักษณะอยางไรนั้นก็ข้ึนอยูกับผลิตภัณฑ  วาเปนผลิตภัณฑประเภทใด

เปนตัวกําหนดข้ึนมา  ซ่ึงผูออกแบบจะตองศึกษาขอมูลของผลิตภัณฑท่ีจะตองการบรรจุ  และ

ออกแบบโครงสรางเพ่ือรองรับการบรรจุใหเหมาะสม  โดยอาจจะกําหนดใหมีลักษณะพิเศษเฉพาะ  

หรือใหมีรูปรางท่ีเหมาะสมแกการจับถือ  หิ้ว  และอํานวยความสะดวกตอการเอาผลิตภัณฑภายใน

ออกมาใช  พรอมท้ังทําหนาท่ีใหความปองกันคุมครองผลิตภัณฑโดยตรงอีกดวย  ตัวอยางการกําหนด 
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Individual  Package  เชน ครีมเทียมสําหรับชงกาแฟบรรจุในซองอลูมิเนียมฟอยล  แลวบรรจุลงใน

กลองกระดาษแข็งแบบพับ  (Folding   Carted)  รูปสี่เหลี่ยมอีกชั้นหนึ่ง  ท้ังนี้ก็เพราะวาเนื้อ  

(Content)  ผลิตภัณฑเปนผง  จึงตองการวัสดุสําหรับบรรจุท่ีสามารถกันความชื้นไดดี  การใชแผน

อลูมิเนียมฟอยลบรรจุก็เพราะสามารถปองกันความชื้นไดดีสามารถพิมพลวดลายหรือขอความไดดีกวา

ถุงพลาสติก  อีกยังเสริมสรางภาพพจนความพึงพอใจ (The  Prestige Desired)  ในผลิตภัณฑใหเกิด

แกผูใช  และเชื้อถือในผูผลิตตอมา  การบรรจุในกลองกระดาษแข็งอีกชั้นหนึ่งก็เพราะวาบรรจุภัณฑ

ชั้นแรกเปนวัสดุประเภทออนตัว  (Flexible)  มีความออนแอ  ดานการปองกันผลิตภัณฑจากการ

กระทบกระแทกทะลุในระหวางการขนยาย  ตลอดจนยากแกการวางจําหนายหรือตั้งโชว  จึงตอง

อาศัยบรรจุภัณฑชั้นท่ี  2  เขามาชวยเพ่ือกระทําหนาท่ีประการหลังดังกลาว 

 จากท่ีกลาวมาจะเห็นไดวา  เพียงแคข้ันตอนการกําหนดการเลือกวัสดุใหเหมาะสมกับ

ผลิตภัณฑนั้น  ผูออกแบบจะตองอาศัยความรูและขอมูลตลอดจนปจจัยตางๆ  เขามาพิจารณา

ตัดสินใจรวมในกระบวนการออกแบบ  เชน  ราคาวัสดุ การผลิต  เครื่องจัด  การขนสง  การตลาด  

การพิมพ ฯลฯ  ท่ีจะตองพิจารณาวามีความคุมทุนหรือเปนไปไดในระบบการผลิตและจําหนาย

เพียงใด  แลวจึงมากําหนดเปน  รูปราง  รูปทรง  (Shape & Form)  ของบรรจุภัณฑอีกครั้งหนึ่งวา  

บรรจุภัณฑควรจะออกมาในรูปลักษณะอยางไร  ซ่ึงรูปทรงทางเรขาคณิต  รูปทรงอิสระก็มีขอดี 

ขอเสียในการบรรจุ  การใชเนื้อท่ี  และมีความเหมาะสมกับชนิด  ประเภทของผลิตภัณฑท่ีแตกตางกัน

ไป  วัสดุแตละชนิดก็มีขอจํากัดและสามารถดัดแปลงประโยชนไดเพียงใด  หรือใชวัสดุใดมาประกอบ

จึงจะเหมาะสมดีกวาหรือลดตนทุนในการผลิตไดมากท่ีสุด  สิ่งตางๆ  เหลานี้คือสิ่งท่ีผูออกแบบจะตอง

พิจารณาประกอบดวย   

 ดังนั้นจึงเห็นไดวา  ในข้ันตอนของการออกแบบโครงสรางบรรจุภัณฑนั้น  นักออกแบบมิใชวา

จะสรางสรรคไดตามอําเภอใจ  แตกลับตองใชความรูและขอมูลจากหลายๆ  ดานมาประกอบกันจึงจะ

ทําใหผลงานท่ีออกแบบนั้นมีความสมบูรณและสําเร็จออกมาได  ในข้ันตอนการออกแบบโครงสรางนี้

ผูออกแบบจึงตองเริ่มตั้งแตการสรางแบบดวยการสรางเสก็ตแนวคิดของรูปรางบรรจุภัณฑและสราง

ภาพประกอบรายละเอียดดวยการเขียนแบบ แสดงรายละเอียดมาตรสวนท่ีกําหนดแนนอนเพ่ือแสดง

ใหผูผลิต  ผูเก่ียวของเขาใจ  อานแบบไดการใชทักษะทางศิลปะในการออกแบบ  ก็คือเครื่องมือท่ี

ผูออกแบบจะตองกระทําข้ึนมาเพ่ือเปนการนําเสนอ  ตอเจาของงานหรือผูวาจาง  ตลอดจนผูท่ี

เก่ียวของใหชวยพิจารณาปรับปรุงเพ่ือใหไดผลงานท่ีจะสําเร็จออกมามีประสิทธิภาพในการใชงานจริง 

 สวนการออกแบบโครงสรางของบรรจุภัณฑ  ชั้นท่ี  3   Outer  Package  นั้นสวนใหญเปน

บรรจุภัณฑท่ีมีรูปแบบ คอนขางแนนอน  และเปนสากลอยูแลวตามมาตรฐานการผลิตในระบบ

อุตสาหกรรมท่ีสอดคลองกับระบบการขนสงท่ีเนนการบรรจุและการบรรทุกเพ่ือขนสงไดคราวละมากๆ  

เปนการบรรจุขนาดใหญหรือขนาดกลาง  เชน  การขนสงทางบก  ทางเรือ  ทางอากาศ  เพ่ือการ



 11 

สงออกหรือภายในประเทศ  และการเก็บรักษาในคลังสินคา  ซ่ึงตองบรรจุเขาตู  Congener  ขนาด

ใหญท่ีมีมิติภายในแนนอน  ดังนั้นการออกแบบบรรจุภัณฑประเภท  Outer  Package จึงไมนิยม

ออกแบบรูปรางแปลกๆ  มากนัก  สวนใหญจะเนนประโยชนใชสอย  ประหยัด  สามารถปองกัน

ผลิตภัณฑจากแรงกระทบกระแทก  การรับน้ําหนัก  การวางซอน  การตานทานแรงดันทะลุหรือ

ปองกันจากความเปยกชื้นจากไอน้ํา  สภาวะอากาศ ฯลฯ  เปนตน  การออกแบบกราฟก  เพ่ือแสดง

ความเปนเอลักษณ  เฉพาะของผูผลิตและผลิตภัณฑ  กลวิธีของการออกแบบ  สรางบรรจุภัณฑ

ประเภทนี้จึงเนนการออกแบบเพ่ือใหมีโครงสรางท่ีสามารถเอ้ืออํานวยประโยชนและประหยัดเวลาใน

การประกอบใหมากท่ีสุดเชน  การประกอบเปนรูปทรงดวย  ลวดเย็บ  เทปกาว  สลัก  ลิ้นพับซอนกัน  

หรือตามแบบใหมีโครงสรางภายใน  ชวยปองกันผลิตภัณฑหรือถายแรง  รับน้ําหนักดวยการ  ทําให

เปด – ปดงาย  นําเอาผลิตภัณฑภายในออกมาไดไว  และยังใชวางจําหนาย  จัดโชว  และ

ประชาสัมพันธการขายไดทันทีถึงจุดหมาย  ซ่ึงกลยุทธทางการตลาดเหลานี้กําลังเปนท่ีนิยม  และเห็น

ความสําคัญกันมาก  โดยเฉพาะในภาวการณแขงขันทางการคาเชนสภาพปจจุบัน(ประชิด  ทิณบุตร.

2531:86) 

 3.1 การพัฒนาบรรจุภัณฑ 

 การพัฒนาบรรจุภัณฑเปนงานท่ีตองทําอยูเรื่อย ๆ  เนื่องจากไมมีบรรจุภัณฑใดในโลกนี้จะ

สามารถใชไดตลอดกาล  สาเหตุเพราะมีการเปลี่ยนแปลงทางดานการตลาด  และเปลี่ยนแปลงไปตาม

สมัยนิยมของผูบริโภค  รวมท้ังระบบการจัดจําหนายท่ีพัฒนาข้ึนและเทคโนโลยีใหม ๆ  ดวยเหตุนี้จึง

เปนหนาท่ีของผูเก่ียวของทางดานบรรจุภัณฑ  จําตองตื่นตัวอยูเสมอและพัฒนาบรรจุภัณฑให

สอดคลองกับตนทุน  ตลาด  ภาพพจน  กราฟก  การใชงาน  และความตองการในการรักษา

สิ่งแวดลอม(ปุน และสมพร  คงเจริญเกียรติ.2541:71) 

       3.1.1 ปจจัยท่ีตองพิจารณาขอมูลเบ้ืองตนท่ีตองคํานึงในการออกแบบ 

  1.) สินคานั้นคืออะไร การออกแบบตองเริ่มตนดวยมีขอมูลดานสินคา อยาง

เพียงพอ  ไดแก  ประเภทของสินคา  คุณสมบัติทางกายภาพและเคมี  ขนาด  รูปทรง  ปริมาตร  

สวนประกอบหรือสวนผสม  คุณคาทางโภชนาการ  กระบวนการผลิตหรือกรรมวิธีการแปรรูปอาหาร  

การตรวจสอบคุณภาพ  ขอแนะนําในการบริโภค  และสินคาจะเสื่อมคุณภาพจากปฏิกิริยาอะไรเพ่ือ

จะนํามาออกแบบโครงสรางบรรจุภัณฑ  ใหลวดลายสีสันอยางเหมาะสม  สรางการยอมรับจากผูซ้ือ  

และท่ีสําคัญท่ีสุด  คือ  การสรางจุดขายของสินคา  (Unique  Selling  Point)       ดวยเหตุนี้  

คุณสมบัติของสินคาท่ีตองพิจารณาจึงมี คุณสมบัติทางกายภาพ  ประกอบดวยของแข็ง  ของเหลว  

ผูออกแบบตองทราบความเหนียวขนในกรณีท่ีเปนของเหลว  และตองรูน้ําหนัก / ปริมาตรหรือความ

หนาแนนสําหรับสินคาท่ีตองเปนของแข็ง คุณสมบัติทางเคมี  คือ  สาเหตุท่ีทําใหสินคาเนาเสียหรือ

เสื่อมคุณภาพจนไมเปนท่ียอมรับได  และปฏิกิริยาอ่ืน ๆ  ท่ีอาจจะเกิดข้ึน คุณสมบัติพิเศษอ่ืน ๆ  เชน  
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กลิ่น  การแยกตัว  เปนตน เปนคุณสมบัติพ้ืนฐานของสินคาท่ีตองการทราบเพ่ือเริ่มตนเลือกบรรจุ

ภัณฑท่ีเหมาะสม 

2.) ประโยชนและความตองการของผูบริโภค  การกําหนดเปาหมายของผูบริโภค

และการวิจัยตลาดยอมสามารถประเมินวาจุดขายของสินคาสามารถตอบสนองความตองการของ

ผูบริโภค  นอกจากนี้ยังทราบถึงปริมาณการบริโภคแตละครั้งการนํามาปรุงรวมกับอาหารชนิดอ่ืนๆ  

และโอกาสในการบริโภคหรือฤดูในการเลือกซ้ือ  ขอมูลเหลานี้จะชวยใหสามารถออกแบบบรรจุภัณฑ

ใหสอดคลองกับความตองการของผูบริโภค  เชน  การบรรจุรวมหอการออกแบบบรรจุภัณฑและ

ลวดลายใหสอดคลองกับเทศกาล  การออกแบบใหเปนของกํานัล  เปนตน  เพ่ือเปนการสนองความ

ตองการของผูซ้ือ  และทําใหสินคาของเรามีความแตกตางหรือสรางคุณประโยชนมากกวาคูแขงไมวา

ในแงของคุณคาอาหารหรือความสะดวกในการบริโภค 

3.) บรรจุภัณฑ  คุณสมบัติของบรรจุภัณฑท่ีตองพิจารณามีดังนี้ พิจารณาตาม

หนาท่ีของบรรจุภัณฑ ไดแก การปองกัน การรักษาคุณภาพ ความสะดวกในการใชงาน ความประหยัด

ในการขนสง การออกแบบกราฟกท่ีสอดคลองกับความตองการ การใชฉลากและสวนประกอบของ

ฉลาก โดยแบงเปน   บรรจุภัณฑชั้นใน   พิจารณาความเขากันไดระหวางสินคาและบรรจุภัณฑ

(Compatibility) ความสามารถในการดึงดูดความสนใจของผูบริโภค บรรจุภัณฑชั้นท่ีสองความจําเปน

ในการรวมกลุมบรรจุภัณฑชั้นในเขาดวยกันความจําเปนในการนําบรรจุภัณฑชั้นท่ีสองวางขาย  ณ  

จุดขาย  บรรจุภัณฑขนสง  ความสามารถในการปองกันสินคา  ขอมูลท่ีพิมพลงบรรจุภัณฑท่ีชวยใหถึง

จุดหมายปลายทางดวยความปลอดภัย 

       พิจารณาถึงคุณสมบัติทางกายภาพของบรรจุภัณฑ  สามารถแบงบรรจุภัณฑออกเปน 3  

ประเภทใหญๆ  คือ  บรรจุภัณฑแข็งตัว ( Rigid ) บรรจุภัณฑก่ึงแข็ง ( Semi-rigid ) และบรรจุภัณฑ

ออนนุม ( Flexible ) (ปุน และสมพร  คงเจริญเกียรติ.2541:74) 

      3.1.2 ข้ันตอนในการพัฒนา   

    ข้ันตอนในการพัฒนาบรรจุภัณฑอาจแบงเปน 2 ประเภท คือ ประเภทแรกเปน

การพัฒนาท้ังระบบ เริ่มจากแนวความคิดจนกระท่ังการจําหนายสูตลาด และประเภทท่ีสอง คือ การ

พัฒนาสวนใดสวนหนึ่งของบรรจุภัณฑ เชน การพัฒนาเฉพาะฉลากแตเก็บรูปทรงไว เปนตน  

     1.) กําหนดจุดมุงหมายการใชประโยชนจากบรรจุภัณฑ  กระบวนการพัฒนา

ออกแบบบรรจุภัณฑเริ่มตนดวยการตั้งจุดมุงหมาย  กลาวอีกนัยหนึ่งคือจะไดรับผลอะไรจากการ

พัฒนาออกแบบบรรจุภัณฑ  จุดมุงหมายท่ีตั้งนี้ควรมีจุดมุงหมายหลักเพียงอยางเดียว  แตอาจมี

จุดมุงหมายตอเนื่องอีกหลายประการก็ได  จุดมุงหมายนี้จําเปนตองเขียนอยางเดนชัด  และถาเปนไป

ไดอาจจะกํากับเปาหมายเปนตัวเลข  เชน ทําใหสวนแบงการตลาดเพ่ิมข้ึนอีก 10% จากการออกแบบ

พัฒนาบรรจุภัณฑใหม  หรืออาจจะเปนการลดตนทุนลงอีก 5%  เปนตน  การเขียนจุดมุงหมายในรูป
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ของผลกําไรอาจไมเดนชัดและเปนไปไดยากเนื่องจากมีหลายองคประกอบเขามาเก่ียวของมากเกินไป  

จุดมุงหมายท่ีตั้งไวจะตองเฉพาะเจาะจงและเขาใจไดงายระหวางทีมงานท่ีพัฒนาออกแบบ  เพ่ือวาแต

ละบุคคลจะสามารถกําหนดขอบเขตรับผิดชอบและกําหนดเวลาท่ีตองทําใหเสร็จ  การตั้ง จุดมุงหมาย

อาจใชหลักของมูลเหตุท่ีตองพัฒนาบรรจุภัณฑท่ีกลาวไปแลวเปนจุดมุงหมายในการพัฒนา 

     2.) การวางแผนพัฒนาบรรจุภัณฑ ข้ันตอนนี้นับไดวาเปนข้ันตอนท่ีมักจะไดรับ

การละเลยมากท่ีสุด เนื่องจากการทํางานในบานเราชอบทํางานแบบแกปญหาเฉพาะหนาถาไมจวนตัว

แลวจะไมคอยทํา การวางแผนจําทําใหทราบวาการพัฒนาจะมุงไปทางไหนและพัฒนาอยางไร ดวย

เวลาและงบประมาณคาใชจายท่ีนอยท่ีสุดหรือกลาวไดวาการวางแผน คือ การตั้ง       กลยุทธหรือ

ข้ันตอนพรอมกรอบในการทํางานในแตละข้ันตอนเพ่ือบรรลุถึงจุดประสงคท่ีตั้งไว ในการวางแผน

พัฒนาจะเริ่มตนจากข้ันตอนดังตอไปนี้ 

2.1 การหาขอมูลของสินคาท่ีจะพัฒนาออกแบบบรรจุภัณฑ เชนขอมูล

ทางเทคนิค  ทางดานการตลาด  การจัดสง  คาใชจาย 

2.2 ความตองการของบรรจุภัณฑ  ท้ังทางดานเทคนิคและการใชงาน 

2.3 รายละเอียดของรูปแบบของบรรจุภัณฑ 

2.4 ขอกําหนดบังคับของกฎหมาย 

2.5 รวบรวมรายละเอียดรับบรรจุภัณฑและวัสดุท่ีเหมาะสม 

2.6 ประเมินงบประมาณท่ีตองใชในการพัฒนา 

2.7 กําหนดมาตรการท่ีจะดําเนินการพัฒนาตอหรือจะท้ิงโครงการ 

2.8 กําหนดมาตรการท่ีจะทําการทดสอบตลาดหรือทดสอบภายใน

สถานท่ีจําลอง เม่ือทราบคุณลักษณะและมาตรการตาง ๆ อยางครบถวนแลว  จะเริ่มเห็นแนวทางของ

บรรจุภัณฑท่ีเหมาะสมกับสินคานั้น ๆ 

       3.) ปฏิบัติการพัฒนาบรรจุภัณฑ การพัฒนาเริ่มตนจากการเก็บขอมูล และ

ขอมูลท่ีสําคัญท่ีสุด คือ ขอมูลของสินคา 

         3.1) สินคา  คุณสมบัติของสินคาท่ีตองการทราบเปนอันดับแรก คือ  

คุณสมบัติทางกายภาพและทางเคมี   คุณสมบัติทางกายภาพ  ดังไดกลาวมาแลว  ผลิตภัณฑอาหาร

สามารถจําแนกตามคุณสมบัติทางกายภาพได  3  รูปแบบ  คือ  ของแข็ง  ของเหลว  และกาซ  

ผลิตภัณฑอาหารสวนใหญจะอยูในสภาพของแข็งและของเหลว  สวนผลิตภัณฑเปนกาซมีนอยมาก  

นอกจากจะเติมเขาไปในอาหาร  เชน  น้ําอัดลมท่ีบรรจุกาซคารบอนไดออกไซด  หรือกาซเฉ่ือยท่ีฉีด

เขาไปในบรรจุภัณฑปรับสภาวะ  เปนตน  ผลิตภัณฑท่ีเปนของแข็ง  เม่ือพิจารณาจากวิธีการบรรจุใส

ผลิตภัณฑอาหารท่ีเปน  ของแข็ง   คือผลิตภัณฑอาหารท่ีเปนชิ้นเปนกอน  เชน  กลวยตาก ผลิตภัณฑ

อาหารท่ีรวงหลนไดงาย  (Free  Flowing  Products)  ผลิตภัณฑอาหารท่ีรวงหลนไดยาก  (NO - 
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Free  Flowing  Products)  อาหารท่ีฟุงกระจายและใชเวลารวงหลนมาเปนกอง  เชน แปงชนิดตาง 

ๆ คุณสมบัติทางเคมี   สิ่งสําคัญท่ีจะตองรูคือ  สินคาจะเนาเสียหรือเสื่อมคุณภาพจากปฏิกิริยา

อะไร  เชน  การทําปฏิกิริยากับออกซิเจนหรือความชื้น  เพ่ือวาจะสามารถประเมินอายุการเก็บของ

อาหารได  และเพ่ือเปนแนวทางท่ีจะสรรหาวัสดุบรรจุภัณฑท่ีเหมาะสมมาคุมครองรักษาคุณภาพ

อาหารไดตามกําหนดอายุท่ีตองการ 

        3.2) บรรจุภัณฑ   การพัฒนาถึงข้ันตอนนี้  เม่ือทราบคุณลักษณะของ

สินคา  ความตองการดานการตลาดท่ีจะสนองตามจุดมุงหมายท่ีไดตั้งไว   จะเริ่มเห็นแนวทางของ

บรรจุภัณฑท่ีจะใชและเตรียมรางตนแบบข้ึนมาได  ในขณะเดียวกัน  บรรจุภัณฑท่ีพัฒนานี้อาจจะมี

ความตองการคุณสมบัติพิเศษหรืออาจมีขอจํากัดอ่ืน ๆ ท่ีเพ่ิงจะทราบ  ยกตัวอยางเชน  กฎหมายใหม

ท่ีจะออกบังคับ  หรือขอมูลทางดานตลาดท่ีเปลี่ยนขอกําหนดของปริมาตรท่ีบรรจุหรือขนาดของสินคา  

ความไมแนนอนในขอจํากัดตาง ๆ ดังท่ียกตัวอยางมานี้  จะตองกําหนดใหชัดเจนในข้ันตอนการราง

ตนแบบเพ่ือท่ีจะไดนําเอาขอจํากัดดังกลาวมากําหนดเปนแนวทางในการพัฒนา  นอกเหนือจากบรรจุ

ภัณฑชั้นในท่ีเปนบรรจุภัณฑติดกับสินคาแลว  การพัฒนาบรรจุภัณฑชั้นนอกและบรรจุภัณฑขนสงให

สัมฤทธิ์ผลนั้น  จําตองทราบถึงวิธีการขนถายสินคาพาหนะท่ีใช  เวลาและอุปกรณท่ีใชในการขนยาย  

เชน  มีการใชกระบะ ( Pallet )  หรือไม  วิธีเก็บในคลังสินคา  โดยปกติการขนถายสินคายิ่งนอยครั้ง

เทาไร  อันตรายท่ีจะเกิดข้ึนก็จะยิ่งนอยลง  นอกจากนี้  การขนสงในระยะใกล  ยอมตองการระดับ

การปกปองนอยกวาการขนสงระยะไกล  ยกตัวอยางเชน  การพัฒนาบรรจุภัณฑสําหรับสินคาสงออก  

ตองมีระดับการปองกันมากกวาบรรจุภัณฑท่ีใชภายในประเทศสภาพภูมิอากาศระหวางการขนสงและ

ในคลังสินคา  ก็เปนขอมูลท่ีจําเปนมากในการคัดเลือกวัสดุบรรจุภัณฑ  พรอมท้ังการจําลองสภาวะใน

การทดสอบบรรจุภัณฑ 

  3.3) เครื่องจักร    สืบเนื่องตอจากบรรจุภัณฑท่ีไดเลือกไวแลว ข้ันตอน

ตอไปจะเลือกสรรหาเครื่องจักรบรรจุท่ีเหมาะสมกับการใชงานซ่ึงคลายคลึงกับการพัฒนาบรรจุภัณฑ 

เครื่องจักรท่ีสรรหามาพิจารณาควรจะมีประเภทตาง ๆ กันเพ่ือเปรียบเทียบประสิทธิผล  คาใชจาย 

และตนทุน   

4.)  การประเมินรอบแรก  จากรางตนแบบบรรจุภัณฑหลายแบบท่ีไดพัฒนาข้ึนมา  

ข้ันตอนนี้จะทําการเปรียบเทียบและคัดบางแบบออก  มาตรการหนึ่งท่ีใชในการเปรียบเทียบเพ่ือ

คัดลอกนี้คือ  ขอมูลจากการสัมภาษณกลุมเปาหมายและตนทุนของบรรจุภัณฑ  ตัวเลขของตนทุนท่ี

ไดมาจากผูผลิตบรรจุภัณฑแหลงตาง ๆ ท่ีนํามาเปรียบเทียบนั้น   ควรจะขอในเวลาเดียวกัน  และเปน

ราคาท่ีไดผานข้ันตอนการตอรองท่ีเหมือนกัน  เพ่ือจะนํามาเปรียบเทียบใหเห็นถึงความแตกตางของ

ราคาเม่ือเทียบกับอรรถประโยชนอ่ืน ๆ ของบรรจุภัณฑท่ีออกแบบ 
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มาตรการอยางอ่ืน ๆ ท่ีจะใชในการประเมิน  คือ การทดสอบความเขากันไดระหวาง

สินคาและบรรจุภัณฑ (Product Compatibility Test)  ซ่ึงเปนการทดสอบวาสินคาและบรรจุภัณฑ

ทําปฏิกิริยากันในเวลาใชงานจริง  การทดสอบในหองปฏิบัติการมักจะใชสภาวะการเก็บท่ีเรงสภาวะ       

(Accelerated  Condition)  เพ่ือศึกษาสภาวะการทําปฏิกิริยาและการเปลี่ยนแปลงคุณสมบัติภายใน

สภาวะอุณหภูมิสูง (Accelerated Temperature Condition)  และความชื้นสัมพัทธสูง  เพ่ือศึกษา

สภาวะการทําปฏิกิริยาและสภาวะการเปลี่ยนแปลงคุณสมบัติ  เชน  ความเปราะแตกหักสําหรับสินคา

ท่ีเปนของแหงหรือของเหลวท่ีอาจเปลี่ยนความเขมขนจนเปนของเหลวขนมากหรือจับตัวแข็งเทไม

ออก  เปนตน  การประเมินรอบแรก จะจบลงเม่ือสามารถคัดเลือกบรรจุภัณฑท่ีสอดคลองกับ

จุดมุงหมายดวยคาใชจายท่ีประเมินแลวเปนท่ียอมรับกันในทีมทํางานและสอดคลองตามเปาหมายท่ีได

กําหนดไว 

5. )  การประเมินรอบสอง      การพัฒนาข้ันตอนตอมา  เริ่มพิจารณารายะเอียด

ปลีกยอยของบรรจุภัณฑชั้นนอกและบรรจุภัณฑขนสงของบรรจุภัณฑชั้นใน  ท่ีไดรับการคัดเลือกไว

แลว เชน จะมีการสั่งทําตัวอยางและทําการทกสอบคุณสมบัติการใชงานตาง ๆ  การทดสอบ

ความสามารถเรียงซอนของกลองลูกฟูก  เปนตน  รายละเอียดของการทดสอบจะไดกลาวตอไปในบท

การทดสอบวัสดุและบรรจุภัณฑ 

6. )การทดสอบการใชงาน  ข้ันตอนนี้เปนการทดสอบการใชงานบรรจุภัณฑท่ี

ออกแบบในแผนกตาง ๆ  ท่ีเก่ียวของ  เชน  ทดสอบการบรรจุ  การเดินเครื่อง  เพ่ือพิจารณาความ

เขากันไดของบรรจุภัณฑกับเครื่องจักรท่ีจะใชการทดสอบการความเขากันไดกับเครื่องจักรท่ีมีชื่อ

เฉพาะทางเทคนิควา  Mach inability  บรรจุภัณฑท่ีเลือกเอาไวจะมีการทดสอบในชองทางการจัด

จําหนาย  การขนสง  การเก็บในคลังสินคา  ความหลากหลายของการทดสอบจะมีมากหรือนอยข้ึนอยู

กับจุดมุงหมาย  ขอบเขตในการพัฒนาออกแบบ  พรอมท้ังงบประมาณของการพัฒนานั้น 

การท่ีทดสอบท่ีสําคัญท่ีสุด  คือ  การทดสอบทางการตลาด   โดยอาจมีการทดลอง

วางจําหนาย  สรุปผลการยอมรับจากกลุมเปาหมายในสภาวะจุดขายจริง ๆ  ในบางกรณีถากลัว

ความลับรั่วไหลอาจจะตองปดบังชื่อบริษัทและสินคา  หรือทําการทดสอบในสถานท่ีจําลองแทนท่ีจะ

เปนสถานท่ีจริง  จุดมุงหมายในการทดสอบตลาด   คือ  ทดสอบการยอมรับในตัวสินคา  การประเมิน

วากลุมเปาหมายพอใจในสินคาพรอมบรรจุภัณฑ ท่ีพัฒนามาอยางดีแลวนี้ท่ีราคาเทาไร  พรอมท้ัง

ประเมินยอดขาย เพ่ือท่ีจะไปกําหนดกลยุทธทางดานการตลาดในทางกลับกันสามารถทราบถึง

จุดบกพรองของบรรจุภัณฑท่ีพัฒนาเพ่ือนําไปแกไขกอนวางตลาดจริง 
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7. ) การประเมินครั้งสุดทาย 

การประเมินครั้งสุดทาย เปนการประเมินวาบรรจุภัณฑท่ีออกแบบนี้ตรงตาม

จุดประสงคท่ีตั้งไวหรือไมและสมควรท่ีจะวางตลาดตามเวลาท่ีกําหนดไว  นอกจากนั้นยังเปนการ

ตัดสินใจจะวางจําหนายสินคาหรือไม  ถาไมวางจําหนายสินคา  สิ่งท่ีสูญเสีย  คือ  คาพัฒนาท่ีเกิดข้ึน 

แตถาตัดสินใจวางจําหนายและสินคาไมประสบความสําเร็จ  ความสูญเสียท่ีจะเกิดข้ึนจะมีมูลคา

มากกวาคาพัฒนาท่ีไดทําไปอีกมากมาย 

มาถึงข้ันตอนนี้  ขอมูลตาง ๆ  ไดรับการออกแบบพัฒนามาเปนตัวบรรจุภัณฑพรอม

ดวยตัวเลขของคาใชจายโดยรวมท่ีจะจําหนายสินคาเพ่ือตัดสินใจลงทุน  การกําหดเวลาท่ีจะสามารถ

ผลิตออกสูตลาดได  เปนปจจัยท่ีสําคัญท่ีตองพิจารณา  เนื่องจากในขณะท่ีพัฒนากับเวลาท่ีวางตลาด

จริงอาจจะหางกันถึง  1  ป  สภาวการณตางๆ  อาจจะเปลี่ยนไปแลว  ดวยเหตุนี้  อาจจะมีการจาง

ผลิตและบรรจุนอกบริษัท  และมีการปรับปรุงแกไขจนกวาเครื่องจักรใหมจะเขามาและทําการผลิต

จริงเพ่ือวางตลาดตัดหนาคูแขงขัน(ปุน และสมพร  คงเจริญเกียรติ.2541:78) 

 3.2 การออกแบบบรรจุภัณฑเพ่ือปองกันความเสียหายทางกายภาพ 

 ความเสียหาย ท่ีเกิดข้ึนระหวางการขนสงนับเปนปรากฏการณท่ีเกิดข้ึนมาแตดึกดําบรรพ

ระดับความรุนแรงของความเสียหายท่ีอาจเกิดข้ึนนั้นคอนขางจะประเมินไดยาก  เนื่องจากมีโอกาส

เกิดอุบัติเหตุไดตลอดเวลาระหวางการขนสง อยางไรก็ตาม การออกแบบพัฒนาบรรจุภัณฑท่ีตองการ  

คือ  ใหสามารถปองกันอันตรายในระดับเฉลี่ย  แตยอมใหเกิดความเสียหายบางจากอุบัติเหตุท่ีอาจ

เกิดข้ึน   เนื่องจากความไมคุมทุนในการปองกันความเสียหายท่ีเกิดข้ึนท้ังหมด  ในทางตรงกันขาม  

การขนสงสินคาใดๆ  ท่ีไมประสบความเสียหายเลยในชวงระยะเวลาเปนเดือนๆ  กลับเปนท่ีไมพึง

ประสงคในทางธุรกิจ  เนื่องจากเปนการแสดงวาบรรจุภัณฑมีระดันการปองกันมากเกินไป  

(Overtaking) (ประชิด  ทิณบุตร.2531:91) 

3.3  วัสดุบรรณจุภัณฑ 

       3.3.1 วัสดุปองกันการส่ันสะเทือน  การออกแบบบรรจุภัณฑเพ่ือการปองกันอันตราย

ทางกายภาพ แนวทางการออกแบบท่ีเสียคาใชจายนอยและสามารถปกปองสินคาไดดี คือ การ

เลือกใชวัสดุกันการสั่นกระแทก (Cushioning Materials) ภายในบรรจุภัณฑขนสงวัสดุการสั่น

กระแทกสามารถผลิตจากวัสดุบรรจุภัณฑตาง ๆ มากมาย ตัวอยางวัสดุบรรจุภัณฑท่ีนิยมใชใน

อุตสาหกรรมอาหาร ไดแก 

1.) กระดาษลูกฟูก สําหรับกระดาษลูกฟูกแบบ  3  ชั้น  นิยมใชเปนแผนรองหรือ

แผนแยก  และแผนก้ันหรือใสกลองเพ่ือจะเก็บหรือยึดผลิตภัณฑใหอยูกับท่ีในบรรจุภัณฑ  สําหรับ

กระดาษลูกฟูกแบบ  2  ชั้น  นิยมใชเปนกระดาษหอ  แตกระดาษมีความสามารถในการรับแรง

กระแทกจํากัดเนื่องจากไมสามารถคืนตัวกลับสูสภาพเดิมหลังจากมีการกระแทกและเปอยงายตอการ
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หมุนเวียนนํากลับมาใชใหมและมีราคาถูกจึงทําใหเปนท่ียอมรับกันอยางแพรหลาย  ตัวอยางการใช

กระดาษลูกฟูกเปนวัสดุกันกระแทก  ไดแก  การใชกระดาษลูกฟูกเปนแผนก้ันเพ่ือปองกันบรรจุภัณฑ

แกวกระทบกระท่ังกันหรือใชปองกันผลิตภัณฑดวยการปูพ้ืนหรือฝากกลองกอนปด 

2.) กระดาษดราฟต  สวนมากจะใชกระดาษรีไซเคิลมาเปนกระดาษหอ กระดาษ

ดราฟตจะมีความสามารถในการดูดซับแรงกระแทกจํากัด แตมีขอดีคือไมไวตอความชื้นเหมือน

กระดาษลูกฟูก วัสดุกันกระแทกท่ีทําจากกระดาษงายตอการรีไซเคิล และไดรับการพัฒนาใหเปน

คูแขงกับพลาสติกฟองอากาศ (Air Bubble Film) และโฟมชนิดตางๆ เพ่ือสิ่งแวดลอมท่ีดีข้ึน 

3.) เยื่อกระดาษข้ึนรูป   คุณสมบัติของเยื่อกระดาษข้ึนรูป  คือ  มีน้ําหนักเบาและไม

คืนตัวแตสามารถข้ึนรูปตามตองการได  ความสามารถในการดูดซับแรกกระแทกมีขอจํากัด  และมี

ความไวตอความชื้นพอสมควรถาไมไดผานกรรมวิธีการผลิตภัณฑเพ่ิมเติม  เยื่อกระดาษข้ึนรูปจะ

ปองกันผลิตภัณฑไมใหเคลื่อนตัวภายในบรรจุภัณฑ  และสามารถทําจากกระดาษรีไซเคิลซ่ึงเปนท่ีนิยม

ใช  แตมีขอจํากัดท่ีวา  หามบรรจุอาหารเนื่องจากทํากระดาษรีไซเคิล  ยกเวนจะมีการเคลือบ 

  4.) พลาสติกฟองอากาศ ( Air Bubble Film) ทําจากฟลม Polyethylene และ

ประกบกันเพ่ือใหเกิดฟองอากาศเล็กๆ   ระหวางชั้นสวนใหญจะวางรองในกลองผลไมสด พลาสติก

ฟองอากาศท่ีมีคุณสมบัติเหนียว สะอาดและไมเปนสนิม ไมดูดซับความชื้น จึงเหมาะสมท่ีจะใชเปน

วัสดุกันกระแทกสําหรับผลิตภัณฑท่ีตองการปองกันการตกกระแทกมากกวาท่ีจะปองกันการ

สั่นสะเทือน 

5.) กระดาษท่ียอยเปนเศษ  (Shredded  Paper)   มีราคาถูกและหางาย  แตมี

ขอดอย  คือ  มีคุณสมบัติในการเปนวัสดุกันกระแทกท่ีเลว  เพราะวากระดาษพวกนี้จะดูดซับความชื้น

และไมถูกสุขอนามัย  ในประเทศอุตสาหกรรม  กระดาษท่ีบดยอยเปนเศษโดยเฉพาะท่ีเปนพวก

กระดาษหนังสือพิมพไมไดรับการยอมรับ ในปจจุบันประเทศอุตสาหกรรมนิยมใชวัสดุกันกระแทก

ประเภทพลาสติก  แตก็กําลังเผชิญกับการแขงขันของวัสดุกันกระแทกประเภทกระดาษ  เนื่องจาก

กระแสรักษสิ่งแวดลอมทวีความรุนแรงข้ึน(ปุน และสมพร  คงเจริญเกียรติ.2541:104) 

3.3.2 บรรจุภัณฑพลาสติก 

  ในปจจุบันนี้มีพลาสติก PE (Polyethylene) สามารถแยกไดตั้งแต LLDPE (Linear 

Low Density Polyethylene), LDPE (Low Density Polyethylene), MDPE (Medium Density 

Polyethylene) และ HDPE (High Density Polyethylene) พลาสติกแตละประเภทยังสามารถ

เปลี่ยนแปลงคุณสมบัติโดยการทําปฏิกิริยากับพลาสติกอีกตัวใหเกิดพลาสติกใหมเกิดข้ึน     นอกจากนี้

กระบวนการผลิตท่ีแตกตางกันจะไดพลาสติกท่ีมีคุณสมบัติท่ีแตกตางกัน เชน PP กับ OPP เปนตน 

(ปุน และสมพร  คงเจริญเกียรติ.2541:66) 
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3.4  มาตรฐานการทดสอบบรรจุภัณฑ 

3.4.1   มาตรฐานการทดสอบ จํานวนตัวอยางท่ีใชในการทดสอบและวิธีการทดสอบจะ

ข้ึนอยูกับมาตรฐานท่ีใชในการทดสอบ เชน มาตรฐานของสํานักงานมาตรฐานอุตสาหกรรมไทย 

มาตรฐานการทดสอบแบงไดหลายระดับ  ดังตอไปนี้  

3.4.2  มาตรฐานขององคกรระดับประเทศและระหวางประเภท ซ่ึงประสานงานโดยตรง

กับ ISO หรือ International Standard Organization สําหรับวงการบรรจุภัณฑมีองคกรท่ีเรียกวา 

ISTA     ( International Safe Transit Association ) ท่ีมีเครือขายท่ัวโลก โดยเรื่องในการทดสอบ

กอนทําการขนสงเพ่ือลดความเสียหายท่ีอาจเกิดข้ึน  ในวงการอาหารมาตรฐานระหวางประเทศท่ี

ไดรับการอางถึงมากท่ีสุด คือ Codex ซ่ึงมีชื่อเต็ม Codex Alimentarius Commission ซ่ึงเปน

องคกรรวมระหวาง Food and Agriculture Organization of the United nations และ World 

Health Organization สวนองคกรแตละประเทศท่ีมีรางมาตรฐานเก่ียวกับบรรจุภัณฑ ไดแก 

- ASTM, American Society for Testing and Materials 

- BS, British Standard 

- JIS, Japan Institute of Standard 

- Nomes Francaise ( มาตรฐานฝรั่งเศส ) 

- Deutsche Industrie Normen ( มาตรฐานเยอรมันท่ีรูจักในนาม DIN) 

การเลือกใชมาตรฐานใดเปนแนวทางในการทดสอบตองข้ึนอยูกับการใชงาน 

ตัวอยางเชนมีการสงสินคาไปประเทศใด ยอมจะใชมาตรฐานการทดสอบของประเทศนั้น หรืออาจจะ

ใชมาตรฐานการทดสอบในจุดมุงหมาย 2 และ 3 เพ่ือเปนแนวทางในการกําหนดมาตรฐานการทดสอบ

ของระดับ 1 สําหรับเพ่ือใชในการองคกรของตัวเอง (ปุน และสมพร คงเจริญเกียรติ.2541:153) 

   3.4.3 การทดสอบวัสดุกระดาษ 

           1.) น้ําหนักมาตรฐาน ความหนา และความหนาแนน  วัสดุบรรจุภัณฑท่ีเปน

แผนๆมักจะซ้ือขายกันดวยน้ําหนักมาตรฐานหรือ Basis Weight ตัวอยางเชน ระดาษท่ีเรียกวา      

100 กรัม ความจริงเปนการเรียกจากน้ําหนักมาตรฐานเปนกรัมตอตารางเมตรแตเรียกงายๆวากรัม

บางครั้งอาจจะไดยินคําวา  gsm ซ่ึงยอมาจาก “gram per square-meter” หรือกรัมตอตารางเมตร

นั่นเอง  ในอดีตมีการเรียกน้ําหนักมาตรฐานเปนปอนดตอรีม คําวารีม คือ จํานวนกระดาษ 500 แผน 

ของขนาด 24 นิ้ว×36 นิ้ว ซ่ึงพ้ืนท่ีเทากับ 432,000 ตารางนิ้ว ดังนั้น น้ําหนักมาตรฐาน 40 ปอนดตอ

รีม คือ กระดาษขนาดและจํานวนดังกลาวชั่งไดน้ําหนัก 40 ปอนด 

 2.)  ความตานทานตอแรงดึง (Tensile Strength) การทดสอบความ

ตานทานตอแรงดึงเปนการทดสอบศักยภาพความทนทานตอแรงดึงของวัสดุ โดยวัสดุบรรจุภัณฑจะถูก

แรงดึงอยางชาๆ จนกระท่ังขาดออกจากกัน แลววัดคาแรงดึงสูงสุดขณะท่ีขาด การทดสอบนี้นับเปน
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การทดสอบคุณสมบัติทางกลอยางงายของวัสดุท่ีเปนแผนฟลมการทดสอบมักจะทําใน 2 ทิศทางคือ 

ในแนวทิศท่ีวัสดุผลิตจากเครื่องจักรแปรรูป เรียกวาทิศในแนวของเครื่องจักร (Machine Direction 

หรือ MD) และอีกทิศหนึ่ง คือแนวท่ีตั้งฉากกับ MD (Crossw-Machine Direction หรือCD) ผลการ

ทดสอบ 

 3.) ความตานทานแรงดันทะลุ ( Bursting Strength )การทดสอบแรงดัน

ทะลุเปนการทดสอบข้ันพ้ืนฐานของอุตสาหกรรมกระดาษ โดยการเพ่ิมแรงดันตอแผนกระดาษท่ีถูกยึด

ไวใหแนน เพ่ือทดสอบวากระดาษจะทนแรงดันไดมากนอยแคไหน ทดสอบความสามารถของกระดาษ

หรือแผนลูกฟูกท่ีจะตานทานความดันท่ีเพ่ิมข้ึนในอัตราคงท่ีจนกระท่ังตัวอยางทดสอบฉีกขาด มีหนวย

วัดเปนกิโลปาสคาล ( kPa) หรือกิโลกรัมตอตารางเซนติเมตร ( kg/cm ) นิยมใชทดสอบคุณภาพของ

กระดาษ กระดาษแข็งหรือแผนลูกฟูกท่ีนํามาข้ึนรูปเปนภาชนะ เชน กลอง ถัง เปนตน 

 4.) ความตานทานการฉีก  ( Tear Strength ) การทดสอบแบบนี้คลายคลึง

กับการทดสอบความตานทานตอแรงทะลุ คือ เปนการทดสอบข้ันพ้ืนฐานเพ่ือการศึกษาความแข็งแรง

ของวัสดุ ใชทดสอบกับกระดาษ เนื่องจากเปนการทดสอบงายและอุปกรณไมแพงนักการทดสอบความ

ตานทานการฉีกขาดมีอยูหลายวิธีท่ีมีการใชมาก คือ การใชเครื่องมีชื่อวา     เปนการวัดพลังงานท่ีใช

ในการฉีกกระดาษออกจากกัน  ทดสอบคางานเฉลี่ยท่ีใชในการฉีกกระดาษท่ีมีรอยบากไวแลว มีหนวย

เปนกรัมแรง ด เมตรหรือนิวตันตอเมตร ( gram-force ตอ meter หรือ Newton ตอ meter เขียน

ยอ gf.m หรือ N.m) การทดสอบนี้มีความสําคัญตอการควบคุมคุณภาพของกระดาษ ถุงกระดาษและ

กลองกระดาษแข็ง (ปุน และสมพร  คงเจริญเกียรติ.2541:157) 

 

3.5 การทดสอบบรรจุภัณฑ  

การทดสอบบรรจุภัณฑอาจแบงเปน  2  ประเภท  คือ  การทดสอบเพ่ือควบคุมคุณภาพของ

บรรจุภัณฑและการทดสอบบรรจุภัณฑเพ่ือการขนสง  การทดสอบท้ัง  2  ประเภทนี้เปนการจําลอง

การใชงานจริงของบรรจุภัณฑ  มาทําการทดสอบในหองปฏิบัติการ   

3.5.1  การทดสอบบรรจุภัณฑเพ่ือควบคุมคุณภาพ  การทดสอบบรรจุภัณฑเพ่ือ

ควบคุมคุณภาพ  เพ่ือใหบรรจุภัณฑไดมาตรฐานใชอุปกรณในการทดสอบท่ีมีราคาสูงกวามาแลว การ

ทดสอบท่ีมีความสําคัญมาก  

3.5.2 การทดสอบบรรจุภัณฑเพ่ือการขนสง การทดสอบบรรจุภัณฑเพ่ือการขนสง

การทดสอบบรรจุภัณฑเพ่ือการขนสงตองใชอุปกรณในการทดสอบท่ีมีราคาสูงกวามาแลว การทดสอบ

ท่ีมีความสําคัญมาก ไดแกการทดสอบการสั่นกระแทกและความตานทานแรงกดในแนวดิ่ง เพ่ือเปน

การจําลองการขนยายผลิตภัณฑ 
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         1.) การทดสอบการส่ันกระแทก การทดสอบจะทําการปลอยบรรจุภัณฑ

พรอม สินคาใหตกกระแทกลงสูพ้ืน สิ่งสําคัญในการทดสอบ คือ อุปกรณท่ีใชในการทดสอบนี้จะตอง

สามารถควบคุมบริเวณท่ีตกกระแทกของบรรจุภัณฑได ก็สามารถศึกษาความแข็งแรงในทุกๆดานของ

บรรจุภัณฑ วิธีการทดสอบการตกกระแทกจะสามารถแยกเปนการปลอยใหตกกระแทกจะสามารถ

แยกเปนการปลอยใหตกกระแทก ณ ความสูงคงท่ี ดวยการกําหนดจํานวนครั้งท่ีปลอยใหตก ณ ความ

สูงนั้นๆ หรืออาจจะทดสอบโดยการเพ่ิมความสูงมากข้ึนเรื่อยๆ จนกระท่ังบรรจุภัณฑไมสามารถ

ปกปองสินคาตอไปไดวิธีการนี้เหมาะสมสําหรับใชในการเปรียบเทียบบรรจุภัณฑขนสงตางชนิดกันวา 

สามารถปองกันสินคาไดดีกวากันมากนอยแคไหนในหองปฏิบัติการ การทดสอบประเมิน

ความสามารถของบรรจุภัณฑท่ีปองกันผลิตภัณฑอาหารจากการตกกระแทกใชในเกณฑการทดสอบ 

 

4. ขอมูลเกี่ยวกับกราฟกบนบรรจุภัณฑ 

บรรจุภัณฑเปนตัวแทนของกระบวนการสงเสริมการขายทางดานการตลาด  ณ  จุดขายท่ี

สามารถจับตองได  เปรียบเสมือนกุญแจดอกสุดทายท่ีจะไขผานประตูแหงการตัดสินใจซ้ือ  บรรจุ

ภัณฑสามารถทําหนาท่ีเปนสื่อโฆษณาไดอยางดีเยี่ยม  ณ  จุดขาย  เพราะบรรจุภัณฑเปนงานพิมพ  3  

มิติและมีดานท้ังหมดถึง  6 ดาน  ท่ีจะสามารถใชเปนสื่อโฆษณาไดดีกวาแผนโฆษณาท่ีมีเพียง  2  มิติ

หรือดานเดียว 

นักออกแบบบางทานไดเปรียบเทียบการออกแบบบรรจุภัณฑวาเปรียบเสมือนรางกายของ

มนุษย  เริ่มจากรูปทรงของบรรจุภัณฑ  อันไดแก  ทรงสี่เหลี่ยมของกลอง  ทรงกลมของขวด  หรือ

กระปอง  เปนตน  รูปทรงเหลานี้เปรียบไดกับตัวโครงรางกายของมนุษย  สีท่ีออกแบบบรรจุภัณฑ

เปรียบเสมือนผิวหนังของมนุษย  คําบรรยายบนบรรจุภัณฑเปรียบเสมือนระบบการทํางานของมนุษย  

ในการออกแบบนักออกแบบจะนําเอาองคประกอบตาง ๆ อันไดแก  กลยุทธการตลาด  ชองทางการ

จัดจําหนายและสภาวะคูแขงขันมาเปนแนวความคิดในการออกแบบใหสนองกับจุดมุงหมายท่ีตั้งไว  

ดวยเหตุนี้ในแงของนักออกแบบบรรจุภัณฑ  การออกแบบอาจเขียนเปนสมการอยางงาย ๆ ไดดังนี้ 

การออกแบบ   =    คําบรรยาย    +   สัญลักษณ   +   ภาพพจน 

                                Design         =    Words       +   Symbols     +    Image  

 ในสมการนี้  คําบรรยายและสัญลักษณมีความเขาใจตามความหมายของคํา  สวนภาพพจน

นั่นคอนขางจะเปนนามธรรม เนื่องจากการออกแบบภาพพจนเปนศิลปะอยางหนึ่งซ่ึงอาจแสดงออกได

ดวย  จุด สน สี รูปวาด และรูปถาย ผสมผสานกันออกมาเปนพาณิชยศิลปบนบรรจุภัณฑ ดวย

หลักการงายๆ  4  ประการ  คือ  SAFE ซ่ึงมีความหมายวา 

                         S   =   Simple      เขาใจงายสบายตา 

                         A   =   Aesthetic  มีความสวยงาม  ชวนมอง 



 21 

                         F   =   Function    ใชงานไดงาย  สะดวก 

                         E   =   Economic   ตนทุนหรือคาใชจายท่ีเหมาะสม 

 

4.1 การใชบรรจุภัณฑเปนกลยุทธการตลาด 

บรรจุภัณฑมีบทบาทท่ีสําคัญยิ่งตอผูผลิตสินคา  เนื่องจากบรรจุภัณฑสามารถทําหนาท่ี

สงเสริมการขาย  กระตุนยอดขายใหเพ่ิมข้ึน  ในเวลาเดียวกันมีโอกาสลดตนทุนสินคาอันจะนําไปสู

ยอดกําไรสูงซ่ึงเปนเปาหมายของทุกองคกรในระบบการคาเสรี 

คํานิยาม   การตลาด  คือ  กระบวนการทางดานบริหารท่ีรับผิดชอบตอกลุมเปาหมายโดย

การคนหาความตองการและสนองความตองการนั้นเพ่ือบรรลุถึงกําไรตามท่ีตองการ  

 ตามคํานิยาม  การตลาดประกอบดวยองคประกอบสําคัญ  3  ประการ  คือ  กลุมเปาหมาย

การสนองความตองการ  และกําไร  การกําหนดกลุมเปาหมายเฉพาะนั้น  จําเปนตองหาขอมูลจาก

ตลาดพรอมท้ังคนหาความตองการของกลุมเปาหมายในรูปของการบริโภคสินคาหรือบริการ  สวนการ

ตอบสนองความตองการนั้น  ตองใชกลไกทางดานสวนผสมทางการตลาด  เพ่ือชักจูงใหกลุมเปาหมาย

หรือผูซ้ือเลือกซ้ือสินคาเราแทนท่ีจะซ้ือของคูแขงเพ่ือบรรลุถึงกําไรท่ีไดกําหนดไว 

 

       4.1.1  แหลงขอมูลท่ีใชในการออกแบบบรรจุภัณฑ 

              บรรจุภัณฑเปนการออกแบบงานพิมพแบบ 3 มิติท่ีเปนพาณิชยศิลป  ดังนั้น  

บุคลากรท่ีรับผิดชอบการพัฒนาบรรจุภัณฑทางกราฟก นอกจากเปนนักออกแบบแลวยังจะตองเปน

คนชางสังเกตมีความรูทางดานธุรกิจ  เนื่องจากบรรจุภัณฑท่ีออกแบบนั้นเปนสื่อและเก่ียวของกับ

กิจกรรมตาง ๆ ทางธุรกิจการจําหนาย  ในการออกแบบขอมูลท่ีผูพัฒนาบรรจุภัณฑควรรู  มีดังนี้ 

              1.) ดานการตลาด  เนื่องจากบรรจุภัณฑเปนองคประกอบสวนหนึ่งของ

การตลาด  การออกแบบบรรจุภัณฑจึงตองคํานึงถึงหลักการและเทคนิคทางดานการตลาด  อัน

ประกอบดวย  การตั้งเปาหมาย  การจัดกลยุทธ  การวางแผนการตลาด  การสงเสริมการจําหนาย  

เปนตน  นอกจากนี้ยังตองทราบวิธีการจัดเรียงและบรรยากาศของการจําหนาย  ณ  จุดขาย  การ

คํานึงถึงสถานท่ีท่ีวางขายสินคาเปนปจจัยแรกในการออกแบบ  เชน  การวางขายในตลาดสดหรือ

วางขายในหาง  เปนตน 

              2.) ตัวสินคาท่ีจะใชบรรจุ  การออกแบบบรรจุภัณฑจะประสบความสําเร็จได

ตอเม่ือผูออกแบบและผูท่ีเก่ียวของทราบถึงคุณลักษณะของตัวสินคาอยางถองแท  คุณสมบัติเดนของ

สินคาท่ีจะสนองความตองการของลูกคาหรือกลุมเปาหมายเปนสิ่งจําเปนอยางยิ่งท่ีจะตองสรางข้ึนมา  

มิฉะนั้นจะไมทราบเลยวาจะเสนออะไรเพ่ือสนองความตองการของผูซ้ือและกลุมเปาหมาย  การ
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ออกแบบบรรจุภัณฑก็จะไมสามารถบรรลุถึงเปาหมาย  ทายท่ีสุดการตลาดของสินคานั้นก็       พัง

พินาศ 

              3.) กลุมเปาหมายหรือกลุมผูซ้ือ  ซ่ึงอาจเปนผูบริโภคสินคาเองหรือไมไดเปน

ผูบริโภคอาจแยกตามสถานะทางสังคม  การออกแบบท่ีดีจะตองทราบความตองการของ

กลุมเปาหมาย  ปริมาณท่ีบริโภค  ความสะดวกในการนําอาหารออกจากบรรจุภัณฑมาบริโภค   

              4.) กฎขอบังคับ  ในกรณีของบรรจุภัณฑอาหาร  องคกรของรัฐท่ีเขามามี

บทบาทควบคุมดูแล  คือ  สํานักงานคณะกรรมการอาหารและยา  หรือ  อย.  สําหรับผลิตภัณฑ

อาหารท่ีบรรจุในภาชนะบรรจุภัณฑปดสนิท  จําตองขออนุญาตจาก  อย.  พรอมหมายเลขกํากับ 

              5.) ชองทางการจําหนาย  กุญแจสําคัญของผลิตภัณฑอาหาร  คือ  อายุการเก็บ

ของสินคาโดยปกติอาหารสด  เชน กวยเตี๋ยวสด  กระยาสารท  เปนตน  มีอายุการเก็บท่ีสั้นเพียงไมก่ี

วันเนื่องจากสูญเสียสภาวะคุณสมบัติของอาหาร  ดวยวิวัฒนาการทางเทคโนโลยีของบรรจุภัณฑ  เชน 

ถามีการประยุกต ใชวิธีการปรับสภาวะบรรยากาศภายในบรรจุภัณฑ  ( Modified  Atmosphere  

Packaging )  สําหรับกวยเตี๋ยวสด  พรอมกับการเลือกใชวัสดุบรรจุภัณฑ  ท่ีถูกตองเพ่ือชวยยืดอายุ

การเก็บสินคาและสงขายไดท่ัวราชอาณาจักรแทนท่ีจะขายเฉพาะท่ีตลาดสดหรือสงขายวันตอวัน   

              6.) สภาวะการแขงขัน  การเก็บขอมูลของคูแขงขันเปนสิ่งจําเปนอยางยิ่งท่ีจะ

ทําใหบรรจุภัณฑท่ีออกแบบมาเดนกวาคูแขงขันภายใตสภาวะชองทางการจําหนายหรือจุดขายท่ีเปน

จริง  เชน  การวางขาย  ณ แหลงทองเท่ียวซ่ึงไมมีชั้นหิ้งวางอยางเรียบรอยเชนเดียวกับในซุปเปอร

มารเก็ต  การออกแบบบรรจุภัณฑยอมตองคํานึงถึงความสามารถในการวางเรียงซอนไดอยางม่ันคง  

เนื่องจากไมมีชั้นหิ้งรองรับ  เปนตน 

              7.)  ส่ิงแวดลอม แมวาในประเทศไทยยังไมมีองคกรใดหรือหนวยงานของรัฐ

ออกกฎขอบังคับตอการควบคุมดูแลปญหาของบรรจุภัณฑท่ีมีผลกระทบตอสภาพสิ่งแวดลอมอยาง

จริงจัง แตกระแสการรณรงคใชบรรจุภัณฑท่ีเปนมิตรกับสภาพสิ่งแวดลอมไดรับความสนใจจากชุมชน

เมืองมากยิ่งข้ึนการออกแบบบรรจุภัณฑโดยใชวัสดุท่ีนํากลับมาผลิตใหมสามารถลดปริมาณขยะและ

กําจัดไดงาย จึงเปนจุดขายเพ่ือเปนการสงเสริมการจําหนายไดอยางดี 

สิ่งสําคัญท่ีสุดของการพัฒนาบรรจุภัณฑ  คือ  การพัฒนาอยางตอเนื่องเพราะวา

ปจจัยตาง ๆ  ท่ีมีอิทธิพลในการออกแบบอาจเปลี่ยนแปลงไดอยูเสมอ  โดยเฉพาะอยางยิ่งปจจัย

ทางดานตลาดและชองทางการจําหนาย  ดวยเหตุนี้ความตองการดานตัวสินคาและบรรจุภัณฑจึงตอง

พัฒนาใหสอดคลองกับความเปลี่ยนแปลงดังกลาว  โดยคํานึงถึงปจจัยทางดานการผลิตและ

ความสามารถในการแปรรูปบรรจุภัณฑเปนเกณฑ(ปุน และสมพร  คงเจริญเกียรติ.2541:179)  

       4.1.2   องคประกอบการออกแบบ   ตามท่ีไดทราบกันแลว  องคประกอบบนบรรจุ

ภัณฑมีอยูหลากหลายประเภท  ณ  จุดขายท่ีมีสินคาเปนรอยใหเลือก องคประกอบตาง ๆ ท่ีออกแบบ
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ไวบนบรรจุภัณฑจึงเปนปจจัยสําคัญในการเลือกซ้ือบรรจุภัณฑและสินคานั้น  รายละเอียดหรือ

สวนประกอบบนบรรจุภัณฑจะแสดงออกถึงจิตสํานึกของผูผลิตสินคาและสถานะ  (  Class )  ของ

บรรจุภัณฑ  ซ่ึงสามารถขยับเปนสื่อโฆษณาระยะยาว  สวนประกอบท่ีสําคัญบนบรรจุภัณฑอยางนอย

ท่ีสุดควรประกอบดวย  ชื่อสินคา  ตราสินคา  สัญลักษณทางการคา  รายละเอียดของสินคา   

รายละเอียดสงเสริมการขาย   รูปภาพ    สวนประกอบของสินคา    ปริมาตรหรือปริมาณ    ชื่อผูผลิต

และผูจัดจําหนาย (ถามี)   รายละเอียดตามขอบังคับของกฎหมาย  เชน วันผลิต วันหมดอายุ  เปนตน 

เม่ือมีการเก็บขอมูลของรายละเอียดตาง ๆ  ดังกลาวมาแลวจึงเริ่มกระบวนการออกแบบดวยการ

เปลี่ยนขอมูลท่ีไดรับมาเปนกราฟกบนบรรจุภัณฑ  จุดมุงหมายท่ัว ๆ ไปในการออกแบบมีดังนี้ 

       1.) เดน  (Stand Out)  ภายใตสภาวะการแขงขันอยางรุนแรง  ตัวบรรจุ

ภัณฑจําตองออกแบบใหเดนสะดุดตา ( Catch the Eye)จึงจะมีโอกาสไดรับความสนใจจาก

กลุมเปาหมายเม่ือวางประกบกับบรรจุภัณฑของคูแขง  เทคนิคท่ีใชกันมากคือ  รูปทรงและขนาดซ่ึง

เปนองคประกอบพ้ืนฐานของบรรจุภัณฑหรืออาจใชการตั้งตราสินคาใหเดน  เปนตน 

       2.) ตราภาพพจนและความแตกตาง ( Brand Image Differentiate)  

เปนความรูสึกท่ีจะตองกอใหเกิดข้ึนกับกลุมเปาหมายเม่ือมีการสังเกตเห็น  แลวจูงใจใหอาน

รายละเอียดบนบรรจุภัณฑการออกแบบตราภาพพจนใหมีความแตกตางนี้ 

       3.) ความรูสึกรวมท่ีดี  การออกแบบบรรจุภัณฑเปนพาณิชยศิลปท่ีสรางข้ึน

เพ่ือใหผูซ้ือเกิดความรูสึกท่ีดีตอศิลปะท่ีออกแบบบรรจุภัณฑโดยรวมท้ังหมดเริ่มจาการกอใหเกิดความ

สนใจดวยความเดน  เปรียบเทียบรายละเอียดตาง ๆ  เพ่ือจูงใจใหตัดสินใจซ้ือ สรางความม่ันใจเพ่ิมข้ึน

สําหรับกลุมเปาหมายบางกลุม  และจบลงดวยความรูสึกท่ีดีท่ีสามารถสนองตอความตองการของผูซ้ือ

ได  จึงกอใหเกิดการตัดสินใจซ้ือ    ซ้ือฉันสิ (Buy Me)  จึงนับเปนรูปธรรมสุดทายท่ีบรรจุภัณฑตองทํา

ใหอุบัติข้ึนดวยเหตุนี้  การชักจูงหวานลอมโดยรูป  คําบรรยาย  สัญลักษณ  หรือรางวัลท่ีไดรับยอม

สรางใหเกิดความรูสึกอยากเปนเจาของและอยากทดลองสินคาพรอมบรรจุภัณฑนั้น 

       4.)  ตราสินคา  (Brand)  และสัญลักษณทางการคา  ( Logo)  จากท่ีกลาว

มาแลวจะพบวาตราสินคาเปนการรวมสิ่งท่ีมีคุณคา ( Set of Values)  ของตัวบรรจุภัณฑไวในความ

ทรงจําของกลุมเปาหมาย  ตราสินคาท่ีดีจะสื่อใหทราบถึงกลุมบริโภคสินคา  ชองทางการจัดจําหนาย

ของสินคาและความรูสึกท่ีมีตอบรรจุภัณฑ  สืบเนื่องจากตราสินคามีหนาท่ีทําใหผูซ้ือ / กลุมเปาหมาย

จําสินคาได (Recognition)  โดยมีสัญลักษณทางการคา  และการออกแบบกราฟกผนวกอยูบนบรรจุ

ภัณฑ  เราจึงกลาวไดวาสัญลักษณทางการคาเปนสวนหนึ่งของตราสินคา  การใชตราสินคาใน

เมืองไทยนั้น ยังนิยมใชรูปของเจาของกิจการมาเปนสัญลักษณทางการคา  ซ่ึงอาจจะเปนสมัยนิยมใน

อดีต  แตในปจจุบันนี้ถาใชหลักทางดานการตลาดสมัยใหมในการออกแบบตราสินคาแลว  จะพบวา

สัญลักษณทางการคาดังกลาวไมสามารถสนองกับจุดมุงหมายในการออกแบบตราสินคาไดดีนัก  
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เนื่องจากการสรางภาพพจนและการจําไดเปนไปไดยาก  ยกเวนวารูปเจาของกิจการท่ีใชเปน

สัญลักษณทางการคานั้นเปนท่ีเปนรูจักของคนท่ัวประเทศหรือท่ัวโลกท่ีตองการสินคานั้นไปจําหนาย  

(ปุน และสมพร  คงเจริญเกียรติ.2541:185) 

       5.) ความชัดเจนในการอาน   บรรจุภัณฑนอกจากจะสวยดึงดูดสายตาแลว  

ขอความบรรจุภัณฑนั้นก็ตองอานงาย ชัดเจน เพราะรายละเอียดเหลานั้นคือสิ่งท่ีเราตองการสื่อสารสู

ผูบริโภคจากการศึกษาพบวาขนาดของตัวอักษรท่ีเปนเนื้อความภาษาอังกฤษขนาด 10-12 พอยท 

(สําหรับภาษาไทยราว 14-16 พอยท) เหมาะสําหรับการอาน  ตัวอักษรแบบมีเชิงและน้ําหนักเสน

ขนาดกลางก็ชวยใหอานงายยิ่งข้ึน สวนตัวอักษรเอนจะทําใหอานไดชาลงนอกจากนั้นยังพบวาเด็กจะ

ชอบตัวอักษรแบบไมมีเชิง (sans  serif)  หากจําเปนตองพิมพอักษรขนาดเล็ก  ขนาดของตัวอักษรบน

พ้ืนขาวไมควรเล็กกวา  3.5  พอยท  (ภาษาอังกฤษ) สวนตัวเจาะขาวนั้นจะอานยากกวาและอาจเกิด

การอุดตันในข้ันตอนในการพิมพ จึงไมควรมีขนาดเล็กกวา  4.5 พอยท และควรเลือกฟอนทแบบไมมี

เชิงและเสนอักษรหนา  การกําหนดสีใหตัวอักษรท่ีมีขนาดเล็ก  ไมควรใหมีการผสมแมสี ( cmyk) 

มากกวา 2 สี  เพ่ือปองกันการพิมพเหลื่อม และหากตองการเวนขอบขาวรอบตัวอักษรขนาดเล็ก ควร

เวนไมนอยกวา 0.5 มิลลิเมตร เพ่ือปองกันการพิมพเหลื่อมเชนกัน   สวนเรื่อความชัดเจนในการ

มองเห็นนั้นสีดําบนพ้ืนสีเหลืองนั้นใหความชัดเจนสูงสุด นั้นเปนเหตุผลท่ีปายเครื่องหมายจราจรบน

ทองถนนใชคูสีนี้  (ชัยรัตน  อังศวางกูร.2548:127) 

       6.) ภาพประกอบ ภาพท่ีปรากฏบนบรรจุภัณฑนั้นเปนเรื่องท่ีสําคัญ  ซ่ึงนัก

ออกแบบจะละเลยเสียมิได เพราะภาพนั้นมีบทบาทสําคัญท้ังในเรื่องการดึงดูดสายตา สรางความ

แตกตาง สิ่งเรา และการจดจําเพ่ือใหงายตอการพิจารณาเลือกใชภาพ เราอาจแบงภาพประกอบ

ออกเปน 2 กลุมหลัก คือภาพถาย ซ่ึงมีคุณสมบัติเดนคือสื่อสารใหผูบริโภครูสึกไดวาเปนของจริง และ

ภาพวาด ซ่ึงไดเปรียบตรงท่ีสามารถตรงตามความคิดความตองการมากกวา ดวยเทคนิคท่ีหลากหลาย 

ท้ังภาพลายเสน และภาพวาดตางๆ (ชัยรัตน อังศวางกูร.2548:133) 

       7.) หลักการใชสีในการออกแบบ  แมสีมีความแตกตางตามรูปแบบการ ใช

งานได 3 ประเภทคือ 

- แมสีท่ีใชในงานศิลปะการออกแบบ คือ แดง  เหลือง  น้ําเงิน   

- แมสีของแสง คือ  แดง    เขียว น้ําเงิน    

- แมสีท่ีใชในการพิมพ  ไดแก บานเย็น(Magenta) เหลือง (yellow) ฟา

(cyan) 

ไมมีสีท่ีเรียกวาดีหรือเลว  เราสามารถเลือกใชสีตางๆในการสื่อสารใหมีประสิทธิภาพ โดยเฉพาะอยาง

ยิ่งในการออกแบบบรรจุภัณฑ  ซ่ึงจะมีอิทธิพลโดยตรงตอพฤติกรรมผูบริโภค 
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  ผลิตภัณฑทุกวันนี้ ไมใชวามีจุดขายท่ีเปนเอกลักษณก็จบ หากแตหนาตาตองดูดี 

และดึงดูดใจเม่ืออยูบนชั้นขาย การเลือกสีอยางระมัดระวังจะชวยดึงดูดความสนใจของผูบริโภค และ

สงสารท่ีถูกตองเก่ียวกับผลิภัณฑนั้นออกไป การเลือกใชสี  แมไมใชเรื่องงาย แตก็ไมยากเกิน หากมี

ความเขาใจในพ้ืนฐานของสีและการใชงาน   ตองทําเขาใจกอนวาในการออกแบบบรรจุภัณฑนั้น แมสี

ซ่ึงเปนจุดเริ่มตนของสีสันตางๆท่ีเราใชคือ แมสีท่ีใชงานศิลปะ  อันไดแก สีแดง( red)  เหลือง(yellow)   

น้ําเงิน(blue) เม่ือจะเลือกใชสี เราควรมาทําความรูจักกับวงจรสี ซ่ึงเปนพ้ืนฐานของสีสันและการใช

งาน  อารมณไมมีสิ่งใดสรางอารมณไดมากกวาสี  สีสงผลตอมุมมองและพฤติกรรมของมนุษยเรา คูสีท่ี

นาสนใจสามารถตรึงเราใหหยุด เปลี่ยนมุมมอง หรือทําใหมองผลิตภัณฑนั้นในมุมมองใหมๆ  ในวันท่ี

อากาศรอนจัด คุณอยากกระโดดลงไปในสระน้ําสีสมหรือสีแดงหรือเปลา  เพ่ือใหไดอารมณตามความ

ตองการ คุณจําเปนตองเลือกสีมาใชใหเหมาะสม  สําหรับการรับรูสีของคนไทยนั้นผูเขียนไดรับการ

สนับสนุนเปนอยางดีจากภาควิชาวิทยาศาสตรทางภาพถายและเทคโนโลยีทางการพิมพจุฬาลงกรณ

มหาวิทยาลัย ในการดําเนินการวิจัยเรื่อง อารมณสีของคนไทย ผลวิจัย นี้คงจะชวยผูประกอบการและ

นักออกแบบบรรจุภัณฑไดมาก 

สุขภาพดี  สีโทนเย็น ใหความรูสึกมีสุขภาพแข็งแรง อายุยืนยาว เปนกลุมท่ีดูสบาย

ตา อาจจะไมโดดเดน แตไมนาเบื่อ ใหความรูสึกออนโยนและผอนคลาย 

มีรสชาติ  รอนในโทนสีแดงรวมถึงสีตรงขามอยางสีเขียว ท่ีใหความรูสึกท่ีมีรสชาติ มี

ชีวิตชีวา สนุกสนานรื่นเริง กลุมสีนี้ดูโดดเดนสะดุดตาชวนใหลิ้มลอง 

มีพลัง สีโทนเขม สื่อถึงความมีอํานาจ พละกําลัง การควบคุม เปนสัญลักษณถึง

อารมณท่ีเขมขนของมนุษยในทางการโฆษณาประชาสัมพันธ สวนผสมของสีท่ีมีพลังจะใชในการสงสาร

ไดแรง ดึงดูดความสนใจไดเสมอ 

เยือกเย็น  สีโทนเย็น เชน สีฟาหรือเขียวอมเหลือง พบเห็นไดในธรรมชาติทําใหเกิด

ความรูสึกสดชื่น ผอนคลาย และสงบเยือกเย็น 

สีผอนคลาย  สีโทนนุม เหมาะแกการแตงบาน สีกลุมนี้ใหความรูสึกผอนคลาย แต

แฝงไวดวยความราเริงและเชื้อเชิญ 

คลาสสิค เกาแก เครงครึม แตดูดีไมลาสมัย บงบอกถึงความแข็งแรงและอํานาจ 

ความจริง ความรับผิดชอบและความไววางใจ 

สดช่ืน  สีท่ีใหความรูสึกสดชื่น มีชีวิตชีวา สดใส มีสีสัน สุขภาพแข็งแรง

กระชุมกระชวยและม่ังค่ัง  

ตื่นเตน  สีสดใสฉูดฉาด เม่ือเห็นแลวจะคึกคัก หัวใจเตนเร็วความดันเลือดเพ่ิม 

หายใจรัว เปนปฏิกิริยาโดยอัตโนมัติของรางกายท่ีเราไมสามารถควบคุม 
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เปนผูหญิง  สีท่ีใหความรูสึกนุมนวลเปนผูหญิง มีความออนโยน มักใชสําหรับบรรจุ

ภัณฑเครื่องสําอางและผลิตภัณฑสําหรับผูหญิง 

หรูหรา  หรูหรามีระดับ ดูมีคุณคา ใหความรูสึกถึงความม่ังค่ัง ร่ํารวย มีชนชั้น ชวย

เสิมใหผลิตภัณฑดูมีราคา 

เปนธรรมชาติ  สีโทนธรรมชาติ คือกลุมสีเอิรธโทนและสีเขียว เม่ือเห็นแลวชวนให

นึกถึงธรรมชาติ ตนไมใบหญา โดยเฉพาะสีเขียวท่ีมีหลายเฉดสีใหความรูสึกท่ีแตกตางกันออกไป เชน  

สีเขียวสดนึกถึงการเริ่มตนใหม ความสดชื่น สีเขียวมรกตสงางาม เขียวใสมีเกียรติและม่ันคง 

สนุกสนาน สีสดใส ใหความรูสึกสนุกสนาน ราเริง ลักษณะเดนของสีกลุมนี้คือ ความ

สวาง ชวยใหรูสึกความมีพลัง ความมุงม่ัน พรอมกาวไปดวยความเบิกบาน(ชัยรัตน  อังศวางกูร.

2548:173)    

 4.2 เทคนิคการออกแบบ 

รูปลักษณของบรรจุภัณฑนั้นสามารถจับตองได  ซ่ึงโดยปกติแลวมักจะเปนรูปทรงเรขาคณิต 

เชน สี่เหลี่ยมและทรงกลมรูปท่ีแตกตางกันยอมกอใหความรูสึกท่ีแตกตางกัน  ความกาวหนาทาง

เทคโนโลยีคอมพิวเตอรทําใหเพ่ิมขีดความสามารถในการออกแบบรูปทรงตางๆ กันของวัสดุหลัก 4 

ประเภทอันไดแก กระดาษ โลหะ แกว  และพลาสติกท่ีเห็นไดชัด คือ  กระปองโลหะท่ีแตเดิมมักเปน

รูปทรงกระบอกเทคโนโลยีสมัยใหม สามารถออกแบบเปนรูปทรงอ่ืนท่ีเรียกวา  Contour  Packaging 

รูปลักษณใหมนี้ยอมกอใหเกิดความสะดุดตาและสรางความสนใจใหแกกลุมเปาหมาย  นอกจาก

รูปลักษณของตัวบรรจุภัณฑ  การออกแบบกราฟกตามท่ีไดบรรยายอยางละเอียดมาแลว  ยอมมี

บทบาทอยางมากในการสรางภาพลักษณท่ีดีแกกลุมเปาหมาย   

4.2.1 การออกแบบเปนชุด (Package Uniform) 

  การออกแบบเปนชุดเปนเทคนิคท่ีมีความนิยมใชกันมาก  จากกราฟกงาย ๆ  ท่ีเปน

จุดเสนและภาพ  มาจัดเปนรูปแบบบนบรรจุภัณฑ  สรางอารมณรวมจากการสัมผัสดวยสายตา  

หลักเกณฑในการออกแบบ  คือ  ใหดูงายสะอาดตา  แตตองทันสมัยและเหมาะแกการใชงาน  ความ

งายสะอาดตามีผลตอการดึงดูดความสนใจ  ความทันสมัยชวยสรางความแปลกใหมเสริมความรูสึกวา

คุมคาเงินและความม่ันใจในตัวสินคา อาจใชสัญลักษณทางการคา  ใชสไตลการออกแบบ  ใชการ

จัดเรียงรายละเอียดบนบรรจุภัณฑใหอยูในระดับเดียวกัน  นอกจากนี้รูปแบบของตัวอักษรจะตองเปน

แบบสไตลเดียวกัน  เปนตัวอยางเทคนิคการออกแบบเปนชุด 
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4.2.2 การเรียงตอเปนภาพ ณ จุดขาย   

เทคนิคการออกแบบวิธีนี้ยึดหลักในการสรางภาพ  ณ  จุดขายใหเปนภาพใหญ  

อาจจะดูเปนภาพท่ีปะติดปะตอ  หรืออาจเปนภาพกราฟกขนาดใหญโดยมีจุดมุงหมายเพ่ือดึงดูดความ

สนใจของผูบริโภคในระยะทางไกลตามรายละเอียดเรื่องสรีระในการอานและประสาทสัมผัสของผูซ้ือ  

ณ  จุดขาย  เนื่องจากโอกาสท่ีตัวบรรจุภัณฑและรายละเอียดบนบรรจุภัณฑจะสามารถมองเห็นใน

ระยะเกิน  10  เมตร  ข้ึนไปนั้นเปนไปไดยาก  ดวยเหตุนี้จึงตองใชพ้ืนท่ีบนหิ้งท่ีวางสินคานั้นจัดเปน

ภาพใหญเพ่ือดึงดูดความสนใจ  สิ่งพึงระวังในภาพท่ีตอข้ึนจากการเรียงบรรจุภัณฑนั้น  จะตองเปน

ภาพท่ีสรางความประทับใจหรือกระตุนใหเกิดความอยากไดของกลุมเปาหมายท่ีอาจเคยเห็นภาพ

ดังกลาวจากสื่ออ่ืนๆ  เชน  บนตัวบรรจุภัณฑท่ีเคยบริโภค  หรือสื่อโฆษณาตางๆ  เปนตน  การตอเปน

ภาพของบรรจุภัณฑนี้ยังตองระมัดระวังข้ันตอนการแปรรูปบรรจุภัณฑ  เชน  การทับเสน  การพิมพ

บนบรรจุภัณฑจะตองแนนอนมีคุณภาพดี เพ่ือวาภาพท่ีตอข้ึนมาจะเปนภาพท่ีสมบูรณตามตองการ 

4.2.3 การออกแบบศิลปะทองถิ่น 

  เทคนิคการออกแบบวิธีนี้มีจุดมุงหมายอันดับแรก  คือ  การสงเสริมสินคาท่ีผลิต

ภายในทองถ่ินเพ่ือเสนอแกนักทองเท่ียวใหซ้ือกลับไปเปนของฝาก  ถาสินคาดังกลาวไดรับความนิยม

ในวงกวางก็สามารถนําออกขายในตลาดท่ีมีขนาดใหญข้ึนหรืออาจสงขายออกยังตางประเทศได  ถา

สามารถควบคุมคุณภาพการผลิตและมีวัตถุดิบมากพอ  พรอมท้ังกระบวนการผลิตแบบอัตโนมัติท่ี

สามารถวางแผนงานการผลิตได รายละเอียดบนบรรจุภัณฑท่ีใชสื่อความหมายเพ่ือเปนของฝากนี้  

มักจะใชสิ่งท่ีรูจักกันดีในทองถ่ิน  ภูมิประเทศในทองถ่ิน  เปนตนในบางกรณีอาจนําวัสดุท่ีผลิตไดใน

ทองถ่ินมาใชเปนบรรจุภัณฑ  เพ่ือความแปลกใหม  รายละเอียดบนบรรจุภัณฑประเภทนี้  มักจะ

พบวามีการพิมพประโยคท่ีวา  “ของฝาก” เพ่ือเนนหรือกระตุนใหนักทองเท่ียวท่ีอานพบเกิดความ

ตองการท่ีจะซ้ือเปนของฝากไปใหทางบานหรือญาติมิตร  นอกเหนือจากรายละเอียดของกราฟก การ

ออกแบบบรรจุภัณฑเพ่ือซ้ือไปเปนของฝากจําเปนตองพิจารณาถึงความสะดวกในการนํากลับของผูซ้ือ

และความแข็งแรงของบรรจุภัณฑในการนํามอบเปนของขวัญ ตัวอยางของกลองบรรจุอาหารทะเล

อบแหงมีการออกแบบหูหิ้วเพ่ือความสะดวกในการนํากลับ (ปุน และสมพร คงเจริญเกียรติ.

2541:199) 

 4.3 กฎหมายเกี่ยวกับบรรจุภัณฑ 

 กฎหมายท่ีเก่ียวของกับบรรจุภัณฑนับวันมีบทบาทมากยิ่งข้ึน  เนื่องจากความตื่นตัวของ

ผูบริโภคและกระแสโลกานุวัตรกระตุนใหรัฐตองออกกฎหมายมาควบคุม  ในบทนี้จะไดบรรยาย

กฎหมายและขอบังคับท่ีมีความสําคัญตอวงการบรรจุภัณฑ  พรอมท้ังแหลงท่ีจะคนหารายละเอียด

ขอมูลเหลานี้ 



 28 

3.3.1  พระราชบัญญัติ  มาตราช่ังตวงวัด  พ.ศ. 2466  พ.ร.บ. ฉบับนี้รางข้ึนเพ่ือ

คุมครองผูบริโภคใหไดบริโภคสิคาตามปริมาณท่ีกําหนด  ซ่ึงจะไดผลดีเพียงใดอยูกับความรวมมือของ

ผูประกอบการในการดูแลเอาใจใสในการบรรจุสินคาของตนเองใหถูกตองตามกฎหมาย  โดย

ครอบคลุมสินคาท่ีผลิตแลวจัดจําหนายภายในประเทศ  และยังรวมถึงสินคาหีบหอท่ีนําเขามาหรือ

สงออกนอกราชอาณาจักร  ดังนั้น  อุปกรณหรือเครื่องจักรใดๆ  ท่ีใชในการชั่งตวงวัดจะตองไดรับ

ใบรับรอง  สวนหนวยท่ีแสดงปริมาณของสินคาตามตราชั่งตวงวัด  ควรใชระบบเมตริกและตัวเลขท่ีใช

สามารถใชตัวเลขอารบิคหรือตัวเลขไทยได  ขนาดของตัวเลขและตัวอักษรท่ีใชตองไมเล็กกวา  2  

มิลลิเมตร  นอกจากนี้ในประกาศกระทรวงพาณิชยฉบับลาสุดคือ ฉบับท่ี 13 ป พ.ศ.2539                   

ไดกําหนดใหสินคาบางประเภทบรรจุสินคาตามปริมาณท่ีกําหนด  ผลิตภัณฑอาหารท่ีกําหนดใหบรรจุ

ตามปริมาณท่ีกําหนดระบุอยูในบัญชีทายประกาศดังกลาวประกอบดวย  อาหารปรุงแตง  เครื่องดื่ม

และน้ําสมสายชู(ปุน และสมพร  คงเจริญเกียรติ.2541:307) 

  4.3.2 พระราชบัญญัติคุมครองผูบริโภค พ.ศ.  2522 

  พระราชบัญญัติคุมครองผูบริโภค  พ.ศ. 2522  ถือไดวาเปนกฎหมายฉบับแรกของ

ประเทศไทยท่ีมีการจัดตั้งหนวยงานของรัฐข้ึนเพ่ือคุมครองสิทธิของผูบริโภคโดยตรง  เนื่องจาก

กฎหมายอ่ืน ๆ  บัญญัติข้ึนควบคุมการประกอบธุรกิจนั้นเปนการคุมครองผูบริโภคทางออม   ผูบริโภค

จึงไมอาจใชสิทธิในการฟองรองผูประกอบธุรกิจตอศาลอาญาได  สวนการดําเนินทางแพงก็เปนภาระ

และเสียคาใชจายมาท้ังผูบริโภคสวนใหญยังไมอยูในฐานะท่ีจะดําเนินคดีดวยตนเองได 

  วิธีดําเนินการตามพระราชบัญญัติคุมครองผูบริโภค  พ.ศ. 2522 ไดบัญญัติใหองคกร

ของรัฐมีอํานาจหนาท่ีในการควบคุม  กํากับดูแล  และประสานงานปฏิบัติงานของสวนราชการตาง ๆ  

เพ่ือใหความคุมครองผูบริโภค  รวมท้ังเปนหนวยงานท่ีใหผูบริโภคไดใชสิทธิรองเรียนเพ่ือขอใหไดรับ

การพิจารณาและชดเชยความเสียหายเม่ือถูกผูประการธุรกิจละเมิดสิทธิของผูบริโภค 

1.  สิทธิของผูบริโภค  ผูบริโภคมีสิทธิจะไดรับความคุมครองตามกฎหมาย  4  ขอ

ดังนี้    สิทธิท่ีไดรับขาวสาร  รวมท้ังคําพรรณนาคุณภาพท่ีถูกตองและเพียงพอเก่ียวกับสินคาและ

บริการ   สิทธิท่ีจะมีอิสระในการเลือกหาสินคาและบริการ  โดยปราศจากการผูกขาด    สิทธิท่ีจะไดรับ

ความปลอดภัยจากการใชสินคาหรือบริการ   สิทธิท่ีจะไดรับชดเชยความเสียหายจากการใชสินคาหรือ

บริการ 

2  องคกรของรัฐตาม  พ.ร.บ.  องคกรของรัฐท่ีจัดตั้งข้ึนเพ่ือคุมครองสิทธิของ

ผูบริโภคท้ัง  4  ขอขางตนนี้  คือ  สํานักงานคณะกรรมการคุมครองผูบริโภค(สคบ.)  มีการแบงการ

คุมครองผูบริโภคเปน  2  ดานใหญ   คือ  ดานโฆษณา  (มีคณะกรรมการวาดวยการโฆษณา)  และ

ดานฉลาก  (มีคณะกรรมการวาดวยฉลาก)  และตางก็มีคณะอนุกรรมการยอยลงไปอีกเพ่ือสอดสอง

ดูแล  รับเรื่องรองทุกขพิจารณาความผิดท่ีเกิดข้ึนท้ังในกรุงเทพฯและจังหวัดอ่ืน ๆ 
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3.  การคุมครองผูบริโภคดวยฉลากสินคา   ความหมายของฉลากพระราชบัญญัติ

คุมครองผูบริโภค  พ.ศ.  2522   มีดังนี้  คือ  คําวา  ฉลาก  ตามมาตรา  3  แหงพระราชบัญญัติ

คุมครองผูบริโภค   พ.ศ.  2522  กําหนดใหหมายความถึง  รูป  รอยประดิษฐ  กระดาษหรือสิ่งอ่ืนใดท่ี

ทําใหปรากกฎขอความเก่ียวกับสินคาซ่ึงแสดงไวท่ีสินคาหรือภาชนะบรรจุหีบหอบรรจุสินคา  หรือ

สอดแทรกหรือรวมไวกับสินคาหรือภาชนะบรรจุหรือหีบหอบรรจุสินคาและหมายความรวมถึงเอกสาร

หรือคูมือสําหรับใชประกกอบสินคาพรอมท้ังปายท่ีติดตั้งหรือแสดงไวท่ีสินคาหรือภาชนะบรรจุหีบหอท่ี

บรรจุสินคานั้น สวนสินคาควบคุมฉลากจากตางประเทศท่ีนําเขามารขายในประเทศไทย  ตองทําฉลาก

เปนขอความภาษาไทย  มีความหมายตรงกับขอความในภาษาตางประเทศ  โดยระบุชื่อพรอมสถานท่ี

ประกอบการของผูไดรับใบอนุญาตใหนําเขาสินคานั้นและตองมีรายละเอียดเก่ียวกับสินคาตามประกาศ

ท่ีคณะกรรมการวาดวยฉลากกําหนดไวในแตละประเภทของสินคา(ปุน และสมพร  คงเจริญเกียรติ.

2541:310) 

4.3.3  พระราชบัญญัติมาตรฐานอุสาหกรรม  พ. ศ.  2511 

สํานักงานมาตรฐานผลิตภัณฑอุสาหกรรมหรือท่ีรูจักกันในนามของ  สมอ.  เปน

หนวยงานระดับกรม  สังกัดกระทรวงอุตสาหกรรม  โดยไดรับการจัดตั้งตามพระราชบัญญัติมาตรฐาน

ผลิตภัณฑอุตสาหกรรม  พ.ศ.  2511  จึงนับไดวา  สมอ.  เปนสถานบันมาตรฐานแหงชาติ  โดยมี

หนาท่ีหลักคือ  การกําหนดมาตรฐานผลิตภัณฑอุตสาหกรรม (มอก.) การรับรองระบบคุณภาพและ

รับรองความสามารถของหองปฏิบัติการทดสอบและสอบเทียบ  นอกจากนี้  ยังทําหนาท่ีเปนสื่อกลาง

กับองคกรท่ีเก่ียวของท้ังโลกเชนองคการคาระหวางประเทศวาดวยมาตรฐาน ( International  

Organization  for  Standardization)  หรือท่ีรูจักกันแพรหลายวา  ISO  องคการโลก   ( World  

Trade Organization   หรือ  WTO )  และองคกรอ่ืนๆ  

การจัดหมวดหมูผลิตภัณฑอุตสาหกรรมท่ีมีอยูมากมายนั้น  ทางสมอ.  มีระบบการ

จัดหมวดหมูเปนไปตามท่ี  ISO  ไดพัฒนาข้ึนมีชื่อวา International  Classification  for  

Standards  หรือเรียกยอวา  ICS และประกาศใชเปนครั้งแรกในป  พ.ศ. 2535 โดยแยกหมวดหมู

สาขาวิชาออกเปน 40  สาขาแตหมายเลขไมไดเรียงกัน  โดยมีสาขาการบรรจุหีบหอและการแจกจาย

สินคาอยูสาขาท่ี  55  สวนเทคโนโลยีอาหารอยูในสาขาท่ี  67  

1.  ความหมายของมาตรฐานอุตสาหกรรม   มาตรฐานผลิตภัณฑอุตสาหกรรม  คือ  

ขอกําหนดทางวิชาการท่ีสํานักงานมาตรฐานผลิตภัณฑอุตสาหกรรมไดจัดทําข้ึน  เพ่ือเปนแนวทางแกผู

ประกอบธุรกิจ ในการผลิตสินคาใหมีคุณภาพระดับท่ีเหมาะสมกับการใชงานมากท่ีสุด  เครื่องหมาย

มาตรฐานเหลานี้จะเปนหลักฐานของทางการและเปนเครื่องพิสูจนหรือบงชี้วา  สินคาหรือผลิตภัณฑทํา

ข้ึนไดตามมาตรฐาน  เครื่องหมายมาตรฐานจะชวยเพ่ิมความเชื่อถือในสินคาธุรกิจ  ขอสําคัญท่ีสุดก็คือ  

คุณภาพของผลิตภัณฑท่ีกําหนดในมาตรฐานผลิตภัณฑอุตสาหกรรมนั้นจะอยูในระดับท่ีเหมาะสมเปนท่ี
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ยอมรับ  ผูประกอบธุรกิจสามารถรักษาคุณภาพของผลิตภัณฑใหสมํ่าเสมอไดตลอดสํานักงาน

มาตรฐานผลิตภัณฑอุตสาหกรรมดําเนินการกําหนดมาตรฐานผลิตภัณฑอุตสาหกรรมข้ึนเพ่ือเปน

แนวทางแกผูประกอบธุรกิจใหผลิตสินคาท่ีมีคุณภาพตามมาตรฐาน  อันเปนการเพ่ิมความเชื่อถือใน

คุณภาพของสินคาไทยและเพ่ือประหยัดทรัพยากร  พรอมท้ังลดตนทุนการผลิต 

เม่ือผูประกอบธุรกิจใดท่ีตองการแสดงเครื่องหมายมาตรฐานหรือเครื่องหมายรับรอง

คุณภาพของผลิตภัณฑจะตองยื่นคําขอรับใบอนุญาตเม่ือสํานักมาตรฐานผลิตภัณฑอุตสาหกรรม

ตรวจสอบโรงงานและผลิตภัณฑแลววาสามารถทําได  ตามมาตรฐานอยางสมํ่าเสมอ  จะอนุญาตให

แสดงเครื่องหมายมาตรฐานท่ีผลิตภัณฑไดตาม รูปท่ี  2.28  ซ่ึงมี  2  แบบ  ดังนี้ 

                  
       เครื่องหมายมาตรฐาน              เครื่องหมายมาตรฐานบังคับ 

 

รูปท่ี  2.3  เครื่องหมายมาตรฐานท้ัง 2 แบบ 

 

   1.1 เครื่องหมายมาตรฐาน เปนเครื่องหมายรับรองคุณภาพผลิตภัณฑท่ัวไป 

เชน เครื่องอุปโภคบริโภค เปนตน 

   1.2 เครื่องหมายมาตรฐานบังคับ   ผลิตภัณฑใดท่ีกําหนดไววาเปน

มาตรฐานบังคับ  ผูผลิต  ผูนําเขา  และผูจําหนายจะตองผลิต  นําเขา  และจําหนายเฉพาะผลิตภัณฑท่ี

เปนไปตามมาตรฐานเทานั้น  โดยมีเครื่องหมายมาตรฐานบังคับแสดง  เชน  ผงซักฟอก  ถังกาซ

ปโตรเลียม  บัลลาสตสําหรับหลอดฟลูออเรสเซนต เหล็กเสนเสริมคอนกรีต   เปนตน(ปุน และสมพร  

คงเจริญเกียรติ.2541:312) 

4.3.4 รหัสแทงหรือบารโคด  (Bar  Code)   

รหัสแทงหรือบารโคดเปนเลขหมายประจําตัวสินคา    ผูประกอบการใดท่ีได

ลงทะเบียนกับสถาบันสัญลักษณรหัสแทงไทยจะไดหมายเลขประจําขององคกร  และเม่ือองคกรนั้น

กําหนดหมายเลขจํานวน  5  หนวยใหแกสินคาแลว  หมายเลขประจําสินคานั้นๆ  จะเปนหมายเลข

เฉพาะของสินคานั้นๆ  โดยไมมีสินคาใด ๆ ในโลกนี้จะมีหมายเลขซํ้ากันอีก  เนื่องจากมีการจัดระบบ

การใหหมายเลขเปนระบบเดียวกับท้ังโลก  แมวาในปจจุบันนี้มีระบบ  UPC  ของสหรัฐ  และ  EAN  

ของยุโรป  แตท้ังมองฝายไดตกลงกันท่ีจะรวม  2  ระบบใหญนี้ใหเปนระบบเดียวในอนาคตอันใกล 
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       1.) ระบบรหัสแทงท่ีใชกัน 

             1.1)  UPC  (Universal  Product  Code) เริ่มใชเดือนพฤษภาคม พ.ศ.  

2513  โดยตั้งมาตรฐานรหัสแทงระบบ  UPC  ข้ึนสําหรับพิมพบนสินคาอุปโภคบริโภค  เชน  ฉลาก

และหีบหอในปจจุบันใชอยูในประเทศสหรัฐอเมริกาและแคนาดาเทานั้น 

        1.2) EAN (European  Article Numbering)  กลุมประเทศทางยุโรป

จัดตั้งคณะทํางานดานวิชาการเพ่ือสรางระบบบารโคดข้ึนในปพ.ศ. 2520  ระบบ  EAN  

International  มีสํานักงานใหญอยูท่ีกรุงบรัสเซล  ประเทศเบลเยี่ยม  สําหรับประเทศไทยกระทรวง

อุตสาหกรรมไดกําหนด มาตรฐานผลิตภัณฑอุตสาหกรรมสัญลักษณรหัสแทงตามระบบมาตรฐาน  ของ  

EAN  โดยมีสถาบันสัญลักษณรหัสแทงไทย  ของสภาอุตสาหกรรม  แหงประเทศไทยเปนผูกําหนดเลข

หมายประจําตัวใหแกเครื่องอุปโภคบริโภคของแตบริษัทระบบ  EAN  ยังแบงออกเปน  2  ระบบยอย

คือ  ระบบ  EAN -  13 ( Standard  Version)  ใชกับผลิตภัณฑท่ีมีขนาดกลางและใหญ  และระบบ   

EAN – 8  ( Short  Version)  ใชกับผลิตภัณฑขนาดเล็ก 

       1.3) ITF ( Interleaved  2  of 5)  เปนรหัสแทงท่ีดัดแปลงจากระบบ  

EAN  สวนใหญใชพิมพดานนอกของกลองลูกฟูกหรือหนวยขนสง 

       1.4) Code  39  เปนรหัสท่ีนิยมใชกันในวงการอุตสาหกรรมท่ัวไป  

สามารถเขารหัสไดท้ังตัวเลขและตัวอักษร (0- 9,  A –Z , $ , % , / , +  และ  - )  และมีความยืดหยุน

ของจํานวนหลักท่ีใชในการเขารหัส 

       2.)  รายละเอียดของรหัสแทง  รหัสแทงท่ีทางสํานักมาตรฐานอุตสาหกรรม

อนุมัติใหใชกับสินคาอุปโภคบริโภค ในประเทศไทยเปนระบบยุโรป (EAN) ประกอบดวย 2 สวนคือ 

                2.1) สวนท่ีสําหรับใหคอมพิวเตอรอาน ดวยเครื่องสแกนเนอรประกอบ 

ดวยเสนสีเขมและสีออนท่ีมีความกวางแตกตางกัน 

                2. 2) สวนท่ีเปนเลขอารบิค เปนตัวเลขท่ีมีไวอาน  พิมพอยูตรงสวนลาง 

ประกอบดวย 13 ตัวเลข 
 

 
 

รูปท่ี  2.4 ระบบรหัสแทงไทย 
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   2.3)  ขอควรปฏิบัติในการออกแบบบรรจุภัณฑพรอมรหัสแทง 

2.3.1) ขนาดความกวางของรหัสแทง ควรจะเปนไปตามมาตรฐานท่ี

กําหนด การขยายหรือยอสวนควรปรึกษาท่ีสถาบัน ฯ กอน อยางไรก็ตามความสูงของแทงไมควรนอย

กวา 15 มิลลิเมตร 

2.3.2) พ้ืนท่ีวางกอนและหลังของตัวสัญลักษณรหัสแทง ควรจะ

มากกวา 3.6 มิลลิเมตรท้ัง 2 ขาง พ้ืนท่ีวางท้ังสองขางนี้มักจะไดรับการละเลยทําใหการอานไมได

ประสิทธิผลเทาท่ีควร 

2.3.3) การพิมพสัญลักษณบารโคดบนหีบหอท่ีเปนวัสดุโปรงใส  เชน  

การใชพลาสติกใสเปนพ้ืนท่ีวางดานหลังของสัญลักษณบารโคด  แสงท่ีออกมาจากเครื่องสแกนเนอรจะ

มองผานทะลุวัสดุไดทําใหเกิดปญหาในการอาน  เชน  พลาสติกท่ีมีสีนวลเม่ือไมมีพิมพพ้ืนวางดานหลัง

แทงบาร  เวลาอานบารโคดของพลาสติกใสจึงควรใชสีพิมพพ้ืนดานหลังแทงบาร  อาทิเชน  สีขาว  สี

เหลือง  สีสม ฯลฯ 

2.3.4) สีน้ําตาลเขมเปนสีมืดจึงใชเปนสีของแทงบารได แตตองมีความ

ระมัดระวังเปนพิเศษเนื่องจากสีน้ําตาลมีสวนของสีแดงอยูดวย ถามีสวนผสมของสีแดงมากเกินไป

เครื่องสแกนเนอรอาจประสบปญหาในการแยกสีระหวางแทงบารและพ้ืนท่ีดานหลัง และทําใหไม

สามารถอานบารโคดได 

2.3.5) ความหนาของสีท่ีพิมพแตกตางกัน แมวาจะเปนสีเดียวกันก็

ตามมีผลตอประสิทธิภาพในการอาน 

2.3.6) ควรหลีกเลี่ยงการใชสีสะทอนแสงสําหรับแทงบาร และพ้ืนท่ี

วางดานหลังของแทงบารเพราะสีสะทอนแสงทําใหเครื่องสแกนเนอรอานบารโคดไดยากหรืออานไมได

เลย 

2.3.7) ผลิตภัณฑท่ีมีหีบหอเปนผาหรือบรรจุรูปรางไมอยูตัว จะไม

สามารถพิมพรหัสแทงได เนื่องจากเสนใยจะทําใหเครื่องสแกนเนอรอานผิดพลาดได วิธีท่ีดีท่ีสุดคือ การ

พิมพรหัสแทงบนแผนปายสินคาท่ีแขวนติดกับตัวสินคานั้น (ปุน คงเจริญเกียรติ และสมพร     คงเจริญ

เกียรติ. 2541:316) 

 

5. ขอมูลเกี่ยวกับมาตรฐานผลิตภัณฑชุมชน 

 5.1  ประวัติมาตรฐานผลิตภัณฑชุมชน     

สํานักงานมาตรฐานผลิตภัณฑอุตสาหกรรม หรือท่ีเรียกยอๆ วา สมอ.  ไดมีโครงการจัดทํา

มาตรฐานผลิตภัณฑชุมชน  เพ่ือรองรับการพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑชุมชนหรือระดับพ้ืนบานท่ียังไมได

รับการพัฒนาเทาท่ีควร  ซ่ึงวัตถุประสงคของโครงการท่ีสําคัญคือสงเสริมและพัฒนาคุณภาพของ
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ผลิตภัณฑชุมชนใหไดรับการรับรองและแสดงเครื่องหมายการรับรอง   เพ่ือสงเสริมดานการตลาดของ

ผลิตภัณฑ   ใหเปนท่ียอมรับอยางแพรหลายและสรางความม่ันใจใหกับผูบริโภคในการเลือกซ้ือ

ผลิตภัณฑชุมชนท้ังในประเทศและตางประเทศ เนนใหมีการพัฒนาแบบยั่งยืน อีกท้ังสนับสนุนนโยบาย

สําคัญของรัฐบาลโครงการ หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ  ในการแกไขปญหาความยากจนของชุมชน  โดย

มุงใหความสําคัญของการนําภูมิปญญาชาวบาน    และทรัพยากรท่ีมีอยูในทองถ่ิน   มาพัฒนาและสราง

มูลคาของผลิตภัณฑใหสูงข้ึน  มีคุณภาพ มีจุดเดน มีเอกลักษณ  มีการพัฒนาทองถ่ิน สรางชุมชนให

เขมแข็ง พ่ึงตนเองได สรางงาน สรางรายได 

 

5.2  โครงการมาตรฐานผลิตภัณฑชุมชนของ (มผช.) 

       5.2.1 สํานักงานมาตรฐานผลิตภัณฑอุตสาหกรรม (สมอ.)  ไดจัดทําโครงการ

มาตรฐานผลิตภัณฑชุมชนข้ึน   โดยมีระยะเวลาดําเนินการ  5 ป วงเงินประมาณ 112,475,000 บาท 

(หนึ่งรอยสิบสองลานสี่แสนเจ็ดหม่ืนหาพันบาท)  เพ่ือรองรับการพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑชุมชน  หรือ

ระดับพ้ืนบานท่ียังไมไดรับการพัฒนาเทาท่ีควร  ขณะเดียวกันรัฐบาลมีนโยบายจัดตั้งโครงการ หนึ่ง

ตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ  เพ่ือเสริมสรางใหแตละชุมชนไดใชภูมิปญญาทองถ่ินพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑท่ี

เปนเอกลักษณของทองถ่ินเพ่ือผลิตจําหนายสูตลาดผูบริโภค ฉะนั้นโครงการมาตรฐานผลิตภัณฑชุมชน 

(มผช. )  จึงเปนแนวทางท่ีสอดคลองและสนับสนุนในดานมาตรฐานและการรับรองคุณภาพของ

ผลิตภัณฑท่ีไดจากโครงการ  หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ  เพ่ือใหผลิตภัณฑเปนท่ียอมรับและสามารถ

ประกันคุณภาพใหกับผูบริโภค  ซ่ึงเปนแนวทางหนึ่งท่ีเชื่อมโยงผลิตภัณฑ    จากชุมชนสูตลาดผูบริโภค

ท้ังในประเทศ และตางประเทศ โดยมีวัตถุประสงคท่ีสําคัญ คือ 

-  สงเสริมและพัฒนาคุณภาพของผลิตภัณฑชุมชนใหไดรับการรับรองและแสดงเครื่องหมาย

การรับรอง 

-  เพ่ือสงเสริมดานการตลาดของผลิตภัณฑให   เปนท่ียอมรับอยางแพรหลาย     และสราง

ความม่ันใจใหกับผูบริโภคในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑชุมชน ท้ังในประเทศและตางประเทศ 

-  เพ่ือเนนใหมีการพัฒนาแบบยั่งยืน อีกท้ังสนับสนุนนโยบายเรงดวนของรัฐบาลในโครงการ 

หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ 

5.2.2   ตอมากระทรวงอุตสาหกรรม     โดยปลัดกระทรวงอุตสาหกรรมได

มอบหมายให สมอ.ดําเนินการในสวนท่ีเก่ียวของกับการกําหนดมาตรฐานผลิตภัณฑชุมชนตาม

ความเห็นของคณะอนุกรรมการวิจัย  พัฒนาคุณภาพและพัฒนาเทคโนโลยี   ในคณะกรรมการ

อํานวยการ หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑแหงชาติ (กอ. นตผ.) ท่ีไดมอบหมายงานให กอ.  เปนผูพิจารณา

ดําเนินการท้ังนี้ไดเสนอจัดสรรเงินงบประมาณป 2546 ใหจํานวน 15 ลานบาท โดยมีกรมสงเสริม

อุตสาหกรรม เปนผูประสานงานและสนับสนุนขอมูลของการดําเนินการในเรื่องนี้ 
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5.2.3 ปลัดกระทรวงอุตสาหกรรม  มีคําสั่งกระทรวงอุตสาหกรรมท่ี  400/2545 สั่ง 

ณ วันท่ี 30 กันยายน 2545 แตงตั้งคณะกรรมการมาตรฐานผลิตภัณฑชุมชน (กมช.) ข้ึน โดยมี

เลขาธิการสํานักงานมาตรฐานผลิตภัณฑอุตสาหกรรม เปนประธานคณะกรรมการชุดนี้  เพ่ือดําเนินการ

โครงการมาตรฐานผลิตภัณฑชุมชนมีอํานาจและหนาท่ี คือ 

       1.)  พิจารณากําหนด แกไข และยกเลิกมาตรฐานผลิตภัณฑชุมชน 

       2.)  ใหการรับรองคุณภาพผลิตภัณฑชุมชน โดยการออกใบรับรองและการ

ติดตามผลภายหลังท่ีไดรับการรับรองแลว 

       3.) สงเสริม พัฒนา และประชาสัมพันธ เพ่ือเพ่ิมขีดความสามารถและขอมูล

ใหกับผูผลิตในชุมชน 

       4.)  แตงตั้งคณะอนุกรรมการ เพ่ือชวยเหลือดําเนินการตามท่ีไดรับมอบหมาย 

       5.) ติดตามประเมินผล  และรายงานความกาวหนาการดําเนินงานให

คณะอนุกรรมการวิจัยพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑและเทคโนโลยี ใน กอ. นตผ. แหงชาติ  

       6.)   ดําเนินการอ่ืนๆ  ท่ีเก่ียวของกับงานมาตรฐานผลิตภัณฑชุมชน

ชุมชน   ตามท่ีปลัดกระทรวงอุตสาหกรรมมอบหมายและใหความเห็นชอบแนวทางการดําเนินงาน

โครงการมาตรฐานผลิตภัณฑชุมชน ของ สมอ. คือ 

5.2.4 การกําหนดมาตรฐานผลิตภัณฑชุมชน 

       สมอ.   จะกําหนดมาตรฐาน  โดยมีขอกําหนดท่ีเหมาะสมกับสภาพของ

ผลิตภัณฑเปนท่ียอมรับของทุกฝายท่ีเก่ียวของมีแนวทางปฏิบัติไมซับซอน เพ่ือใหผูผลิตเขาถึงมาตรฐาน

ผลิตภัณฑชุมชนไดงายและคํานึงถึงระยะเวลาในการกําหนดมาตรฐาน  โดยใชขอมูลจาก

ประชุมสัมมนาเพ่ือจัดทํามาตรฐาน โดย    สมอ. หรือจัดจางกลุมนักวิชาการ  และใหผานการประชา

พิจารณจากผูเก่ียวของทุกฝายกอนประกาศใช 

5.2.5 การรับรองคุณภาพผลิตภัณฑชุมชน 

สมอ. จะใหการรับรองและการตรวจติดตามผล   เพ่ือสนับสนุนผูทําใหผลิต

ผลิตภัณฑชุมชนใหมีคุณภาพเปนท่ีเชื่อถือของผูบริโภค โดยการเก็บตัวอยางทดสอบ   และคาใชจายใน

การทดสอบตัวอยางทางโครงการฯจะใหการสนับสนุน สมอ. จะกําหนดรูปแบบเครื่องหมายรับรองและ

จะประชาสัมพันธเผยแพร เพ่ือใหผูบริโภครับทราบและยอมรับอยางท่ัวถึง 

5.2.6   ดานพัฒนาผูผลิตในชุมชน 

ในกรณีท่ีผูผลิตบางรายมีปญหาในการทําผลิตภัณฑใหมีคุณภาพตามท่ี

มาตรฐานกําหนด สมอ.จะสงผูเชี่ยวชาญหรือนักวิชาการเขาไปใหความรูเบื้องตนโดยการฝกอบรมและ

ใหคําปรึกษาแนะนํา ณ ตําบลสถานท่ีผลิตจนมีขีดความสามารถขอรับการรับรองได 

5.2.7   ดานสงเสริมและประชาสัมพันธ 
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สมอ. จะสรางการรับรูเพ่ือใหรูจักและเกิดความตระหนักตื่นตัว  โดยเปดตัว

และแนะนําโครงการผานสื่อตางๆเชน สื่อวิทยุ   โทรทัศน  หนังสือพิมพ  ฯลฯ  สรางแรงจูงใจท้ัง

ทางตรงและทางออมกลาวคือ   จัดประชุมผูนําชุมชนหมูบานท่ีมีผลิตภัณฑชุมชน    และเผยแพร

โครงการใหทราบดวยวิธีการตางๆ เนนใชสื่อในทองถ่ินในรูปแบบตางๆ  เชน  สปอตโฆษณา  ทางวิทยุ

โทรทัศน ฯลฯ   ตอกย้ําความสําเร็จของผูไดรับการรับรอง    และยกยองเชิดชูเพ่ือเปนแบบอยาง

ความสําเร็จของผลิตภัณฑชาวบานภูมิปญญาไทย   และใหผูผลิตเกิดภาพพจนท่ีดีวาเปนสินคาคุณภาพ

เทียบสินคา  แบรนดแนมท้ังหลาย 

5.3   ขอแนะนําในการจัดทํารางมาตรฐานผลิตภัณฑชุมชน  รูปแบบของรางมาตรฐาน

ประกอบดวยหัวขอตางๆ ดังนี้ 

       5.3.1   ขอบขาย   เปนการกลาวถึงสาระสําคัญของมาตรฐาน หรือขอบเขต 

การนําไปใชงาน หรือลักษณะการใชงานของผลิตภัณฑนั้น ๆ 

       5.3.2 บทนิยาม เปนการขยายความผลิตภัณฑท่ีกําหนดใหชัดเจนยิ่งข้ึน        สวนใหญ

จะระบุถึงวัตถุดิบท่ีใช และกรรมวิธีการทําผลิตภัณฑนั้นๆ 

       5.3.3 ประเภท หากผลิตภัณฑท่ีกําหนดมีการแบงประเภท หรือชนิด ใหระบุไว 

       5.3.4 คุณลักษณะท่ีตองการ  เปนสวนสําคัญของมาตรฐาน เปนการกําหนดเกณฑ

คุณภาพ หรือสมบัติตางๆ ของผลิตภัณฑท่ีตองการจะกําหนดไวในมาตรฐาน  ในการเขียนขอกําหนด

ดังกลาวใหเขียนแยกเปนขอๆ เพ่ือใหชัดเจนและสะดวกในการทดสอบ  โดยท่ัวไปจะกําหนดหัวขอ

ลักษณะท่ัวไปเปนหัวขอแรก กรณีมาตรฐานอาหารสวนใหญจะมีขอกําหนดเรื่อง สี กลิ่นรส  สิ่ง

แปลกปลอม วัตถุเจือปนอาหาร และจุลินทรีย  

       5.3.5 สุขลักษณะ กรณีมาตรฐานอาหารตองมีขอกําหนดนี้ไวในมาตรฐานดวย  โดยใช

รูปแบบขอกําหนดสุขลักษณะตามท่ี สมอ.  จัดทําข้ึน 

       5.3.6 การบรรจ ุกรณีมีการบรรจุผลิตภัณฑในภาชนะบรรจุ  ใหกลาวถึงภาชนะบรรจุไว

ดวยกรณีมีการหุมหอผลิตภัณฑดวยวัสดุท่ีเหมาะสม  ใหกลาวถึงวัสดุไวดวยกรณีมีปริมาณสุทธิใหระบุ

เปนน้ําหนักสุทธิหรือจํานวนชิ้น หรือปริมาตรสุทธิไวดวยโดยระบุวาในแตละภาชนะบรรจุตองไมนอย

กวาท่ีระบุไวท่ีฉลาก 

        5.3.7 เครื่องหมายและฉลาก เปนสวนจําเปนของมาตรฐานเพราะจะเปนประโยชนแก

ผูบริโภค    ขอความท่ีระบุไวในหัวขอนี้หมายความวาเปนขอความท่ีผูทําตองระบุไวท่ีฉลากทุกขอโดย

ใหคํานึงถึงความจําเปน     ประโยชนของผูบริโภค   รวมท้ังความเปนไปไดของผลิตภัณฑ  แตไมได

หมายความวาผูทําจะระบุขอความอ่ืนท่ีฉลากอีกไมได  กรณีของการระบุชื่อผลิตภัณฑท่ีฉลาก   อาจ

ระบุเปนชื่อผลิตภัณฑตามมาตรฐาน หรืออาจระบุใหใชชื่ออ่ืนท่ีสื่อความหมายวาเปนผลิตภัณฑตาม

มาตรฐานนี้ก็ไดแลวแตเหมาะสม 
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       5.3.8 การยกตัวอยางและเกณฑตัดสิน  ในการยกตัวอยางเพ่ือสงทดสอบจําเปนตอง

กําหนดนิยามของคําวารุนไวดวย   โดยท่ัวไปจะระบุวาเปนผลิตภัณฑท่ีมีสวนประกอบเดียวกัน  ทําโดย

กรรมวิธีเดียวกัน ท่ีทําหรือสงมอบหรือซ้ือขายในระยะเวลาเดียวกัน  แลวแตความเหมาะสมของ

ผลิตภัณฑนั้นๆ 

     5.3.9 การทดสอบ   การกําหนดเกณฑคุณภาพหรือสมบัติตางๆ ของผลิตภัณฑตอง

กําหนดวิธีทดสอบของแตละขอกําหนดไวดวย โดยอาจกําหนดเปนโดยการตรวจพินิจ การวัดดวย

เครื่องวัดท่ีเหมาะสม หรืออางอิงวิธีทดสอบ ตามเอกสารอางอิงท่ีรูจักและยอมรับ เชน AOAC 

(สํานักงานมาตรฐานผลิตภัณฑอุตสาหกรรม. 2546:7) 

 

6. งานวิจัยท่ีเกี่ยวของ 

6.1  ขุนแผน  ตุมทองคํา  ไดทําการวิจัยเรื่อง  การออกแบบตราสัญลักษณบรรจุภัณฑ

ขนมจีนสุขภาพหลมเกาทําการศึกษาแนวทางการออกแบบตราสัญลักษณบรรจุภัณฑดานโครงสราง

และดานกราฟก ผลของการวิเคราะหความตองการดานตางๆ ได 3 แนวทางดานโครงสรางมี

ประสิทธิภาพในการปกปอง รักษาสินคา หิ้วถือ นําพาไดสะดวก การทดคุณสมบัติทางกายภาพของ

กลองกระดาษแข็งบรรจุขนมจีน รหัส 1 รหัส 2 รหัส 3 ท่ีระยะการสั่น  25  มิลลิเมตร  ระดับความถ่ี  

240  รอบ / นาที   เทียบไดกับการเดินทาง  1,500  กิโลเมตร / ชั่วโมง   โดยตั้งระยะเวลาทดสอบ  

60  นาที น้ําหนัก  0.9  กิโลกรัม จึงสามารถสรุปไดวาระดับการสั่นท่ีตั้งใหใกลเคียงกับการสั่นขณะ

การเดินทางโดยรถยนต   ดานกราฟกรูปแบบท่ีสวยงาม โดดเดน สะดุดตาใชภาพของ จิตรกรรมฝา

ผนังวัดนาทราย และภาพของภูทับเบิกมาเปนเอกลักษณประจําทองถ่ินในงานออกแบบบรรจุภัณฑ

ขนมจีหลมเกา เลือกขอมูลเก่ียวกับ คุณคาทางโภชนาการขนมจีนสุขภาพหลมเกา   มานําเสนอไวบน

บรรจุภัณฑ (ขุนแผน ตุมทองคํา.2549) 

6.2  จิตราพร  ลีละวัฒน  ไดทําการวิจัยเรื่องบรรจุภัณฑศาสตรและศิลปในการเพ่ิมมูลคา

สินคาอาหารใหกับรัฐวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอมไดผลวิจัยภายใตภาวการณแขงขันอันเขมขน

ของผูประกอบการอุตสาหกรรมจําเปนตองอาศัยปจจัยหลากหลายเพ่ือสรางความดึงดูดใจใหกับ

ผลิตภัณฑ    ท้ังนี้บรรจุภัณฑนับเปนปจจัยหนึ่งท่ีสําคัญสรางความสนใจตอผูบริโภค  บรรจุภัณฑเปน

ความประทับใจสิ่งแรกทันทีท่ีผูบริโภคมองเห็นสินคาบรรจุภัณฑเปนตัวกําหนดใหเกิดมูลคาเพ่ิมในตัว

สินคาและยังเปนสิ่งสําคัญท่ีสุดท่ีมีอํานาจตอการตัดสินใจซ้ือของผูบริโภค  ผูประกอบการรัฐวิสาหกิจ

ขนาดกลางและขนาดยอมท่ีสามารถยืนหยัดอยูในสนามการแขงขันไดตองใหความสําคัญในการพัฒนา

บรรจุภัณฑแบบยั่งยืนท้ังดานโครงสรางและกราฟก  อาทิรูปทรง  ขนาดสี  ฉลาก ตราสินคาสัญลักษณ

ท่ีถูกตองตามมาตรฐานสากลและใหเหมาะสมกับผลิตภัณฑท่ี สามารถตอบสนองตอความตองการและ

สรางความประทับใจแกผูบริโภค (จิตราพร  ลีละวัฒน. 2548 : 17)   
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6.3  พณณา  ตั้งวรรณวิทย และอัคกะบัคคาน  ปาทาน   ไดทําการวิจัยเรื่องการฝกอบรม

เพ่ือพัฒนาศักยภาพบรรจุภัณฑ  OTOP  พ้ืนท่ีทําการวิจัยเขตพ้ืนท่ีจังหวัดเพชรบูรณ  ออกสํารวจ

ขอมูลและสัมภาษณระหวางวันท่ี  1 มกราคม  ถึง 23  กรกฎาคม  2549 ไดผลการวิจัย ความ

ตองการรูปแบบบรรจุภัณฑประเภทกระดาษสําหรับสินคาแปรรูปมะขามในจังหวัดเพชรบูรณ  ความ

ตองการสวนใหญของกลุมประชากรสะทอนใหเห็นวาตองการรูปแบบบรรจุภัณฑจํานวน  6  ขนาดคือ  

ประเภทน้ําหนักต่ําวา  1 ขีด  ประเภทน้ําหนักต่ําวา  2-4 ขีด  ประเภทน้ําหนักต่ําวา  4-6  ขีด  

ประเภทน้ําหนักต่ําวา  6-8 ขีด  ประเภทน้ําหนักต่ําวา  8-10 ขีด  ชนิดของกระดาษลักษณะแบบบาง

และแบบหนา  (พณณา  ตั้งวรรณวิทยและอัคกะบัคคาน  ปาทาน.2549) 

6.4  ศักดิ์ดา  บุญยืด   ไดทําการวิจัยเรื่องปจจัยดานกราฟกบนซองบรรจุภัณฑท่ีสงผลตอ

ความเขาใจในรสชาติของบะหม่ีสําเร็จรูป  พบวาตัวผลิตภัณฑมีผลอยางสําคัญท่ีสุดตอผูบริโภคในเรื่อง

ความพึงพอใจและองคประกอบหนึ่งของผลิตภัณฑอยางหนึ่งก็คือความดึงดูดใจ  ความเยายวน  หรือ

ความสวยงามของการออกแบบผลิตภัณฑท่ีสงผลตอการจดจําการรับรูของผูบริโภคและตอเนื่องไปถึง

การทําใหผูซ้ือหันมาเลือกซ้ือสินคาตัวนั้นไดจากภาพลักษณของการออกแบบ อาหารกระปอง  นม  

เครื่องดื่มตางๆ อาหารสําเร็จรูป อาหารก่ึงสําเร็จรูป (พรเทพ เลิศเทวศิริ.2545:87) 

6.5  มยุรี   ภาคลําเจียก   ไดทําการวิจัยเรื่อง   การพัฒนากลองกระดาษลูกฟูกบรรจุทุเรียน

เพ่ือการสงออก  การศึกษาวิธีการบรรจุ  รวมท้ังการศึกษาความสัมพันธระหวางชองระบายอากาศกับ

ความสุกของทุเรียน  ไดดําเนินการวิจัยในระดับหองปฏิบัติการ  กลองเปนแบบ  regular  slooted  

container  มีมิติภายนอก  480 x450x225  มม.  บรรจุทุเรียนไดเฉลี่ย  13 กก.  กลองมีความ

ปลอดภัย  6.60-8.98  และสามารถใชเนื้อท่ีระวางสินคาของตูคอนเทนเนอร แบบ  LD -3 ได

ประมาณ 90% ทุเรียนท่ีใชในการศึกษา มีน้ําหนักและขนาดตางๆกัน การเลือกขนาดผลใหเหมาะสม

และการใชแผนกระดาษลูกฟูกชนิด 2 ชุด เปนแผนก้ันเปนวิธีการบรรจุท่ีเหมาะสม การระบายอากาศ

รอบๆผลมีความจําเปนตอกระบวนการสุก แตพ้ืนท่ีระบายอากาศท่ีแตกตางกันท่ีตัวกลองไมแสดงผล

แตกตางกันนักในดานการสุกของทุเรียน กลองท่ีมีชองมือจับมีพ้ืนท่ีระบายอากาศ 2.5 % ไดรับการ

เลือกใชภาชนะบรรจุท่ีเหมาะสม การทดสอบสงออก (ศูนยการบรรจุหีบหอไทย. 2550) [on-line] 



บทที่ 3 

วิธีการดําเนินการวิจัย 
 

 วิธีการดําเนินการวิจัยเพ่ือ   “การออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑเพ่ือสิ่งแวดลอมจากกาบ

หมากสําหรับผลิตภัณฑสินคา OTOP  จังหวัดเพชรบูรณจากภูมิปญญาถองถ่ิน ”   มีข้ันตอนการ

ดําเนินงานดังนี้ 

1. ศึกษาและรวบรวมขอมูล  

2. เครื่องมือในการวิจัย 

3. การออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ 

4. สรางตนแบบบรรจุภัณฑ 

5. การทดสอบหาประสิทธิภาพดานโครงสราง 

6. สรุปและอภิปรายผล 

 

1.  ศึกษาและรวบรวมขอมูล 

การศึกษาและรวบรวมขอมูลท่ีมาของขอมูลในการวิจัย “การออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ

เพ่ือสิ่งแวดลอมจากกาบหมากสําหรับผลิตภัณฑสินคา OTOP  จังหวัดเพชรบูรณจากภูมิปญญาถอง

ถ่ิน” แบงตามข้ันตอนการศึกษาการวิจัย ดังนี้ 

1.1 ศึกษาขอมูลเกี่ยวกับกลุมประชากรและกลุมตัวอยาง  

ออกแบบบรรจุภัณฑมะขามคลุก มะขามแชอ่ิม  จํานวน 10 แบบ จากกลุมท่ีไดคัดเลือกโดย

ผูทําวิจัย ออกแบบบรรจุภัณฑมะขามกวน จํานวน 10 แบบ จากกลุมตัวอยาง 

1.2 ขอมูลดานการศึกษาแนวทางการออกแบบบรรจุภัณฑ  

ศึกษาภูมิปญญาทองถ่ินวิธีการบรรจุหีบหอ  ศึกษาวัสดุธรรมชาติจากกาบหมากเพ่ือจะนํามา

ผลิตเปนบรรจุภัณฑ ศึกษาวิธีการทดสอบบรรจุภัณฑ 

1.3   แหลงขอมูลดานการทดสอบดานโครงสรางบรรจุภัณฑ 

โดยแหลงขอมูลดานการทดสอบประสิทธิภาพ    ในการคุมครองรักษาสินคาระหวางการ

จําหนาย และการถนอมอาหาร ดวยการทบทวนวรรณกรรมงานวิจัยท่ีเก่ียวของดานการทดสอบบรรจุ

ภัณฑท่ีมีวัสดุและรูปแบบคลายกัน     ในการคุมครองรักษารูปแบบสินคาไมใหเสียหาย  ซ่ึงไดแก  

การทอสอบการความตานทานแรงดันทะลุ  ความตานทานการฉีก 

1.4   แหลงขอมูลดานการประเมินความพึงพอใจ   

สถานท่ีกลุมผลิตภัณฑสิคา  OTOP จังหวัดเพชรบูรณ  และรานคาขายผลิตภัณฑชุมชน กลุม

ตัวอยางจํานวน  100 คน  โดยการใชแบบสอบถามประกอบตนแบบบรรจุภัณฑ 
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2.  เครื่องมือในการวิจัย 

ในการวิจัยเรื่อง “การออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑเพ่ือสิ่งแวดลอมจากกาบหมากสําหรับ

ผลิตภัณฑสินคา OTOP  จังหวัดเพชรบูรณจากภูมิปญญาถองถ่ิน ”  มีข้ันตอนการสรางเครื่องมือใน

การวิจัยแบงตามข้ันตอนการศึกษาวิจัยดังนี้ 

2.1 การศึกษาแนวทางการออกแบบบรรจุภัณฑ โดยการกําหนดลักษณะของเครื่องมือดังนี้ 

     2.1.1 แบบสัมภาษณ    เพ่ือใชสอบถามขอมูลเก่ียวกับสินคาของบรรจุภัณฑและใช

รูปแบบการสัมภาษณแบบเปนมาตรฐาน (Structured interview) แบงอกเปน 4 ตอน คือ 

ตอนท่ี  1 สอบถามขอมูลเบื้องตนของผูใหสัมภาษณ เปนคําถามแบบเปด( Open-    

end items) 

ตอนท่ี   2 สอบถามขอมูลเก่ียวกับผลิตภัณฑ การออกแบบบรรจุภัณฑ  เปนคําถาม

แบบเปด 

2.1.2 แบบสํารวจ   เพ่ือใชสํารวจขอมูลเก่ียวกับลักษณะสินคาบรรจุภัณฑและสภาพการ

จําหนาย โดยใชรูปแบบการสํารวจแบบเปนมาตรฐาน (Structured survey) แบงออกเปน 2  ตอน 

คือ 

ตอนท่ี  1 สํารวจขอมูลท่ัวไปเก่ียวกับลักษณะสินคา และบรรจุภัณฑ 

ตอนท่ี  2 สํารวจขอมูลเก่ียวกับสภาพการจําหนายของสินคา 

2.2  การประเมินการออกแบบบรรจุภัณฑ โดยการกําหนดลักษณะของเครื่องมือดังนี้ 

      2.2.1  แบบสอบถาม    เพ่ือใชสําหรับการศึกษาลักษณะท่ัวไป  และความตองการใน

ดานตาง ๆ ของการออกแบบบรรจุภัณฑไกยางขาวเบือ  

สอบถามขอมูลความพึงพอใจคุณลักษณะตางๆของบรรจุภัณฑ 1. ความคิดริเริ่มสรางสรรค 

รูปแบบบรรจุภัณฑท่ีแปลกใหม  บรรจุภัณฑมีการนําเทคโนโลยีมาใช     หนาท่ี ประโยชน ความ

สะดวกในการใชงาน มองเห็นสินคาภายในไดอยางชัดเจน   มีขนาดและรูปแบบท่ีสามารถหิ้วถือนําพา

ไดสะดวก   เปดบริโภคและจัดเก็บสวนท่ีเหลือไดสะดวก ออกแบบไดสวยงาม สะดุดตา และสื่อ

ความหมายได นําเสนอขอมูลตางๆไดชัดเจนและหนาสนใจ  มีลักษณะเฉพาะของทองถ่ินท่ีแตกตาง

จากสินคาจากแหลงอ่ืน ความเหมาะสม/ประสิทธิภาพและสามารถนําไปผลิตในเชิงการคาได  เก็บ

รักษาไมใหสินคาเสื่อมสภาพหรือ เสียหาย  การใชวัสดุท่ีสามารถปกปองสินคาได การคํานึงถึงสภาวะ

แวดลอม ความประทับใจโดยรวม ดวยแบบประเมินคา  (Scale  questions)  คําถามแบบเรียน

ลําดับ  ( Rank  questions )  โดยผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบบรรจุภัณฑและออกแบบกราฟก ดังนี้ 

1. ผศ.นุทิศ   เอ่ียมใส  อาจารยประจําหลักสูตรวิชาออกแบบผลิตภัณฑอุตสาหกรรม  

มหาวิทยาลัยราชภัฏเพชรบูรณ 
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2. อาจารยมานะ   อินพรมมี  หัวหนาหลักสูตรวิชาออกแบบผลิตภัณฑอุตสาหกรรม   

มหาวิทยาลัยราชภัฏเพชรบูรณ 

3. อาจารยขุนแผน  ตุมทองคํา    อาจารยประจําหลักสูตรวิชาออกแบบ

ผลิตภัณฑอุตสาหกรรม  มหาวิทยาลัยราชภัฏเพชรบูรณ 

4. อาจารยน้ําผึ้ง  พูนวิวัฒน   อาจารยประจําหลักสูตรวิชาออกแบบผลิตภัณฑอุตสาหกรรม  

มหาวิทยาลัยราชภัฏเพชรบูรณ 

5. อาจารยทิวา  แกวเสริม   อาจารยประจําหลักสูตรวิชาออกแบบผลิตภัณฑอุตสาหกรรม  

มหาวิทยาลัยราชภัฏเพชรบูรณ 

 

2.3 การตรวจสอบคุณภาพของเครื่องมือ 

     การตรวจสอบคุณภาพของเครื่องมือท้ังแบบสัมภาษณและแบบสอบถามแบบสํารวจกอน

การนําไปใชในการเก็บรวบรวมขอมูล  มีวิธีการดําเนินงานดังนี้ 

1. หาความเท่ียงตรง (Validity) การหาความเท่ียงตรงของแบบสัมภาษณและ

แบบสอบถาม โดยการตรวจสอบจากผูทรงคุณวุฒิท้ังท่ีเปนนักวิชาการจากมหาวิทยาลัย                   

ราชภัฏเพชรบูรณ 

        2.  การปรับปรุงแกไขเครื่องมือ  นําเครื่องมือมาปรับปรุงแกไขภายหลังการสอบถาม

ความคิดเห็นของนักวิชาการจากมหาวิทยาลัยราชภัฏเพชรบูรณ เพ่ือแกไขปรับปรุงใหเหมาะสมกับ

งานวิจัยในครั้งนี้ 

 

3. การออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ 

3.1  การสรางแนวคิดในการออกแบบ 

       นําผลสรุปของการศึกษาแนวทางการออแบบบรรจุภัณฑใหมีประสิทธิภาพ  ในดาน

โครงสรางและดานกราฟก  ตรงตามความตองการของกลุมตัวอยาง มาใชในการกําหนดแนวคิดในการ

ออกแบบบรรจุภัณฑเพ่ือหาทางเลือกจากการจัดการประกวดออกแบบบรรณจุภัณฑ 

3.2  การออกแบบบรรจุภัณฑ 

       โดยแบงงานออกแบบบรรจุภัณฑออกเปน  2 ลักษณะ คือ 

       1.การออกแบบโครงสรางบรรจุภัณฑ เปนการกําหนดลักษณะ  รูปทรง  ขนาด  การ

เลือกใชวัสดุ  และรูปแบบบรรจุภัณฑ  โดมุงเนนเพ่ือสนองการใชงานในดานตาง ๆ  ไดแก  

ประสิทธิภาพในการคุมครองรักษาสินคาภายใน  อํานวยความสะดวกในการหิ้วถือ  นําพา  มอบเปน

ของฝากได  เปดบริโภคและจัดเก็บสินคาสวนท่ีเหลือไดสะดวก  และสามารถตรวจพิจารณา  สินคา

ภายในบรรจุภัณฑได 
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       2.การออกแบบกราฟกบนบรรจุภัณฑ เปนการใชรูปภาพ สีสัน ลวดลาย ตราสัญลักษณ  

และขอมูลตาง ๆ  ท่ีเปนตัวอักษร  นํามาจัดองคประกอบ  (Composition)  โดยมุงเนนเพ่ือสนอง

ประโยชนทางการตลาดในดานตาง ๆ ไดแก แสดงถึงเอกลักษณเฉพาะถ่ิน สรางความทรงจํา นา

ประทับใจ สื่อถึงคุณประโยชนของผลิตภัณฑ ไดอยางเดนชัด แสดงถึงการมีภาพลักษณท่ีรับผิดชอบตอ

สังคม เชน เปนมิตรกับสิ่งแวดลอม 
 

4. สรางตนแบบบรรจุภัณฑ 

นําผลการพัฒนามา  Sketch  Design  และทํา Prototypes  models  สถานท่ีสราง

ตนแบบบรรจุภัณฑ  บริษัท เมริกราฟก จํากัด และมหาวิทยาลัยราชภัฏเพชรบูรณ 

 

5. ประเมินความพึงพอใจตนแบบบรรจุภัณฑ 

สถานท่ีกลุมผลิตภัณฑสิคา  OTOP จังหวัดเพชรบูรณ  และรานคาขายผลิตภัณฑชุมชน กลุม

ตัวอยางจํานวน  100 คน  โดยการใชแบบสอบถามประกอบตนแบบบรรจุภัณฑ 

 

6. สรุปและอภิปรายผล 

การดําเนินการวิจัยเพ่ือ   “การออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑเพ่ือสิ่งแวดลอมจากกาบ

หมากสําหรับผลิตภัณฑสินคา OTOP  จังหวัดเพชรบูรณจากภูมิปญญาถองถ่ิน ” ใหมีประสิทธิภาพท้ัง

ในดานโครงสรางตามมาตรฐาน และดานกราฟกตรงตามความตองการของกลุมเปาหมาย การ

ดําเนินงานตามข้ันตอนท่ีวางแผนไวทุกข้ันตอน นําผลการวิเคราะหขอมูลในการวิจัยเรื่อง เรื่อง

การศึกษาและพัฒนาบรรจุภัณฑเพ่ือสิ่งแวดลอมผลิตภัณฑสิคา  OTOP จังหวัดเพชรบูรณจากภูมิ

ปญญาทองถ่ิน ศึกษาและรวบรวมขอมูล สรุปเพ่ืออภิปรายผล 
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                                   ภาพท่ี  3.1   ภาพแสดงขันตอนการดําเนินการวิจัย 

ศึกษาและรวบรวมขอมูล 

สรุปและรายงานผล 

ปฏิบัตกิารออกแบบบรรจุภัณฑตามกรอบแนวความคิด 

 

การทดสอบประสิทธิภาพดานโครงสราง

ของบรรจุภัณฑบรรจุภัณฑ 

 

ตามมาตรฐาน ISO 

 



บทที่  4 

ผลการวิเคราะหขอมูล 

 

 การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพ่ือศึกษาวัสดุธรรมชาติกาบหมากนํามาออกแบบบรรจุภัณฑเปน

มิตรกับสิ่งแวดลอมจากภูมิปญญาทองถ่ิน และเพ่ือสรางตนแบบบรรจุภัณฑจากกาบหมากสําหรับ

ผลิตภัณฑสินคา OTOP  จังหวัดเพชรบูรณโดยผูวิจัยไดแบงการนําเสนอผลการวิเคราะหขอมูลในแตละ

ข้ันตอนการศึกษาวิจัยออก เปน 3 ตอน ดังนี้ 

 ตอนท่ี  1  การศึกษาวัสดุธรรมกาบหมาก จังหวัดเพชรบูรณนํามาออกแบบบรรจุภัณฑเปนมิตร

กับสิ่งแวดลอมจากภูมิปญญาทองถ่ิน 

 ตอนท่ี  2   ออกแบบและ สรางตนแบบบรรจุภัณฑจาก กาบหมาก สําหรับผลิตภัณฑสินคา 

OTOP  จังหวัดเพชรบูรณ 

ตอนท่ี  3 การประเมินความพึงพอใจบรรจุภัณฑ 
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ตอนท่ี  1  1  การศึกษาวัสดุธรรมชาติกาบหมาก จังหวัดเพชรบูรณนํามาออกแบบบรรจุภัณฑเปน

มิตรกับส่ิงแวดลอมจากภูมิปญญาทองถิ่น 

การศึกษาวัสดุธรรมชาติ กาบหมากตําบลตะเบาะ  จังหวัดเพชรบูรณนํามาออกแบบบรรจุ

ภัณฑเปนมิตรกับสิ่งแวดลอมจากภูมิปญญาทองถ่ิน โดยผูวิจัยไดดําเนินงานดวยการ สํารวจกาบหมาก

ตําบลตะเบาะ  สอบถามขอมูลเก่ียวกับผลิตภัณฑสินคา  OTOP เก่ียวกับคุณลักษณะของสินคา บรรจุ

ภัณฑ และสภาพการจําหนายไดผลการวิเคราะหขอมูล ดังนี้ 

 1.1  ผลการวิเคราะหขอมูลจากการสํารวจความวัสดุธรรมกาบหมากตําบลตะเบาะ 

จังหวัดเพชรบูรณ 

- ผลจากการสํารวจบริบทชุมชน ตําบลตะเบาะ จังหวัดเพชรบูรณ เบื้องตนพบวา 

  คนในชุมชนนิยมปลูกตนหมากไวสําหรับจําหนายและบริโภค  แตในปจจุบันวิถีชีวิต

เปลี่ยนไป คนรุนใหมในชุมชนไมนิยมเค้ียวหมากอีกตอไป  ทําใหตนหมากท่ีมีอยูนั้นไมไดนํามาให

ประโยชนเหมือนในอดีต จึงตัดตนหมากท้ิงไปจํานวนหนึ่งท่ีเหลือมีอยูเพียงท่ีเกิดข้ึนเองตามธรรมชาติ  

หมาก-พืชสารพัดประโยชน  แทบจะไมมีสวนใดของหมากท่ีนํามาใชประโยชนไมไดหมากจึงเปนพืช

สารพัดประโยชนของชาวสวน นับตั้งแตรุนปูยามาจนถึงรุนลูกหลานเลยทีเดียว  ผลหมากในสมัยกอน

คนไทยนิยมกินหมากกันท่ัวไปตั้งแตคนรุนหนุมสาวไปจนถึงคนแก สวนของหมากท่ีใชกินคือผลหมาก 

ซ่ึงมีท้ังหมากสดและหมากแหง เม่ือจะกินหมากตองมี พลู ปูนแดง และเครื่องประกอบคือ ยาจืด 

กานพลู สีเสียด พิมเสน กาบหมากจะลนจากตนตามฤดูกาล ถาหนาฝนจะมีเชื้อรา มีขนาดใหญสุด 35 

ชม. และเล็กสุด 15 ชม. สีดานในสีขาวขุนดานนอดสีน้ําตาล 

 

 
 

 รูปท่ี 4.1 กาบหมาก 
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ตอนท่ี  2  การออกแบบและ สรางตนแบบบรรจุภัณฑจากตนกลวยสําหรับผลิตภัณฑสินคา OTOP  

จังหวัดเพชรบูรณ 

การออกแบบและสรางตนแบบบรรจุภัณฑจาก กาบหมาก สําหรับผลิตภัณฑสินคา OTOP  

จังหวัดเพชรบูรณ โดยผูวิจัยไดดําเนิน กานดวยการ สอบถามขอมูลเก่ียวกับผลิตภัณฑสินคา  OTOP 

เก่ียวกับคุณลักษณะของสินคาของท่ีระลึก  ผลิตภัณฑทางการเกษตร เสื้อผาและเครื่องแตงกาย บรรจุ

ภัณฑ และสภาพการจําหนายไดผลการวิเคราะหขอมูล ดังนี้         

 
 

รูปท่ี 4.2 บรรจุภัณฑกาบหมาก 

 

คุณลักษณะในดานโครงสรางบรรจุภัณฑ 

- แนวคิดในการออกแบบบรรจุภัณฑ รูปราง รูปทรงเปนแบบสี่เหลี่ยม มีขนาดเล็กนําพา

สะดวก   ออกแบบใหบรรจุภัณฑมีขนาดสัดสวนท่ีกะทัดรัด  เม่ือวางจําหนายบนชั้นวางสินคาบรรจุ

ภัณฑหลายๆ  

มีภาพลักษณท่ีเปนมิตรกับสิ่งแวดลอม  

 
รูปท่ี 4.3 บรรจุภัณฑกาบหมาก 



 46 

คุณลักษณะในดานโครงสรางบรรจุภัณฑ 

- แนวคิดในการออกแบบบรรจุภัณฑ รูปราง รูปทรงเปนแบบสี่เหลี่ยม มีขนาดเล็กนําพา

สะดวก   ออกแบบใหบรรจุภัณฑมีขนาดสัดสวนท่ีกะทัดรัด  เม่ือวางจําหนายบนชั้นวางสินคาบรรจุ

ภัณฑหลายๆ  

มีภาพลักษณท่ีเปนมิตรกับสิ่งแวดลอม  

ตอนท่ี  3 การประเมินความพึงพอใจบรรจุภัณฑ 

 ผลการวิเคราะหขอมูลในข้ันตอนการประเมินผลความพึงพอใจ เพ่ือประเมินความพึงพอใจ

ของกลุมกลุมตัวอยาง  และทดสอบประสิทธิภาพการใชงานของบรรจุภัณฑรูปแบบใหม  ไป

ประเมินผลดวยการสอบถามความพึงพอใจกลุมตัวอยาง ขอมูลจํานวน  50 คน ตลอดจนทําการ

ทดสอบประสิทธิภาพการใชงานของบรรจุภัณฑรูปแบบใหมดวย 

โดยนําบรรจุภัณฑของสินคา OTOP สอบถามความคิดเห็นของกลุมตัวอยาง จํานวน  50 คน 

ปรากฏผลดังนี้ 
 

ตารางท่ี  4.1 ลักษณะท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม 

กลุมผูตอบแบบสอบถา ม 
รวมท้ังหมด 

ความถ่ี รอยละ 

เพศ 
ชาย 22 44.0 

หญิง 38 56.0 

อายุ 

อายุต่ํากวา  30  ป 12 24.0 

อายุ  30-40  ป 15 30.0 

อายุ  41 – 50  ป 14 28.0 

อายุ 51  ปข้ึนไป 9 18.0 

อาชีพ 

นักเรียน  นักศึกษา 5 10.0 

ขาราชการ 8 16.0 

รัฐวิสาหกิจ 7 14.0 

พนักงานบริษัท 10 20.0 

ประกอบธุรกิจสวนตัว 20 40.0 

รายได 

ต่ํากวา  10,000  บาท 25 50.0 

10,000 – 20,000  บาท 18 36.0 

20,001 – 30,000  บาท 5 10.0 

30,000  บาทข้ึนไป 2 4.0 
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จากตารางท่ี  4.1  สามารถแจกแจงลักษณะท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม  ไดดังตอไปนี้ 

กลุมผูใหขอมูลท้ังหมด  เปนเพศหญิง (รอยละ 56.0)  มากกวาเพศชาย  (รอยละ 4 4.0)โดยสวนใหญ

อยูในชวงอายุ  30 – 40  ป  (รอยละ 30.0)  รองลงมาคือ  ชวงอายุต่ํากวา  41-50  ป (รอยละ 28.0)  

และอาชีพสวนใหญของผูตอบแบบสอบถาม  คือประกอบธุรกิจสวนตัว (รอยละ 4 0.0)  รองลงมาคือ  

พนักงานบริษัท (รอยละ 20.0)  และมีรายไดสวนใหญของผูตอบแบบสอบถาม  ต่ํากวา  10,000  

บาท (รอยละ 50.0)  รองลงมาคือ  รายไดชวง  10,000 – 20,00  บาท(รอยละ 36.0)   

 

ตารางท่ี  4.2   ประเมินความพึงพอใจบรรจุภัณฑ 

ความพึงพอใจบรรจุภัณฑดานตาง ๆ  คาคะแนนเฉลี่ย 

คาเฉลี่ย SD แปลความ 

1. มีประสิทธิภาพในการปกปองไมใหสินคาเสียหาย 4.08 0.64 มาก 

2. มองเห็นสินคาภายในไดอยางชัดเจน 4.38 0.70 มาก 

3. มีรูปแบบท่ีสามารถหิ้วถือนําพาไดสะดวก 4.59 0.57 มากท่ีสุด 

4. มีรูปแบบท่ีสวยงามโดดเดนสะดุดตา 4.24 0.48 มาก 

5. มีการนําเสนอขอมูลท่ีเก่ียวกับสินคาท่ีครบถวน 3.89 0.65 มาก 

6. มีภาพลักษณท่ีเปนมิตรกับสิ่งแวดลอม 4.38 0.73 มาก 

 

จากตารางท่ี  4.2   แสดงความพึงพอใจบรรจุภัณฑ ลําดับแรก คือ มีรูปแบบท่ีสามารถหิ้วถือ

นําพาไดสะดวก (คาคะแนนเฉลี่ย 4.59) ลําดับรองลงมาคือ  มีภาพลักษณท่ีเปนมิตรกับสิ่งแวดลอม

และมองเห็นสินคาภายในไดอยางชัดเจน ระดับมาก (คาคะแนนเฉลี่ย  4.38)  มีรูปแบบท่ีสวยงามโดด

เดนสะดุดตา  มีความพึงพอใจในระดับมาก  (คาคะแนนเฉลี่ย  4.24)  มีประสิทธิภาพในการปกปอง

ไมใหสินคาเสียหายมีความพึงพอใจในระดับมาก (คาคะแนนเฉลี่ย 4.08) มีการนําเสนอขอมูลท่ี

เก่ียวกับสินคาท่ีครบถวนความพึงพอใจในระดับมาก (คาคะแนนเฉลี่ย 3.89) 
 



บทที่  5 

สรุปผลการวิจัยอภิปรายผลและขอเสนอแนะ 
 

1.   สรุปผลการวิจัย 

ผูวิจัยไดสรุปการวิจัย เรื่อง การออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑเพ่ือสิ่งแวดลอมจากกาบหมาก

สําหรับผลิตภัณฑสินคา OTOP  จังหวัดเพชรบูรณจากภูมิปญญาถองถ่ิน ตามวัตถุประสงคและข้ันตอน

การทําวิจัย  ดังนี ้

1.1 สรุปผลศึกษาวัสดุธรรมชาติกาบหมากนํามาออกแบบบรรจุภัณฑเปนมิตรกับสิ่งแวดลอม

จากภูมิปญญาทองถ่ินคนในชุมชนนิยมปลูกตนหมากไวสําหรับจําหนายและบริโภค  แตในปจจุบันวิถี

ชีวิตเปลี่ยนไป คนรุนใหมในชุมชนไมนิยมเค้ียวหมากอีกตอไป  ทําใหตนหมากท่ีมีอยูนั้นไมไดนํามาให

ประโยชนเหมือนในอดีต จึงตัดตนหมากท้ิงไปจํานวนหนึ่งท่ีเหลือมีอยูเพียงท่ีเกิดข้ึนเองตามธรรมชาติ  

หมาก-พืชสารพัดประโยชน  แทบจะไมมีสวนใดของหมากท่ีนํามาใชประโยชนไมไดหมากจึงเปนพืช

สารพัดประโยชนของชาวสวน นับตั้งแตรุนปูยามาจนถึงรุนลูกหลานเลยทีเดียว  ผลหมากในสมัยกอน

คนไทยนิยมกินหมากกันท่ัวไปตั้งแตคนรุนหนุมสาวไปจนถึงคนแก สวนของหมากท่ีใชกินคือผลหมาก  

กาบหมากจะลนจากตนตามฤดูกาล ถาหนาฝนจะมีเชื้อรา มีขนาดใหญสุด 35 ชม. และเล็ก

สุด 15 ชม. สีดานในสีขาวขุนดานนอดสีน้ําตาล 

1.2 สรุปผลสรางตนแบบบรรจุภัณฑจาก กาบหมากสําหรับผลิตภัณฑสินคา OTOP  จังหวัด

เพชรบูรณ  แนวคิดในการออกแบบบรรจุภัณฑ รูปราง รูปทรงเปนแบบสี่เหลี่ยม มีขนาดเล็กนําพา

สะดวก   ออกแบบใหบรรจุภัณฑมีขนาดสัดสวนท่ีกะทัดรัด  เม่ือวางจําหนายบนชั้นวางสินคาบรรจุ

ภัณฑหลายๆ  

มีภาพลักษณท่ีเปนมิตรกับสิ่งแวดลอม  สอบถามความคิดเห็นของกลุมตัวอยาง จํานวน  50 

คนแสดงความพึงพอใจบรรจุภัณฑ ลําดับแรก คือ มีรูปแบบท่ีสามารถหิ้วถือนําพาไดสะดวก (คา

คะแนนเฉลี่ย 4.59)และมีการนําเสนอขอมูลท่ีเก่ียวกับสินคาท่ีครบถวนความพึงพอใจในระดับมาก (คา

คะแนนเฉลี่ย 3.89) เปนลําดับสุดทาย 

 

2.   อภิปรายผล 

ดานโครงสรางบรรจุภัณฑ บรรจุภัณฑมีโครงสรางท่ีสามารถรักษาสิ่งแวดลอม  บรรจุภัณฑ

เปดปดไดงายและสะดวกในการบริโภค โครงสรางบรรจุภัณฑสามารถตั้งวางจําหนายบนชั้นวาง

จําหนายสินคาได  วัสดุกาบหมาก สามารถปกปองสินคาจากฝุนละออง การกระแทก และสามารถนํา

กลับมารีไซเคิลได ดานกราฟก กราฟกบรรจุภัณฑใชโครงสีโทนสีรอน โดยใชสีแดงสม และเหลือง เพ่ือ
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กระตุนความรูสึกอยากรับประทาน รูสึกถึงความอรอย รูปแบบสวนใหญจะข้ึนอยูกับผลิตภัณฑเปน

หลัก 

ผูวิจัยไดพัฒนาบรรจุภัณฑท่ีมีรูปแบบท้ังโครงสรางและกราฟกท่ีใชงานไดสะดวกและ

ภาพกราฟกดูงายสบายตาตัวหนังสืออานงายเนืองจากปจจัยในการออกแบบท่ียุคกระแสนิยมท่ีกราฟก

ในปจจุบัน ใชภาพประกอบท่ีมีการตัดทอนจากภาพจริงสงผลใหนาสนใจและจดจําไดงาย ซ่ึงสอด

คลองกับงานวิจัยของจิตราพร  ทําการวิจัยเรื่องบรรจุภัณฑ ศาสตรและศิลปในการเพ่ิมมูลคาเพ่ิม

สินคาอาหารใชกับรัฐวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอมท่ีบรรจุภัณฑ 

 

3. ขอเสนอแนะ 

       จากการวิจัย เรื่อง  การออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑเพ่ือสิ่งแวดลอมจากกาบหมากสําหรับ

ผลิตภัณฑสินคา OTOP  จังหวัดเพชรบูรณจากภูมิปญญาถองถ่ิน   ไดนําเสนอขอเสนอแนะการ

ออกแบบเพ่ือวิจัยดังตอไป 

 3.1 ขอเสนอแนะเพ่ือการนําไปใช 

 ใน การศึกษาและพัฒนาบรรจุภัณฑเพ่ือสิ่งแวดลอมผลิตภัณฑสิคา  OTOP จังหวัด

เพชรบูรณจากภูมิปญญาทองถ่ิน จากผลการประเมินบรรจุภัณฑ รูปแบบของโครงสรางท่ีมีลักษณะ

การปดเปดภายในตัวโดยไมตองใชกาวเปนท่ีนิยมของกลุมท่ีไมตองการสิ้นเปลือกเวลาในการบรรจุจึง

ควรคิดดานโครงสรางแบบนี้มาพัฒนาตอไป 

 -  ขนาดปริมาณบรรจุภัณฑจากการประเมินของกลุมเปาหมายไดขอเสนอแนะควรเพ่ิม

ปริมาณไมไกยางเพ่ือเปนของฝากสําหรับนักทองเท่ียว 

 -  ตนทุนของบรรจุภัณฑนั้นสูงเกินไปควรลดขนาดของดานโครงสรางดานความหนาของ

วัสดุและขนาดมิติของบรรจุภัณฑและดานกราฟกควรพิมพระบบพิมพไมเคลือบมันและลดจํานวนสี 

 3.2 ขอเสนอแนะเพ่ือการวิจัยครั้งตอไป 

 บทบาทหนาท่ีของบรรจุภัณฑท้ังในดานโครงสรางและกราฟกสามารถเปลี่ยนแปลงไปตาม

ความตองการของผูบริโภคและกระแสของเทคโนโลยีไดตลอดเวลา 

 การใชบรรจุภัณฑเพ่ือเปนเครื่องมือในการจําหนายสินคาและสรางภาพลักษณประสัมพันธ

ใหเปนท่ีรูจักของกลุมตัวอยางจําเปนจะตองศึกษาการเปลี่ยนแปลงไปของปจจัยท่ีเก่ียงของอยูเสมอ

เพราะหนาท่ีสําคัญของบรรจุภัณฑคือการทําโนมนาวใจของผูบริโภคใหเกิดการตัดสินใจซ้ือสินคาได

อยางรวดเร็ว  อยางไมลังเล 

 ผลงานวิจัยในครั้งนี้สามารถนําไปประยุกตใชประโยชนไดเฉพาะพ้ืนท่ีหนึ่งในชวงเวลาหนึ่ง

เทานั้น  การศึกษาในเชิงลึกในแตละปจจัยท่ีเก่ียวของในการออกแบบบรรจุภัณฑของแตละพ้ืนท่ี  เชน  

ศิลปวัฒนธรรมตลอดจนภูมิปญญาทองถ่ินท่ีนาสนใจและมีเสนหท่ีแตกตางกัน  ผลสรุปท่ีไดสามารถ
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นําไปประยุกตใชประโยชนไดจริงกับสินคากับชุมชนนั้นโดยเฉพาะสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ

เพ่ือใหสินคาจากทุกชุมชนมีบรรจุภัณฑท่ีไดมาตรฐานเปนท่ียอมรับตรงความตองการท่ีแทจริงของผูซ้ือ

ไดมากข้ึน โดยผูท่ีสนในสามารถนํารูปแบบในการศึกษาวิจัยครั้งนี้ไปใชเปนแนวทางในการวิจัยเพ่ือ

พัฒนาบรรจุภัณฑมนกลุมอ่ืนหรือทองถ่ินอ่ืนไดอยางกวางขวางตอไป 
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แบบประเมินความพึงพอใจบรรจุภัณฑ   

วิจัยเรื่องการออกแบบบรรจุภัณฑเปนมิตรกับส่ิงแวดลอมจากภูมิปญญาทองถิ่น 

มหาวิทยาลัยราชภัฏเพชรบูรณ 
 

คําช้ีแจง  แบบประเมินความพึงพอใจแบงออกเปน  3  ตอน 

 ตอนท่ี  1  ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม 

 ตอนท่ี  2  การประเมินความพึงพอใจบรรจุภัณฑดานตาง ๆ 

 ตอนท่ี  3  ขอเสนอแนะ   

 

ขอความอนุเคราะหทานโปรดกรุณาตอบแบบประเมินโดยทําเครื่องหมาย  ลงในชอง

หนาขอความ   

ตอนท่ี  1  ขอมูลพ้ืนฐานของผูตอบแบบสอบถาม 
 

1.  เพศ    หญิง      ชาย 

2.  อายุ    อายุต่ํากวา  30       30 - 40    ป                                

    41 – 50    ป     51  ปข้ึนไป  

3.  อาชีพ   นักเรียน นักศึกษา     พนักงานบริษัท 

    ขาราชการ      ประกอบธุรกิจสวนตัว 

    อ่ืนๆ  .............................................(ระบุ) 

4.  รายได      ต่ํากวา  10,000  บาท     10,000 – 20,000  บาท 

    20,001 – 30,000  บาท    30,000  บาทข้ึนไป 
 

ตอนท่ี  2  การประเมินความพึงพอใจบรรจุภัณฑดานตาง ๆ 
 

 

ความพึงพอใจบรรจุภัณฑดานตาง ๆ 
ระดับความคิดเห็น 

มากท่ีสุด มาก ปาน

กลาง 

นอย นอย

ท่ีสุด 

1. มีประสิทธิภาพในการปกปองไมใหสินคา

เสียหาย 

     

2. มองเห็นสินคาภายในไดอยางชัดเจน      

3. มีรูปแบบท่ีสามารถหิ้วถือนําพาได

สะดวก 
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4. มีรูปแบบท่ีสวยงามโดดเดนสะดุดตา      

5. มีการนําเสนอขอมูลท่ีเก่ียวกับสินคาท่ี

ครบถวน 

     

6. มีภาพลักษณท่ีเปนมิตรกับสิ่งแวดลอม      

 

3.  ขอเสนอแนะ

................................................................................................................................................................ 

................................................................................................................................................................ 

................................................................................................................................................................ 

................................................................................................................................................................ 

 

ขอขอบคุณท่ีใหขอมูล 
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ภาคผนวก   ข 
ภาพการการสํารวจ 
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ภาพท่ี   ข 1.  สวนหมากท่ีตําบลตะเบาะ  

 
 

 
 

ภาพท่ี   ข 2.  สวนหมากท่ีตําบลตะเบาะ 
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ภาพท่ี ข 3.  กาบหมากท่ีลนอยูท่ีพ้ืน 

 

 

 

 

 
 

ภาพท่ี ข 4. กาบหมากท่ีลนอยูท่ีพ้ืน 
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ภาพท่ี ข 5.  กาบหมากท่ีลนอยูท่ีพ้ืน 

 

 

 
 

ภาพท่ี ข 6.  กาบหมากท่ีลนอยูท่ีพ้ืน 
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ภาพท่ี ข 5.  สวนหมากท่ีตําบลตะเบาะ 

 
ภาพท่ี ข 5.  สวนหมากท่ีตําบลตะเบาะ 
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ภาพท่ี ข 5.  สวนหมากท่ีตําบลตะเบาะ 
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