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 งานวิจัยน้ีนําเสนอการพัฒนาบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหินสําหรับผลิตภัณฑกลวยหินแปรรูป

ของวิสาหกิจชุมชนไสเมี่ยงสมุนไพร ตําบลวังชมภู อําเภอเมือง จังหวัดเพชรบูรณ โดยมีวัตถุประสงค 3 

ประการไดแก 1) เพ่ือออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหินสําหรับผลิตภัณฑกลวยหินแปร

รูปของกลุมวิสาหกิจชุมชนไสเมี่ยงสมุนไพร 2) เพ่ือศึกษาความพึงพอใจของผูบริโภคที่มีตอบรรจุภัณฑ

จากกาบกลวยหินสําหรับผลิตภัณฑกลวยหินแปรรูป และ 3) เพ่ือถายทอดองคความรูการพัฒนาบรรจุ

ภัณฑจากกาบกลวยหินสําหรับผลิตภัณฑกลวยหินแปรรูปใหแกกลุมวิสาหกิจชุมชนไสเมี่ยงสมุนไพร  
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กลวยหินจํานวนมี  4 รูปแบบ  เครื่องมือที่ใชในการวิจัย คอื แบบสอบถามและแบบประเมินความพึง

พอใจที่มีตอบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหิน 3 ดาน ไดแก ดานรูปแบบและความสวยงาม ดานการ

สรางอัตลักษณและการเพ่ิมมูลคา และดานประโยชนการใชงาน กลุมตัวอยาง คือ ผูบริโภคที่สนใจ

ผลิตภัณฑกลวยหินไสมะขาม ของกลุมวิสาหกิจชุมชนไสเมี่ยงสมุนไพร ที่จัดแสดงและจําหนายสินคา

ในกิจกรรม “อินผาลัม & บอลลูน เฟสติวัล เพชรบูรณ” ประจําป 2565 ณ สนามหญาศูนยวิจัยและ

พัฒนาอาหารสัตวเพชรบูรณ จํานวน 100 คน และการถายทอดองคความรูการพัฒนาบรรจุภัณฑจาก

กาบกลวยหินสําหรับผลิตภัณฑกลวยหินแปรรูปใหแกกลุมวิสาหกิจชุมชนไสเมี่ยงสมุนไพร โดยมี

จํานวนผูเขารวมอบรมทั้งสิ้น 20 คน วิเคราะหขอมูลโดยใชคาความถี่ คารอยละ คาเฉลีย่ one – way 

ANOVA และ Least-Significant Difference (LSD)   
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 ผลการวิจัยพบวา โดยภาพรวมผูบริโภคมีความพึงพอใจบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหินทุก

รูปแบบ และทกุรายดานการประเมินในระดับมากที่สุด โดยคาเฉลี่ยความพึงพอใจบรรจุภัณฑจากกาบ

กลวยหินรูปแบบที่ 1 ไดรับคาเฉลี่ยความพึงพอใจสูงที่สุด (คาเฉลี่ย 4.48) รองลงมาคือ รูปแบบที่ 3 

(คาเฉลี่ย 4.37) รูปแบบที ่4 (คาเฉลี่ย 4.37) และรูปแบบที ่2 (คาเฉลี่ย 4.27) ตามลําดับ ผลการ

เปรียบเทียบความพึงพอใจ พบวา ดานรูปแบบและความสวยงาม บรรจุภัณฑจากกาบกลวยหิน

รูปแบบที่ 1  มคีาเฉลี่ยความพึงพอใจมากกวา รูปแบบที่ 2 และรูปแบบที่ 4 อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ

ที่ระดับ .01  และ รูปแบบที ่1 มีคาเฉลี่ยความพึงพอใจมากกวา รูปแบบที่ 3 อยางมนัียสําคัญทาง

สถิติที่ระดับ .05  ดานการสรางอัตลักษณและการเพ่ิมมูลคา พบวา บรรจุภัณฑจากกาบกลวยหิน

รูปแบบที่ 1 มคีาเฉลี่ยความพึงพอใจมากกวา รูปแบบที่ 3 และรูปแบบที่ 4 อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ

ที่ระดับ .01  และรูปแบบที ่1 มีคาเฉลี่ยความพึงพอใจมากกวา รูปแบบที่ 2 อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ

ที่ระดับ .05  และดานประโยชนการใชงาน พบวา บรรจุภัณฑจากกาบกลวยหินรูปแบบที่ 1 รูปแบบที่ 

3 และรูปแบบที่ 4  มคีาเฉลีย่ความพึงพอใจมากกวา รูปแบบที่ 2 อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 

.01 และบรรจภัุณฑรูปแบบที่ 1 มีคาเฉลี่ยความพึงพอใจมากกวา รูปแบบที่ 3 อยางมีนัยสําคัญทาง

สถิติที่ระดับ .05 และผลการถายทอดองคความรูการพัฒนาบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหินสําหรับ

ผลิตภัณฑกลวยหินแปรรูปใหแกกลุมวิสาหกจิชุมชนไสเมี่ยงสมุนไพร พบวา โดยภาพรวมผูเขารวม

อบรมมีความพึงพอใจจากการเขารวมโครงการอบรมเชิงปฏิบัติการในระดับมาก (คาเฉลี่ย 4.38) 
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Abstract 
 

 

 This research presents the Development of packaging from Pseudo Stem of 

Musa sapientum Linn. for Processed Banana Product of Sai miang Herbal Community 

Enterprises Group in Wang Chomphu Subdistrict, Mueang Phetchabun District, 

Phetchabun Province. There are 3 objectives as follows: 1) to design and develop 

packaging from Pseudo Stem of Musa sapientum Linn. for processed banana 

products of Sai Miang Herb Community Enterprise; 2) to study consumer satisfaction 

towards packaging and 3) to transfer knowledge of the development of packaging for 

processed stone banana products to Sai miang Herbal Community Enterprises Group 

in Wang Chomphu Subdistrict, Mueang Phetchabun District, Phetchabun Province 

 There are 4 types of methods for researching, designing and developing 

packaging from Pseudo Stem of Musa sapientum Linn. for banana products. The 

research instruments are questionnaires and satisfaction assessment form for 

packaging  in 3 aspects, namely: style and beauty Identity Creation and Value Adding 

and the benefits of use The sample group is consumers who are interested in 

tamarind-filled banana products. of Sai miang Herbal Community Enterprises Group 

that exhibits and sells products in the event “Intaplam & Balloon Festival 



ง 

 

Phetchabun” for the year 2022 at the lawn of Petchabun Animal Feed Research and 

Development Center for 100 people and transferring knowledge on packaging 

development from banana sheaths for banana products. Processed stones for Sai 

miang Herbal Community Enterprises Group by organizing a training program 

Workshop on 29 July 2022 at Sai miang Herbal Community Enterprises Group in Wang 

Chomphu Subdistrict, Mueang Phetchabun District, Phetchabun Province There were 

20 participants in the training. The data were analyzed using frequency, percentage, 

mean, one-way ANOVA and Least-Significant Difference (LSD). 

 The results showed that overall; consumers are satisfied with all forms of 

packaging. And every aspect of the assessment at the highest level the average 

satisfaction for packaging received the highest average satisfaction. Compared with 

the satisfaction, it was found that in terms of style and beauty, it was found that the 

packaging form 1 had higher mean of satisfaction than the form 2 and form 4 with 

statistical significance at the level of .01 and Model 1 had a higher mean of 

satisfaction than Model 3 at .05 level of statistical significance. In terms of identity 

building and value-adding, it was found that the packaging, Form 1, was found to be 

the mean of satisfaction was higher than Model 3 and Model 4 at the .01 level, and 

Model 1 had a statistically significantly higher mean of satisfaction than Model 2 at 

the .05 level. In terms of utilization, it was found that the packaging from the type 1, 

type 3 and type 4 banana had higher mean of satisfaction than the form 2 at 

statistical significance at the .01 level and packaged The first form of product had a 

statistically significantly higher mean of satisfaction than Model 3 at the .05 level, 

and the result of knowledge transfer on packaging for processed banana products to 

the group. Sai miang Herbal Community Enterprises Group found that overall, the 

participants in the training had the satisfaction of participating in the workshops was 

at the highest level (mean 4.38). 

 

 

Keywords: packaging, Pseudo Stem of Musa sapientum Linn., Community 

Enterprises Group 
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บทที่ 1  

บทนํา 

1.1 ความสําคญัและที่มาของปญหาที่ทําการวิจัย 

 จังหวัดเพชรบูรณเปนพ้ืนที่ทีม่ีการปลูกกลวยหินจํานวนมาก จากการสํารวจเกษตรกรจังหวัด

เพชรบูรณ รายงานวามีการปลูกกลวยหินมากกวา 1,000 ตนตอราย พงศกร เมฆสีเงิน ( 2563)  

ผูจัดการฝายการตลาด กลุมวิสาหกิจชุมชนขาวเกรียบสมุนไพรและกลวยแปรรูป ตําบลวังชมภู อําเภอ

เมือง จังหวัดเพชรบูรณ ใหสมัภาษณวา เกษตรกรในกลุมที่ปลูกกลวยหนิมีทั้งหมด 60 ราย รวม 5 

อําเภอ มีผลผลิตประมาณ 1.5 ตัน หรือประมาณ 1,000 หวี ตอสัปดาห  โดยการปลูกกลวยหินของ

เกษตรกรของกลุมมีอยู 2 ลกัษณะ คือ เกษตรกรที่ปลูกเฉพาะกลวยหิน และเกษตรกรที่ปลูกกลวยหนิ

แทรกกับไมยืนตน โดยเกษตรกรที่ปลูกเฉพาะกลวยหิน มีพ้ืนที่ปลูกเฉลี่ย  5-10 ไรตอราย รายที่มี

พ้ืนที่ปลูกมากที่สุดถึง  20 ไร จึงทําใหเกษตรกรในจังหวัดเพชรบูรณมีการปลูกกลวยหนิเพ่ือการ

จําหนายและนําไปแปรรูปเปนผลิตภัณฑสินคาทองถิ่นจํานวนมาก ผลิตภัณฑแปรรูปจากกลวยหินที่

โดดเดนของจังหวัดเพชรบูรณ ไดแก กลวยหินสอดไสมะขาม กลุมวิสาหกจิชุมชนขาวเกรียบสมุนไพร

และกลวยแปรรูป ในตําบลวังชมภู รายงานวามีการผลิตกลวยหินสอดไสมะขามเพ่ือการจําหนาย 100-

150 กิโลกรมัตอวัน หรือประมาณ 2,000-3,000 กิโลกรมัตอเดือน (พรศักด์ิ, 2562)  นอกจากน้ี 

จังหวัดเพชรบูรณยังมีการสงเสริมใหกลุมวิสาหกิจชุมชนอ่ืนหันมาแปรรปูผลิตภัณฑจากกลวยหิน

รูปแบบตางๆ เพ่ือสงเสริมการผลิตและการใชประโยชนจากกลวยหินในจงัหวัดเพชรบูรณ เชน มีการ

จัดต้ังศูนยวิจัยชุมชน ของกลุมวิสาหกิจชุมชน (OTOP) ไสเมี่ยงสมุนไพร ตําบลวังชมภู ใหพัฒนาและ

ตอยอดผลิตภัณฑชุมชน จนไดรับ “รางวัลสินคาระดับดีประจําจังหวัดเพชรบูรณ ประจําป 2561”   

 กลุมวิสาหกิจชุมชนไสเมี่ยงสมุนไพร ถือเปนกลุมวิสาหกิจชุมชนตนแบบในการดําเนินงานนํา

ผลงานวิจัยมาตอยอดพัฒนาผลิตภัณฑ ทําใหกลุมมผีลิตภัณฑกลวยหินแปรรูปวางจําหนายที่

หลากหลาย และเปนที่นาสนใจ เชน กลวยหินไสมะขามกวนรสด้ังเดิม กลวยหินไสมะขามกวนอบ

เทียนหอม กลวยหินไสเสาวรสกวน กลวยหนิรสบารบีคิว กลวยหินเคลือบคาราเมล  กลวยหินเบรก

แตก เปนตน อยางไรก็ตามบรรจุภัณฑกลวยหินแปรรูปของกลุมวิสาหกิจชุมชนไสเมี่ยงสมุนไพรที่วาง

จําหนาย ทําจากถุงพลาสติกใส และติดตราสินคาที่ทําจากสติกเกอรกราฟฟกส เปนลักษณะของบรรจุ

ภัณฑที่พบไดทั่วไปในทองตลาด ซึ่งยังขาดความโดดเดนและความเปนเอกลักษณของบรรจุภัณฑ นาง 
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แสนสุข เบาทองคําประธานกลุมไดใหขอมลูวา กลุมไสเมีย่งสมุนไพร ไดเขารวมอบรมโครงการ ตน

กลาอาชีพ ของสถาบันวิจัยและพัฒนามหาวิทยาลัยราชภัฏเพชรบูรณ แลวพบวากลุมมีความตองการ

เกี่ยวกับการพัฒนาบรรจุภัณฑที่ยังไมทําใหตัวผลิตภัณฑดูโดดเดนและไมเปนที่ตองการของผูบริโภค

มากนัก  (วิภาวดี, 2559) 

 บรรจุภัณฑมีบทบาทสําคัญอยางย่ิงตอผลิตภัณฑและผูผลติสินคา เน่ืองจากบรรจุภัณฑสามารถ

ทําหนาที่สงเสริมการขาย กระตุนยอดขาย เปนการเพ่ิมคุณคาของผลิตภัณฑและเรงเราให เกิดความ

ตองการเพ่ือผลทางการตลาด  บรรจภัุณฑที่ดีและนาสนใจยอมเปนสวนหน่ึงของการแขงขันในตลาด 

บรรจุภัณฑจึงเปนสวนหน่ึงของวงจรการคา การพัฒนาบรรจุภัณฑ ใหมีสวยงามและเปนที่นาจดจําแก

ผูบริโภค จะเปนแนวทางที่สําคัญอยางย่ิงในการเพ่ิมโอกาส และความสามารถในการแขงขันเชิงธุรกิจ

ใหกับสินคาทองถิ่นได  ผูวิจัยจึงจะพัฒนาบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหินเพ่ือบรรจุผลิตภัณฑกลวยหิน

แปรรูปของกลุมวิสาหกิจชุมชนไสเมี่ยงสมุนไพร เน่ืองจากกาบกลวยเปนวัสดุเหลือทิ้งทางการเกษตรที่

ไมไดนําไปใชประโยชนมากนัก อยางไรก็ตามกาบกลวยนําไปใชประโยชนไดหลากหลาย และสามรถ

ยอยสลายไดทางชีวภาพ จึงเปนวัสดุที่สามารถนํามาพัฒนาเพ่ือเพ่ิมคุณคาได  จากการรายงานพบวา 

มีการนํากาบกลวยมาพัฒนาเปนผลิตภัณฑตางๆ เชน ผาทอใยกลวย ผลติภัณฑหัตถกรรมเครื่องเรือน 

กระเปา เครื่องจักสาร และบรรจุภัณฑ เปนตน ดังน้ันการนํากาบกลวยหินมาพัฒนาเปนบรรจุภัณฑ

สําหรับผลิตภัณฑกลวยหินแปรรูป จึงเปนการพัฒนาบรรจุภัณฑใหมีความเปนเอกลักษณที่สอดคลอง

กับผลิตภัณฑ  เปนที่นาจดจําตอผูบริโภค  และเปนการใชวัสดุในการพัฒนาบรรจุภัณฑที่เปนมิตรกับ

สิ่งแวดลอม นอกจากจะชวยใหผลิตภัณฑกลวยหินแปรรูปของกลุมไสเมี่ยงสมุนไพรมีรูปลักษณทีแ่ปลก

ใหม สวยงาม แลวยังสามารถสรางความแตกตางจากคูแขง และตอบสนองความตองการของผูบริโภค 

ซึ่งเปนกลยุทธที่สําคัญในการสรางความไดเปรียบ และเพ่ิมความสามารถในการแขงขนัเชิงธุรกิจได

อยางมีประสิทธิภาพ 

 

1.2 วัตถุประสงคการวิจัย 

 1.2.1เพ่ือออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหินสําหรับผลิตภัณฑกลวยหินแปรรูป

ของกลุมวิสาหกิจชุมชนไสเมี่ยงสมุนไพร 

 1.2.2 เพ่ือศึกษาความพึงพอใจของผูบริโภคที่มีตอบรรจภัุณฑจากกาบกลวยหินสําหรบั

ผลิตภัณฑกลวยหินแปรรูปของกลุมวิสาหกิจชุมชนไสเมี่ยงสมุนไพร 
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 1.2.3 เพ่ือถายทอดองคความรูการพัฒนาบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหินสําหรับผลิตภัณฑกลวย

หินแปรรูปใหแกกลุมวิสาหกิจชุมชนไสเมี่ยงสมุนไพร 

 

1.3 ขอบเขตของโครงการวิจัย 

 ทําการศึกษาการพัฒนาบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหิน ที่ไดจากตนกลวยหินเหลือทิ้งทาง

การเกษตรของเกษตรกรภายในจังหวัดเพชรบูรณ และทําการถายทอดองคความรูตนแบบการพัฒนา

บรรจุภัณฑจากกาบกลวยหินจากการวิจัย ใหแกกลุมวิสาหกิจชุมชนไสเมี่ยงสมุนไพร เพ่ือการตอยอด

องคความรูและการสรางมูลคาเพ่ิมใหกับผลิตภัณฑกลวยหินแปรรูป  

 

1.4 กรอบแนวความคิดของโครงการวิจัย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

- ออกแบบและพัฒนาบรรจุ

ภัณ ฑ จ า ก ก าบ ก ล ว ย หิ น

สําหรับผลิตภัณฑกลวยหิน

แปรรูปของกลุมวิสาหกิจ

ชุมชนไสเมี่ยงสมุนไพร 

- ศึกษาความพงึพอใจของ

ผูบริโภคที่มีตอบรรจุภัณฑ

จากกาบกลวยหินสําหรับ

ผลิตภัณฑกลวยหินแปรรูป

ของกลุมวิสาหกจิชุมชนไส

เมี่ยงสมุนไพร 

- ถายทอดองคความรูการ

พัฒนาบรรจุภัณฑจากกาบ

กลวยหินสําหรบัผลิตภัณฑ

กลวยหินแปรรปูใหแกกลุม

วิสาหกิจชุมชนไสเมี่ยง

 

- บรรจุภัณฑจากกาบกลวย

หินที่เปนเอกลักษณ สวยงาม 

และโดดเดนสําหรับผลิตภัณฑ

กลวยหินแปรรปู  

- บรรจุภัณฑจากกาบกลวย

หินที่ไดรับการยอมรับจาก

ผูบริโภค และตอบสนองตอ

ความตองการของผูบริโภค 

- ถายทอดองคความรูในการ

พัฒนาบรรจุภัณฑจากกาบ

กลวยหินสําหรบัผลิตภัณฑ

กลวยหินแปรรปูใหแกกลุม

วิสาหกิจชุมชนไสเมี่ยง

สมุนไพร  

- สงเสริมการขายใหกับ

ผลิตภัณฑกลวยหินแปรรูป 

- สามารถสรางความนาจดจํา

ใหกับผลิตภัณฑกลวยหินแปร

รูป  

- เพิ่มศักยภาพพัฒนา

ผลิตภัณฑและสินคา 

- เพิ่มขีดจํากัดในการแขงขัน

เชิงธรุกิจของสินคาทองถิ่นได

อยางมีประสิทธภิาพ 

- ยกระดับความสามารถทาง

เศรษฐกิจ 

- การตอยอดองคความรูอยาง

ยั่งยืน 
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1.5 นิยามศัพทเฉพาะ 

 1.5.1 การออกแบบบรรจุภัณฑ หมายถึง การออกแบบรูปรางรูปทรง สีสัน ภาพประกอบ 

เครื่องหมายการคา ใหตรงกับความตองการของผูบริโภค และมีความแข็งแรงสามารถปกปองสินคาที่

อยูภายในได 

 1.5.2 กาบกลวยหิน หมายถงึ กาบกลวย หรือ ลําตนเทียม (pseudostem) ของกลวยหิน คือ

สวนที่ยึดตัวของหนอ มีลักษณะเปนกาบ เช่ือตอไปยังกานใบ กาบใบที่เจริญยาวขึ้นจะกลายเปนลําตน

กลวยเทียม 

 1.5.3 วิสาหกิจชุมชน (Community Enterprise) หมายถึงกิจการของชุมชน เกี่ยวกาผลิต

สินคา การใหบริการหรืออ่ืน ๆ ที่ดําเนินการโดยคณะบุคคลที่มีความผกูพัน มีวิถีชีวิตรวมกัน และ

รวมตัวกันประกอบกิจการ เพ่ือสรางรายได และเพ่ือการพ่ึงพาตนเองของครอบครัว ชุมชน และระ

หวาชุมช  

 1.5.4 กลุมวิสาหกิจชุมชนไสเมี่ยงสมุนไพร หมายถึง กลุมวิสาหกิจชุมชนที่มีนางแสนสขุ เบา

ทองคํา เปนประธานกลุม จัดต้ังที่ตําบลวังชมภู อําเภอเมืองเพชรบูรณ จังหวัดเพชรบูรณไดรับการ

สนับสนุนงบประมาณจากสํานักงานเกษตรอําเภอเมืองเพชรบูรณดานเงินทุนและสํานักพัฒนาชุมชน

อําเภอเมืองเพชรบูรณดานวิชาการ การตลาด และการพัฒนาผลิตภัณฑ 

 1.5.5 เอกลักษณ หมายถึง ความโดนเดนและมีลักษณะเฉพาะไมเหมือนใคร 

 

1.6 ประโยชนที่คาดวาจะไดรับ  

 1.6.1 ไดบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหินที่เปนเอกลักษณ และสวยงาม สามารถสงเสริมการขาย

ใหกับผลิตภัณฑกลวยหินแปรรูปของกลุมวิสาหกิจชุมชนไสเมี่ยงสมุนไพร 

 1.6.2 ไดบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหินที่ไดรับการยอมรับจากผูบริโภค สามารถสรางความนา

จดจําใหกับผลติภัณฑ และตอบสนองตอความตองการของผูบริโภคตอผลิตภัณฑกลวยหินแปรรูปของ

กลุมวิสาหกิจชุมชนไสเมี่ยงสมุนไพร 

 1.6.3 ไดถายทอดองคความรูในการพัฒนาบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหินสําหรับผลิตภัณฑกลวย

หินแปรรูปใหแกกลุมวิสาหกิจชุมชนไสเมี่ยงสมุนไพร ใหสามารถเพ่ิมขีดจาํกัดในการแขงขันเชิงธุรกิจ

ของสินคาทองถิ่นไดอยางมีประสิทธิภาพ 
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บทที่ 2  

เอกสารและงานวิจัยที่เก่ียวของ 

 การวิจัยในครั้งน้ีผูดําเนินงานไดทําการศึกษาคนควาจากเอกสารและทฤษฎีที่เกี่ยวการการ

พัฒนาและออกแบบบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหิน โดยนําเสนอเปนหัวขอดังตอไปน้ี  

 2.1 บรรจุภัณฑ 

 2.2 หลักการออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ   

 2.3 กลวยหิน  

 2.4 กลุมวิสาหกิจชุมชนไสเมี่ยงสมุนไพร 

 2.5 งานวิจัยที่เกี่ยวของ 

2.1 บรรจุภัณฑ  

 บรรจุภัณฑนับวามีบทบาทตอการดําเนินการทางดานการตลาด ซึ่งเปนกลวิธีทางการตลาดที่

สําคัญทีส่ามารถสรางความสนใจจากลูกคา (Customers Atten-tion) บรรจุภัณฑเปนสิ่งที่หอหุมหรือ

ภาชนะที่ใชเพ่ือการ ขนสงผลิตภัณฑจากแหลงผูผลิตไปยงัแหลงผูบริโภคหรือ แหลงทีใ่ชประโยชนเพ่ือ

วัตถุประสงคเบ้ืองตนในการ ปองกันและรักษาผลิตภัณฑใหคงสภาพตลอดจนคุณภาพ ใกลเคียงกับ

เมื่อแรกผลิตใหมากที่สุด หรอืกลาวไดวา บรรจุภัณฑเปนหนวยรูปแบบวัตถุภายนอกที่ทําหนาที่ 

ปกปองคุมครองหรือหอหุมผลติภัณฑภายในใหปลอดภัย สะดวกตอการขนสง เอ้ืออํานวยใหเกิด

ผลประโยชนในทาง การคาและการบริโภค (จิติมา  และคณะ, 2555) 

 2.1.1 ความหมายของบรรจุภัณฑ  

ดํารงศักด์ิ ชัยสนิท และกอเกียรติ วิริยะกิจพัฒนา (2537)  ไดสรุปคําจํากัดความของ

บรรจุภัณฑ ไวไดดังน้ี  

  บรรจุภัณฑ (Packaging) หมายถึง งานเทคนิคที่ตองอาศัยความชํานาญ ประสบการณ

และความคิดสรางสรรคในอันที่จะออกแบบและผลิตหีบหอใหมีความเหมาะสมกับสินคาที่ผลิตขึ้นมา 

ใหความคุมครองสินคา ตลอดจนประโยชนใชสอย อาทิเชน ความสะดวกสบายในการ หอบหิ้ว พกพา

หรือการใช เปนตน   

  บรรจุภัณฑ (Packaging) หมายถึง กลุมของกิจกรรมในการวางแผนเกี่ยวกับการ

ออกแบบ การผลิตภาชนะบรรจุหรือสิ่งหอหุมสินคาหรือบรรจุภัณฑ ซึ่งเกีย่วพันกับ ฉลาก (Label) 

และตราย่ีหอ(Brand name)  
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  บรรจุภัณฑ (Packaging) หมายถึง ผลรวมของวิทยาศาสตร (Science) ศิลป (Art) และ

เทคโนโลยีการออกแบบ การผลิตบรรจุภัณฑสําหรับสินคา เพ่ือการขนสง และการขายโดยเสีย

คาใชจายที่เหมาะสม   

  บรรจุภัณฑ (Packaging) หมายถึง การใชเทคโนโลยีและศาสตรเพ่ือหาวิธีการรักษา

สภาพเดิมของสินคาจนกวาจะถึงมือผูบริโภคคนสุดทาย เพ่ือใหยอดขายมากที่สุด และตนทุนตํ่าสุด  

   บรรจุภัณฑ (Packaging) หมายถึงกิจกรรมที่เกี่ยวของกับการออกแบบและผลิตรูปราง

หนาตาของภาชนะบรรจุสิ่งหอหุมตัวผลิตภัณฑหรือบรรจภัุณฑ  

  บรรจุภัณฑ (Packaging) หมายถึงเปนทั้งศิลปะและวิทยาศาสตรในกระบวนการผลิต

สินคา กลาวคอืฝายเทคนิค จะคิดถึงปฏิกิริยาระหวางภาชนะบรรจุกับผลิตภัณฑและสิง่แวดลอม ฝาย

ผลิตพิจารณาตนทุนและประสิทธิภาพของระบบการบรรจุ ฝายจัดซื้อจะคํานึงถึงตนทุนของวัสดุ

ทางการบรรจุ และฝายขายจะเนนถึงรูปแบบและสีสันที่สะดุดตา ซึ่งจะชวยในการโฆษณาผลิตภัณฑ

ดวยเหตุน้ีเอง  

  Packaging ที่มีประสิทธิภาพและเหมาะสมจะเกิดขึ้นไดจากการประนีประนอม ของทุก

ฝายที่เกี่ยวของ เพ่ือใหไดภาชนะบรรจุซึ่งมีนํ้าหนักเบาและราคาตนทุนตํ่าในขณะเดียวกันมีรูปแบบ

สวยงาม และคุมครองอยางเพียงพอแกผลิตภัณฑภายในได   

  Packaging หมายถึง กิจกรรมตางๆ ที่เกิดขึน้ตลอดในขบวนการทางตลาดที่เกี่ยวเน่ือง

กับการออกแบบสรางสรรคภาชนะบรรจุหรือหีบหอใหกับผลิตภัณฑ   

  Packaging หมายถึง การนําเอาวัสดุเชน กระดาษ พลาสติก แกว โลหะ ไมประกอบเปน

ภาชนะหุมหอสินคา เพ่ือประโยชนในการใชสอยมีความแข็งแรง สวยงาม ไดสัดสวนทีถู่กตอง สราง

ภาพพจนที่ดีมีภาษาในการติดตอสื่อสาร และทําใหเกิดผลความพึงพอใจจากผูบริโภค   

นอกจากน้ี โอมรินทร  โทนุสนิทธ์ิ (2552) กลาววา บรรจุภัณฑ หมายถึง หนวยรูปแบบ

ที่ทําหนาที่ปกปอง คุมครอง หรือหอหุมผลติภัณฑภายนอกใหปลอดภัย สะดวกตอการ ขนสง 

เอ้ืออํานวยใหเกิดผลประโยชนในทางการคาและ การบริโภค ขณะที่  มทัธนี  ปราโมทยเมือง และ

คณะ (2559) ไดใหความหมาย บรรจุภัณฑหรือการบรรจุหีบหอ ไววา หมายถึง ศาสตรและศิลป ที่ใช

ในการบรรจุสนิคาโดย ใชเทคโนโลยีที่ทันสมัยและเปนมิตรกับสิ่งแวดลอม เพ่ือการคุมครอง ปกปอง

สินคาจากผูผลติจนถึงมือลูกคาอยางปลอดภัยดวยตนทุนการผลิตที่เหมาะสม   
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ณภัทร และคณะ (2562) กลาววา บรรจุภัณฑ หมายถึง เรื่องวิทยาศาสตรและเรื่องของ

ศิลปที่ใชเพ่ือการบรรจุสินคาโดยใชเทคโนโลยีทันสมัยและไมทําใหเกิดความเสียหายกับสิ่งแวดลอม 

บรรจุภัณฑจะตองปกปองสินคาใหอยูในสภาพที่ดีจากแหลงผลิตจนถึงมือลูกคาโดยไมไดรับความ

เสียหาย ทั้งน้ีบรรจุภัณฑน้ัน ๆ จะตองมีตนทุนการผลิตที่ไมสูง มากจนเกนิไป การที่มีบรรจุภัณฑที่

เหมาะสมจะชวยลดความเสียหายและจําหนายสินคาไดในราที่สูงขึ้น 

 2.1.2 ความสําคัญของบรรจุภัณฑ 

  บรรจุภัณฑมีความสําคัญตอการตลาดในปจจุบันเปน และมีสวนในการสนับสนุน

อุตสาหกรรมตางๆ เปนอยางมาก นอกจากบรรจุภัณฑจะทําหนาที่ปองกันผลิตภัณฑ รกัษา คุณภาพ

ของผลผลิตใหเก็บไวไดคงคุณภาพใหนานที่สุดและสงถึงปลายทางอยางสมบูรณแลว บรรจุภัณฑยัง

เปนเครื่องช้ีบอก ถึงประเภทและสรรพคณุของผลิตภัณฑ บงบอกลักษณะ วิธีใช หรือแหลงผลิตของ

ผลิตภัณฑ บรรจุภัณฑมีสวนชวยสรางเอกลักษณใหกับผลติภัณฑ ชวยในการเพ่ิมยอดขาย โดยดึงดูด

ใหลูกคาในการตัดสินใจซื้อสินคา ตลอดจนชวยในการขยายตลาดและรักษาสวนครองตลาด (Market 

Share)  

  สุทธิเกตต์ิ ทัดพิทักษกุล (2545) กลาววา สาเหตุที่ทําใหบรรจุภัณฑมีความสําคัญเพ่ิม

มากขึ้นในปจจบัุน ไดแก 

   2.1.2.1 กิจกรรมดานการตลาดมีการแขงขันที่รุนแรงมากขึ้น ทําใหสินคาใน

ปจจุบันแทบจะไมมีความแตกตางกัน เพ่ือเปนการสรางหรือตอบสอนงความพึงพอใจของผูบริโภค 

จําเปนตองเสนอความแตกตาง หรือเสนอสิ่งเราอยางอ่ืน เพ่ือเรียกรองความสนใจและทําใหเกิดการ

ทดลองซื้อสินคาหรือซื้อซ้ํา 

   2.1.2.2 รูปแบบการดําเนินชีวิต (Lift Style) ของผูบริโภคในการซื้อสินคาตางๆ 

เริ่มเปลี่ยนแปลงไปจากเดิม ผูบริโภคใชเวลาและมีเวลาในการจับจายสินคานอยลง แนวโนมการ

จับจายของผูบริโภคแวะซื้อทีเ่ดียว และซื้อไดครบทุกอยาง (One Stop Shopping) มากขึ้น ดังน้ันทํา

ใหสินคาในปจจุบันจําเปนตองขายตัวเองและเมื่อถูกนําไปวางจําหนาย จะตองมีความโดดเดนในการ

กระตุนผูบริโภคใหหยิบผลิตภัณฑน้ัน ๆ ขึน้มาเพ่ือพิจารณาและอาจซื้อตอไป 

   2.1.2.3 กลุมผูบริโภค (Consumer Influence) ยอมจายเงินเพ่ิมเพ่ือซื้อสินคาที่

อํานวยความสะดวกหรือเพ่ือแสดงความมีระดับของตน ทําใหการออกแบบบรรจุภัณฑสามารถบงบอก
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ระดับผลิตภัณฑบางครั้งเปนเรื่องแปลกที่คณุภาพสินคาไมแตกตางกันแตผูบริโภคมักเขาใจวาสินคา

ราคาแพงมักจะเปนสินคาคุณภาพดี 

   2.1.2.4 บริษัทในปจจุบันเนนกลยุทธการสรางภาพพจนมากขึ้น เน่ืองจากการ

แขงขันที่รุนแรง ดังน้ันบรรจุภัณฑที่มีการออกแบบหรือการใชสีที่เหมาะสมก็จะสามารถสรางภาพพจน

ใหกับธุรกิจได  

   2.1.2.5 การใชบรรจุภัณฑที่แปลกใหมหรือมคีุณสมบัติพิเศษออกไปสามารดึงดูด

ความสนใจผูซือ้ ทําใหสินคาเกิดการทดลองใชเร็วขึ้น สามารถเพ่ิมยอดขายและมีโอกาสติดตลาดไดเร็ว

ย่ิงขึ้น ทําใหคาใชจายดานอ่ืนลดลงไปอีก เชน คาใชจายในการโฆษณาและสงเสริมการขาย เปนตน มี

สินคาหลายตัวที่สามารถประสบความสําเร็จในตลาดไดอยางรวดเร็วโดยใชกลยุทธบรรจุภัณฑ  

   ดังน้ันบรรจุภัณฑและหีบหอมีความสําคัญย่ิงโดยทําหนาที่ใหแกทั้งผูผลิตและผูซื้อ จึง

เปนหนาที่ที่ทกุฝายจะตองคํานึงถึงและรวมมือกันรับผิดชอบ คือ ฝายผูผลิตควรคํานึงถึงการผลิตและ

การออกแบบใหหีบหอไดมาตรฐาน มีคณุภาพและประหยัด ตลอดทัง้มีความสวยงาม ซึง่จะสงผลใน

การเพ่ิมยอดขายใหสินคาน้ันๆ  

  2.1.3 บทบาทหนาที่ของบรรจุภัณฑ 

   นรพงศ กิ่งแกว (2556 ) กลาวถึงบทบาทหนาที่หลักของบรรจุภัณฑม ี5 ประการ

สําคัญดังน้ี คือ   

   2.1.3.1 บรรจผุลิตภัณฑ (Containment) เปนหนาที่หลักในการบรรจุ หอหุม 

หรือรวบรวมผลิตภัณฑไวไดเพ่ือสามารถนําผลิตภัณฑน้ัน ๆ ไปสูผูบริโภคไดสะดวก   

   2.1.3.2 คุมครองผลิตภัณฑ (Protection) ภาชนะบรรจุหรือ บรรจุภัณฑตอง

สามารถคุมครองผลิตภัณฑจากปจจัยภายนอกที่เปนสาเหตุของการเสื่อมเสียคุณภาพของผลิตภัณฑได

เปนอยางดี   

   2.1.3.3 เอ้ืออํานวยตอการนําผลิตภัณฑมาใชและใหความสะดวก (Utility and 

Convenience)  บรรจุภัณฑตองเอ้ืออํานวยตอการนําผลิตภัณฑมาใช (Utility) เปนปจจัย สําคญัทีท่ํา

ใหผลิตภัณฑมคีุณลักษณะตามตองการ เชน กระปองแอโรซอล (Aerosol) ทําหนาที่ฉีดผลิตภัณฑให

เปนละออง ซึ่งเปนลักษณะทีผู่บริโภคตองการ ตัวอยางเชน สเปรยฉีดผม นํ้ายาดับกลิ่น เปนตน 

กระบอกไมไผของขาวหลามทําหนาที่เปนภาชนะเพ่ือการปรุงสุกและทําใหขาวหลามมคีุณลักษณะ

เฉพาะตัวที่สําคัญ คือ เยื้อไผหุมขาวไวทําใหไมเหนียวติดมือและใหกลิ่นรสเฉพาะตัว  
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   2.1.3.4 บรรจุภัณฑตองใหความสะดวกตอผูบริโภค (Convenience) ในการนํา 

ผลิตภัณฑน้ันมาใช ปจจุบันหนาที่น้ีครอบคลุมไปถึงความสะดวกของผูผลิต ผูขนสงและจัดจําหนาย

ดวย ตัวอยางเชน กระปองนํ้าอัดลมเปดไดงายโดยไมตองใชอุปกรณใด ๆ ชวย (ผูบริโภค) ฟลมหดตัว 

สามารถชวยรวบรวมผลิตภัณฑหลายหนวยไวดวยกัน (ผูผลิต) กลองนม UHT นํ้าหนักเบากวาขวดแกว 

หรือกระปองทําใหการขนสงสะดวกขึ้น และตนทุนการขนสงลดลง (ผูขนสง) ซองต้ังได (Stand 

Pouch)  ทําใหการจัดเรียงในรานคาเปลืองเน้ือที่นอยลงและสะดุดตาผูบริโภค (ผูคา) 

   2.1.3.5 สื่อสารและใหขอมูล (Communication and information) ภาชนะ

บรรจุหรือ บรรจุภัณฑตองทําหนาที่เปนสื่อสําหรับใหขอมลูที่เกี่ยวของกับผลิตภัณฑใหแกผูบริโภค ซึง่

อาจทําโดยการพิมพขอความโดยตรงบนภาชนะบรรจุ หรือใชฉลาก โดยทั่วไปขอมูลที่ควรใหแก

ผูบริโภค คือ   

- ช่ือชนิดของผลิตภัณฑกระบวนการผลิต   

- องคประกอบ   

- ปริมาตรหรือนํ้าหนักสุทธิ   

- วันที่ผลิต/วันหมดอายุ   

- วิธีการใชและสรรพคุณ (ถามี)   

- ขอควรระวังในการใช   

- ช่ือ-ที่อยูของผูผลิต หรือผูบรรจุหรือผูแทนจําหนาย (กรณีสินคานําเขา)   

-สถานที่มาของผลิตภัณฑสําหรับกรณีที่ผูบริโภคใหความสําคัญตอที่มา   

ของผลิตภัณฑ  

    หนาที่ประเด็นน้ีของภาชนะบรรจุผลิตภัณฑอาหารไดกลายเปนขอบังคับ

ทางกฎหมายแลว ในประเทศสหรัฐอเมริกาเพ่ือคุมครอง ผูบริโภค ขอมูลที่ตองระบุบนฉลากหรือ 

ภาชนะบรรจุสวนใหญจะเกี่ยวของกับคุณคาทางอาหารจึงเรียก Nutritional Label และคําประกาศ

สรรพคุณ เชน ไขมันตํ่า เกลอืตํ่า โปรตีนสูง เปนตน   

 2.1.4 ประเภทของบรรจุภัณฑ 

  การแบงประเภทของภาชนะบรรจุ (Classification of Packages) สามารถทําได หลาย

วิธีขึ้นกับวัตถุประสงคและเพ่ือใหเกิดความเขาใจงายขึ้น  ( นรพงศ ,2556 ) 
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  2.1.4.1 การแบงตามประเภทของวัสดุบรรจ ุเชน ขวดแกวขวดพลาสติก หรือถัง

กระดาษ ถังโลหะ ถังพลาสติก เปนตน เปนการแบงเพ่ือระบุชนิดของวัสดุบรรจุที่นํามาขึ้นรูปของ

บรรจุภัณฑ   

  2.1.4.2 การแบงตามขนาดของภาชนะบรรจ ุเชน ภาชนะแกวขนาดเล็กมากๆ เรียก 

Ampoule ขนาดใหญขึ้นมาเรียก Bottle และขนาดใหญมากสําหรับการขนสงเรียก Carboy เปนตน 

เปนการแบงเพ่ือแยกภาชนะบรรจุที่ทํามาจากวัสดุชนิดเดียวกันใหทราบขนาดโดยประมาณ 

  2.1.4.3 การแบงตามรูปรางภาชนะบรรจุเชน ซองทรงหมอน ซองทรงไสกรอก ซอง 4 

ตะเข็บ ซองต้ังได เปนตน เปนการแบงเพ่ือใหเห็นภาพพจนของภาชนะบรรจุ และอาจทําใหเขาใจ

ระบบการบรรจุมากขึ้นดวย   

  2.1.4.4 การแบงตามความคงรูป (Rigidity) สามารถแบงไดเปน 3 ประเภทคือ  

   1) ภาชนะคงรูป (Rigid Form) หมายถึงภาชนะที่รูปรางคงที่ถาวรไม

เปลี่ยนแปลงไปตามผลิตภัณฑที่บรรจุมีความแข็งแรงสูง เขน กระปองโลหะขวดแกว ลงัพลาสติก เปน

ตน   

   2) ภาชนะออนตัว (Flexible Form) หมายถึงภาชนะที่เปลี่ยนแปลงรูปรางไป

ตามผลิตภัณฑที่บรรจุสวนใหญเปนถุงซอง ฟลมหอ กระดาษ เปนตน   

   3) ภาชนะกึ่งคงรูป (Semi-rigid Form) เปนภาชนะที่มีคุณสมบัติอยูระหวาง

ภาชนะคงรูปกับภาชนะออนตัว สวนใหญรปูรางจะไมเปลี่ยนแปลงไปตามผลิตภัณฑทีบ่รรจุแตออนตัว

ไดบาง เชนขวดนํ้ามันพืช กลองกระดาษพับไดถาดเทอรโมฟอรมชนิดบาง เปนตน    

  2.1.4.5 การแบงตามตําแหนง (Position) เปนการจัดลําดับบรรจุภัณฑโดยนับจากบรรจุ

ภัณฑที่อยูติดกับผลิตภัณฑออกมาจนถึงบรรจุภัณฑช้ันนอกสุด   

   1) บรรจุภัณฑขั้นปฐมเบ้ืองตน (Primary Package) มีหนาที่บรรจุใหความ  

คุมครองแกผลติภัณฑเปนหลัก ภาชนะตองเหมาะสมไมกอใหเกิดการปนเปอนหรือทําปฏิกิริยากับ

ผลิตภัณฑเชน หลอดยาสีฟน กลองนม กระปองนํ้าอัดลม ฯลฯ   

   2) บรรจุภัณฑรองหรือขั้นทุติยภูมิ (Secondary Package) บรรจุภัณฑที่  

อยูถัดจากบรรจุภัณฑขั้นปฐมออกมา สวนใหญมีหนาที่รวบรวมผลิตภัณฑหลายช้ินเขาดวยกันใหความ

สะดวกในการจําหนายหรือเคลื่อนยายโดยผูบริโภค หรือชวยเสริมความคุมครองให Primary 

Package  เชน กลองบรรจุยาสีฟน ฟลมหดรดักระปองนํ้าอัดลม 6 กระปองไวดวยกัน   
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   4) บรรจุภัณฑเพ่ือการขนสง (Transportation Package) บรรจุภัณฑที่อยู  

ถัดจากบรรจุภัณฑรองหรือขั้นทุติยภูมิออกมาสวนใหญทําหนาที่บรรจุรวบรวมผลิตภัณฑเพ่ือการขนสง 

เชน กลองกระดาษลูกฟูกบรรจุยาสีฟน 24 หลอด ไมรองรับสินคา เปนตน   

    5) บรรจุภัณฑเพ่ือขายปลีก (Consumer Package) เปนบรรจุภัณฑทีผู่บริโภค  

ซื้อไปใช อาจมช้ัีนเดียวหรือหลายช้ันก็ได ซึ่งอาจเปน Primary Package หรือ Secondary Package  

  2.1.4.6 การแบงตามการใชงาน (Uses)   

   1) เพ่ือการขนสง (Outer หรือ Shipping Container) ทําหนาที่บรรจุผลติภัณฑ 

เพ่ือการขนสงโดยเฉพาะตองมีความแข็งแรงสูง เชน ถังโลหะ ลังไม ลังพลาสติก ถังกระดาษแข็ง 

กระสอบ ถุงพลาสติกถัก เปนตน  

   2) เพ่ือผูบริโภค (Consumer หรือ Retail units) ทําหนาที่บรรจุผลิตภัณฑ 

ขนาดเหมาะสมกับการ ใชงานของผูบริโภค และตองใหความคุมครองแกผลิตภัณฑ อํานวยความ

สะดวกในการใชผลิตภัณฑ และควรมีรายละเอียดเกี่ยวกับผลิตภัณฑแสดงใหผูบริโภคทราบ เชน 

กลอง ไขขนาด 12 ฟองขวดนํ้าปลา ถุงนาตาล 1 กิโลกรมั กลองผงซักฟอก ขวดแชมพู เปนตน   

 2.1.5 ชนิดของวัสดุที่ใชทําบรรจุภัณฑ   

  วัสดุที่ใชทําบรรจุภัณฑพ้ืนฐานสามารถแบงออกไดเปน 4 ประเภทคือ   

  2.1.5.1 เซรามกิส (Ceramics) ประกอบดวย เครื่องปนดินเผา (Pottery) กระเบ้ือง

เคลือบ หรือเครื่องลายคราม (China ware) และเครื่องแกว (Glass ware)   

  2.1.5.2 ผลิตภัณฑจากพืช (Vegetable Products) ไดแก ไม เยื่อไม ยาง กระดาษ สิ่ง

ทอและเครื่องจักรสาน   

   2.1.5.3 โลหะ (Metals) ที่สําคัญ คือ แผนเหล็กกลาเคลือบดีบุก (Tinplate) 

อะลูมิเนียม (Aluminum) โลหะผสม (Alloys) และแผนเหล็กกลาเคลือบโครเมียม (นิยมเรียก Tin 

Free  Steel หรือTFS )   

   2.1.5.4 พลาสติก (Plastics) รวมทั้งวัสดุธรรมชาติและวัสดุสังเคราะห  

 วัสดุที่ใชทําบรรจุภัณฑที่มีการใชกันมากในอุตสาหกรรมการบรรจุที่สําคญั คือ แกว กระดาษ 

โลหะและ พลาสติก   
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 2.1.6 บรรจุภัณฑอาหาร 

บุษราและคณะ (2554) กลาววา อุตสาหกรรมที่ใชบรรจุภัณฑมากที่สุด คือ 

อุตสาหกรรมอาหาร วัสดุบรรจุภัณฑที่ใชในการแปรรูปเปนบรรจุภัณฑม ี4 ประเภท คอื เย่ือ กระดาษ 

โลหะแกวและพลาสติก บรรจุภัณฑที่แปรรปูจาก ซึ่งละประเภทตางมีสมบัติที่แตกตางกัน เชน 

กระปองโลหะขึ้นสนิมและรั่วไดแกวแตกหักไดงายและมีนํ้าหนักมาก กลองกระดาษดูดความช้ืนและ

บุบสลายไดงาย พลาสติกมีปญหาการซึมผานและไมทนตอสภาวะการเปลี่ยนแปลงของภูมิอากาศ 

บรรจุภัณฑที่ผลิตจากวัสดุแตละประเภท จึงมีขอบกพรองของวัสดุแตละชนิดตางกัน แนวโนมของ

บรรจุภัณฑแตละประเภทดังกลาวจึงเปนเรื่องวิวัฒนาการทางเทคโนโลยีตางๆ ที่ พยายามจะลด

จุดบกพรองของบรรจุภัณฑแตละประเภท โดยคํานึงถึงความตองการของผูบริโภค ความเปนมิตรตอ

สิ่งแวดลอม กฎหมายและขอบังคับใหม พรอมทั้งความสามารถที่จะประยุกตใชกับเทคโนโลยีใหมๆ ใน

เชิงพาณิชยดวยคาใชจายที่เหมาะสม  

แนวโนมการใชบรรจุภัณฑกระดาษ ในชวงหลายป ที่ผานมากระแสการอนุรักษ

สิ่งแวดลอมไดขยายตัวเพ่ิมมากขึ้นไปทั่วโลก สงผลใหบรรจุภัณฑกระดาษและบรรจุภัณฑที่ผลิตมาจาก

พืชที่งายตอการยอยสลาย เปนมิตรตอสิ่งแวดลอม และสามารถนํากระดาษเกากลับมาใชไดอีก 

(Recycle) ไดรับความนิยมเพ่ิมมากขึ้นแทนที่บรรจุภัณฑที่ยากตอการยอยสลาย คุณสมบัติที่เปนมิตร

ตอสิ่งแวดลอมของบรรจุภัณฑกระดาษทําใหบรรจุภัณฑกระดาษไดรับความนิยม ซึ่งจากรายงานของ

กรมการคาตางประเทศ กระทรวงพาณิชยระบุวาสัดสวนการบริโภคบรรจุภัณฑกระดาษซึ่งไดแก 

กลองกระดาษ และถุงกระดาษ ในประเทศไทยคิดเปนประมาณรอยละ40 ของปริมาณการบริโภค

บรรจุภัณฑทั้งหมดในปจจุบัน  

 พฤติกรรมการบริโภค พบวา แนวโนมการบริโภคบรรจุภัณฑกระดาษน้ันมีวัตถุประสงคในการ 

ใชเพ่ือความสะดวกในการขนสง เพ่ือเก็บรักษาสินคา เพ่ือความสวยงามและเพ่ิมมลูคาใหกับสินคา ซึ่ง

ในปจจุบันผูผลติสินคาโดยเฉพาะอยางยิ่งสินคาในระดับกลาง (Mid-end) และระดับบน (Hi-end) 

มุงเนนการใชบรรจุภัณฑที่มีความสวยงามเพ่ือเปนการเสริมภาพลักษณของสินคาใหดูดี และเปนการ 

เพ่ิมมูลคาใหกบัสินคาของตนดวย เน่ืองจากบรรจุภัณฑที่สวยงามจะชวยดึงดูดความสนใจของผูบริโภค

และกอใหเกิดความประทับใจซึ่งทําใหเกิดความตองการแกผูพบเห็น นอกจากน้ียังมีการนําตราสินคา 

(Branding) มาเปนสื่อโฆษณาถึงสรรพคุณ ขอดีของสินคาบงบอกถึงช่ือเสียงของผูผลิต และคุณสมบัติ 
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ของสนิคา ณ จุดขาย ซึ่งปจจัยเหลาน้ีสงผลใหความตองการในการบริโภคบรรจุภัณฑกระดาษมี

แนวโนมเพ่ิมสงูขึ้น 

 สภาวะสิง่แวดลอม ความจําเปนในการออกแบบบรรจุภัณฑใหเปนมิตรตอสิ่งแวดลอมยังคง 

เปนหัวใจสําคญัตอความสําเร็จของบรรจุภัณฑในยุคน้ี วิธีการออกแบบบรรจุภัณฑที่เปนมิตรตอ 

สิ่งแวดลอมวิธีที่งายและสะดวกที่สุด คือ การลดประมาณวัสดุบรรจุภัณฑ ( Source Reduction ) ซึ่ง

สามารถกระทาํไดหลายวิธี เชน การลดนํ้าหนัก การลดปริมาตร การลดความสลับซับซอนของความ 

หลากหลายของวัสดุ (Less Composite Materials) พัฒนาสินคาใหมีความเขมแข็งมากขึ้น สง

ปริมาณสินคาตอหนวยบรรจุภัณฑใหมากขึน้ (นรพงศ, 2556)   

  2.1.6.1 วัสดุทําบรรจุภัณฑอาหาร   

   วัสดุที่ใชทําบรรจุภัณฑตองสอดคลองกับอาหารที่บรรจุอยูภายใน และตองแนใจ

วาวัสดุน้ันไมทําใหกลิ่นและรสของอาหารเปลี่ยนไป รวมทั้งตองไมมีปฏิกิริยาระหวางวัสดุที่ใชทําบรรจุ

ภัณฑ กับอาหารอันจะกอใหเกิดสารพิษ และเปนอันตรายตอผูบริโภค (ดํารงศักด์ิ ชัยสนิท และกอ

เกียรติ วิริยะกิจพัฒนา ,2537) โดยบรรจุภัณฑสําหรับสําหรับบรรจุอาหารควรทําหนาที่ดังน้ี 

   1) เพ่ือใชเปนตัวรองรับและรักษาผลิตภัณฑน้ัน ๆ ใหมคีณุภาพสูงหรืออยางนอย

คุณภาพตองเทาเทียมกับอาหารที่เสร็จใหม  

    2) บรรจุภัณฑที่ผานการคัดเลือกแลวตองใชงานไดจริง ในแงที่บรรจุภัณฑอาหาร

ไดรวดเร็ว  ปดผนึกไดปลอดภัย สะดวกในการขนสง ชวยในการเก็บรักษา รวมทั้งใหความสะดวกแก

ผูบริโภค 

  2.1.6.2 การเลือกวัสดุที่ใชทําบรรจุภัณฑอาหาร 

การเลือกวัสดุที่ใชทําบรรจุภัณฑสําหรับอาหาร ควรคํานึงถึงความสามารถใน

การปองกันการเสื่อมสภาพของอาหารเปนหลัก เชน การเสื่อมคุณภาพไดเน่ืองจากเช้ือจุลินทรีย การ

เสื่อมคุณภาพไดเน่ืองจากการดูดความช้ืน ความช้ืนและออซิเจนอาจทําใหอาหารบางชนิดเสื่อม

คุณภาพไดเร็ว เชน นํ้ามันพืช  กาแฟผง เน้ือแหง อาหารบางชนิดเสื่อมคุณภาพไดเน่ืองจากออกซิเจน

และแสง เชน นมผง นมสด เนย  เบียร นํ้ามันพืช ฯลฯ อาหารมีกลิ่น เชน เครื่องเทศ กลิ่นอาจระเหย

หรืออาจดูดกลิ่นจากสิ่งแวดลอมเขาสูตัวมันเองทําใหอาหารมีกลิ่นอับหรอืกลิ่นหอมหมดไปได หรือเช้ือ

ราก็อีกเปนสาเหตุที่ทําใหอาหารเสียได ในการพิจารณาเลือกวัสดุบรรจุจึงจําเปนตองฆาเช้ือโรคบรรจุ

ภัณฑน้ันดวย เชน อาหารกระปอง ขวดแกวหรือถุงพลาสติกบางชนิด อาจใชยาฆาเช้ือราบางชนิดเพ่ือ
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ปองกันไมใหเช้ือราผานเขาไปในวัสดุที่เปนภาชนะบรรจุ  หรือใชฟลมและพลาสติกสามารถปองกันเช้ือ

ราได เชน โพลีโพรพิลีน โพลีไวนิลครอไรด โพลีสไตรีนและโพลีไวนีลีดีครอไรด ผลิตภัณฑอาหารที่มี

คุณสมบัติบางอยางเฉพาะจะมีปจจัยที่ทําใหเสื่อมคุณภาพไดเร็วย่ิงขึ้น อีกทั้งผลิตภัณฑอาหารน้ันไม

ตองการใหสิ่งที่มีในตัวเสียไป และไมตองการรับสารบางตัวซึ่งพอจะจําแนกคุณสมบัติของอาหาร

เพ่ือใหเหมาะกับบรรจุภัณฑได ดังน้ี (ดํารงศักด์ิ ชัยสนิท และกอเกียรติ วิริยะกิจพัฒนา ,2537) 

   1) อาหารที่มกีารคายนํ้า วัสดุที่ใชทําภาชนะบรรจุ ไดแก พลาสติกบางชนิด เชน 

เซลลูโลส อะซเีตรท มีคุณสมบัติทนนํ้าไดดี แตกับไอนํ้าและออกซิเจนไมดี มักใชหอผัก ผลไม โดยเจาะ

รู เพ่ิมเติม โพลีธีน มีคุณสมบัติกันไอนํ้าไดดีพอสมควร มคีวามเหนียวทนทานตอการฉีกขาด เมื่อใช

บรรจุ ผักผลไมควรเจาะรูระบายอากาศ สามารถใชเพ่ือการขนสงไดดี กระดาษเคลือบมีหลายชนิด 

เชน เคลือบ Wax เคลือบพลาสติก ฯลฯ  

   2) อาหารที่มีไขมัน วัสดุทีใ่ชทําภาชนะบรรจุ ไดแก โลหะ ขวดแกว พลาสติกบาง

ชนิด เชน โพลีเอสธีลีน เพราะราคาถูก ทนไดดีเย่ียม อาหารที่มีกรดและดาง วัสดุที่ใชทําภาชนะบรรจุ 

ไดแก ขวดแกว โลหะเคลือบ พลาสติก บางชนิด เชน โพลีไวนิลคลอไรด  

   3) อาหารที่มีปฏิกิริยาทางเคมี วัสดุที่ใชทําภาชนะบรรจุ ไดแก โลหะ แกว

พลาสติกบางชนิด เชน อเซทาล อไดรลิค เซลลูโลซิค โพลพีรอฟโพลีน   

   4) อาหารที่ถูกแสงไดนิดหนอยจนถึงไมไดเลย วัสดุที่ใชทําภาชนะบรรจุ ไดแก 

โลหะ ขวดแกวสีทึบ กระดาษเคลือบโลหะและพลาสติกบางชนิด 

   5) อาหารที่ถูกความช้ืนไมได วัสดุที่ใชทําภาชนะบรรจุ ไดแก ขวดแกว โลหะ 

พลาสติกบางชนิด เชน โพลีเอทธีลีน กระดาษเคลือบโลหะและพลาสติคบางชนิด  

   การเลือกวัสดุใชทําบรรจุภัณฑอาหาร เพ่ือใหสอดคลองกับเวลาที่ตองการเก็บ

ผลิตภัณฑ อาหารซึ่งสามารถทําการศึกษาและทดลองไดเปนขั้นตอนดังน้ีคือ  

      (1) การศึกษาคุณสมบัติตาง ๆ ของผลิตภัณฑอาหาร  

     (2) การคาดคะเนอายุของการเก็บผลิตภัณฑอาหารที่บรรจุแลว ในสภาวะ

ตางๆ ขณะทดสอบและทดลองเก็บในราน  

     (3) การเลือกใชวัสดุใหสอดคลองกับคุณสมบัติของผลิตภัณฑอาหารและ

ระยะเวลาในการเก็บของผลิตภัณฑอาหาร  

     (4) การหาอัตราการซึมผานของไอนํ้า ออกซิเจน แสง ไขมนั ฯลฯ ของวัสดุ 
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   บรรจุภัณฑสําหรับผลิตภัณฑอาหารจะมีคุณสมบัติหลายอยางรวมกันอยูฉะน้ัน

การเลือกวัสดุมาทําบรรจุภัณฑ บางครั้งอาจใชวัสดุประเภทเดียวไดเลย แตบางครั้งวัสดุประเภทเดียว

ยังไมพอจึงมีวิธีการตางๆ ที่จะนํา วัสดุ 2 ชนิด 3 ชนิด หรอื 4 ชนิด มาเคลือบหรือลามเินทใหเปน

เหมือนวัสดุช้ินเดียวกันเพ่ือใชกับผลิตภัณฑน้ันๆ นอกจากน้ียังตองคํานึงเรื่องของการพิมพ การปด

ผนึก การขนสง การใหความสะดวก กับผูบริโภค เขามาเกี่ยวของกับการพิจารณาเลือกใชวัสดุบรรจุ

ภัณฑ (ดํารงศักด์ิ ชัยสนิท และกอเกียรติ วิริยะกิจพัฒนา ,2537) 

 

2.2. หลกัการออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ    

 บรรจุภัณฑ นอกจากมีบทบาทหนาที่ในการบรรจุใสผลิตภัณฑ ปกปองคุมครองไมใหผลิตภัณฑ

เสียหาย รักษาคุณภาพของผลิตภัณฑ แลวยังทําหนาที่สงเสริมการขายสามารถใชเปนสื่อโฆษณา

ผลิตภัณฑไดดวยตนเอง (พัชรี รัตนพันธ, 2547) การบรรจุภัณฑเปนสวนหน่ึงของกระบวนการทาง

ตลาด โดยเฉพาะปจจุบันที่การผลิตสินคาหรอืบริการไดเนนหรือใหความสําคัญกับผูบริโภค และการ

พัฒนาอะไรใหม จึงตองเนนใหความสนใจในการพัฒนาเกี่ยวกับการบรรจุภัณฑหรือการบรรจุหีบหอ 

(Packaging) (ดํารงศักด์ิ ชัยสนิท และกอเกียรติ วิริยะกิจพัฒนา, 2537) โดยผลิตภัณฑใดๆ จะประสบ

ความสําเร็จเปนที่ยอมรับของตลาดน้ันจําเปนตองมีการควบคุมคุณภาพต้ังแตวัตถุดิบ ขั้นตอนระหวาง

การแปรรูป ตลอดจนการการบรรจุ (ปุน และ สมพร คงเจริญเกียรติ, 2542)  อีกทั้งบรรจุภัณฑยุคใหม

ยังตองเปนมิตรกับสิ่งแวดลอมต้ังแตวัตถุดิบ กระบวนการผลิต  กระบวนการขึ้นรูปจนถงึเมื่อใชแลว

ตองสามารถเสื่อมสลายไดทางชีวภาพไดอีกดวย (นวดล เพ็ชรวัฒนา, 2554) 

 2.2.1 บทบาทของการออกแบบพัฒนาบรรจุภัณฑ 

   บุษรา สรอยระยา และคณะ (2554) กลาวถึง การออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑยังมี

บทบาทในสวนผสมการตลาดในการทําหนาที่เสริมกิจกรรมการตลาดในแตละขั้นตอนของวัฏจักรชีวิต

ผลิตภัณฑ โดยการชวยเสริมกิจกรรมทางการตลาดตาง ๆ มีดังตอไปน้ี  

   2.2.1.1 การใชโฆษณา บรรจภัุณฑจําตองออกแบบใหจําไดงาย ณ จุดขาย หลังจาก

กลุมเปาหมายไดเห็นหรือฟงโฆษณามาแลว ในกลยุทธน้ีบรรจุภัณฑมักจะตองเดนกวาคูแขงขันหรือมี

กราฟกที่สะดุดตา โดยไมตองใหกลุมเปาหมายมาองหา ณ จุดขาย  

   2.2.1.2 การเพ่ิมชองทางการจัดจําหนาย ชองทางการจัดจําหนายที่เปลี่ยนแปลงไปอาจ

จําเปนตองมีการออกแบบปริมาณสินคาตอ หนวยขนสงใหมเพ่ือลดคาใชจาย หรือมีการพัฒนาบรรจุ
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ภัณฑสําหรับจุดขายใหมการเพ่ิมหิ้ง ณ จุดขายที่เรียกวา POP (Point of Purchase) อาจมี สวนชวย

สงเสริมการขายเมื่อเปดชองทางการจัดจําหนายใหม  

   2.2.1.3 เจาะตลาดใหม มีความจําเปนอยางย่ิงที่ตองออกแบบบรรจุภัณฑใหมในการ

เจาะตลาดใหมหรือกลุม เปาหมายใหม ในบางกรณีอาจจําเปนตองเปลี่ยนตราสินคาใหมอีกดวย    

  2.2.1.4 ผลิตภัณฑใหม ถาผลติภัณฑใหมเปนสินคาที่เกี่ยวเน่ืองกับสินคาเกา เชน 

เปลี่ยนจากการขายกลวยตากแบบเกา เพ่ิมผลิตภัณฑใหมมาเปนกลวยตากชุบนํ้าผึ้ง อาจใชบรรจุภัณฑ

เกาแตเปลี่ยนสีใหมเพ่ือแสดงความสัมพันธกับสินคาเดิม หรืออาจใชเทคนิคของการออกแบบบรรจุ แต

ในกรณีที่เปนสนิคาใหมจําตองออกแบบบรรจุภัณฑใหมหมด แตอาจคงตราสินคาและรปูแบบเดิมไว

เพ่ือสรางความสมัพันธกับลูกคากลุมที่เคยเปนลูกคาประจําของสินคาเดิม  

   2.2.1.5 การสงเสริมการขาย จําเปนอยางยิ่งตองมีการออกแบบบรรจุภัณฑใหม เพ่ือเนน

ใหผูบริโภคทราบวามีการเพ่ิมปริมาณสินคา การลดราคาสินคา หรือการแถมสินคา รายละเอียดบน

บรรจุภัณฑยอมมีสวนชวยกระตุนใหผูบริโภคมีความอยากซื้อมากขึ้น  

   2.2.1.6 การใชตราสินคา เปนสิ่งจําเปนอยางย่ิงที่จะตองมีเพ่ือสรางความทรงจําที่ดี ตอ

สินคาบรรจุภัณฑที่มีตราสินคาใหมควรจะไดรับการออกแบบใหมดวยการเนนตราสินคา  

  2.2.1.7 เปลี่ยนขนาดหรือรูปทรงของบรรจุภัณฑ โดยปกติสินคาแตละชนิดมีวัฏจักร 

ชีวิตของตัวมันเอง (Product Life Cycle) เมื่อถึงวัฏจักรชีวิตชวงหน่ึง ๆ จําเปนตองมีการเปลี่ยนโฉม 

ของบรรจุภัณฑเพ่ือยืดอายุของวัฏจักรในบางกรณี การเปลี่ยนขนาดอาจเกิดจากนวัตกรรมใหม 

ทางดานบรรจุภัณฑเชน การเลือกใชวัสดุใหมจึงมีการเปลีย่นรูปทรงหรือขนาด ไมวาจะเปนสาเหตุใด 

ก็ตามมีความจําเปนอยางยิ่งที่จะตองมีการออกแบบบรรจุภัณฑใหมเพ่ือรักษาหรือขยายสวนแบง

การตลาด  

 2.2.2 หลักการออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ 

  มัทธนี ปราโมทยเมือง และคณะ (2559) กลาวถึงหลักการออกแบบและพัฒนาบรรจุ

ภัณฑประกอบดวย  

  2.2.2.1 การใชบรรจุภัณฑเปนกลยุทธทางดานการตลาด สามารถทําหนาที่สงเสริมการ

ขาย กระตุน ยอดขาย ใหเพ่ิมขึ้นในเวลาเดียวกัน มีโอกาสลดตนทุน สินคาอันนําไปสูความสามารถทาํ

กําไรสูง เน่ืองจาก การตลาด ประกอบดวยองคประกอบที่สําคัญ  3 ประการ คือ กลุมเปาหมาย การ

สนองความตองการ และกําไร ดังน้ัน การกําหนดกลุมเปาหมายเฉพาะ จําเปนตองหา ขอมูลจากตลาด 
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พรอมทั้งคนหาความตองการของ กลุมเปาหมายในรูปของการบริโภคสินคาหรือบริการ สวน การ

ตอบสนองความตองการน้ันตองใชกลไกทางดาน สวนผสมทางการตลาด เพ่ือชักจูงใหผูซื้อเลือกซื้อ

สินคา เราแทนที่จะซื้อของคูแขงขันเพ่ือบรรลุตามเปาหมายที่กําหนดไว 

  2.2.2.2 สภาวะการจัดจําหนายสมัยใหม ในระบบ การจัดวางสินคาจําหนายจะวางขาย

หลากหลายเพ่ือเปรียบเทียบการเลือกซื้อ ผูซื้อจะใชเวลานอยมาก ณ จุด ขาย ในขณะทีม่ีสินคาให

เลือกมากมาย ดังน้ัน บรรจุภัณฑ ในยุคน้ีจําเปนตองออกแบบใหไดรับความสนใจอยางเรง รีบ โดยมี

เวลาผานตาบนหิ้ง ในชวงเวลา 10-15 วินาที ที่จะสรางความมั่นใจใหแกลูกคาเพ่ือตัดสินใจซื้อ ดังน้ัน 

บรรจุภัณฑจึงเปนบทบาทสําคัญทางดานการตลาดที่จะ กระตุนการตัดสินใจซื้อของ ผูซื้อไดอยาง

ทันทวงทีเมื่อพบเจอ 

  2.2.2.3 การพัฒนาบรรจุภัณฑ เปนออกแบบงาน พิมพแบบ 3 มิติที่เปนพาณิชยศิลป 

ทั้งน้ี บุคลากรที่รับผิดชอบการพัฒนาบรรจุภัณฑทางกราฟฟกส นอกจากเปนนักออกแบบแลวยังตอง

เปนคนชางสังเกต มีความรูทางดานธุรกิจ เน่ืองจากบรรจุภัณฑที่ออกแบบน้ันเปนสิ่ง และเกี่ยวของกับ

กิจกรรมตาง ๆ ทางธุรกิจการจําหนายใน การออกแบบขอมูลที่ผูพัฒนาบรรจุภัณฑควรรู ไดแก 1) 

ดานการตลาด ตองคํานึงถึงเปาหมาย การจัดกลยุทธ การวางแผนการตลาด การสงเสริมการจําหนาย 

เปนตน ตลอดจนการจัดวางสินคาเพ่ือจําหนาย ณ จุดขายเพ่ือหาจุดเดนของสินคาเพ่ือขาย (Unique 

Selling Point)  2) ตัวสินคาที่จะใชบรรจุ ตองทราบถึงคุณลักษณะ ของตัวสินคาอยางถองแท 

คุณสมบัติเดนของสินคาที่จะ สนองความตองการของลูกคา และ 3) กลุมเปาหมาย หรอื กลุมผูซื้อ 

จําเปนตองทราบความตองการของสถานะของผูบริโภค เพ่ือทําการออกแบบบรรจุภัณฑใหสอดคลอง

กับ ความตองการและการบริโภคของลุมเปาหมาย 

 อยางไรก็ตาม สิ่งที่พึงใหความสําคัญกับการออกแบบบรรจภัุณฑที่ผูซื้อไมไดเปนผูบริโภค เชน 

สินคา ของฝาก การออกแบบบรรจุภัณฑจะตองสรางภาพพจนที่ดี เพ่ิมคุณคาแกสินคาใหเหมาะสมกับ

เปนสินคาฝาก โดยบรรจุภัณฑจําเปนตองสรางมโนภาพ (Imaginary) ทีดี่ตอตัวสินคา พรอมทั้งมีการ

ออกแบบบรรจุภัณฑที่คํานึงถึงความสะดวกในการนํากลับและพิจารณาถึงระยะเดินทางพอสมควร

กอนจะถึงมือผูบริโภคดวย 

 2.2.3 ปจจัยทีต่องคํานึงในการออกแบบ 

  2.2.3.1 สินคน้ันคืออะไร การออกแบบตองเริ่มตนดวยมีขอมูลสินคาอยางเพียงพอ ไดแก 

ประเภทของสินคา คุณสมบัติทางกายภาพและเคม ีขนาด รูปทรง ปริมาตรสวนประกอบหรือสวนผสม 
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คุณคาทางโภชนาการ กระบวนการผลิตหรือกรรมวิธีการแปรรูปอาหาร การตรวจสอบคุณภาพ 

ขอแนะนําในการบริโภค และสินคาจะเสื่อมคุณภาพจากปฏิกิริยาอะไรเพ่ือจะนํามาออกแบบ

โครงสรางบรรจุภัณฑใหลวดลายสีสันอยางเหมาะสม สรางการยอมรับจากผูซื้อและที่สําคัญทีสุ่ด คือ 

การสรางจุดขายของสินคา (Unique Selling Point) ดวยเหตุน้ี คุณสมบัติของสินคาที่ตองพิจารณา

จึงมี คุณสมบัติทางกายภาพ ประกอบดวยของแข็ง ของเหลว ผูออกแบบตองทราบความเหนียวขนใน

กรณีที่เปนของเหลว และตองรูนํ้าหนัก / ปรมิาตรหรือความหนาแนนสําหรับสินคาที่ตองเปนของแข็ง 

คุณสมบัติทางเคมี คือ สาเหตุที่ทําใหสินคาเนาเสียหรือเสื่อมคุณภาพจนไมเปนที่ยอมรับได และ

ปฏิกิริยาอ่ืน ๆ ที่อาจจะเกิดขึ้น คุณสมบัติพิเศษอ่ืน ๆ เชน กลิ่น การแยกตัว เปนตน เปนคุณสมบัติ

พ้ืนฐานของสินคาที่ตองการทราบเพ่ือเริม่ตนเลือกบรรจุภัณฑที่เหมาะสม 

  2.2.3.2 ประโยชนและความตองการของผูบริโภค การกําหนดเปาหมายของผูบริโภค

และการวิจัยตลาดยอมสามารถประเมินวาจดุขายของสินคาสามารถตอบสนองความตองการของ

ผูบริโภค นอกจากน้ียังทราบถึงปริมาณการบริโภคแตละครั้งการนํามาปรุงรวมกับอาหารชนิดอ่ืนๆ 

และโอกาสในการบริโภคหรือฤดูในการเลือกซื้อ ขอมลูเหลาน้ีจะชวยใหสามารถออกแบบบรรจุภัณฑ

ใหสอดคลองกับความตองการของผูบริโภค เชน การบรรจุรวมหอการออกแบบบรรจุภัณฑและ

ลวดลายใหสอดคลองกับเทศกาล การออกแบบใหเปนของกํานัล เปนตน เพ่ือเปนการสนองความ

ตองการของผูซื้อ และทําใหสินคาของเรามีความแตกตางหรือสรางคุณประโยชนมากกวาคูแขงไมวาใน

แงของคุณคาอาหารหรือความสะดวกในการบริโภค 

  2.2.3.3 บรรจุภัณฑ คุณสมบัติของบรรจุภัณฑที่ตองพิจารณามีดังน้ี พิจารณาตามหนาที่

ของบรรจุภัณฑ ไดแก การปองกัน การรักษาคุณภาพ ความสะดวกในการใชงาน ความประหยัดใน

การขนสง การออกแบบกราฟกที่สอดคลองกับความตองการ การใชฉลากและสวนประกอบของฉลาก 

โดยแบงเปน บรรจุภัณฑช้ันใน พิจารณาความเขากันไดระหวางสินคาและบรรจุภัณฑ 

(Compatibility) ความสามารถในการดึงดูดความสนใจของผูบริโภค บรรจุภัณฑช้ันที่สองความจําเปน

ในการรวมกลุมบรรจุภัณฑช้ันในเขาดวยกันความจําเปนในการนําบรรจุภัณฑช้ันที่สองวางขาย ณ จุด

ขาย บรรจุภัณฑขนสง ความสามารถในการปองกันสินคา ขอมูลทีพิ่มพลงบรรจุภัณฑทชีวยใหถึง

จุดหมายปลายทางดวยความปลอดภัย (นํ้าผึ้ง พูนวิวัฒน และคณะ, 2557) 
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2.3. กลวยหนิ  

 2.3.1 กลวยหนิ มีช่ือวิทยาศาสตร Musa sapientum Linn. วงศ  Musaceae ช่ือสามัญ 

Saba เปนกลวยลูกผสมมี Genome เปน ABB มีโครโมโซม 3 ชุด triploid (3n) กลวยที่จัดอยูในกลุม

น้ี  ไดแก กลวยพมาแหกคุก กลวยซาบา กลวยเทพพนม กลวยชนิดน้ีฟลิปปนส เรียกวา กลวยซาบา 

และ กลวยการดาบา (เบญจมาศ, 2558) ภาษาถิ่น (มลายู) เรียกวา ปซัง บาตู หรือ ปแซ บาตู ซึ่งม ี

ความหมายในภาษาไทยวา “กลวยหิน” กลวยหินมีการปลูกมากในพ้ืนที่จงัหวัดยะลา เน่ืองจากมี 

สภาพแวดลอมที่เหมาะสมตอการเจริญเติบโต เปนพืชทองถิ่นและพืชเศรษฐกิจที่สําคญัของจังหวัด 

ยะลา และไดรบัการขึ้นทะเบียนเปนสิ่งบงช้ีทางภูมิศาสตร (GI) ในช่ือ “กลวยหินบันนังสตา” จังหวัด 

ยะลาเคยมีพ้ืนที่ปลูกกลวยหนิ 7,169 ไร ใหผลผลิต 5,176 ตัน คิดเปนมูลคา 96 ลานบาทตอป 

ครัวเรือนที่ปลูก 5,296 ครัวเรือน  กลวยหนิเปนกลวยที่ไดรับความนิยมในการบริโภคจํานวนมาก 

เน่ืองจากกลวยหินมีเน้ือแนนและเหนียวกวากลวยชนิดอ่ืนๆ จึงทําใหมีราคาสูง และเปนที่ตองการของ

ตลาด  กลวยหนิจะพบทั่วไปตามธรรมชาติที่เปนบริเวณหินกรวดริมแมนํ้าปตตานี จึงถูกเรียกช่ือวา 

กลวยหิน เรื่อยมาจนถึงปจจุบัน (สํานักงานเกษตรจังหวัดยะลา, 2561) 

 องอาจ ตัณฑวณิช (2558) กลาววา กลวยหินมีลักษณะทีแ่ตกตางจากกลวยทั่วไป เปนกลวยที่มี

ลําตนสูงใหญ ประมาณ 3.5-5 เมตร เสนผาศูนยกลางมากกวา 15 เซนติเมตร กาบลําตนดานนอกมีสี

เขียวนวล ไมมปีระดํา ดานในสีเขียว กานใบมีรอง ปลีมีรูปไขปอม ปลายมน สีมวงแดงมนีวล ดานในสี

แดงเขม กาบใบไมมวน ดอกตัวผูหลุดรวง หลังจากใบประดับรวงแลว เกสรตัวผูและตัวเมียมีสีเหลือง 

กานเกสรตัวเมียมีหยักที่ฐาน กลีบดอกใหญสีแดงมวง ปลายสีเหลือง กลบีรวมกลีบเด่ียว สีขาวใหญ 

ปลายมีหยัก ปลายเกสรตัวผูและเกสรตัวเมยีใกลเคียงกัน ผลมีรูปรางคลายเล็บกุดชางแตขนาดใหญ 

กวาง เครือหน่ึงประมาณ 7-10 หวี หวีหน่ึงมีประมาณ 10-15 ผล เมื่อสกุสีเหลือง ผลมรีูปรางลักษณะ

ที่แตกตางจากกลวยอ่ืนๆ คือผลมีเหลี่ยม ผลโต เน้ือมาก เปลือกหนา เหมาะที่จะขนสงในระยะ

ทางไกลๆ ไมนิยมบริโภคผลสกุ 

 กลวยหินย่ิงสุกงอมจะมีรสชาติออกเปรี้ยว ชาวบานนิยมนํากลวยดิบมาแปรรูป เชน ทํากลวย

ฉาบ และถาจะบริโภคใหอรอยตองทําใหสุกหรือผานความรอนดวยการตม น่ึง ปง ยาง เชน กลวยตม 

กลวยแขก กลวยบวชชี ขาวตมมัด กลวยหนิ เปนกลวยทีอ่ยูในกลุม AAB ซึ่งเกิดจากการผสมระหวาง

กลวยปากับกลวยตานี เมื่อผลสุก มีรสชาติดีกวากลวยกลุม ABB ไดแก กลวยนํ้า กลวยนํ้าฝาด กลวย

นมสวรรค กลวยน้ิวมือนาง กลวยไขโบราณ กลวยทองเดช กลวยสีนวล กลวยขม กลวยนมสาว แตมี
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กลวยกลุม AAB ที่มีความคลายกับ ABB กลาวคือ เน้ือจะคอนขางแข็ง มีแปงมาก เมื่อสุกเน้ือไมนุม 

ทั้งน้ีอาจจะไดรับเช้ือพันธุกรรมจากกลวยปาที่ตาง sup species กัน จึงทําใหลักษณะตางกัน กลวยใน

กลุมน้ีเรียกวา plantain subgroup ซึ่งตองทําใหสุกโดยการตม ปง เผา เชนเดียวกับกลุม ABB ไดแก 

กลวยกลาย กลวยงาชาง กลวยน้ิวจระเข กลวยหิน กลวยพมาแหกคุก   

 2.3.2 รูปลักษณของกลวยหิน  

  กลวยหิน มีลกัษณะคลายกลวยนํ้าวา ตนใหญ โคนตนวัดโดยรอบประมาณ 70

เซนติเมตร สูง 3.5 –5 เมตร กาบดานนอกสีเขียวนวล กานใบคอนขางสั้นรองใบเปด ใบกวาง 40–50

เซนติเมตร ยาว 1.5 เมตร ปลีรูปรางคอนขางปอมสั้น รูปรางคลายดอกบัวตูม ดานนอกของปลีเปนสี 

แดงอมมวง ดานในสีแดง เมื่อกาบเปดจะไมมวนงอ กลวยหินแตละตนมผีล 1 เครือ โดยจะออกเครือ 

เมื่อหนออายุประมาณ 8 เดือน และเก็บเกี่ยวไดเมื่ออายุ 12 เดือน หรือหลังจากออกปลีประมาณ 4 

เดือน เครือหน่ึง มี 7–10 หวี หวีหน่ึงมี 15 – 20 ผล ผลเปนรูปหาเหลี่ยมเปลือกหนาคอนขางสมบูรณ 

ขนาดเสนผาศูนยกลาง 3 –5 เซนติเมตร ยาว 8 –12 เซนติเมตร ผลดิบเปลือกสีเขียว เน้ือแข็ง เมื่อสุก 

เปลือกสีเหลือง เน้ือสีขาวอมเหลืองถึงเหลือง แนนแข็ง ไมยุยปลายจุกปาน เมื่อผลแกจดัตัดมาเก็บไว 

ไดนาน7 –8 วัน การเรียงตัวของผลเปนระเบียบ มีชองวางเล็กนอยอยูระหวางหวีแตละหวี (อโณทัย 

พลเย่ียม และคณะ, 2560) 

 2.3.3 การแปรรูปจากกลวยหิน  

  องอาจ ตัณฑวณิช (2558) กลาววา กลวยหินมีเน้ือแนน เหนียวกวากลวยอ่ืนๆ และ

บริเวณที่กลวยชนิดน้ีเจริญเติบโตดีคือบริเวณฝงนํ้าที่มีกอนกรวดและกอนหิน จึงเรียกวากลวยหิน มีลาํ

ตนเทียมสูง การกินควรทําใหสุกดวยความรอน จะทําใหรสชาติอรอย เชน ตม ยาง เช่ือม บวชชี 

ขาวตมมัด เปนตน เพราะเน้ือมีความเหนียวนุม เน้ือสีเหลอืง เมื่อทําใหสกุเน้ือสีเหลืองจะเดนชัดขึ้น 

ประโยชนของกลวยหินสามารถนํามาประกอบอาหารไดหลายอยาง หยวกกลวยนํามาใชแกงผสมใน

อาหาร เปนผักเครื่องเคียงจิ้มนํ้าพริก ผลดิบนํามาแปรรูปเปนกลวยหินฉาบชนิดตางๆ ผลสุกเปน

อาหารนกและอาหารคน แตถาใหนากินและอรอยตองปรุงใหสุกโดยผานความรอน เชน กลวยตม 

กลวยทอด กลวยบวชชี กลวยเช่ือม สวนอ่ืนๆ ของกลวยหินก็ยังนํามาใชประโยชนได เชน หัวปลี ใบ 

กาบ ลําตน และที่สําคัญในสามจังหวัดชายแดนภาคใต นิยมเลี้ยงนกกรงหัวจุกซึ่งนับวาเปนเหตุผล

หน่ึงที่ทําใหกลวยหินมีราคาดีขึ้น  



21 
 

  จากผลการวิเคราะหสารอาหารพบวา กลวยหินมีสารเบตาแคโรทีนสูงกวากลวยชนิด

อ่ืนๆ สารชนิดน้ีมีสรรพคุณในการตานอนุมูลอิสระ ชวยชะลอความแก และเมื่อนําไปใหนกกรงหัวจุก

กิน ทําใหนกรองเสียงดีและราเริง เปนผลทาํใหกลวยหินขายดีและมีราคาแพงขึ้น นอกจากน้ี กลวยหนิ

มีผลขนาดใหญ ปริมาณเน้ือมาก เมื่อนํามาแปรรูปจะไดปริมาณและคณุภาพดี กลวยหินใชประโยชน

ไดเกือบทุกสวน และกลวยหินเปนกลวยที่มอีายุยาวนาน ปลูกครั้งเดียวถามีการดูแลจดัการดี อยูใน

สภาพแวดลอมที่เหมาะสม สามารถเก็บเกี่ยวไดนานกวา 10 ป 

 2.3.4  กาบกลวย หรือ ลําตนเทียม (pseudostem) คือสวนที่ยึดตัวของหนอ ประกอบดวย 

กาบใบที่ประกบกันแนน ในระหวางการเจริญเติบโตกาบเหลาน้ีจะคอย ๆ คลี่ออกทีละกาบ กาบแรก

ไดแก กาบใบแคบ กาบที่สองไดแก กาบใบกวาง และกาบที่สามไดแก กาบใบแก รมิกาบใบที่ขนานกนั

มาเรื่อย ๆ จะคอย ๆ เรียวเขาหากันที่ปลายจนกลายเปนกานที่แข็งแรง พอที่จะรับนํ้าหนักของแผนใบ

อันใหญโตของกลวยได ใบเลก็ ๆ ที่เกิดในตอนแรกจะตายไปและ จะเกิดใบใหมมาแทนเรื่อย ๆ ทําให

ใบไปรวมกันอยูที่ยอด บริเวณปลายลําตนเหนือดินจึงเปน ที่รวมของกานใบ กาบใบทีอ่ยูรอบโคน

กลวยน้ันเปนเน้ือเยื่อที่มีขนาดโต และอวบไปดวย นํ้าเลี้ยง เน่ืองจากใบใหมเติบโตทยอยกันขึ้นมาเปน

ลําตนจนเบียดกันแนนที่ใจกลางลําตน จึง เกิดการอัดกัน ทําใหลําตนแข็งแรง กาบใบที่เจริญยาวขึ้นมา

น้ีจะกลายเปนลําตนกลวยเทียมที่ อาจสูงถึง 12 ฟุตได  

 2.3.5 ใยกลวย เสนใยกลวยจะพบมากบริเวณลําตนเทียม หรือกาบกลวย   รูปรางของเสนใย

กลวยตามความยาว จะประกอบดวยกลุมของเสนใยเล็กๆ เรียงแนวยาวของเสนใย เปนรูปทรงกรวย 

ตอนปลายแหลม จัดอยูในประเภทเสนใยสัน้ ลักษณะตามขวางเปนเปนรูปรีเกือบกลม มีรูเมนเห็นได

ชัดเจน ผนังเซลลคอนขางบาง เสนใยคอนขางแข็งแรงและกระดาง แตเสนใยกลวยมีความมันคลาย

ไหม มีความเหนียว สามารถตานแรงดึงไดดี   

  C. Vigneswaran และคณะ  (2015)  รายงานวา เสนใยกลวยเปนเสนใยธรรมชาติที่มี

การใชงานที่หลากหลายในการพัฒนาผลิตภัณฑหัตถกรรม เชน เสื่อ เชือก และเชือกถกั แตมีเพียงแค 

10% ของกาบกลวยที่มีการนําไปพัฒนาผลิตภัณฑ ที่เหลอืมักนําไปทําเปนปุยหรือกลายขยะเหลือทิ้ง 

ใยกลวยมีสมบัติพิเศษคือ ดูดซับความช้ืนไดดี มีสารตอตานอนุมูลอิสระ และยอยสลายไดทางชีวภาพ 

จึงสามารถนําไปตอยอดในการใชประโยชนและการพัฒนาผลิตภัณฑไดอยางหลากหลาย เปนการชวย

เกษตรกรในเชิงเศรษฐกิจและการสรางตลาดใหม มกีารศกึษา พบวา เสนใยกลวยมีคณุสมบัติทาง

กายภาพและทางเคมีที่ดีมากสําหรับอุตสาหกรรมสิ่งทอและบรรจุภัณฑ ใยกลวยสามารถนํามาปนเปน
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เสนดวยเครื่องปนปอกระเจาแลวนําไปทําเปนกระเปาจากใยกลวยและของประดับตกแตงอ่ืนๆ เสนใย

ชีวภาพของกลวยจากการเกษตรมีโครงสรางองคประกอบและคุณสมบัติทีเ่หมาะสมกับการใชงานทาง

อุตสาหกรรม เชน การใชเปนสวนผสมในคอมโพสิต การใชในอุตสาหกรรมสิ่งทอ เยื่อกระดาษ และ

เสนใย นอกจากน้ี เสนใยชีวภาพจากตนกลวยยังสามารถใชในการผลิตเช้ือเพลิง สารเคมี เอนไซมและ

อาหารไดอีกดวย  

  Evelyn G. Rossol (2018) ศกึษาความสามารถในการใชงานของสิ่งทอที่ทําจากเสนใย

กลวยในอุตสาหกรรมแฟช่ัน รายงานวา จากการสํารวจผูคาปลีก ผูเช่ียวชาญในอุตสาหกรรมแฟช่ัน 

และกลุมผูบริโภค พบวา ผูบริโภครูสึกประทับใจและมีจินตนาการถึงการใชผาใยกลวยผานแบบจําลอง

ภาพ ตามบทสัมภาษณแบบปลายเปดทั้ง 3 ประเด็นหลัก ไดแก กลุมชุมชน ผลบวกตอความสามารถ

ในการใชงานของเสนใยกลวย และความเสี่ยงตอความสามารถในการใชงานของเสนใยกลวย การ

สํารวจของกลุมผูบริโภคเผยใหเห็นวา เสนใยกลวยสามารถนําไปใชงานไดหลากหลาย เชน ชุดนอน 

ชุดลําลองสําหรับสตรี ชุดเจาสาว และของตกแตงบาน เสนใยกลวยมีศักยภาพในอุตสาหกรรมแฟช่ัน

ในฐานะเปนเสนใยที่มีความแข็งแรง อยางไรก็ตาม ยังพบปญหาที่ควรไดรบัการแกไขและพัฒนาใน

ดานวัสดุ กระบวนการผลิต ตนทุน และการดูแล ในแนวทางเชิงคุณภาพ  

  กลุมวิสาหกิจชุมชนบานชางสกุลบายศรี อ.โพธาราม จ.ราชบุรี นํากาบกลวยมาพัฒนา

เปนกระเปาหลากหลายรูปแบบ รวมไปถึง หมวก กลองใสเอกสาร สมุดโนต ฯลฯ ภายใตแบรนดตานี 

โดยนําตนกลวยมาตัดเปนทอน ยาวประมาณ 50 เซนติเมตร จากน้ันแกะเอากาบออกเปนช้ิน ใชมีกรดี

เปลือกนอนออกใหเหลือกาบในเปนช้ินบางๆ กอนจะนําไปตากแดดประมาณ 3 - 4 แดด เมื่อกาบแหง

ไดที่ จึงนําเอาไปรีดกับเตารีดไฟฟาใหเปนแผนเรียบ ทําใหเปนผืนโดยใชกระดาษสารองติดทับกับกาบ

กลวยกลายเปนแผนเดียวกันตามขนาดที่ตองการ จากน้ันนําแผนที่ไดไปอัดรีดดวยความรอนเพ่ือไล

ความช้ืนออก จะไดแผนกาบกลวยที่ไมเปยกนํ้าและไมขึ้นรา แลวจึงนําไปสรางผลิตภัณฑตามแบบ  

วิสาหกิจชุมชนบานชางสกุลบายศรี ไดรับรางวัลชนะเลิศ OTTOP KBO CONTEST 2019 การ

ประกวดผลงานเครือขายองคความรู (KBO ) จังหวัดดีเดน ระดับประเทศ จากกรมพัฒนาชุมชน 

กระทรวงมหาดไทย สําหรับจุดเดนของผลิตภัณฑของแบรนดตานี คือ การใชลายเสนธรรมชาติและ

ระดับความเขมออนของสีธรรมชาติจากกาบกลวย มาออกแบบเปนผลิตภัณฑตางๆจากกาบกลวยจน

เปนเอกลักษณที่โดนเดน และไดรับความสนใจจากผูบริโภคเปนอยางมาก 
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2.4. กลุมวิสาหกิจชุมชนไสเม่ียงสมุนไพร 

 2.4.1 ขอมูลเกีย่วกับวิสาหกิจชุมชน 

  วิสาหกิจชุมชน (Community Enterprise) หมายถึงกิจการของชุมชน เกี่ยวกาผลิต

สินคา การใหบริการหรืออ่ืน ๆ ที่ดําเนินการโดยคณะบุคคลที่มีความผกูพัน มีวิถีชีวิตรวมกัน และ

รวมตัวกันประกอบกิจการ เพ่ือสรางรายได และเพ่ือการพ่ึงพาตนเองของครอบครัว ชุมชน และระ

หวาชุมชน (กองสงเสริมวิสาหกิจชุมชน, 2565)  

  2.4.1.1 ลักษณะสําคัญของวิสาหกิจชุมชน ประกอบไปดวย 7 ประการดังน้ี 

   1) ชุมชนเปนเจาของและผูดําเนินการ 

   2) ผลผลิตมาจากกระบวนการในชุมชน โดยใชวัตถุดิบ ทรัพยากร ทุนแรงงานใน

ชุมชน เปนหลัก 

   3) ริเริม่สรางสรรคเปนนวัตกรรมของชุมชน 

   4) เปนฐานภูมิปญญาทองถิ่น ผสมผสานภูมปิญญาสากล 

   5) มีการดําเนินการแบบบูรณาการ เช่ือมโยงกิจกรรมตาง ๆ อยางเปนระบบ 

   6) มีกระบวนการเรียนรูเปนหัวใจ 

   7) มีการพ่ึงพาตนเองของครอบครัวและชุมชนเปนเปาหมาย  

  2.4.1.2 ประโยชนของวิสาหกิจชุมชน ประกอบดวยดังน้ี  

   1) การรวมตัวกันของเกษตรกรในการประกอบธุรกิจในระดับชุมชน มีความมั่นคง 

ไดรับการรับรองตามกฎหมาย 

   2) การสงเสริมความรู ภูมิปญญาทองถิ่น การพัฒนาความสามารถในการจัดการ 

ตรงตามความตองการที่แทจริง 

   3) ระบบเศรษฐกิจชุมชนมีความเขมแข็ง พ่ึงพาตนเองได มีความพรอมที่จะ

พัฒนาสําหรับการแขงขันทางการคาในอนาคต 

  2.4.2 กลุมวิสาหกิจชุมชนไสเมี่ยงสมุนไพร 

กลุมวิสาหกิจชุมชนไสเมี่ยงสมุนไพร ตําบลวังชมพู อําเภอเมืองเพชรบูรณจังหวัด

เพชรบูรณ มีสมาชิกจัดต้ังทั้งหมด 23 คน โดยมีนางแสนสขุ เบาทองคํา เปนประธานกลุมไดรับการ

สนับสนุนงบประมาณจากสํานักงานเกษตรอําเภอเมืองเพชรบูรณจังหวัดเพชรบูรณดานเงินทุน และ

สํานักพัฒนาชุมชนอําเภอเมืองเพชรบูรณดานวิชาการ การตลาด และการพัฒนาผลิตภัณฑนอกจากน้ี

ยังไดรับการสนับสนุนจากหนวยงานราชการตางๆ  
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โดยเริ่มแรกในชวงปพ.ศ. 2548 ทางกลุมไดรวมตัวดวยจํานวนสมาชิกทั้งหมด 6 คน

เพ่ือรวมตัวกันทําดอกไมประดิษฐบานยาวีเพ่ือหาอาชีพเสริมใหกับคนในชุมชน โดยไดรับหนังสือ จด

ทะเบียนวิสาหกิจชุมชน ช่ือ วิสาหกิจชุมชนกลุมดอกไมประดิษฐบานยาวีหมูที่ 1 มีสถานที่จัดต้ัง คือ 

246 หมูที่ 1 ตําบลวังชมภูอําเภอเมืองเพชรบูรณจังหวัดเพชรบูรณไดจดทะเบียนเมื่อวันที่ 23 เดือน

พฤศจิกายน พ.ศ. 2548 รหัสจดทะเบียน 6 – 67 – 01 – 13/1 – 003 ปพ.ศ. 2552  

นางแสนสุข เบาทองคํา ประธานกลุมอาชีพไดเขารวมการฝกอบรม โครงการเพ่ิมศักยภาพผูวางงาน 

เพ่ือสรางมูลคาทางเศรษฐกิจและสังคมในชุมชน สํานักงานปลัดสํานักนายกรัฐมนตรีหลักสูตรการ

ประกอบอาชีพดานแปรรูปและถนอมอาหาร (รอว 677006)ตอมาในปพ.ศ. 2553 ทางกลุมไดนํา

วัตถุดิบที่มีในทองถิ่นคือ มะพราว มาแปรรูปเปนไสเมี่ยงกรอบสมุนไพร ซึ่งทําใหกลุมมรีายไดเพ่ิมมาก

ขึ้นและมสีมาชิกเพ่ิมมากขึ้นเปนจํานวน 15 คนโดยไดขอจดทะเบียนพาณิชยโดยใชช่ือในการประกอบ

พาณิชยกิจ คือ กลุมไสเมี่ยงสมุนไพรจดทะเบียนชนิดแหงพาณิชยกิจ คือ จําหนายอาหารที่ปรุงขึ้น

พรอมบริโภคทันทีและขนมขบเคี้ยวทุกชนิด เมื่อวันที่ 6 เดือน สิงหาคม พ.ศ. 2553 เลขทะเบียน 

3670100294668 แตเน่ืองจากผลิตภัณฑไสเมี่ยงสมุนไพรของทางกลุมวัตถุดิบเริ่มหายากและมีราคา

แพง ทางกลุมไดมีการพัฒนาผลิตภัณฑมาโดยตลอดโดยไมหยุดน่ิงคือ ผลิตภัณฑขาวแตนนํ้าแตงโม 

ตอมาไดใสไสมะขามจึงเปน ผลิตภัณฑขาวแตนไสมะขามอบเทียน ผลิตภัณฑกลวยไสมะขามอบเทียน 

ซึ่งโดดเดนกวาที่อ่ืนคือทางกลุมจะนํามะขามกวนมาอบเทียนทําใหผลิตภัณฑของทางกลุมจะมีกลิ่น

หอมและแตกตางไปจากของคนอ่ืน จึงเปนที่ช่ืนชอบของผูบริโภคโดยทางกลุมไดรับความรูตอเน่ือง

จากกรมวิทยาศาสตรบริการ กระทรวงอุตสาหกรรมจังหวัดเพชรบูรณโดยสงเจาหนาที่คอยเขาไปสอน

และดูแลในสวนของกระบวนการผลิตมาโดยตลอด จึงทําใหทางกลุมไดรับรางวัลประกาศเกียรติคุณ

จาก จังหวัดเพชรบูรณโดยนาย จิรายุทธ วัจนะรัตน ผูวาราชการจังหวัดเพชรบูรณ เกี่ยวกับมีผลการ

ปรับปรุงและพัฒนาผลิตภัณฑชุมชน โดยเครือขายองคความรู (Knowledge – Based OTOP : KBO) 

เปนผูมอบ และยังไดหนังสือรับรองจากกรมการพัฒนาชุมชน เพ่ือแสดงวากลุมไสเมี่ยงสมุนไพร เปน

กลุมที่ไดรับการขึ้นทะเบียนรับรองเปนกลุมอาชีพ อําเภอเมืองเพชรบูรณและจดทะเบียนเปนหน่ึง

ตําบล หน่ึงผลติภัณฑ (OTOP) เลขทะเบียน 670100021 ทางกลุมไมเคยหยุดน่ิงเกี่ยวกับการพัฒนา

ผลิตภัณฑของทางกลุมจึงทําการหาวัตถุดิบที่มีอยูในทองถิน่มาพัฒนาผลติภัณฑและเพ่ือสรางรายได

ใหกับสมาชิกของกลุมอยูตลอดเวลา (วิภาวดี, 2559) 

 

2.5. งานวิจัยที่เก่ียวของ 

 สุฑามาศ ยิ้มวัฒนา และคณะ (2564) ทําการพัฒนาบรรจุภัณฑและตราสินคาผลิตภัณฑกลวย

แปรรูป แขวงเมืองวิเศษชัยชาญ จังหวัดอางทอง มีวัตถุประสงค เพ่ือพัฒนาบรรจุภัณฑและตราสินคา 

กลวยแปรรูปจากเอกลักษณทองถิ่น แขวงเมืองวิเศษชัยชาญ จังหวัดอางทอง และ เพ่ือศึกษาความพึง
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พอใจที่ผูบริโภคมีตอบรรจุภัณฑกลวยแปรรูป แขวง เมืองวิเศษชัยชาญ จังหวัดอางทอง ผลการวิจัย

พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญเปนเพศหญิง คิดเปนรอยละ 69 อายุระหวาง 20-30ป คดิเปนรอย ละ 

67 ระดับการศึกษาปริญญาตรี คิดเปนรอยละ 88 อาชีพประกอบธุรกิจสวนตัว คาขาย คิดเปนรอยละ 

43 มีรายไดตอ เดือน 20,001-30,000 บาท คิดเปนรอยละ 44 ระดับความพึงพอใจของผูบริโภค

สินคาที่มีตอบรรจุภัณฑและตราสินคาที่ พัฒนาขึ้นในภาพรวมอยูในระดับมาก มีคาเฉลี่ยเทากับ 4.49 

เมื่อพิจารณารายดานพบวา ดานชองทางการจัดจําหนาย และสถานทีม่ีคาเฉลี่ยสูงสุด (คาเฉลี่ย 4.58) 

รองลงมาคือ ดานการสงเสริมทางการตลาด ( คาเฉลี่ย 4.50) ดานผลิตภัณฑและการบรรจุ ( คาเฉลี่ย 

4.47) และดานราคา ตามลําดับ 

 สุวัฒน แถลงศรและ สุรกานต รวยสูงเนิน (2563) ทําการพัฒนาอัตลักษณตราสินคาและบรรจุ

ภัณฑแปรรูปกลวยนํ้าวา : กรณีศึกษาบานานามอส จังหวัดมหาสารคาม วัตถุประสงคเพ่ือนําเสนอ

กระบวนการพัฒนาอัตลักษณตราสินคาและบรรจุภัณฑสําหรับผลิตภัณฑแปรรูปจาก กลวยนํ้าวา 

กรณีศึกษาบานานามอส โดยใชกระบวนการคิดสรางสรรคเพ่ือการพัฒนาตราสินคาเดิมใหดีขึ้น มีการ

ดําเนินงานลงพ้ืนที่เพ่ือ เก็บขอมูลเบ้ืองตนของตราสินคาในดานผลิตภัณฑและดานการออกแบบโดยใช

แบบสัมภาษณ ผลการวิจัยพบวาตราสินคาบานานามอส มีผลิตภัณฑแปรรูปที่หลากหลาย โดยมี

จุดเดนคือกลวยตากเสียบตอก โดยไดรับการสนับสนุนการออกแบบบรรจุภัณฑจากภาครัฐ สวน 

ผลิตภัณฑแปรรูปอ่ืนๆ จะอยูในรูปแบบบรรจุภัณฑทั่วไปในทองตลาด ไมสามารถสรางการจดจําใน

กลุมผูบริโภคได ดานบรรจุภัณฑ ตองการปรับปรุงเพ่ิมเติมเพ่ือใหผลิตภัณฑมีความนาสนใจในรูปแบบ

ของฝาก กระบวนการออกแบบ อัตลักษณตราสินคาและบรรจุภัณฑ โดยการนําเรขศิลปและบรรจุ

ภัณฑกลวยตากเสียบตอกมาพัฒนาตอยอดใหกับกับบรรจภัุณฑสินคาอ่ืนๆ รวมถึงนําไปใชกับการ 

ออกแบบที่เกี่ยวของกับการจําหนายเพ่ือใหเกิดเปนอัตลักษณของตราสินคา โดยการออกแบบเลือกใช

สีที่สื่อถึงกลวยและความเปน ธรรมชาติ ไดแก สีเหลือง เขยีว และนํ้าตาล รวมถึงเรขศลิปรูปกลวย

และใบตอง 

 ปรารถนา ศิริสานต และคณะ (2562) ทําการพัฒนาบรรจุภัณฑกลวยแปรรูป ตําบลหนองตูม 

อําเภอกงไกรลาศ จังหวัดสุโขทัย มีวัตถุประสงค  เพ่ือการศึกษารูปแบบบรรจุภัณฑกลวยแปรรูป เพ่ือ

พัฒนาแบบบรรจุภัณฑกลวยแปรรูป และเพ่ือประเมินความพึงพอใจของกลุมผูบริโภคในการพัฒนา

บรรจุภัณฑกลวยแปรรูป ดําเนินการออกแบบ โดยใชแนวคิดจากการตัดทอนจากรูปทรงของกลวยโดย

ผลิตภัณฑมี 4 ประเภท คือกลวยอบเนย กลวยปาปริกา กลวยมวน กลวยเบรกแตก เน่ืองจากเปน
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ผลิตภัณฑที่ขายดีที่สุด ดังน้ันจึงเขาสูกระบวนการออกแบบโดยใชแนวคิดจากการใชสวนตางๆ ของ

กลวยในการออกแบบ และทาํการสรางแบบประเมินผูเช่ียวชาญดานการออกแบบจํานวน 3 ทาน ทํา

การประเมินเพ่ือใหได แนวทางและรูปแบบในการพัฒนาตนแบบบรรจุภัณฑ เพ่ือประเมินความพึง

พอใจของการพัฒนาบรรจุ ภัณฑกลวยแปรรูป คือ รูปแบบที่ใชลายเสนจากใบตองและลูกกลวยในการ

จัดองคประกอบของตัว บรรจุภัณฑ สามารถสรางเปนบรรจุภัณฑตนแบบกลวยแปรรูปในดานการ

ปองกันและรักษาคุณภาพ ของผลิตภัณฑ ดานการใชสอย ดานความสวยงาม และดานการสงเสริม

การขาย โดยคํานึงถึงตัว ผลิตภัณฑและบรรจุภัณฑเพ่ือใหสื่อถึงตัวผลิตภัณฑไดงายและเปนเอกลักษณ

ใหกับผลิตภัณฑ  

 ศิรินภา  พรมมาแบน และ ศศิธร ทองเปรมจิตต (2561) ศึกษาการพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ

ผลิตภัณฑกลวยแปรรูปกลุมสตรีบานแมกื๊ดหลวง มีวัตถุประสงคเพ่ือศึกษาแนวทางการวางตําแหนง

ผลิตภัณฑและบรรจุภัณฑ ออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑเพ่ือใหสอดคลองกับความตองการ ของ

กลุมผูบริโภค และสรางเปนแมแบบใหกลุมไดนําไปประยุกตใช  พบวา ผลิตภัณฑกลวยอบนํ้าผึ้งและ

กลวยฉาบภายใตช่ือตราสินคาแมละออ มุงเนนกลุมเปาหมายหลักที่ซื้อเปนของฝากประจําทองถิ่น 

ตลาดกลุมลูกคาแบบเฉพาะเจาะจง (Niche Market) จึงไดนําเอาจุดเดนของอัตลักษณ (Identity) 

สถาปตยกรรม สถานที่ทองเที่ยวมาปรับใช คือ“ประตูดานพรมแดนแมสอด - เมียวดี” ที่ต้ังอยูบนยอด

เขาติดชายแดนและกําหนด อัตลักษณโทนสี คือ สี เหลืองจําปา โดยทําการจัดวางกราฟฟกส รูปแบบ 

เมื่อประเมินผลการออกแบบจากกลุมผูเช่ียวชาญดานบรรจุภัณฑและผูประกอบการ พบวา ทั้ง 2 กลุม

ใหคะแนนผลประเมินกราฟกรูปแบบที่ 2 มากกวารูปแบบที่ 1 ผูวิจัยจึงนํามาปรับใชใหเกิดเปนธีม 

(Theme) เดียวกัน 

  ดานวัสดุและโครงสรางพบวา บรรจุภัณฑเฉพาะหนวย (Individual Package) ควร

เลือกใชวัสดุที่สามารถยืดอายุการเก็บรักษาและ สะดวกในการใชงานอีกทั้งสัมพันธกับระดับ Position 

ทางการตลาด ฉะน้ัน ผลิตภัณฑกลวยอบนํ้าผึ้งและกลวยฉาบกรอบ ผูประกอบการ สามารถเลือกใช

ประเภทถุงพลาสติกซึ่งขึ้นอยูกับอายุการเก็บที่ตองการ ดังน้ี ลามิเนทประเภทที่ 1 ชนิดใส มีอายุการ

เก็บ 3-6 เดือน ลามิเนท ประเภทที่ 2 ถุงทึบที่มีอลูมิเนียมช้ันกลาง มีอายุการเก็บ 6-12 เดือน ลา

มิเนทประเภทที่ 3 ชนิดทึบทีม่ีอลูมิเนียมฟอยล (Aluminium foil) มี อายุการเก็บ 12-18 เดือน 

สามารถพิมพบนถุงโดยตรงหรือการพิมพบนสติกเกอร สวนผลิตภัณฑกลวยอบนํ้าผึ้งน้ันจัดรวมหนวย

ในบรรจุ ภัณฑช้ันใน (Inner Package) ทั้งหมด 10 ชนิด นํ้าหนักสุทธิ 250 กรัม มีลักษณะเปนกลอง
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พับได (Folding Carton) รูปทรงจั่ว (Gable-Top) ใชกระดาษดูเพล็กซชนิดเคลือบ (Coated 

Duplex Board) อีกทั้งควรออกแบบกลองใหมีการทิ้งรองรอยการเปดครั้งแรก (Tamper Evi-ence) 

สวนดานถุง Shopping bag ใชกระดาษอารตการด   160 – 190 แกรม 

 เจนยุทธ ศรีหิรญั (2560) ทําการออกแบบบรรจุภัณฑกลวยแผนทอดกรอบสําหรับกลุม

วิสาหกิจชุมชนเพ่ือการสงออกสูสาธารณรัฐประชาชนจีน มีวัตถุประสงค เพ่ือศึกษาวิเคราะหขอมูล

สภาพทั่วไปของผลิตภัณฑและบรรจุภัณฑกลวยแผนทอดกรอบ เพ่ือออกแบบบรรจุภัณฑกลวยแผน

ทอดกรอบเพ่ือการสงออกไปยังสาธารณรัฐประชาชนจีน และเพ่ือสํารวจความพึงพอใจของ ผูบริโภคที่

มีตอบรรจุภัณฑที่ออกแบบ พบวา ดานการออกแบบโครงสรางบรรจุภัณฑใชถุงลามิเนตต้ังไดแบบมี

ซิปล็อกที่มคีุณสมบัติรักษากลิน่และ รสชาติไดดี ในขณะที่กราฟกใชเทคนิคของขนาดตัวอักษรที่

แตกตางกัน รูปแบบตัวอักษรใช 2006_iannnnnBKK, Microsoft JhengHei, Narkisim Regular 

และ Arial รวมกับการเนนสสีัน ใชภาพประกอบจริง และใชสีแดงเปนพ้ืนหลังซึ่งเปนสิริมงคลของ ชาว

จีนและยังแสดงถึงรสชาติของผลิตภัณฑภายใน  โดยภาพรวมของผลงานการออกแบบพบวามีความ

เหมาะสมอยูในระดับมาก (คาเฉลี่ย 4.46) ทั้งในดานการใชงานและดานการตลาด งานวิจัยครั้งตอไป

สามารถนําเทคนิคของการออกแบบน้ีรวมกับทุน ทางวัฒนธรรมและประเพณีของไทยมาผสมผสานกบั

ประเพณีของจีนเพ่ือใชในการออกแบบบรรจุภัณฑกับผลิตภัณฑชนิดอ่ืน ใหกับผูประกอบการที่จะ

สงออกผลิตภัณฑไปยังประเทศจีนหรือประเทศอ่ืนที่มีศักยภาพทางการตลาด  

 นรพงศ กิ่งศักด์ิ (2556)  ศึกษาและพัฒนารูปแบบบรรจภัุณฑผลิตภัณฑกลวยแปรรูปชนิด

อบแหงจากวัสดุ ธรรมชาติ กรณีศึกษา : วัสดุจากเปลือกกลวย จังหวัดพิษณุโลก มจีุดประสงคเพ่ือ 

ศึกษาคุณสมบัติของวัสดุธรรมชาติ กรณีศึกษา : วัสดุจากเปลือกกลวย  เพ่ือนํามาประยุกตพัฒนา

บรรจุภัณฑ สําหรับผลิตภัณฑกลวยแปรรูปชนิดอบแหง ศึกษากระบวนการ ออกแบบบรรจุภัณฑ

สําหรับผลิตภัณฑกลวยแปรรูปชนิดอบแหง และพัฒนาบรรจุภัณฑจากวัสดุธรรมชาติเพ่ือเพ่ิมมูลคาใน

การจัดจําหนาย และสรางอัตลักษณ ผลการดําเนินการวิจัย พบวา การศึกษาและพัฒนารูปแบบบรรจุ

ภัณฑจากวัสดุทดแทนจากธรรมชาติ  กรณศีึกษา วัสดุการเปลือกกลวย สามารถนํามาพัฒนารูปแบบ

บรรจุภัณฑของผลิตภัณฑกลวยแปรรูปชนิดอบแหงได วัสดุที่ทําการศึกษา ผลิตจากเปลอืกกลวยผสม

กับสวนตาง ๆ ของตนกลวย มีคุณภาพของเน้ือวัสดุความเหนียวไมแตกตางกันมาก เหมาะสําหรับทํา

บรรจุภัณฑจากกลวย และการใชงานในดานบรรจุภัณฑ การศึกษาไดเลือกอัตราสวน 2 : 3  คุณสมบัติ

วัสดุมีความแขง็แรงในระดับที่นาพอใจ มีความนาสนใจในดานการเปนวัสดุจากธรรมชาติ  เปนมิตรกับ
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สิ่งแวดลอม บรรจุภัณฑทําหนาที่ในการชวยสงเสริมอัตลกัษณของผลิตภัณฑทองถิ่น บรรจุภัณฑ

สามารถปกปองผลิตภัณฑ และทําหนาที่สงเสริมการขาย และเพ่ิมมูลคาทางการตลาดในการจัด 

จําหนายมากขึ้น และจากการสอบถามความคิดเห็นของกลุมผูผลิต ผูประกอบการ ผูบริโภค จํานวน  

30 คน ในจังหวัดพิษณุโลก ดานรูปแบบ ความสวยงาม และหนาที่ประโยชนใชสอย ผลคาเฉลี่ย 4.87,  

4.85 และมีคาเฉลี่ยรวมทุกดาน 4.86 อยูในเกณฑดีมากที่สุด   

 บุษรา สรอยระยา และคณะ, 2554 พัฒนาบรรจุภัณฑเพ่ือสิ่งแวดลอมจากเสนใยกลวยสําหรับ

บรรจุผลิตภัณฑ อาหารสําเร็จรูป เพ่ือศึกษาการจัดทําแบบราง ตรวจสอบและปรับปรุงแบบราง และ

จัดทําตนแบบ ของบรรจุภัณฑที่ผลิตจากเสนใยกลวยที่สามารถปองกันผลิตภัณฑที่บรรจุภายใน เพ่ือ

เปนการลดปญหาสิ่งแวดลอมที่เกิดจากบรรจุภัณฑอีกทั้งรักษาทรัพยากรและชวยประหยัดพลังงานใน

การผลิต ผลการวิจัยการศึกษาและวิเคราะหหาขอสรุปการพัฒนาบรรจุภัณฑเพ่ือสิ่งแวดลอมจากเสน

ใยกลวยสําหรบับรรจุผลิตภัณฑอาหารสําเร็จรูป พบวา ในการสอบถามความคิดเห็นการพัฒนาบรรจุ

ภัณฑเพ่ือสิ่งแวดลอมจากเสนใยกลวยสําหรับบรรจุผลิตภัณฑอาหารสําเร็จรูป มีความคิดเห็นดาน

ปจจัยตางๆในภาพรวมอยูในระดับดี ทุกรูปแบบ แสดงถึงความสอดคลองของการออกแบบที่มีอัต

ลักษณ ทั้งดานโครงสรางบรรจุภัณฑ และดานกราฟกบรรจุภัณฑ  แตในการพิจารณาเปนรายดานใน

ดานโครงสรางบรรจุภัณฑ พบวาปจจัยที่มีความคิดเห็นในทุก รูปแบบอยูในระดับดีมาก คือ บรรจุ

ภัณฑมีรูปแบบที่มีความสวยงาม โดดเดน เปนบรรจุภัณฑทีม่ีเอกลักษณเหมาะสําหรับผลติภัณฑ และ

บรรจุภัณฑน้ี เหมาะสําหรับมอบเปนของฝากของที่ระลึก ตามลําดับ และในสวนปจจัยที่มีความ

คิดเห็นนอยที่สดุทุกรูปแบบอยูในระดับปานกลาง คือ บรรจุ ภัณฑน้ีมีรูปแบบและโครงสรางที่

เหมาะสมตอการเก็บรักษา เน่ืองจากเปนบรรจุภัณฑเพ่ือสิ่งแวดลอม จากเสนใยกลวยซึ่งเปนวัสดุจาก

ธรรมชาติสามารถยอยสลายไดงาย ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญจึงมีความคิดเห็นในความเหมาะสม

ของปจจัยน้ีนอยที่สุด ในดานกราฟกบรรจุภัณฑพบวาปจจัยที่มีความ คิดเห็นในทุกรูปแบบรวมอยูใน

ระดับดีมาก คือตัวอักษรของตราสินคามีความเปนเอกลักษณ มีระดับความคิดเห็นมากที่สุด รองลงมา

ไดแกสรางความจดจําไดงาย สวนปจจัยอ่ืนๆมีระดับความคิดเห็น รวมอยูในระดับดีทั้งหมดทุกรูปแบบ 
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บทที่ 3 

วิธีการดําเนินการวิจัย 

 วิธีการดําเนินการวิจัยเพ่ือ “การพัฒนาบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหินสําหรบัผลิตภัณฑกลวยหิน

แปรรูปของวิสาหกิจชุมชนไสเมี่ยงสมุนไพร ตําบลวังชมภู อําเภอเมือง จังหวัดเพชรบูรณ” มีขั้นตอน

การดําเนินงานดังน้ี 

 3.1 การออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหินสําหรับผลิตภัณฑกลวยหินแปรรูป

ของกลุมวิสาหกิจชุมชนไสเมี่ยงสมุนไพร 

 3.2 ศึกษาความพึงพอใจของผูบริโภคที่มีตอบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหินสําหรับผลิตภัณฑ

กลวยหินแปรรปูของกลุมวิสาหกิจชุมชนไสเมี่ยงสมุนไพร 

 3.3 ถายทอดองคความรูการพัฒนาบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหินสําหรับผลิตภัณฑกลวยหิน

แปรรูปใหแกกลุมวิสาหกิจชุมชนไสเมี่ยงสมนุไพร 

 

3.1 การออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหนิสาํหรับผลิตภัณฑกลวยหินแปรรูปของ

กลุมวิสาหกิจชุมชนไสเม่ียงสมุนไพร มีขั้นตอนดังน้ี 

 3.1.1 ศึกษาขอมูลจากเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวของ เพ่ือเปนแนวทางในการออกแบบบรรจุ

ภัณฑจากกาบกลวยหิน 

 3.1.2 ศึกษาปญหาความตองการ และรวบรวมขอมูลเกี่ยวกับกลุมและผลิตภัณฑ 

  ผูวิจัยไดรวบรวมขอมูลตางๆ เพ่ือนํามาเปนแนวทางในการออกแบบรูปแบบของบรรจุ

ภัณฑจากกาบกลวยหิน โดยทําการสํารวจผลิตภัณฑและบริบทกลุมวิสาหกิจชุมชนไสเมี่ยงสมุนไพร  

ตําบลวังชมภู อําเภอเมือง จังหวัดเพชรบูรณ และทําการจัดประชุมกลุม และนําเสนอตัวอยางบรรจุ

ภัณฑ เพ่ือเปนกรอบแนวคิดในการออกบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหิน 

 3.1.3 นํากาบกลวยหินมาออกแบบเปนบรรจุภัณฑ จํานวน 8 รูปแบบ เพ่ือนําไปใหผูเช่ียวชาญ

ดานการออกแบบพิจารณาคัดเลือกรูปแบบบรรจุภัณฑ โดยวิธีการทําแผนกาบกลวยหินเพ่ือนําไป

ออกแบบบรรจุภัณฑ ม ี2 ขั้นตอน ไดแก ขั้นตอนการทํากาบกลวยแหง และขั้นตอนการทําแผนกาบ

กลวยเพ่ือนําไปออกแบบบรรจุภัณฑ มีขั้นตอนดังน้ี 
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 ขั้นตอนที ่1 ขั้นตอนการทํากาบกลวยแหง มีขั้นตอนดังน้ี 

 

  1) นําตนกลวยหินมาตัดเปนทอน ยาว 50 เซนติเมตร  

   

 
 

รูปที่ 3-1 การเตรียมลําตนกลวย 

 

  2) ลางตนกลวยใหสะอาด 

 

 
 

รูปที่ 3-2 การลางลําตนกลวย 
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  3) แกะกาบออกเปนช้ิน เพ่ือเตรียมลอกเปลอืก 

 

       
      

รูปที่ 3-3 กาบกลวย 

 

   4) ใชมีดกรีดเปลือกดานนอกที่เปนผิวเรียบออก จนเห็นผิวของกาบกลวยช้ันในที่เปนรู

พรุนคลายฟองนํ้า ใหไดความหนาของแผนกาบกลวย 2-3 มิลิเมตร  

 

 
 

รูปที่ 3-4 การกรีดลอกเปลือกกาบกลวย 
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  5) ขูดเยื่อบางสวนออก เพ่ือใหกาบกลวยมีความบาง และสม่ําเสมอกัน 

 

 
 

รูปที่ 3-5 การขูดเย่ือกาบกลวย 

 

  6) นําแผนกาบกลวยไปตากแดด 3-4 แดด เพ่ือใหกาบกลวยแหง  

 

 
 

รูปที่ 3-6 การตากกาบกลวย 
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  7) แผนกาบกลวยแหง พรอมใชงาน 

 

 
 

รูปที่ 3-7 กาบกลวยแหง 

 

 ขั้นตอนที ่2 การทําแผนกาบกลวยเพ่ือนําไปออกแบบบรรจุภัณฑ มีขั้นตอนดังน้ี 

 

  1) นําแผนกาบกลวยแหงไปรีดกับเตารีดไฟฟาใหเปนแผนเรียบ 

 

 
 

รูปที่ 3-8 การรีดกาบกลวยแหง 
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  2) นํากาบกลวยที่รีดจนเรียบ มาตัดใหมีขนาดความกวาง 3-5 ซม.  

 

 
 

รูปที่ 3-9 การตัดกาบกลวยแหง 

 

  3) นํากาบกลวยที่ตัดมาทําเปนแผนโดยใชกระดาษคราฟทแผนรอง และใชกาวลาเท็กส

เปนตัวยึด โดยทากาวลงบนกระดาษตามแนวลายที่ออกแบบ 

 

 
 

 

รูปที่ 3-10 การทําแผนกาบกลวย 
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  4) ติดเรียงกาบกลวยตามแนวของลายที่ออกแบบจนเต็มแผน 

 

 
   

รูปที่ 3-11 การติดเรียงกาบกลวยใหเปนแผน 

 

 

  3) แลวนําแผนกาบกลวยหินที่ไดไปรีดดวยความรอนเพ่ือไลความช้ืนออก จึงไดแผนกาบ

กลวยเพ่ือนําไปออกแบบบรรจุภัณฑ 

 

 
 

รูปที่ 3-12 แผนกาบกลวยสําหรับนําไปออกแบบบรรจุภัณฑ 
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 3.1.4 นํารูปแบบบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหินที่ออกแบบ ทั้ง 8 รูปแบบ ใหผูเช่ียวชาญดาน

การอออกแบบจํานวน 3 คน ประเมินและพิจารณาคัดเลือกรูปแบบบรรจภัุณฑจากกาบกลวยหิน ให

ได จํานวน 4 รปูแบบ โดยผูเช่ียวชาญดานการออกแบบบรรจุภัณฑ มีดังน้ี 

  3.1.4.1 ผูชวยศาสตราจารยทิวา  แกวเสรมิ : อาจารยประจําสาขาออกแบบ

ผลิตภัณฑอุตสาหกรรม หลักสูตรเทคโนโลยีบัณฑิต คณะเทคโนโลยีการเกษตรและเทคโนโลยี

อุตสาหกรรม มหาวิทยาลัยราชภัฏเพชรบูรณ  

  3.1.4.2 ผูชวยศาสตราจารยนํ้าผึ้ง พูนวิวัฒน : อาจารยประจําสาขาออกแบบ

ผลิตภัณฑอุตสาหกรรม หลักสูตรเทคโนโลยีบัณฑิต คณะเทคโนโลยีการเกษตรและเทคโนโลยี

อุตสาหกรรม มหาวิทยาลัยราชภัฏเพชรบูรณ 

  3.1.4.3 อาจารยธนวรรธน  ทาวนอก : อาจารยประจําสาขาออกแบบ

ผลิตภัณฑอุตสาหกรรม หลักสูตรเทคโนโลยีบัณฑิต คณะเทคโนโลยีการเกษตรและเทคโนโลยี

อุตสาหกรรม มหาวิทยาลัยราชภัฏเพชรบูรณ 

 3.1.5 จัดทําบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหิน ที่ผานการพิจารณาจากผูเช่ียวชาญ จํานวน 4 

รูปแบบ เพ่ือใชในการเก็บขอมูลความพึงพอใจของผูบริโภคที่มีตอบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหิน 

 

3.2 ศึกษาความพึงพอใจของผูบริโภคที่มีตอบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหินสาํหรบัผลิตภัณฑกลวย

หินแปรรปูของกลุมวิสาหกิจชุมชนไสเม่ียงสมุนไพร มีขัน้ตอนดังนี ้

 3.2.1 การสรางแบบสอบถามและแบบประเมินความพึงพอใจ  

  3.2.1.1 ศึกษาคนควาและรวบรวมเอกสาร แนวคิด ทฤษฎีและงานวิจัยที่เกี่ยวของ เพ่ือ

สรางแบบสอบถามและแบบประเมินความพึงพอใจ  

  3.2.1.2 สรางแบบสอบถามและแบบประเมินความพึงพอใจของผูบริโภคที่มีตอบรรจุ

ภัณฑจากกาบกลวยหินโดยแบงเปน 2 ตอน ดังน้ี 

   ตอนที่ 1 ขอมลูพ้ืนฐานของผูบริโภค ไดแก เพศ อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ 

และรายไดเฉลีย่ตอเดือน 
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   ตอนที่ 2 ความพึงพอใจของผูบริโภคที่มีตอบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหิน ดาน

ความเหมาะสมของรูปแบบ  ดานรูปแบบและความสวยงาม ดานการสรางอัตลักษณและการเพ่ิม

มูลคา และดานประโยชนการใชงาน โดยกําหนดเกณฑการใหคะแนนความพึงพอใจแบบมาตราสวน

ประเมินคา (rating scale) ดังน้ี 

5    คะแนน หมายถึง มีความพึงพอใจมากที่สุด 

4    คะแนน หมายถึง มีความพึงพอใจมาก 

3    คะแนน หมายถึง มีความพึงพอใจปานกลาง 

2    คะแนน หมายถึง มีความพึงพอใจนอย 

1    คะแนน หมายถึง มีความพึงพอใจนอยที่สุด 

  3.2.1.3 นําแบบสอบถาม และแบบประเมินความพึงพอใจของผูบริโภคที่มีตอบรรจุ

ภัณฑจากกาบกลวยหินใหผูเช่ียวชาญ จํานวน 3 คน พิจารณาความถูกตองเหมาะสมของ

แบบสอบถามและแบบประเมินความพึงพอใจของผูบริโภคที่มีตอบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหิน 

  3.2.1.4 นําแบบสอบถามและแบบประเมินความพึงพอใจไปทดลองเก็บขอมูลกับ

ผูบริโภคที่ไมใชกลุมตัวอยาง จํานวน 30 คน วิเคราะหคาความเช่ือมั่นทางสถิติ ดวยวิธีหาคา

สัมประสิทธ์ิแอลฟาของ Cronbach  ไดคาวามเช่ือมั่น .985 จึงนําไปเก็บขอมูลกับกลุมตัวอยาง 

  3.2.1.5 กลุมตัวอยาง การวิจัยครั้งน้ีใชวิธีการสุมตัวอยางแบบบังเอิญ (accidental 

sampling) คือกลุมผูบริโภคที่สนใจผลิตภัณฑกลวยหินไสมะขาม ของกลุมวิสาหกิจชุมชนไสเมี่ยง

สมุนไพร ทีจ่ัดแสดงและจําหนายสินคาในกจิกรรม “อินผาลัม & บอลลูน เฟสติวัล เพชรบูรณ” 

ประจําป 2565 ณ สนามหญาศูนยวิจัยและพัฒนาอาหารสัตวเพชรบูรณ จํานวน 100 คน 

 3.2.2 การวิเคราะหขอมูล เมือ่รวบรวมและตรวจสอบความสมบูรณของแบบสอบถามและแบบ

ประเมินความพึงพอใจแลว นําขอมูลที่ไดมาวิเคราะหดังน้ี 

  3.2.2.1 ขอมูลพ้ืนฐานของผูบริโภค วิเคราะหขอมูลโดยการแจกแจงความถี่ 

(frequency) และหาคารอยละ (percentage)  

  3.2.2.2 ขอมูลความพึงพอใจของผูบริโภคที่มีตอบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหินวิเคราะห

คาเฉลี่ยคะแนนความพึงพอใจ และกําหนดเปนคาเฉลี่ยระดับความพึงพอใจโดยใชเกณฑ ดังน้ี (บุญชม

, 2535)  
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   คํานวณหาอันตรภาคช้ัน = คะแนนสูงสุด – คะแนนตํ่าสดุ 

            จํานวนช้ัน 

       =          5 - 1 

                              5 

       =      0.80   

  กําหนดความหมายคาเฉลี่ยคะแนนความพึงพอใจของผูบริโภคที่มีตอบรรจุภัณฑจาก

กลวยหินเกณฑ ดังน้ี  

คาเฉลี่ยคะแนน 4.21 – 5.00  หมายถึง  มคีวามพึงพอใจในระดับมากทีสุ่ด 

คาเฉลี่ยคะแนน 3.41 – 4.20  หมายถึง  มคีวามพึงพอใจในระดับมาก 

คาเฉลี่ยคะแนน 2.61 – 3.40  หมายถึง  มคีวามพึงพอใจในระดับปานกลาง 

คาเฉลี่ยคะแนน 1.81 – 2.60  หมายถึง  มคีวามพึงพอใจในระดับนอย 

คาเฉลี่ยคะแนน 1.00 – 1.80  หมายถึง  มคีวามพึงพอใจในระดับนอยที่สุด 

 3.2.3 วิเคราะหความแปรปรวนของคาเฉลี่ยคะแนนความพึงพอใจของผูบริโภคที่มีตอบรรจุ

ภัณฑจากกาบกลวยหิน โดยวิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว (One – Way ANOVA) และวิเคราะห

ความแตกตางของคาเฉลี่ยคะแนนความพึงพอใจของผูบริโภคที่มีผลิตภัณฑหนังเทียมจากกาบกลวย

หิน Least Significant Difference (LSD) 

 

3.3. การถายทอดองคความรูการพัฒนาบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหนิสาํหรับผลิตภัณฑกลวยหิน

แปรรูปใหแกกลุมวิสาหกิจชมุชนไสเม่ียงสมุนไพร 

 3.3.1 การจัดทาํหลักสูตรฝกอบรมเพ่ือถายทอดเทคโนโลยีการพัฒนาบรรจุภัณฑจากกาบกลวย

หิน มีขั้นตอนดังน้ี 

  3.3.1.1 ศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวของ  

3.3.1.2 นําขอมูลจากการสํารวจความตองการเขาอบรมเปนขอมูลพ้ืนฐานในการจัดทํา

หลักสูตร 

3.3.1.3 กําหนดวัตถุประสงคทั่วไปและวัตถุประสงคเชิงพฤติกรรม 

3.3.1.4 จัดทําเน้ือหาสาระของหลักสูตร แบงเปน 2 เรื่อง คือ ความรูเกีย่วกับ

กระบวนการแผนกาบกลวยหิน และการทําบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหิน 
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3.3.1.5 กําหนดกิจกรรมการฝกอบรมหรือวิธีการฝกอบรม โดยพิจารณาจาก

วัตถุประสงคทั่วไป วัตถุประสงคเชิงพฤติกรรม ใชเทคนิคการอบรม 2 แบบ คือ การบรรยาย

ประกอบการสาธิต และการใหลงมือปฏิบัติจริง สื่อประกอบการอบรม ไดแก เอกสารประกอบการ

อบรม สื่อการนําเสนองานคอมพิวเตอร (Power Point) ตัวอยางของจริงของบรรจุภัณฑที่ใหการ

อบรม 

3.3.1.6 จัดทําแผนการฝกอบรม ประกอบดวย วัตถุประสงคทั่วไป วัตถุประสงคเชิง

พฤติกรรม ความคิดรวบยอด เน้ือหา กิจกรรม สื่อ เวลา และการประเมินผล  

3.3.1.7 กําหนดเกณฑการวัดและประเมินผลการฝกอบรม โดยกําหนดจากวัตถุประสงค

ทั่วไป และวัตถุประสงคเชิงพฤติกรรม และสรางแบบประเมินผลดานทกัษะ เปนแบบประเมินผลงาน

สําเร็จในการปฏิบัติการจัดทําหลักสูตรฝกอบรมใชแนวทางใชแนวทางตามทฤษฎีการสรางและพัฒนา

หลักสูตรของไทเลอร ทาบา และภิญโญ สาธร (2531 อางในผองศรี หมืน่จําเริญ, 2538) และ นอย 

ศิริโชติ (2524) 

3.3.2 การดําเนินการอบรม ประเมินผลและรวบรวมขอมูล โดยการอบรมแกกลุมเปาหมาย 

จํานวน 20 คน มีขั้นตอนน้ี  

3.3.2.1ประชุมวิทยากร และผูรวมวิจัย เพ่ือช้ีแจงวิธีการใชหลักสูตร ขั้นตอนการใช

หลักสูตรการอบรมและการประเมินผล 

3.3.2.2 ดําเนินการอบรมแกกลุมเปาหมาย 20 คน ดังน้ี 

- ปฐมนิเทศผูเขารับการฝกอบรมใหเขาใจถงึวัตถุประสงค ขั้นตอน และ

กิจกรรมการฝกอบรม และการประเมินผล 

- ทําการฝกอบรมโดยใชวิธีการบรรยายประกอบการสาธิต และการใหลงมือ

ปฏิบัติโดยการดูแล และใหคาํแนะนําจากวิทยากร ผูเขาฝกอบรมแตละคนจะทําผลิตภัณฑตามรายช่ือ

ผลิตภัณฑจํานวน 1 รายการ ใชเวลาในการฝกอบรม 1 วัน วันละ 6 ช่ัวโมง หลังจากน้ันผูเขาอบรม

นําเสนอผลงาน และวิทยากรประเมินผลการปฏิบัติการทําผลิตภัณฑ 

- ประเมินผลกระบวนการฝกอบรม 

- วิเคราะหขอมูล 

3.3.3 การวิเคราะหขอมูล ของการประเมินผลการฝกอบรม 

3.3.3.1 การประเมินกระบวนการฝกอบรม แบบประเมินตอนที่ 1 ขอมลูทั่วไป 

วิเคราะหขอมูลโดยใชสถิติคาความถี่และรอยละ ตอนที่ 2 ความคิดเหน็เกี่ยวกับกระบวนการฝกอบรม 
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วิเคราะหขอมูลโดยใชสถิติ คาเฉลี่ย ( 𝒙� ) โดยนําเสนอขอมูลในรูป วิเคราะหโดยใชสถิติคาความถี่ 

นําเสนอขอมูลในรูปแบบตารางและการบรรยาย 

3.33.2 การวิเคราะหหาคาเฉลี่ยของการประเมินกระบวนการฝกอบรม ใชเกณฑการ

พิจารณา ดังน้ี 

คาเฉลี่ยระหวาง  4.50 – 5.00 เหมาะสมมากทีส่ดุ 

คาเฉลี่ยระหวาง  3.50 – 4.49 เหมาะสมมาก 

คาเฉลี่ยระหวาง  2.50 – 3.49 เหมาะสมปานกลาง 

คาเฉลี่ยระหวาง  1.50 – 2.49 เหมาะสมนอย 

คาเฉลี่ยระหวาง  1.00 – 1.49 เหมาะสมนอยที่สุดหรือไมเหมาะสม 

3.3.3.3 สถิติที่ใชในการวิเคราะหขอมูล ไดแก คารอยละหรือเปอรเซ็นต (%) และ

คาเฉลี่ย ( 𝒙� ) 
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บทที่ 4 

ผลการวิวิจัย 

 

 การวิจัยเรื่อง การพัฒนาบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหินสําหรับผลิตภัณฑกลวยหินแปรรปูของ

วิสาหกิจชุมชนไสเมี่ยงสมุนไพร ตําบลวังชมภู อําเภอเมือง จังหวัดเพชรบูรณ มีวัตถุประสงคเพ่ือ

ออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหินสําหรับผลิตภัณฑกลวยหิน เพ่ือศึกษาความพึงพอใจ

ของผูบริโภคที่มีตอบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหินสําหรับผลิตภัณฑกลวยหิน และเพ่ือถายทอดองค

ความรูการพัฒนาบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหินสําหรับผลติภัณฑกลวยหินแปรรูปใหแกกลุมวิสาหกิจ

ชุมชนไสเมี่ยงสมุนไพร  แบงผลการวิจัยออกเปน 3 ตอน คือ  

 ตอนที่ 1 การออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหินสําหรับผลิตภัณฑกลวยหินแปร

รูปของกลุมวิสาหกิจชุมชนไสเมี่ยงสมุนไพร 

 ตอนที่ 2 ความพึงพอใจของผูบริโภคที่มีตอบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหินสําหรับผลิตภัณฑ

กลวยหินแปรรปูของกลุมวิสาหกิจชุมชนไสเมี่ยงสมุนไพร 

 ตอนที่ 3 การถายทอดองคความรูการพัฒนาบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหินสําหรับผลิตภัณฑ

กลวยหินแปรรปูใหแกกลุมวิสาหกิจชุมชนไสเมี่ยงสมุนไพร 

 

ตอนที่ 1 ผลการออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหินสําหรับผลิตภัณฑกลวยหินแปร

รูปของกลุมวิสาหกิจชุมชนไสเม่ียงสมุนไพร 

 กลุมวิสาหกิจชุมชนไสเมี่ยงสมุนไพร ถือเปนกลุมวิสาหกิจชุมชนตนแบบในการดําเนินงานการ

นําผลงานวิจัยมาตอยอดพัฒนาผลิตภัณฑ นาง แสนสุข เบาทองคําประธานกลุมวิสาหกิจชุมชนไส

เมี่ยงสมุนไพรไดใหขอมูลวา กลุมไสเมี่ยงสมุนไพรมีผลิตภัณฑกลวยหินแปรรูปวางจําหนายที่

หลากหลาย และเปนที่นาสนใจ เชน กลวยหินไสมะขามกวนรสด้ังเดิม กลวยหินไสมะขามกวนอบ

เทียนหอม กลวยหินไสเสาวรสกวน กลวยหนิรสบารบีคิว กลวยหินเคลือบคาราเมล  กลวยหินเบรก

แตก เปนตน อยางไรก็ตามบรรจุภัณฑกลวยหินแปรรูปของกลุมวิสาหกิจชุมชนไสเมี่ยงสมุนไพรที่วาง

จําหนาย ยังไมเปนที่นาสนใจ หรือกระตุนการขายไดเทาที่ควร โดยบรรจุภัณฑของกลุมทําจาก

ถุงพลาสติกใส และติดตราสินคาที่ทําจากสติกเกอรกราฟฟกส เปนลักษณะของบรรจุภัณฑที่พบได

ทั่วไปในทองตลาด ซึ่งยังขาดความโดดเดนและความเปนเอกลักษณของบรรจุภัณฑ  
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รูปที่ 4-1  รูปแบบบรรจุภัณฑสําหรับผลิตภัณฑกลวยหินแปรรูปแบบด้ังเดิมของกลุมวิสาหกิจชุมชน 

ไสเมี่ยงสมุนไพร 

 

 การวิจัยครั้งน้ี จึงทําการออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ และตราสินคา  โดยผูวิจัยไดคัดเลือก

ผลิตภัณฑกลวยหินไสมะขามรสด้ังเดิม เปนผลิตภัณฑตนแบบสําหรับการออกแบบและพัฒนาบรรจุ

ภัณฑจากกาบกลวยหิน และดําเนินการศึกษารวบรวมขอมูลที่เกี่ยวของกับผลิตภัณฑ ไดแก สมบัติทาง

กายภาพของผลิตภัณฑ และรูปแบบบรรจภัุณฑ ศึกษาและกําหนดวัสดุในแตละรูปแบบของบรรจุ

ภัณฑ กําหนดรูปแบบ รูปทรงและมิติบรรจภัุณฑ เพ่ือออกแบบบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหิน ทั้งหมด 

4 รูปแบบ  โดยผลการวิจัยแบงออกเปน 2 สวนดังน้ี  

 สวนที่ 1 การประเมินโครงสรางและการเลือกใชวัสดุบรรจุภัณฑ  

  ผลิตภัณฑกลวยหินแปรรูปของกลุมวิสาหกิจชุมชนไสเมี่ยงสมุนไพร จัดเปนอาหารขบ

เคี้ยวที่มีความเปราะ แตกหักงาย และมีไขมนัสูง เน่ืองจากเปนอาหารที่ผานการปรุงสุกดวยการทอด 

ดังน้ันบรรจุภัณฑที่ใกลชิดผลิตภัณฑมากทีสุ่ดจึงตองปองกันการแตกหักของสินคา และปองกันการซึม

ผานของอากาศไดดี เพ่ือปองกันการเหม็นหนืของผลิตภัณฑ (ศิรินภา และ ศศิธร, 2556)  การ

ออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหินจึงเลือกใชวัสดุบรรจุภัณฑเฉพาะหนวยช้ันที่ 1

สําหรับบรรจุเพ่ือปกปองคุณภาพของอาหาร 2  ลักษณะ ไดแก  ถุงฟลมพลาสติกใส CPP (Cast 

Polypropylene Films)  แบบถุงฟลมแกวปดพนักดวยความรอน และแบบถุงฟลมซิปล็อค และ

กระปองพลาสติกใส PET (Polyethylene Terephthalate) แบบฝาดึงและแบบฝากด รวม

โครงสรางบรรจุภัณฑเฉพาะหนวยทั้งหมด 4 รูปแบบ 
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(ก) 

 

(ข) 

 

(ค) 

 

(ง) 

  

รูปที่ 4-2 โครงสรางบรรจุภัณฑเฉพาะหนวยช้ันที่ 1  

(ก) รูปแบบที ่1 (ข) รูปแบบที่ 2 (ค) รูปแบบที่ 3  (ง) รูปแบบที่ 4  

 

 สวนที ่2 การออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหิน ตราสนิคา และเรขศลิป 

สําหรับผลิตภัณฑกลวยหินไสมะขาม  

  การออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑจากกลวยหิน โดยนํากาบกลวยหินออกแบบเปน

บรรจุภัณฑเฉพาะหนวยช้ันที่ 2 ออกแบบรวมกับเรขศิลป และตราสินคา เพ่ือเกิดความสวยงาม 

และอัตลักษณของสินคา เน่ืองจากกาบกลวยที่นํามาพัฒนาบรรจุภัณฑ เปนกาบกลวยแหง ซึ่งมีสี

นํ้าตาล เปนสีธรรมชาติที่มีเอกลักษณเฉพาะ จึงออกแบบเรขศิลปและตราสินคาใหสอดคลองกับสีของ

กาบกลวย ไดผลดังน้ี 
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   (1) โครงสรางบรรจุภัณฑเฉพาะหนวยช้ันที่ 2 จากกาบกลวยหิน :  ออกแบบโดย

ยึดโครงสรางของบรรจุภัณฑเฉพาะหนวยช้ันที่  1 เปนหลัก และใชลักษณะเฉพาะของกาบกลวยแหงที่

มีสี และลายเสนของกาบกลวยที่ชัดเจน นํามาออกแบบใหเกิดเปนลวดลายของบรรจุภัณฑ ทั้ง 4 

รูปแบบ ดังน้ี 

   

 

รูปที่ 4-3  โครงสรางบรรจุภัณฑเฉพาะหนวยช้ันที่ 2 จากกาบกลวยหิน รูปแบบที ่1 

 

   

 

รูปที่ 4-4 โครงสรางบรรจุภัณฑเฉพาะหนวยช้ันที่ 2 จากกาบกลวยหิน รูปแบบที ่2 
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รูปที่ 4-5 โครงสรางบรรจุภัณฑเฉพาะหนวยช้ันที่ 2 จากกาบกลวยหิน รูปแบบที่ 3 

 

 

 

รูปที่ 4-6  โครงสรางบรรจุภัณฑเฉพาะหนวยช้ันที่ 2 จากกาบกลวยหิน รูปแบบที่ 4 

 

   (2) ตราสญัลักษณสินคา : ออกแบบโดยยึดช่ือของสินคา และอัตลักษณของ

สินคาตนแบบเปนหลัก คือ  กลวยหินไสมะขาม โดยนําลักษณะรูปทรงของผลกลวย ผลมะขาม และ

รูปทรงของผลติภัณฑของกลวยหินไสมะขาม มาออกแบบผสมผสานกันใหเปนตราสัญลกัษณเพ่ือสราง

จุดเดนของผลิตภัณฑ  ดังรูปที่ 4-7 



46 
 

 

 

รูปที่ 4-7 ตราสัญลักษณสินคาของผลิตภัณฑกลวยหินไสมะขาม 

 

   (3) เรขศิลป : เน่ืองจากลวดลายของกาบกลวยแหงที่นํามาออกแบบ เปน

ลวดลายที่สวยงามและชัดเจน จึงออกแบบเรขศิลปในสวนของช่ือผลิตภัณฑ และขอมลูอธิบายของ

สินคา ใหเหมาะสมกับลวดลายของกาบกลวยเปนหลัก ดังรูปที่ 4-8    

 

 

 

 

      (ก)             (ข) 

รูปที่ 4-8  เรขศิลป ช่ือผลิตภัณฑ และขอมลูอธิบายของสินคา (ก) ดานหนา (ดานหลัง) 



47 
 

   (4) สี : ใชสีนํ้าตาล เขม-ออน ที่เปนสีธรรมชาติของกาบกลวยแหงเปนหลัก ใชสี

เหลือง และสีเขียวเปนสีรอง โดยจะใชสีเหลือง และสีเขียว ในการออกแบบตราสินคาเทาน้ัน เพ่ือใหสี

ของตราสินคาเปนจุดเดน ซึ่งตัดกันกับสีนํ้าตาลของกาบกลวยไดอยางดี 

 การออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหินที่พัฒนาขึ้นจากการประเมินโครงสราง

และการเลือกใชวัสดุบรรจุภัณฑสําหรับบรรจุภัณฑเฉพาะหนวย ช้ันที่ 1 เพ่ือนํามาการออกแบบเปน

บรรจุภัณฑเฉพาะหนวยช้ันที่ 2 จากกาบกลวยหิน รวมกบัองคประกอบของบรรจุภัณฑ ไดแก ตรา

สินคา และเรขศิลป เพ่ือสรางอัตลักษณของผลิตภัณฑ จึงไดเปนบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหินสําหรับ

ผลิตภัณฑกลวยหินไสมะขาม 4 รูปแบบ ดังน้ี 

 บรรจุภัณฑจากกาบกลวยหนิรูปแบบที่ 1 : เปนบรรจุภัณฑรูปทรงสามเหลี่ยม มีหูหิ้ว ใชบรรจุ

ภัณฑเฉพาะหนวยช้ันที่ 1 ทําจากถุงฟลมพลาสติกใส CPP (Cast Polypropylene Films)  แบบถุง

ฟลมแกวปดพนักดวยความรอน ขนาดความกวาง 18 เซนติเมตร ความยาว 28 เซนติเมตร หอทับ

บรรจุภัณฑเฉพาะหนวยช้ันที่ 2 จากกาบกลวยหิน ขนาดความยาว 10 เซนติเมตร ความกวาง 10 

เซนติเมตร และความสูง 27 เซนติเมตร ใชกาบกลวยหินวางลายเสนแนวทแยง สลับสีนํ้าตาลออน-

เขมตามสีธรรมชาติของกาบกลวยแหงใหเกดิลวดลายเฉพาะของบรรจุภัณฑ และวางตราสัญลักษณ

ของสินคาไวดานบนของบรรจุภัณฑ ดังรูปที่ 4-9 

 

         
  

รูปที่ 4-9 บรรจุภัณฑจากกาบกลวยหินสําหรับกลวยหินไสมะขาม รูปแบบที่ 1 
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 บรรจุภัณฑจากกาบกลวยหนิรูปแบบที่ 2 : เปนบรรจุภัณฑรูปทรงสี่ผืนผา ใชบรรจุภัณฑ

เฉพาะหนวยช้ันที่ 1 ทําจากถงุฟลมพลาสติกใส CPP (Cast Polypropylene Films)  แบบถุงซิปล็อค  

ขนาดความกวาง 12 เซนติเมตร ความยาว 6 เซนติเมตร ความสูง 22 เซนติเมตร หอทับบรรจุภัณฑ

เฉพาะหนวยช้ันที่ 2 จากกาบกลวยหิน  รปูทรงสามเหลีย่ม ขนาดความกวาง 9 เซนติเมตร ความยาว 

9 เซนติเมตร ความสูง 27 เซนติเมตร ใชกาบกลวยวางลายเสนแนวต้ัง สลับสีนํ้าตาลออน-เขมตามสี

ธรรมชาติของกาบกลวยแหงใหเกิดลวดลายเฉพาะของบรรจุภัณฑ ออกแบบรูปทรงจากแนวคิดการหอ

ขนมใสไส เพ่ือใหแนวคิดสอดคลองกับกลวยหินใสไสมะขาม และวางตราสัญลักษณของสินคาไว

ดานบนของบรรจุภัณฑ ดังรูปที่ 4-10 

 

            

 

รูปที่ 4-10 บรรจุภัณฑจากกาบกลวยหินสําหรับกลวยหินไสมะขาม รูปแบบที่ 2 

 

 บรรจุภัณฑจากกาบกลวยหนิรูปแบบที่ 3 : เปนบรรจุภัณฑรูปทรงกรวย หรือรูปทรงแกวนํ้า 

ใชบรรจุภัณฑเฉพาะหนวยช้ันที่ 1 ทําจากกระปองพลาสติกใส PET (Polyethylene 

Terephthalate) แบบฝากด ขนาดความยาวเสนผาศูนยกลางฝา 12 เซนติเมตร ความยาว

เสนผาศูนยกลางกน 8.5 เซนติเมตร และความสูง 15.5 เซนติเมตร ใชกาบกลวยหินทําเปนปลอกสวม

กระปอง ขนาดความยาวเสนผาศูนยกลางดานบน 10.5 เซนติเมตร ความยาวเสนผาศูนยกลาง

ดานลาง 9.5 เซนติเมตร โดยวางลายกาบกลวยเปนเสนแนวนอน สลับสนํ้ีาตาลออน-เขมตามสี

ธรรมชาติของกาบกลวยแหงใหเกิดลวดลายเฉพาะของบรรจุภัณฑ และวางตราสัญลักษณของสินคาไว

ดานหนา สวนลางของบรรจุภัณฑ ดังรูปที่ 4-11 
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รูปที่ที ่4-11 บรรจุภัณฑจากกาบกลวยหินสําหรับกลวยหินไสมะขาม รูปแบบที่ 3 

 

 บรรจุภัณฑจากกาบกลวยหนิรูปแบบที่ 4 : เปนบรรจุภัณฑรูปทรงสี่เหลีย่มผืนผา ใชบรรจุ

ภัณฑเฉพาะหนวยช้ันที่ 1 ทําจากกระปองพลาสติกใส PET (Polyethylene Terephthalate) แบบ

ฝาดึง ขนาดความกวาง 9 เซนติเมตร ความยาว 9 เซนติเมตร ความสูง 15.5 เซนติเมตร ใชกาบกลวย

หินทําเปนสายคาดกลางกระปอง ตามแนวต้ังของรูปทรงกระปอง  ขนาดความกวาง 6 เซนติเมตร 

ความยาว 9 เซนติเมตร ความสูง 15.5 เซนติเมตร โดยวางลายกาบกลวยเปนเสนแนวต้ัง สลับสี

นํ้าตาลออน-เขมตามสีธรรมชาติของกาบกลวยแหงใหเกิดลวดลายเฉพาะของบรรจุภัณฑ และวางตรา

สัญลักษณของสินคาไวดานหนา สวนกลางของบรรจุภัณฑ ดังรูปที่ 4-12 

 

       

 

รูปที่ 4-12 บรรจุภัณฑจากกาบกลวยหินสําหรับกลวยหินไสมะขาม รูปแบบที่ 4 
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 ตอนที่ 2 ผลความพึงพอใจของผูบริโภคที่มีตอบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหินสําหรับผลติภัณฑ

กลวยหินแปรรปูของกลุมวิสาหกิจชุมชนไสเมี่ยงสมุนไพร 

 

ตารางที่ 4-1   ขอมูลพ้ืนฐานของผูบริโภค 

n = 100 

 รายการ จํานวน (คน) รอยละ 

เพศ 
หญิง 66 66.00 

ชาย 34 34.00 

สถานภาพ 

สมรส/อยูดวยกัน 49 49.00 

โสด 44 44.00 

หยาราง/หมาย/แยกกันอยู 7 7.00 

ระดับการศึกษา 

ประถมศึกษา 1 1.00 

มัธยมศึกษาตอนตน 4 4.00 

มัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช. 10 10.00 

อนุปริญญา/ปวส. 3 3.00 

ปริญญาตร ี 54 54.00 

สูงกวาปริญญาตร ี 28 28.00 

อาชีพ 

ขาราชการ 37 37.00 

พนักงานเอกชน 16 16.00 

ธุรกิจสวนตัว 15 15.00 

นักเรียน/นักศึกษา 13 13.00 

อ่ืนๆ 4 4.00 

รับจางทั่วไป 5 5.00 

แมบาน 2 2.00 

รัฐวิสาหกิจ 8 8.00 

รายไดเฉล่ียตอเดือน 

10,000 บาทหรือนอยกวา 24 24.00 

10,001-15,000 บาท 14 14.00 

15,001-20,000บาท 16 16.00 

20,001-30,000บาท 20 20.00 

30,001บาทขึ้นไป 26 26.00 
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 จากตารางที่  4-1  จะเห็นวาผูบริโภคกลุมใหญที่สุดเปนเพศหญิง (รอยละ 66.00)  มี มีสถาน

สมรส/อยูดวยกัน (รอยละ 49.00) จบการศึกษาระดับปริญญาตรี (รอยละ 54.00)  มอีาชีพขาราชการ 

(รอยละ37.00)  มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 30,001บาทขึ้น (รอยละ 26.00)   รองลงมามีรายไดเฉลี่ยตอ

เดือน 10,000 บาทหรือนอยกวา (รอยละ 24.00) 

 

ตารางที่ 4-2  คาเฉลี่ยความพึงพอใจของผูบริโภคที่มีตอบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหิน รูปแบบที ่1  

  n = 100 

รายการประเมิน 

ความพึงพอใจ 

𝑥̅ S.D. 
ระดับความ 

พึงพอใจ 

5 4 3 2 1  

มาก

ท่ีสุด 
มาก 

ปาน

กลาง 
นอย 

นอย

ท่ีสุด 

ดานรูปแบบและความ

สวยงาม 

        

1. รูปทรงของบรรจุภัณฑมี

ความสวยงาม  

55 

(55.00) 

41 

(41.00) 

4 

(4.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 
4.51 .58 มากท่ีสุด 

2. สีสันท่ีใชมีความสวยงาม

และเหมาะสม  

53 

(53.00) 

39 

(39.00) 

8 

(8.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 
4.45 .64 มากท่ีสุด 

3. วัสดุท่ีใชมีเอกลักษณ 

สอดคลองกับผลิตภัณฑ  

67 

(67.00) 

29 

(29.00) 

4 

(4.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 
4.63 .56 มากท่ีสุด 

4. ตัวอักษร และการจัดวาง

องคประกอบมีความสวยงาม

และสื่อสารไดดี 

52 

(52.00) 

42 

(42.00) 

6 

(6.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 
4.46 .61 มากท่ีสุด 

5. ตราสินคา สื่อถึง

ผลิตภัณฑ และนาจดจํา 

51 

(51.00) 

39 

(39.00) 

8 

(8.00) 

2 

(2.00) 

0 

(0.00) 
4.39 .72 มากท่ีสุด 

รวม      4.49 .50 มากท่ีสุด 

ดานการสรางอัตลักษณและ

การเพ่ิมมูลคา 
        

1. สามารถสื่อถึงผลิตภัณฑ

ไดอยางเหมาะสม 

51 

(51.00) 

46 

(46.00) 

3 

(3.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 
4.48 .56 มากท่ีสุด 

2. สามารถสรางมูลคาเพ่ิม

ใหกับผลิตภัณฑได 

59 

(59.00) 

41 

(41.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 
4.59 .49 มากท่ีสุด 
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  ตารางที่ 4-2 (ตอ) 

n = 100 

รายการประเมิน 

ความพึงพอใจ 

𝑥̅ S.D. 
ระดับความ 

พึงพอใจ 

5 4 3 2 1 

มาก

ท่ีสุด 
มาก 

ปาน

กลาง 
นอย 

นอย

ท่ีสุด 

3. วัสดุสามารถสรางอัต

ลักษณใหกับผลิตภัณฑได 

64 

(64.00) 

28 

(28.00) 

8 

(8.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 
4.56 .64 มากท่ีสุด 

4. บรรจุภัณฑบงบอก

ประเภทของผลิตภัณฑได

อยางชัดเจน 

61 

(61.00) 

31 

(31.00) 

8 

(8.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 
4.53 .64 มากท่ีสุด 

5. บรรจุภัณฑใหความรูสึก

เปนมิตรกับสิ่งแวดลอม 

65 

(65.00) 

29 

(29.00) 

6 

(6.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 
4.59 .61 มากท่ีสุด 

รวม      4.55 .46 มากท่ีสุด 

ดานประโยชนการใชงาน         

1. สามารถบรรจ ุและ

ปกปองผลิตภัณฑไดดี 

54 

(54.00) 

36 

(39.00) 

9 

(9.00) 

1 

(1.00) 

0 

(0.00) 
4.43 .70 มากท่ีสุด 

2. มีความแข็งแรงเหมาะสม

กับผลิตภัณฑ 

52 

(52.00) 

36 

(36.00) 

12 

(12.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 
4.40 .70 มากท่ีสุด 

3. ขนาดและรูปทรง

เหมาะสมตอการเลือกซ้ือ 

56 

(56.00) 

32 

(32.00) 

12 

(12.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 
4.44 .70 มากท่ีสุด 

4. รปูแบบและโครงสราง

เหมาะสมตอการขนสง 

47 

(47.00) 

36 

(36.00) 

16 

(16.00) 

1 

(1.00) 

0 

(0.00) 
4.29 .77 มากท่ีสุด 

5. รูปแบบสะดวกตอการใช

งาน 

58 

(58.00) 

27 

(27.00) 

15 

(15.00) 

0 

(1.00) 

0 

(0.00) 
4.43 .74 มากท่ีสุด 

รวม      4.40 .58 มากท่ีสุด 

คาเฉลี่ยรวม  4.48 .45 มากที่สุด 

 

 จากตารางที่ 4-2 จะเห็นวาโดยภาพรวมผูบริโภคมีความพึงพอใจบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหิน

รูปแบบที่ 1 ในระดับมากที่สุด (คาเฉลี่ย 4.48) โดยไดรับความพึงพอใจทุกดานในระดับมากที่สุด เมือ่

พิจารณาคาเฉลี่ยความพึงพอใจของผูบริโภค พบวา ดานการสรางอัตลักษณและการเพ่ิมมูลคา มี

คาเฉลี่ยความพึงพอใจสูงที่สุด (คาเฉลี่ย 4.55) รองลงมาคือ ดานรูปแบบและความสวยงาม  (คาเฉลีย่ 

4.49) และดานประโยชนการใชงาน (คาเฉลี่ย 4.48) ตามลําดับ  
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ตารางที่  4-3  คาเฉลี่ยความพึงพอใจของผูบริโภคที่มีตอบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหิน รูปแบบที ่2  

  n = 100 

รายการประเมิน 

ความพึงพอใจ 

𝑥̅ S.D. 
ระดับความ 

พึงพอใจ 

5 4 3 2 1  

มาก

ท่ีสุด 
มาก 

ปาน

กลาง 
นอย 

นอย

ท่ีสุด 

ดานรูปแบบและความ

สวยงาม 

        

1. รูปทรงของบรรจุภัณฑมี

ความสวยงาม  

35 

(35.00) 

44 

(44.00) 

20 

(20.00) 

1 

(1.00) 

0 

(0.00) 
4.13 .76 มากท่ีสุด 

2. สีสันท่ีใชมีความสวยงาม

และเหมาะสม  

39 

(39.00) 

45 

(45.00) 

16 

(16.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 
4.23 .71 มากท่ีสุด 

3. วัสดุท่ีใชมีเอกลักษณ 

สอดคลองกับผลิตภัณฑ  

47 

(47.00) 

39 

(39.00) 

14 

(14.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 
4.33 .71 มากท่ีสุด 

4. ตัวอักษร และการจัดวาง

องคประกอบมีความสวยงาม

และสื่อสารไดดี 

42 

(42.00) 

45 

(45.00) 

13 

(13.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 
4.29 .69 มากท่ีสุด 

5. ตราสินคา สื่อถึง

ผลิตภัณฑ และนาจดจํา 

46 

(46.00) 

31 

(31.00) 

23 

(23.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 
4.23 .80 มากท่ีสุด 

รวม      4.24 .62 มากท่ีสุด 

ดานการสรางอัตลักษณและ

การเพ่ิมมูลคา 
        

1. สามารถสื่อถึงผลิตภัณฑ

ไดอยางเหมาะสม 

49 

(49.00) 

34 

(34.00) 

17 

(17.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 
4.32 .75 มากท่ีสุด 

2. สามารถสรางมูลคาเพ่ิม

ใหกับผลิตภัณฑได 

50 

(50.00) 

43 

(43.00) 

7 

(7.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 
4.43 .62 มากท่ีสุด 

3. วัสดุสามารถสรางอัต

ลักษณใหกับผลิตภัณฑได 

50 

(50.00) 

41 

(41.00) 

9 

(9.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 
4.41 .65 มากท่ีสุด 

4. บรรจุภัณฑบงบอก

ประเภทของผลิตภัณฑได

อยางชัดเจน 

46 

(46.00) 

39 

(39.00) 

15 

(15.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 
4.31 .72 มากท่ีสุด 

5. บรรจุภัณฑใหความรูสึก

เปนมิตรกับสิ่งแวดลอม 

55 

(55.00) 

35 

(35.00) 

10 

(10.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 
4.45 .67 มากท่ีสุด 

รวม      4.38 .54 มากท่ีสุด 
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  ตารางที่ 4-3  (ตอ) 

n = 100 

รายการประเมิน 

ความพึงพอใจ 

𝑥̅ S.D. 
ระดับความ 

พึงพอใจ 

5 4 3 2 1 

มาก

ท่ีสุด 
มาก 

ปาน

กลาง 
นอย 

นอย

ท่ีสุด 

ดานประโยชนการใชงาน         

1. สามารถบรรจ ุและ

ปกปองผลิตภัณฑไดดี 

35 

(35.00) 

48 

(48.00) 

16 

(16.00) 

1 

(1.00) 

0 

(0.00) 
4.17 .73 มาก 

2. มีความแข็งแรง

เหมาะสมกับผลิตภัณฑ 

34 

(34.00) 

48 

(48.00) 

16 

(16.00) 

2 

(2.00) 

0 

(0.00) 
4.14 .75 มาก 

3. ขนาดและรูปทรง

เหมาะสมตอการเลือกซ้ือ 

40 

(40.00) 

41 

(41.00) 

19 

(19.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 
4.21 .74 มากท่ีสุด 

4. รูปแบบและโครงสราง

เหมาะสมตอการขนสง 

42 

(42.00) 

38 

(38.00) 

18 

(18.00) 

2 

(2.00) 

0 

(0.00) 
4.20 .80 มาก 

5. รูปแบบสะดวกตอการ

ใชงาน 

44 

(44.00) 

35 

(35.00) 

20 

(20.00) 

1 

(1.00) 

0 

(0.00) 
4.22 .80 มากท่ีสุด 

รวม      4.19 .66 มาก 

คาเฉลี่ยรวม  4.27 .55 มากที่สุด 

 

 จากตารางที่ 4-3 จะเห็นวาโดยภาพรวมผูบริโภคมีความพึงพอใจบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหิน

รูปแบบที่ 2 ในระดับมากที่สุด (คาเฉลี่ย 4.27) โดยไดรับความพึงพอใจดานรูปแบบและความสวยงาม 

และดานการสรางอัตลักษณและการเพ่ิมมูลคาในระดับมากที่สุด และไดรับความพึงพอใจดาน

ประโยชนการใชงานในระดับมาก เมื่อพิจารณาคาเฉลี่ยความพึงพอใจของผูบริโภค พบวา ดานการ

สรางอัตลักษณและการเพ่ิมมูลคา มคีาเฉลีย่ความพึงพอใจสูงที่สุด (คาเฉลี่ย 4.38 ) รองลงมาคือ ดาน

รูปแบบและความสวยงาม  (คาเฉลี่ย 4.24 ) และดานประโยชนการใชงานมีคาเฉลี่ยความพึงพอใจตํ่า

ที่สุด (คาเฉลี่ย 4.19)   
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ตารางที่ 4-4  คาเฉลี่ยความพึงพอใจของผูบริโภคที่มีตอบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหิน รูปแบบที ่3 

  n = 100 

รายการประเมิน 

ความพึงพอใจ 

𝑥̅ S.D. 
ระดับความ 

พึงพอใจ 

5 4 3 2 1  

มาก

ท่ีสุด 
มาก 

ปาน

กลาง 
นอย 

นอย

ท่ีสุด 

ดานรูปแบบและความ

สวยงาม 

        

1. รูปทรงของบรรจุภัณฑมี

ความสวยงาม  

33 

(33.00) 

54 

(54.00) 

13 

(13.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 
4.20 .65 มาก 

2. สีสันท่ีใชมีความสวยงาม

และเหมาะสม  

39 

(39.00) 

51 

(51.00) 

10 

(10.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 
4.29 .64 มากท่ีสุด 

3. วัสดุท่ีใชมีเอกลักษณ 

สอดคลองกับผลิตภัณฑ  

45 

(45.00) 

46 

(46.00) 

9 

(9.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 
4.36 .64 มากท่ีสุด 

4. ตัวอักษร และการจัดวาง

องคประกอบมีความสวยงาม

และสื่อสารไดดี 

38 

(38.00) 

52 

(52.00) 

10 

(10.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 
4.28 .64 มากท่ีสุด 

5. ตราสินคา สื่อถึง

ผลิตภัณฑ และนาจดจํา 

46 

(46.00) 

40 

(40.00) 

14 

(14.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 
4.32 .71 มากท่ีสุด 

รวม      4.29 .54 มากท่ีสุด 

ดานการสรางอัตลักษณและ

การเพ่ิมมูลคา 

       
 

1. สามารถสื่อถึงผลิตภัณฑ

ไดอยางเหมาะสม 

35 

(35.00) 

56 

(56.00) 

9 

(9.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 
4.26 .61 มากท่ีสุด 

2. สามารถสรางมูลคาเพ่ิม

ใหกับผลิตภัณฑได 

39 

(39.00) 

53 

(53.00) 

8 

(8.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 
4.31 .61 มากท่ีสุด 

3. วัสดุสามารถสรางอัต

ลักษณใหกับผลิตภัณฑได 

45 

(45.00) 

45 

(45.00) 

10 

(10.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 
4.35 .66 มากท่ีสุด 

4. บรรจุภัณฑบงบอก

ประเภทของผลิตภัณฑได

อยางชัดเจน 

39 

(39.00) 

46 

(46.00) 

15 

(15.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 
4.24 .70 มากท่ีสุด 

5. บรรจุภัณฑใหความรูสึก

เปนมิตรกับสิ่งแวดลอม 

44 

(44.00) 

37 

(37.00) 

16 

(16.00) 

3 

(3.00) 

0 

(0.00) 
4.22 .82 มากท่ีสุด 

รวม      4.28 .55 มากท่ีสุด 
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  ตารางที่ 4-4 (ตอ) 

n = 100 

รายการประเมิน 

ความพึงพอใจ 

𝑥̅ S.D. 
ระดับความ 

พึงพอใจ 

5 4 3 2 1 

มาก

ท่ีสุด 
มาก 

ปาน

กลาง 
นอย 

นอย

ท่ีสุด 

ดานประโยชนการใชงาน         

1. สามารถบรรจ ุและ

ปกปองผลิตภัณฑไดดี 

54 

(54.00) 

39 

(39.00) 

7 

(7.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 
4.47 .63 

มากท่ีสุด 

2. มีความแข็งแรง

เหมาะสมกับผลิตภัณฑ 

61 

(61.00) 

35 

(35.00) 

4 

(4.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 
4.57 .57 

มากท่ีสุด 

3. ขนาดและรูปทรง

เหมาะสมตอการเลือกซ้ือ 

61 

(61.00) 

35 

(35.00) 

4 

(4.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 
4.57 .57 

มากท่ีสุด 

4. รูปแบบและโครงสราง

เหมาะสมตอการขนสง 

58 

(58.00) 

36 

(36.00) 

6 

(6.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 
4.52 .61 

มากท่ีสุด 

5. รูปแบบสะดวกตอการ

ใชงาน 

60 

(34.00) 

34 

(34.00) 

5 

(5.00) 

1 

(1.00) 

0 

(0.00) 
4.53 .64 

มากท่ีสุด 

รวม      4.53 .48 มากท่ีสุด 

คาเฉลี่ยรวม  4.37 .58 มากที่สุด 

 

 จากตารางที่ 4-4 จะเห็นวาโดยภาพรวมผูบริโภคมีความพึงพอใจบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหิน

รูปแบบที่ 3 ในระดับมากที่สุด (คาเฉลี่ย 4.37) โดยไดรับความพึงพอใจทุกดานในระดับมากที่สุด เมือ่

พิจารณาคาเฉลี่ยความพึงพอใจของผูบริโภค พบวา ดานประโยชนการใชงานคาเฉลี่ยความพึงพอใจสูง

ที่สุด (คาเฉลี่ย 4.53) สวนดานรูปแบบและความสวยงาม และดานการสรางอัตลักษณและการเพ่ิม

มูลคา มคีาเฉลีย่ความพึงพอใจใกลเคียงกัน  (คาเฉลี่ย 4.29) และ (คาเฉลี่ย 4.28) ตามลําดับ ทั้งน้ี 

เน่ืองจากโครงสรางบรรจุภัณฑทําจากกระปองพลาสติกใส PET (Polyethylene Terephthalate) 

แบบฝาดึง เปนลักษณะบรรจุภัณฑที่ความแข็งแรง มีขนาดที่เหมาะสมตอการใชงาน และมีรูปทรงที่

คุนเคย ทําใหผูบริโภคงายตอเลือกซื้อได สะดวกตอการซื้อเปนของฝากและการขนสง จงึทําใหบรรจุ

ภัณฑจากกาบกลวยหินรูปทรงที่ 3 ดานประโยชนการใชงาน มีคาเฉลี่ยความพึงพอใจสูงกวาทุกดาน  
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ตารางที่ 4-5  คาเฉลี่ยความพึงพอใจของผูบริโภคที่มีตอบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหิน รูปแบบที ่4 

  n = 100 

รายการประเมิน 

ความพึงพอใจ 

𝑥̅ S.D. 
ระดับความ 

พึงพอใจ 

5 4 3 2 1  

มาก

ท่ีสุด 
มาก 

ปาน

กลาง 
นอย 

นอย

ท่ีสุด 

ดานรูปแบบและความ

สวยงาม 

        

1. รูปทรงของบรรจุภัณฑมี

ความสวยงาม  

43 

(43.00) 

45 

(45.00) 

12 

(12.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 
4.31 .68 มากท่ีสุด 

2. สีสันท่ีใชมีความสวยงาม

และเหมาะสม  

36 

(36.00) 

51 

(51.00) 

13 

(13.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 
4.23 .66 มากท่ีสุด 

3. วัสดุท่ีใชมีเอกลักษณ 

สอดคลองกับผลิตภัณฑ  

39 

(39.00) 

48 

(48.00) 

13 

(13.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 
4.26 .68 มากท่ีสุด 

4. ตัวอักษร และการจัดวาง

องคประกอบมีความสวยงาม

และสือ่สารไดด ี

37 

(37.00) 

48 

(48.00) 

15 

(15.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 
4.22 .69 มากท่ีสุด 

5. ตราสินคา สื่อถึง

ผลิตภัณฑ และนาจดจํา 

42 

(42.00) 

44 

(44.00) 

14 

(14.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 
4.28 .70 มากท่ีสุด 

รวม      4.26 .57 มากท่ีสุด 

ดานการสรางอัตลักษณและ

การเพ่ิมมูลคา 
        

1. สามารถสื่อถึงผลิตภัณฑ

ไดอยางเหมาะสม 

34 

(34.00) 

58 

(58.00) 

8 

(8.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 
4.26 .60 มากท่ีสุด 

2. สามารถสรางมูลคาเพ่ิม

ใหกับผลิตภัณฑได 

45 

(45.00) 

50 

(50.00) 

5 

(5.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 
4.40 .59 มากท่ีสุด 

3. วัสดุสามารถสรางอัต

ลักษณใหกับผลิตภัณฑได 

45 

(45.00) 

46 

(46.00) 

9 

(9.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 
4.36 .64 มากท่ีสุด 

4. บรรจุภัณฑบงบอก

ประเภทของผลิตภัณฑได

อยางชัดเจน 

41 

(41.00) 

48 

(48.00) 

11 

(11.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 
4.30 .66 มากท่ีสุด 

5. บรรจุภัณฑใหความรูสึก

เปนมิตรกับสิ่งแวดลอม 

33 

(33.00) 

52 

(52.00) 

13 

(13.00) 

2 

(2.00) 

0 

(0.00) 
4.16 .72 มาก 

รวม      4.30 .50 มากท่ีสุด 
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  ตารางที่ 4-5 (ตอ) 

n = 100 

รายการประเมิน 

ความพึงพอใจ 

𝑥̅ S.D. 
ระดับความ 

พึงพอใจ 

5 4 3 2 1 

มาก

ท่ีสุด 
มาก 

ปาน

กลาง 
นอย 

นอย

ท่ีสุด 

ดานประโยชนการใชงาน         

1. สามารถบรรจ ุและ

ปกปองผลิตภัณฑไดดี 

54 

(54.00) 

41 

(41.00) 

5 

(5.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 
4.49 .60 มากท่ีสุด 

2. มีความแข็งแรง

เหมาะสมกับผลิตภัณฑ 

61 

(61.00) 

35 

(35.00) 

4 

(4.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 
4.57 .57 มากท่ีสุด 

3. ขนาดและรูปทรง

เหมาะสมตอการเลือกซ้ือ 

58 

(58.00) 

39 

(39.00) 

3 

(3.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 
4.55 .56 มากท่ีสุด 

4. รูปแบบและโครงสราง

เหมาะสมตอการขนสง 

63 

(63.00) 

33 

(33.00) 

4 

(4.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 
4.59 .57 มากท่ีสุด 

5. รูปแบบสะดวกตอการ

ใชงาน 

64 

(64.00) 

32 

(32.00) 

4 

(4.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 
4.60 .57 มากท่ีสุด 

รวม      4.56 .473 มากท่ีสุด 

คาเฉลี่ยรวม  4.37 .15 มากท่ีสุด 

 

 จากตารางที่ 4-5 จะเห็นวาโดยภาพรวมผูบริโภคมีความพึงพอใจบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหิน

รูปแบบที่ 4 ในระดับมากที่สุด (คาเฉลี่ย 4.37) โดยไดรับความพึงพอใจทุกดานในระดับมากที่สุด เมื่อ

พิจารณาคาเฉลี่ยความพึงพอใจของผูบริโภค พบวา  ดานประโยชนการใชงานคาเฉลี่ยความพึงพอใจ

สูงที่สุด (คาเฉลี่ย 4.56) รองลงมา คือ ดานการสรางอัตลักษณและการเพ่ิมมูลคา (คาเฉลี่ย 4.30)  

และดานรูปแบบและความสวยงาม  (คาเฉลีย่ 4.26 ) ตามลําดับ เมื่อพิจารณาเปนรายดาน พบวา 

ดานดานการสรางอัตลักษณและการเพ่ิมมูลคา หัวขอบรรจุภัณฑใหความรูสึกเปนมิตรกับสิ่งแวดลอม

พบวา ไดรับความพึงพอใจในระดับมาก โดยผูตอบแบบสอบถามใหขอคิดเห็นวา เน่ืองจากโครงสราง

บรรจุภัณฑทําจากกระปองพลาสติกที่พบมากใน ซึ่งหลังการใชงานของบรรจุภัณฑ อาจทําใหเกิดขยะ

พลาสติกมากขึน้ และสงผลกระทบสิ่งแวดลอมสิ่งแวดลอมได หากไมไดรับการจัดการที่เหมาะ จึงทํา

ใหบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหินรูปทรงที่ 4 ดานการสรางอัตลักษณและการเพ่ิมมูลคา มีคาเฉลี่ยความ

พึงพอตํ่ากวาทุกดาน 
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ตารางที่ 4-6 คาเฉลี่ยความพึงพอใจของผูบริโภคที่มีตอบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหินแตละรูปแบบ  

ดานรูปแบบและความสวยงาม 

n = 100 
 

รายการประเมิน 
รูปแบบท่ี1  รูปแบบท่ี2  รูปแบบท่ี3  รูปแบบท่ี4 

𝑥̅ S.D.  𝑥̅ S.D.  𝑥̅ S.D.  𝑥̅ S.D. 

1. รูปทรงของบรรจุ

ภัณฑมีความสวยงาม  
4.51 .58  4.13 .76  4.20 .65  4.31 .68 

2. สีสันท่ีใชมีความ

สวยงามและเหมาะสม  
4.45 .64  4.23 .71  4.29 .64  4.23 .66 

3. วัสดุท่ีใชมีเอกลักษณ 

สอดคลองกับผลิตภัณฑ  
4.63 .56  4.33 .71  4.36 .64  4.26 .68 

4. ตัวอักษร และการจัด

วางองคประกอบมีความ

สวยงามและสื่อสารไดดี 

4.46 .61  4.29 .69  4.28 .64  4.22 .69 

5. ตราสินคา สื่อถึง

ผลิตภัณฑ และนาจดจํา 
4.39 .72  4.23 .80  4.32 .71  4.28 .70 

รวม 4.49 
(มาก

ที่สุด) 
 4.24 

(มาก

ที่สุด) 
 4.29 

(มาก

ที่สุด) 
 4.26 

(มาก

ที่สุด) 

 

 ตารางที่  4-6 แสดงคาเฉลี่ยความพึงพอใจของผูบริโภคที่มีตอบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหินแต

ละรูปแบบ ดานรูปแบบและความสวยงาม พบวา โดยภาพรวมผูบริโภคมีความพึงพอใจบรรจุภัณฑ

จากกาบกลวยหิน ทุกรูปแบบในระดับมากที่สุด โดยบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหิน รูปแบบที่ 1 มี

คาเฉลี่ยความพึงพอใจสูงที่สุด (คาเฉลี่ย 4.49) รองลงมา คือ พวงหรีดรูปแบบที่ 3 และรูปแบบที่ 4 

(คาเฉลี่ย 4.29) (คาเฉลี่ย 4.26) ตามลําดับ สวนรูปแบบที่ 2 มีคาเฉลี่ยความพึงพอใจตํ่าที่สุด (คาเฉลี่ย 

4.24) บรรจุภัณฑจากกาบกลวยหินรูปแบบที่ 1 คือ เปนบรรจุภัณฑรูปทรงสามเหลี่ยม มีหูหิ้ว ใชกาบ

กลวยหินวางลายเสนแนวทแยง  โดยเสนทแยงแสดงใหรูสึกถึงพลัง ความต่ืนเตน ความแข็งแรง และ

การเคลื่อนไหว (Kenneth et al., 1995) ทาํใหบรรจุภัณฑเกิดความนาสนใจ เปนเอกลักษณ และ

เลือกใชสีนํ้าตาล สลับออน-เขม ซึ่งเปนสีตามธรรมชาติของกาบกลวยแหงเปนหลัก และสีของตรา

สัญลักษณเลือกใชสีเหลือง เขียว และนํ้าตาล ซึ่งทั้งสามสน้ีีสามารถสะทอนถึงความเปนธรรมชาติ และ

สื่อถึงกลวย ทาํใหสอดคลองไปกับผลิตภัณฑ ไดเปนอยางดี (สุวัฒน และ สุรการต, 2563) อีกทั้ง  
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การออกแบบใหตราสัญลักษณสินคาวางไวตรงกลางดานบนของบรรจุภัณฑ ทําใหเกิดสทีี่ตัดกันกับสี

ของกาบกลวยอยางชัดเจน เปนการจัดวางองคประกอบตามหลักศิลปะแบบ Emphasis หรือการ

สรางจุดเดน ดังน้ัน จึงทําใหบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหินรูปแบบที่ 1 มีคาเฉลี่ยความพึงพอใจดาน

รูปแบบและความสวยงามมากที่สุด  

 

ตางรางที่ 4-7  ผลการวิเคราะหความแปรปรวนคาเฉลี่ยความพึงพอใจของผูบริโภคที่มีตอบรรจุภัณฑ 

จากกาบกลวยหินแตละรูปแบบ ดานรูปแบบและความสวยงาม  
 

แหลงความแปรปรวน SS df MS F p 

ระหวางกลุม 3.869 3 1.290 4.112 .00 

ภายในกลุม 124.203 396 .314   

ทั้งหมด 128.072 399    

 

 ตารางที ่4-7 แสดงผลการวิเคราะหความแปรปรวนคาเฉลีย่ความพึงพอใจของผูบริโภคที่มีตอ

บรรจุภัณฑจากกาบกลวยหินแตละรูปแบบ ดานรูปแบบและความสวยงาม พบวา รูปแบบของบรรจุ

ภัณฑจากกาบกลวยหิน มีผลตอความพึงพอใจของผูบริโภคอยางมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ .01 ซึ่ง

ยอมรับสมมติฐานขอที่ 1 ที่ต้ังไว 

 

ตารางที ่4-8  ผลการเปรียบเทียบเทียบความแตกตางของคาเฉลี่ยความพึงพอใจของผูบริโภคที่มีตอ 

บรรจุภัณฑจากกาบกลวยหินแตละรูปแบบ ดานรูปแบบและความสวยงาม  

โดยใช Least Significant  Difference (LSD)   

 

รูปแบบพวงหรีด คาเฉลี่ย ผลตางคาเฉลี่ย Sig. 

รูปแบบที่ 1 กับ รูปแบบที่ 2   4.49 - 4.24 .246 .002 

รูปแบบที่ 1 กับ รูปแบบที่ 3  4.49 - 4.29 .196 .014 

รูปแบบที่ 1 กับ รูปแบบที่ 4  4.49 - 4.26 .228 .004 

รูปแบบที่ 2 กบั รูปแบบที่ 3 4.24 - 4.29 -.050 .528 

รูปแบบที่ 2 กับ รูปแบบที่ 4 4.24 - 4.26 -.018 .820 

รูปแบบที่ 3 กบั รูปแบบที่ 4 4.29 - 4.26 .032 .686 
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 ตารางที่ 4-8 แสดงผลการเปรียบเทียบเทียบความแตกตางของคาเฉลี่ยความพึงพอใจของ

ผูบริโภคที่มีตอบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหินแตะละรูปแบบ ดานรูปแบบและความสวยงาม  

พบวา บรรจุภัณฑจากกาบกลวยหินรูปแบบที่ 1 มีคาเฉลีย่ความพึงพอใจมากกวา รูปแบบที่ 2 และ

รูปแบบที ่4 อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01  และบรรจุภัณฑรูปแบบที่ 1 มีคาเฉลีย่ความพึง

พอใจมากกวา รูปแบบที่ 3 อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 ทั้งน้ี บรรจุภัณฑจากกาบกลวยหิน

รูปแบบที่ 1  ออกแบบลายกาบกลวยเปนเสนตรงแนวทแยง ทําใหเกิดลวดลาย และสจีากกาบกลวยที่

มีมิติ และมีเอกลักษณชัดเจนกวารูปแบบอ่ืนที่เลือกใชลายกาบกลวยเปนเสนตรงแนวต้ังและเสนตรง

แนวนอน   จึงทําใหบรรจุภัณฑรูปแบบที่ 1 มีรูปแบบที่ความสวยงามมากกวารูปแบบอ่ืน  

 

ตารางที่ 4-9 คาเฉลี่ยความพึงพอใจของผูบริโภคที่มีตอบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหินแตละรูปแบบ  

ดานการสรางอัตลักษณและการเพ่ิมมูลคา 

n = 100 
 

รายการประเมิน 
รูปแบบท่ี1  รูปแบบท่ี2  รูปแบบท่ี3  รูปแบบท่ี4 

𝑥̅ S.D.  𝑥̅ S.D.  𝑥̅ S.D.  𝑥̅ S.D. 

1. สามารถสื่อถึง

ผลิตภัณฑไดอยาง

เหมาะสม 

4.48 .56  4.32 .75  4.26 .61  4.26 .60 

2. สามารถสราง

มูลคาเพ่ิมใหกับผลิตภัณฑ

ได 

4.59 .49  4.43 .62  4.31 .61  4.40 .59 

3. วัสดุสามารถสรางอัต

ลักษณใหกับผลิตภัณฑได 
4.56 .64  4.41 .65  4.35 .66  4.36 .64 

4. บรรจุภัณฑบงบอก

ประเภทของผลิตภัณฑได

อยางชัดเจน 

4.53 .64  4.31 .72  4.24 .70  4.30 .66 

5. บรรจุภัณฑให

ความรูสึกเปนมิตรกับ

สิ่งแวดลอม 

4.59 .61  4.45 .67  4.22 .82  4.16 .72 

รวม 4.55 
(มาก

ที่สุด) 
 4.38 

(มาก

ที่สุด) 
 4.28 

(มาก

ที่สุด) 
 4.30 

(มาก

ที่สุด) 
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 ตารางที่ 4-9 คาเฉลี่ยความพึงพอใจของผูบริโภคที่มีตอบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหินแตละ

รูปแบบ ดานการสรางอัตลักษณและการเพ่ิมมูลคา พบวา โดยภาพรวมผูบริโภคมีความพึงพอใจบรรจุ

ภัณฑจากกาบกลวยหิน ทุกรปูแบบในระดับมากที่สุด โดยบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหิน รูปแบบที่ 1 มี

คาเฉลี่ยความพึงพอใจสูงที่สุด (คาเฉลี่ย 4.55) รองลงมา คือ พวงหรีดรูปแบบที่ 2 และรูปแบบที่ 4 

(คาเฉลี่ย 4.38) (คาเฉลี่ย 4.30) ตามลําดับ สวนรูปแบบที่ 2 มีคาเฉลี่ยความพึงพอใจตํ่าที่สุด (คาเฉลี่ย 

4.28) ทั้งน้ี บรรจุภัณฑรูปแบบที่ 1 ออกแบบโครงสรางบรรจุภัณฑใหมีการใชพ้ืนที่ของกาบกลวยมาก

ที่สุด และเลือกใชลายของกาบกลวยใหเกิดมิติของสีธรรมชาติที่ชัดเจน  และแปลกใหม ทําใหบรรจุ

ภัณฑมีอัตลักษณ และการเพ่ิมมูลคาใหกับผลิตภัณฑที่ชัดเจนมากกวารูปแบบอ่ืน  

  

ตางรางที่ 4-10  ผลการวิเคราะหความแปรปรวนคาเฉลีย่ความพึงพอใจของผูบริโภคที่มีตอบรรจุ

ภัณฑจากกาบกลวยหินแตละรูปแบบดานการสรางอัตลักษณและการเพ่ิมมูลคา  

 

แหลงความแปรปรวน SS df MS F p 

ระหวางกลุม 4.674 3 1.558 5.899 .00 

ภายในกลุม 104.585 396 .264   

ทั้งหมด 109.259 399    

 

 ตารางที่ 4-10 แสดงผลผลการวิเคราะหความแปรปรวนคาเฉลี่ยความพึงพอใจของผูบริโภคที่มี

ตอบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหินแตละรูปแบบ ดานการสรางอัตลักษณและการเพ่ิมมูลคา พบวา 

รูปแบบของบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหิน มผีลตอความพึงพอใจของผูบริโภคอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ

ที่ระดับ .01 ซึง่ยอมรับสมมติฐานขอที่ 2 ที่ต้ังไว 
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ตารางที ่4-11 ผลการเปรียบเทียบเทียบความแตกตางของคาเฉลี่ยความพึงพอใจของผูบริโภคที่มีตอ 

บรรจุภัณฑจากกาบกลวยหินแตละรูปแบบดานการสรางอัตลักษณและการเพ่ิมมูลคา 

โดยใช Least Significant  Difference (LSD)   

 

รูปแบบพวงหรีด คาเฉลี่ย ผลตางคาเฉลี่ย Sig. 

รูปแบบที่ 1 กับ รูปแบบที่ 2   4.55 - 4.38 .166 .023 

รูปแบบที่ 1 กับ รูปแบบที่ 3  4.55 - 4.28 .274 .000 

รูปแบบที่ 1 กับ รูปแบบที่ 4  4.55 - 4.26 .254 .001 

รูปแบบที่ 2 กบั รูปแบบที่ 3 4.38 - 4.28 .108 .138 

รูปแบบที่ 2 กับ รูปแบบที่ 4 4.38 - 4.30 .088 .227 

รูปแบบที่ 3 กับ รูปแบบที ่4 4.28 - 4.30 -.020 .783 

 

 ตารางที่ 4-11 แสดงผลการเปรียบเทียบเทียบความแตกตางของคาเฉลี่ยความพึงพอใจของ

ผูบริโภคที่มีตอบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหินแตะละรูปแบบ ดานการสรางอัตลักษณและการเพ่ิมมูลคา 

พบวา บรรจุภัณฑจากกาบกลวยหินรูปแบบที่ 1 มีคาเฉลีย่ความพึงพอใจมากกวา รูปแบบที่ 3 และ

รูปแบบที่ 4 อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01  และบรรจุภัณฑรูปแบบที่ 1 มีคาเฉลีย่ความพึง

พอใจมากกวา รูปแบบที่ 2 อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 ทั้งน้ี การออกแบบบรรจุภัณฑ

รูปแบบที่ 1 เลือกใชลายของกาบกลวยใหเกิดมิติของสีธรรมชาติที่ชัดเจน แปลกใหม และมีเอกลักษณ

เฉพาะ ทําใหบรรจุภัณฑมีอัตลักษณ อีกทั้งโครงสรางของบรรจุภัณฑออกแบบรูปทรงใหมีพ้ืนที่การใช

กาบกลวยหินมากกวารูปแบบอ่ืน  จึงทําใหผูบริโภครูสึกถงึการออกแบบที่เปนมิตรกับสิง่แวดลอม ที่

เกิดจากการนํากาบกลวย ซึ่งเปนวัสดุเหลือใชจากกระบวนการผลิตมาสรางมูลคาเพ่ิมที่ชัดเจนมากกวา

รูปแบบอ่ืน  

 ทั้งน้ี ฉัตยาพร และมัทนียา (2545) กลาววาผูบริโภคจะใหความสนใจในสิ่งของตาง ๆ จากการ

มองเห็น การสมัผัสและการจบัตองสิ่งของน้ัน ๆ ซึ่งปจจัยที่มีผลตอการพิจารณา คือ ขนาด สี ความ

เขม ความชัดเจน ตําแหนงการจัดวาง การตัดกันในรูปแบบ สีหรือขนาด บรรจุภัณฑจากกาบกลวยหิน

แตละรูปแบบ มีขนาด รูปทรง และความชัดเจนของลายกาบกลวยแตกตางกัน ผูบริโภคจึงมีความพึง

พอใจแตกตางกัน 
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ตารางที่ 4-12 คาเฉลี่ยความพึงพอใจของผูบริโภคที่มีตอบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหินแตละรูปแบบ  

ดานประโยชนการใชงาน 

n = 100 
 

รายการประเมิน 
รูปแบบท่ี1  รูปแบบท่ี2  รูปแบบท่ี3  รูปแบบท่ี4 

𝑥̅ S.D.  𝑥̅ S.D.  𝑥̅ S.D.  𝑥̅ S.D. 

1. สามารถบรรจ ุและ

ปกปองผลิตภัณฑไดดี 
4.43 .70  4.17 .73  4.47 .63  4.49 .60 

2. มีความแข็งแรง

เหมาะสมกับผลิตภัณฑ 
4.40 .70  4.14 .75  4.57 .57  4.57 .57 

3. ขนาดและรูปทรง

เหมาะสมตอการเลือกซ้ือ 
4.44 .70  4.21 .74  4.57 .57  4.55 .56 

4. รูปแบบและ

โครงสรางเหมาะสมตอ

การขนสง 

4.29 .77  4.20 .80  4.52 .61  4.59 .57 

5. รูปแบบสะดวกตอ

การใชงาน 
4.43 .74  4.22 .80  4.53 .64  4.60 .57 

รวม 4.40 
(มาก

ที่สุด) 
 4.19 (มาก)  4.53 

(มาก

ที่สุด) 
 4.56 

(มาก

ที่สุด) 

 

 ตารางที่ 4-12 แสดงคาเฉลี่ยความพึงพอใจของผูบริโภคที่มีตอบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหินแต

ละรูปแบบ ดานประโยชนการใชงาน พบวา โดยภาพรวมผูบริโภคมีความพึงพอใจบรรจุภัณฑจากกาบ

กลวยหิน ทุกรปูแบบในระดับมากที่สุด ยกเวนบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหินรูปแบบที่ 2 ไดรับความพึง

พอใจในระดับมาก โดยบรรจุภัณฑรูปแบบที่ 4 มีคาเฉลี่ยความพึงพอใจสูงที่สุด (คาเฉลี่ย 4.56) 

รองลงมาคือ รูปแบบที่ 3 (คาเฉลี่ย 4.53) รูปแบบที่ 1 (คาเฉลี่ย 4.40) และรูปแบบที่ 2 (คาเฉลี่ย 

4.19) ตามลําดับ ทังน้ี บรรจภัุณฑรูปแบบที่ 4 และ รูปแบบที่ 3 มีโครงสรางบรรจุภัณฑ เปนกระปอง

พลาสติกใส PET (Polyethylene Terephthalate) ซึ่งเปนโครงสรางบรรจุภัณฑที่ความแข็งแรง และ

คุนเคย ทําใหผูบริโภคสะดวกตอการเลือกซื้อและการใชงาน  จึงทําใหบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหิน 

รูปแบบที่ 4 และรูปแบบที่ 3  มีคาเฉลี่ยความพึงพอใจดานประโยชนการใชงานสูงที่สุด  
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ตางรางที่ 4-13  ผลการวิเคราะหความแปรปรวนคาเฉลีย่ความพึงพอใจของผูบริโภคที่มีตอบรรจ ุ

ภัณฑจากกาบกลวยหินแตละรูปแบบ ดานประโยชนการใชงาน 

 

แหลงความแปรปรวน SS df MS F p 

ระหวางกลุม 8.645 3 2.882 9.394 .00 

ภายในกลุม 121.483 396 .307   

ทั้งหมด 130.128 399    

 

 ตารางที่ 4-13 แสดงผลผลการวิเคราะหความแปรปรวนคาเฉลี่ยความพึงพอใจของผูบริโภคที่มี

ตอบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหินแตละรูปแบบ ดานประโยชนการใชงาน พบวา รูปแบบของบรรจุ

ภัณฑจากกาบกลวยหิน มีผลตอความพึงพอใจของผูบริโภคอยางมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ .01 ซึ่ง

ยอมรับสมมติฐานขอที่ 3 ที่ต้ังไว 

 

ตารางที ่4-14  ผลการเปรียบเทียบเทียบความแตกตางของคาเฉลี่ยความพึงพอใจของผูบริโภคที่มีตอ 

บรรจุภัณฑจากกาบกลวยหินแตละรูปแบบ ดานประโยชนการใชงาน 

โดยใช Least Significant  Difference (LSD)   

 

รูปแบบพวงหรีด คาเฉลี่ย ผลตางคาเฉลี่ย Sig. 

รูปแบบที่ 1 กับ รูปแบบที่ 2   4.40-4.19 .210 .008 

รูปแบบที่ 1 กับ รูปแบบที่ 3  4.40-4.53 -.134 .088 

รูปแบบที่ 1 กับ รูปแบบที่ 4  4.40-4.56 -.162 .039 

รูปแบบที่ 2 กบั รูปแบบที่ 3 4.19-4.53 -.344 .000 

รูปแบบที่ 2 กับ รูปแบบที่ 4 4.19-4.53 -.372 .000 

รูปแบบที่ 3 กบั รูปแบบที่ 4 4.53-4.56 -.028 .721 

 

 ตารางที ่4-14  แสดงผลการเปรียบเทียบเทียบความแตกตางของคาเฉลี่ยความพึงพอใจของ

ผูบริโภคที่มีตอบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหินแตละรูปแบบ ดานประโยชนการใชงาน พบวา บรรจุ

ภัณฑจากกาบกลวยหินรูปแบบที่ 1 รูปแบบที่ 3 และรูปแบบที่ 4  มีคาเฉลี่ยความพึงพอใจมากกวา 
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รูปแบบที่ 2 อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 และบรรจุภัณฑรูปแบบที่ 1 มีคาเฉลีย่ความพึง

พอใจมากกวา รูปแบบที่ 3 อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05  

 บรรจุภัณฑจากกาบกลวยหินรูปแบบที ่2 เปนบรรจุภัณฑที่ออกแบบรูปทรงจากแนวคิดการ

หอขนมใสไส เพ่ือใหเกิดความรูสึกสอดคลองกับผลิตภัณฑกลวยใสไสมะขาม จึงเปนรูปทรงที่แปลกตา 

ผูบริโภครูสึกไมคนเคย และผูบริโภคใหความเห็นวาโครงสรางของรูปทรงกาบกลวยที่ออกแบบ ไม

สะดวกตอการถือหรือการหิ้ว อีกทั้งบรรจุภัณฑไมสามารถปกปองความเปราะ หรือแตกหักงายของลิต

ภัณฑเทาที่ควร จึงทําใหบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหินรูปแบบที่ 2 ไดรับคาเฉลี่ยความพึงพอใจนอย

กวารูปแบบอ่ืนๆ สําหรับบรรจุภัณฑรูปแบบที่ 3 ไดรับความพึงพอใจมากกวารูปแบบที่ 1 ทั้งน้ีอาจ

เปนเพราะบรรจุภัณฑรูปแบบที่ 3 มีโครงสรางบรรจุภัณฑที่เปนกระปองพลาสติกใส ทีม่ีความแข็งแรง 

สามารถปกปองผลิตภัณฑไดอยางดี และมีรูปทรงที่ผูบริโภคคุนเคย ทําใหงายการใชงานและงายตอ

การเลือกซื้อและการขนสงเพ่ือนําไปเปนของฝาก สวนบรรจุภัณฑรูปแบบที่ 1 ใชโครงสรางบรรจุภัณฑ

เฉพาะหนวยช้ันที่ 1 เปนถุงแกว ปดผนึกดวยความรอน ซึง่อาจเปนวัสดุบรรจุภัณฑที่ไมสามารถ

ปกปองผลิตภัณฑไดดีเทาบรรจุภัณฑรูปแบบที่ 3  

  

ตอนที่ 3 ผลการถายทอดองคความรูการพฒันาบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหินสาํหรบัผลิตภัณฑ

กลวยหินแปรรูปใหแกกลุมวิสาหกิจชุมชนไสเม่ียงสมุนไพร 

 การจัดโครงการอบรม เชิงปฏิบัติการ การถายทอดองคความรูการพัฒนาบรรจุภัณฑจากกาบ

กลวยหินสําหรบัผลิตภัณฑกลวยหินแปรรูป จัดขึ้นในวันที่ 29 กรกฎาคม 2565 ณ วิสาหกิจชุมชนไส

เมี่ยงสมุนไพร ตําบลวังชมภู อําเภอเมือง จังหวัดเพชรบูรณเพชรบูรณ โดยมีจํานวนผูเขารวมอบรม

ทั้งสิ้น 20 คน  

 การจัดอบรมใชเวลาทั้งสิ้น 6 ช่ัวโมง โดยแบงเวลาเปน 2 ชวง คือ ชวงเชา เวลา 09.00-12.00 

น. วิทยากรบรรยาย เรื่อง พัฒนาบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหิน โดย นายพีรดนย พักตรเพียงจันทร 

และชวงบาย เวลา 13.00 น. – 16.00 น. ฝกปฏิบัติการทําบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหิน แลวจึงเก็บ

ขอมูลการประเมินความคิดเห็นของผูเขารวมอบรม และมีผูตอบแบบประเมินทั้งสิ้นจาํนวน 20 คน คิด

เปนรอยละ 100.00 สรุปขอมูลไดดังน้ี 
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ตารางที่ 4-15   ขอมูลพ้ืนฐานของผูเขารวมอบรม 

n = 20 

 รายการ จํานวน (คน) รอยละ 

เพศ 
หญิง 16 80.00 

ชาย 4 20.00 

อายุ 

ตํ่ากวา 19 ป - - 

20-30 ป 4 20.00 

31-40 ป 11 55.00 

41-50 ป 9 45.00 

51-60 ปขึ้นไป 6 30.00 

ระดับการศึกษา 

ประถมศึกษา 6 30.00 

มัธยมศึกษาตอนตน 8 40.00 

มัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช. 3 15.00 

อนุปริญญา/ปวส. - - 

ปริญญาตร ี 3 15.00 

สูงกวาปริญญาตร ี - - 

อาชีพ 

ขาราชการ - - 

พนักงานเอกชน - - 

ธุรกิจสวนตัว 4 20.00 

นักเรียน/นักศึกษา - - 

อ่ืนๆ 9 45.00 

รับจางทั่วไป 5 25.00 

แมบาน 2 10.00 

รัฐวิสาหกิจ - - 

รายไดเฉล่ียตอเดือน 

10,000 บาทหรือนอยกวา 11 55.00 

10,001-15,000 บาท 5 25.00 

15,001-20,000บาท 4 20.00 

20,001-30,000บาท 1 5.00 

30,001บาทขึ้นไป - - 
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 จากตารางที่  4-15  จะเห็นวาผูเขารวมอบรมการถายทอดองคความรูการพัฒนาบรรจุภัณฑ

จากกาบกลวยหินสําหรับผลติภัณฑกลวยหินแปรรูปใหแกกลุมวิสาหกิจชุมชนไสเมี่ยงสมุนไพร กลุม

ใหญที่สุดเปนเพศหญิง (รอยละ 80.00) มีอายุระหวาง 31-40 ป (รอยละ 55.00) จบการศึกษาระดับ

มัธยมศึกษาตอนตน (รอยละ 40.00)  ประกอบอาชีพอ่ืนๆ เชน เกษตรกร และรับจางทั่วไป (รอยละ 

20.00)  มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 10,000 บาทหรือนอยกวา (รอยละ 55.00)   รองลงมามีรายไดเฉลี่ย

ตอเดือน 10,001-15,000 บาท (รอยละ 25.00) 

 

ตารางที ่4-16  คาเฉลี่ยความคิดเห็นของผูเขารวมอบรมทีม่ีตอโครงการอบรมเชิงปฏิบัติการ 

การถายทอดองคความรูการพัฒนาบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหินสําหรับผลิตภัณฑ 

กลวยหินแปรรปูใหแกกลุมวิสาหกิจชุมชนไสเมี่ยงสมุนไพร 

n = 20 

รายการประเมิน 

ความพึงพอใจ 

𝑥̅ S.D. 
ระดับความ 

พึงพอใจ 

5 4 3 2 1  

มาก

ท่ีสุด 
มาก 

ปาน

กลาง 
นอย 

นอย

ท่ีสุด 

1. ไดรับความรู ความเขาใจ

จากการฝกอบรม 

13 

(65.00) 

35 

(41.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 
4.65 .49 มากท่ีสุด 

2. มีทักษะการทําบรรจุ

ภัณฑจากกาบกลวยหิน 

15 

(75.00) 

5 

(.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 
4.75 .44 มากท่ีสุด 

3. สามารถบอกประโยชน

และขอดีจากการอบรมได 

7 

(35.00) 

12 

(60.00) 

1 

(5.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 
4.30 .57 มาก 

4. สามารถนําความรูและ

ทักษะไปสรางมูลคาเพ่ิมใหกับ

ผลิตภัณฑ 

4 

(20.00) 

12 

(60.00) 

4 

(20.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 
4.00 .65 มาก 

5. สามารถตอยอดองค

ความรูในการพัฒนา

ผลิตภัณฑรูปแบบอ่ืนได 

7 

(35.00) 

10 

(50.00) 

3 

(15.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 
4.20 .70 มาก 

6. ความพึงพอใจภาพรวมท่ี

ไดจากการอบรม 
9 

(45.00) 

9 

(45.00) 

2 

(10.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 
4.35 .67 มาก 

คาเฉลี่ยรวม  4.38 .64 มาก 
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บทที่ 5 

สรุปผล อภิปรายผล และขอเสนอแนะ 

 การวิจัยการการวิจัยเรื่อง การพัฒนาบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหินสําหรบัผลิตภัณฑกลวยหิน

แปรรูปของวิสาหกิจชุมชนไสเมี่ยงสมุนไพร ตําบลวังชมภู อําเภอเมือง จังหวัดเพชรบูรณ มี

วัตถุประสงคเพ่ือ 1) ออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหินสําหรับผลิตภัณฑกลวยหิน     

2) ศึกษาความพึงพอใจของผูบริโภคที่มีตอบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหินสําหรับผลิตภัณฑกลวยหิน 

และ 3) ถายทอดองคความรูการพัฒนาบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหินสําหรับผลิตภัณฑกลวยหินแปร

รูป ผูวิจัยไดสรปุผลการวิจัย อภิปรายผล และขอเสนอแนะ ดังน้ี  

 

5.1 สรุปผลการวิจัย 

 5.1.1 ผลการออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหินสําหรับผลิตภัณฑกลวยหินแปร

รูปของกลุมวิสาหกิจชุมชนไสเมี่ยงสมุนไพร ไดบรรจุภัณฑจํานวน 4 รูปแบบคือ  

  บรรจุภัณฑจากกาบกลวยหินรูปแบบที่ 1 : เปนบรรจุภัณฑรูปทรงสามเหลี่ยม มีหูหิ้ว หอ

ทับกาบกลวยหินรูปทรงสามเหลี่ยม 

  บรรจุภัณฑจากกาบกลวยหินรูปแบบที่ 2 : เปนบรรจุภัณฑรูปทรงสี่ผืนผา หอทับดวย

กาบกลวยหิน  รูปทรงสามเหลี่ยม  

  บรรจุภัณฑจากกาบกลวยหินรูปแบบที่ 3 : เปนบรรจุภัณฑรูปทรงกรวย หรือรูปทรงแกว

นํ้า และใชกาบกลวยหินทําเปนปลอกสวม 

  บรรจุภัณฑจากกาบกลวยหินรูปแบบที่ 4 : เปนบรรจุภัณฑกระปองรูปทรง

สี่เหลี่ยมผืนผา และใชกาบกลวยหินทําเปนสายคาดกลางกระปอง 

  บรรจุภัณฑออกแบบใหมีตราสัญลักษณสินคา เรขศิลป และเลือกใชสี เหมือนกันทุก

รูปแบบ โดยออกแบบตราสัญลักษณสินคาเปนรูปทรงของผลกลวย และผลมะขามผสมผสานกัน  

ออกแบบเรขศิลปในสวนของช่ือผลิตภัณฑ และขอมูลอธิบายของสินคา  และเลือกใชสีโทนนํ้าตาล 

เขม-ออน ที่เปนสีธรรมชาติของกาบกลวยแหงเปนหลัก ใชสีเหลือง และสเีขียวเปนสีรอง  

 5.1.2 ผลการประเมินความพึงพอใจของผูบริโภคที่มีตอบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหินสําหรับ

ผลิตภัณฑกลวยหินแปรรูปของกลุมวิสาหกิจชุมชนไสเมี่ยงสมุนไพร พบวา โดยภาพรวมผูบริโภคมี

ความพึงพอใจบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหินทุกรูปแบบในระดับมากที่สุด เมื่อพิจารณาคาเฉลี่ยความ
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พึงพอใจพบวา บรรจุภัณฑจากกาบกลวยหินรูปแบบที ่1 ไดรับคาเฉลี่ยความพึงพอใจสูงที่สุด (คาเฉลีย่ 

4.48) รองลงมาคือ บรรจุภัณฑจากกาบกลวยหินรูปแบบที ่3 (คาเฉลี่ย 4.37) รูปแบบที ่4 (คาเฉลี่ย 

4.37) คาเฉลี่ยและรูปแบบที ่2 (คาเฉลี่ย 4.27) ตามลําดับ  

 5.1.3 ผลการวิเคราะหความแปรปรวนคาเฉลี่ยความพึงพอใจของผูบริโภคที่มีตอบรรจุภัณฑ

จากกาบกลวยหิน พบวา รูปแบบของบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหินผลตอความพึงพอใจของผูบริโภค

ดานรูปแบบและความสวยงาม ดานการสรางอัตลักษณและการเพ่ิมมูลคา และดานประโยชนการใช

งาน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 และเมื่อพิจารณาเปนรายดาน พบวา   

  ดานรูปแบบและความสวยงามมากกวา พบวา บรรจุภัณฑจากกาบกลวยหินรูปแบบที ่1  

มีคาเฉลี่ยความพึงพอใจมากกวา รูปแบบที่ 2 และรูปแบบที่ 4 อยางมนัียสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01  

และบรรจุภัณฑรูปแบบที่ 1 มีคาเฉลี่ยความพึงพอใจมากกวา รูปแบบที่ 3 อยางมีนัยสาํคัญทางสถิติที่

ระดับ .05  

  ดานการสรางอัตลักษณและการเพ่ิมมูลคา พบวา บรรจุภัณฑจากกาบกลวยหินรูปแบบ

ที่ 1 มีคาเฉลี่ยความพึงพอใจมากกวา รูปแบบที่ 3 และรปูแบบที่ 4 อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 

.01  และบรรจุภัณฑรูปแบบที่ 1 มีคาเฉลี่ยความพึงพอใจมากกวา รูปแบบที่ 2 อยางมีนัยสําคัญทาง

สถิติที่ระดับ .05  

  ดานประโยชนการใชงาน พบวา บรรจุภัณฑจากกาบกลวยหินรูปแบบที่ 1 รูปแบบที่ 3 

และรูปแบบที ่4  มีคาเฉลี่ยความพึงพอใจมากกวา รูปแบบที่ 2 อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 

และบรรจุภัณฑรูปแบบที่ 1 มีคาเฉลี่ยความพึงพอใจมากกวา รูปแบบที่ 3 อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่

ระดับ .05  

 

 5.1.4. ผลการการถายทอดองคความรูการพัฒนาบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหินสําหรับ

ผลิตภัณฑกลวยหินแปรรูปใหแกกลุมวิสาหกจิชุมชนไสเมี่ยงสมุนไพร โดยการจัดโครงการอบรม เชิง

ปฏิบัติการ ในวันที่ 29 กรกฎาคม 2565 ณ วิสาหกิจชุมชนไสเมี่ยงสมนุไพร ตําบลวังชมภู อําเภอเมือง 

จังหวัดเพชรบูรณเพชรบูรณ มีจํานวนผูเขารวมอบรมทั้งสิน้ 20 คน พบวา โดยภาพรวมผูเขารวม

อบรมมีความพึงพอใจจากการเขารวมโครงการอบรมเชิงปฏิบัติการในระดับมากที่สุด (คาเฉลี่ย 4.38)  
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5.2 อภิปรายผลการวิจัย 

 การออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหินสําหรับผลิตภัณฑกลวยหินแปรรปูของ

กลุมวิสาหกิจชุมชนไสเมี่ยงสมุนไพร ผูวิจัยไดคัดเลือกผลิตภัณฑกลวยหินไสมะขามรสด้ังเดิม เปน

ผลิตภัณฑตนแบบสําหรับการออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหิน เน่ืองจากเปน

ผลิตภัณฑที่โดดเดนที่เปนที่รูจักมากที่สุด และทําการออกแบบเปนบรรจุภัณฑเฉพาะหนวย 2 ช้ัน โดย

บรรจุภัณฑเฉพาะหนวยช้ันที่ 1 ใชบรรจุภัณฑสําเร็จรูป แบบถุงฟลมพลาสติกใส CPP (Cast 

Polypropylene Films)  แบบถุงฟลมแกวปดพนักดวยความรอน และแบบถุงฟลมซิปล็อค และ

กระปองพลาสติกใส PET (Polyethylene Terephthalate) แบบฝาดึงและแบบฝากด เพ่ือทําหนาที่

ปกปองผลิตภัณฑใหมีคณุภาพ  ทั้งน้ีเน่ืองจากอาหารประเภทกลวยหินไสมะขามและกลวยแปรรูปของ

กลุม จัดเปนอาหารขบเคี้ยวที่มีความเปราะ แตกหักงาย และมีไขมันสูง ที่ผานการปรุงสุกดวยการทอด 

ดังน้ันบรรจุภัณฑที่ใกลชิดผลิตภัณฑมากทีสุ่ดจึงตองปองกันการแตกหักของสินคา และปองกันการซึม

ผานของอากาศไดดี เพ่ือปองกันการเหม็นหนืของผลิตภัณฑ (ศิรินภา และ ศศิธร, 2556) และบรรจุ

ภัณฑเฉพาะหนวยช้ันที่ 2 ออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหิน ตราสินคา และเรขศลิป

ใหเกิดความสวยงามและเปนอัตลักษณ สอดคลองกับผลิตภัณฑ  

 

 ความพึงพอใจของผูบริโภคที่มีตอบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหินสําหรับผลิตภัณฑกลวยหินแปร

รูปของกลุมวิสาหกิจชุมชนไสเมี่ยงสมุนไพร พบวา โดยภาพรวมผูบริโภคมีความพึงพอใจบรรจุภัณฑ

จากกาบกลวยหินทุกรูปแบบในระดับมากทีสุ่ด ทั้งน้ีเน่ืองจากการออกแบบบรรจุภัณฑจากกาบกลวย

หิน เลือกใชกาบกลวยที่ออกแบบใหมีการวางลายที่แปลกใหม สวยงาม เปนเอกลักษณ และเลือกใชสี

นํ้าตาล สลับออน-เขม ซึ่งเปนสีตามธรรมชาติของกาบกลวยแหงเปนหลัก และสีของตราสัญลักษณ

เลือกใชสีเหลือง เขียว และนํ้าตาล ซึ่งทั้งสามสีน้ีสามารถสะทอนถึงความเปนธรรมชาติ และสื่อถึง

กลวย ทําใหสอดคลองไปกับผลิตภัณฑ ไดเปนอยางดี (สุวัฒน และ สุรการต, 2563) และทําใหบรรจุ

ภัณฑที่ออกแบบมีมิติ และการลวดลายชัดเจน อีกทั้งการออกแบบใหตราสัญลักษณสินคาวางไวตรง

กลางของบรรจุภัณฑ ทําใหเกิดสีที่ตัดกันกับสีของกาบกลวยอยางชัดเจน เปนการจัดวางองคประกอบ

ตามหลักศิลปะแบบ Emphasis หรือการสรางจุดเดน สอดคลองกับทั้งน้ี  ฉัตยาพร และมัทนียา 

(2545) กลาววาผูบริโภคจะใหความสนใจในสิ่งของตาง ๆ จากการมองเห็น การสัมผัสและการจับตอง

สิ่งของน้ัน ๆ ซึง่ปจจัยที่มีผลตอการพิจารณา คือ ขนาด ส ีความเขม ความชัดเจน ตําแหนงการจัดวาง 
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การตัดกันในรูปแบบ สีหรือขนาด บรรจุภัณฑจากกาบกลวยหินแตละรูปแบบ มีขนาด รูปทรง และ

ความชัดเจนของลายกาบกลวยแตกตางกัน ผูบริโภคจึงมคีวามพึงพอใจแตกตางกัน 

 

5.3 ขอเสนอแนะ 

 5.3.1. ขอเสนอแนะทั่วไป 

  5.3.1.1 สามารถเปนการตอยอดรูปแบบบรรจุภัณฑสําหรับกลวยแปรรปูผลิตภัณฑอ่ืนได 

  5.3.1.2 ควรระบุรายละเอียดใหครบถวยตามมาตรฐานฉลากสินคา เชน วันเดือนปที่

ผลิต, วันหมดอายุ, สถานที่ผลิต เปนตน เพ่ือความนาเช่ือถือ และในอนาคตอาจจะขยายตลาดหรือ

การขายใหกวางขึ้นได 

 5.3.2 ขอเสนอแนะในการศึกษาครั้งตอไป 

  5.3.2.1 การพัฒนาบรรจุภัณฑเฉพาะหนวยช้ันที่ 2 จากกาบกลวยหิน ออกแบบใหมีเรข

ศิลปและขอมลูผลิตภัณฑโดยการใชสต๊ิกเกอร ซึ่งทําใหมีตนทุนการผลิตที่คอนขางสูง จึงควรหาพัฒนา

หรือหาแนวทางการพิมพเรขศิลป และขอมลูผลิตภัณฑ ลงบนแผนกาบกลวยไดโดยตรง เพ่ือลดตนทุน

จากการใชสต๊ิกเกอร  

  5.3.2.2 จากผลการวิจัยพบวาบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหินทุกรูปแบบ ไดรับความพึง

พอใจดานรูปแบบและความสวยงามในระดับมากที่สุด และไดความคิดเห็นจากผูทรงคณุวุฒิและ

ผูบริโภควา การออกแบบและการวางลายของกาบกลวยมีความสวยงามและเปนอัตลักษณ จึงควรนํา

กาบกลวยไปศึกษาสามารถการพัฒนาผลิตภัณฑอ่ืน เพ่ือใหเกิดมูลคาสูงขึ้นได  
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แบบประเมินความคิดเห็นผูเช่ียวชาญดานการออกแบบ 
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แบบประเมินความคิดเหน็ที่มีตอบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหินสําหรบัผลิตภัณฑกลวยหินแปรรปู 

ของวิสาหกิจชุมชนไสเม่ียงสมุนไพร ตําบลวังชมภู อําเภอเมือง จังหวัดเพชรบูรณ” 
 

คําชี้แจง 

1. แบบประเมินความคิดเห็นที่มีตอบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหิน สําหรบัผลิตภัณฑกลวยหินแปรรูป

แบงออกเปน 2 ตอน คือ  

 

 ตอนที่ 1 ขอมูลพ้ืนฐานของผูตอบแบบประเมิน 

 ตอนที่ 2 ความคิดเห็นที่มีตอบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหิน สําหรับผลิตภัณฑกลวยหินแปรรูป 
 

2.  แบบประเมินความคิดเห็นน้ี เปนเครื่องมือประกอบโครงการวิจัยการจัดการความรูและการ

ถายทอดเทคโนโลยีเพ่ือการพัฒนาชุมชน ทองถิ่นและสังคม งบประมาณเงินรายไดของมหาวิทยาลัย

ราชภัฏเพชรบูรณ ประจําปงบประมาณ พ.ศ. 2565 ภายใตโครงการวิจัยเรื่อง “การพัฒนาบรรจุภัณฑ

จากกาบกลวยหินสําหรับผลติภัณฑกลวยหินแปรรูปของวิสาหกิจชุมชนไสเมี่ยงสมุนไพร ตําบลวังชมภู 

อําเภอเมือง จังหวัดเพชรบูรณ”  ของอาจารยนายนิรุต  ขนัทรี อาจารยประจําหลักสูตรหกรรมศาสตร 

คณะเทคโนโลยีการเกษตรและเทคโนโลยีอุตสาหกรรม ความคิดเห็นของทานจะเปนประโยชนอยางย่ิง

ตอการพัฒนาบรรจุภัณฑจากกาบกลวยตอไป  โปรดตอบคําถามที่ตรงตามความคิดเห็นของทานให

ครบทุกขอ เพ่ือใหแบบประเมินความคิดเห็นมีความสมบูรณ สามารถนําไปใชวิเคราะหขอมูล

ประกอบการวิจัยได 
 

 ขอมูลที่ไดจากการประเมินน้ีจะเก็บไวเปนความลับ เพ่ือใชในการวิจัยเทาน้ัน ผูวิจัย

ขอขอบพระคุณทุกทานทีใ่หความอนุเคราะหในการตอบแบบประเมินความคิดเห็น และให

ขอเสนอแนะตาง ๆ ที่เปนประโยชนตอโครงการวิจัยในครั้งน้ี   

 

 

    อาจารยนิรุต  ขันทร ี

     ผูรับผิดชอบโครงการ 

    วันที่ 12 / กรกฎาคม / 2565 
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แบบประเมินความคิดเห็นที่มีตอบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหินสําหรับผลติภัณฑกลวยหินแปรรูป 

ของวิสาหกิจชุมชนไสเมี่ยงสมุนไพร ตําบลวังชมภู อําเภอเมือง จังหวัดเพชรบูรณ” 

 

ตอนที่ 1 ขอมูลพ้ืนฐานของผูตอบแบบประเมิน 

 1.  ช่ือผูประเมิน  : ..................................................................................................... 

 

 2.  ตําแหนง   : .....................................................................................................

      

 3.  สถานที่ทํางาน   : ..................................................................................................... 

         

ตอนที่ 2 ความคิดเห็นที่มีตอบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหิน สําหรับผลิตภัณฑกลวยหินแปรรูป 

 คําช้ีแจง โปรดทําเครื่องหมาย   ลงในชองคะแนนที่ตรงกับระดับความคิดเห็นของทานที่มี

ตอบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหินมากที่สุด โดยมีเกณฑดังน้ี 

 

5    คะแนน หมายถึง มีความพึงพอใจมากที่สุด 

4   คะแนน หมายถึง มีความพึงพอใจมาก 

3   คะแนน หมายถึง มีความพึงพอใจปานกลาง 

2   คะแนน หมายถึง มีความพึงพอใจนอย 

1    คะแนน หมายถึง มีความพึงพอใจนอยที่สุด 

 

 การออกแบบรางบรรจุภัณฑ พัฒนาขึ้นจากแนวคิดการออกแบบโครงสรางบรรจุภัณฑ 2 

แนวคิด คือ แนวคิดรูปทรงเรขาคณิต และแนวคิดรูปทรงธรรมชาติ มีแบบรางที่ออกแบบทั้งหมด 8 

แบบ ดังน้ี  
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บรรจุภัณฑจากกาบกลวยหนิแบบที ่1 

 

รายการ 
ระดับความความคิดเห็น 

5 4 3 2 1 

ดานรูปแบบและความสวยงาม 

1. รูปทรงของบรรจุภัณฑมีความสวยงาม สามารถจูงใจผูบริโภคได      

2. สีสันท่ีใชมีความสวยงามและเหมาะสม สามารถดึงดูดความสนใจไดด ี      

3. วัสดุท่ีใชมีเอกลักษณ สอดคลองกับผลิตภัณฑ สรางความจดจําไดงาย      

4. ตัวอักษร และการจัดวางองคประกอบมีความสวยงามและสื่อสารไดดี      

5. ตราสินคา สื่อถึงผลิตภัณฑไดดี และนาจดจํา      

ดานการสรางอัตลักษณและการเพ่ิมมูลคา 

1. สามารถสื่อถึงผลิตภัณฑไดอยางเหมาะสม      

2. สามารถสรางมูลคาเพ่ิมใหกับผลิตภัณฑได      

3. วัสดุสามารถสรางอัตลักษณใหกับผลิตภัณฑได      

4. บงบอกประเภทของผลิตภัณฑไดอยางชัดเจน      

5. บรรจุภัณฑใหความรูสึกเปนมิตรกับสิ่งแวดลอม      

ดานประโยชนการใชงาน 

1. สามารถบรรจ ุและปกปองผลิตภัณฑไดดี      

2. มีความแข็งแรงเหมาะสมกับผลิตภัณฑ      

3. ขนาดและรูปทรงเหมาะสมตอการจําหนายและการขนสง      

4. รูปแบบและโครงสรางเหมาะสมตอการผลิตเพ่ือการจําหนาย      

5. รูปแบบและโครงสรางสะดวกตอการใชงาน      
 

ขอเสนอแนะเพิ่มเติม ทานสามารถตอบไดอยางอิสระ  (Open end) 

................................................................................................................................................................ 
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บรรจุภัณฑจากกาบกลวยหนิแบบที ่2 

 

รายการ 
ระดับความความคิดเห็น 

5 4 3 2 1 

ดานรูปแบบและความสวยงาม 

1. รูปทรงของบรรจุภัณฑมีความสวยงาม สามารถจูงใจผูบริโภคได      

2. สีสันท่ีใชมีความสวยงามและเหมาะสม สามารถดึงดูดความสนใจไดด ี      

3. วัสดุท่ีใชมีเอกลักษณ สอดคลองกับผลิตภัณฑ สรางความจดจําไดงาย      

4. ตัวอักษร และการจัดวางองคประกอบมีความสวยงามและสื่อสารไดดี      

5. ตราสินคา สื่อถึงผลิตภัณฑไดดี และนาจดจํา      

ดานการสรางอัตลักษณและการเพ่ิมมูลคา 

1. สามารถสื่อถึงผลิตภัณฑไดอยางเหมาะสม      

2. สามารถสรางมูลคาเพ่ิมใหกับผลิตภัณฑได      

3. วัสดุสามารถสรางอัตลักษณใหกับผลิตภัณฑได      

4. บงบอกประเภทของผลิตภัณฑไดอยางชัดเจน      

5. บรรจุภัณฑใหความรูสึกเปนมิตรกับสิ่งแวดลอม      

ดานประโยชนการใชงาน 

1. สามารถบรรจ ุและปกปองผลิตภัณฑไดดี      

2. มีความแข็งแรงเหมาะสมกับผลิตภัณฑ      

3. ขนาดและรูปทรงเหมาะสมตอการจําหนายและการขนสง      

4. รูปแบบและโครงสรางเหมาะสมตอการผลิตเพ่ือการจําหนาย      

5. รูปแบบและโครงสรางสะดวกตอการใชงาน      
 

ขอเสนอแนะเพิ่มเติม ทานสามารถตอบไดอยางอิสระ  (Open end) 

................................................................................................................................................................ 
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บรรจุภัณฑจากกาบกลวยหนิแบบที ่3 

 

รายการ 
ระดับความความคิดเห็น 

5 4 3 2 1 

ดานรูปแบบและความสวยงาม 

1. รูปทรงของบรรจุภัณฑมีความสวยงาม สามารถจูงใจผูบริโภคได      

2. สีสันท่ีใชมีความสวยงามและเหมาะสม สามารถดึงดูดความสนใจไดด ี      

3. วัสดุท่ีใชมีเอกลักษณ สอดคลองกับผลิตภัณฑ สรางความจดจําไดงาย      

4. ตัวอักษร และการจัดวางองคประกอบมีความสวยงามและสื่อสารไดดี      

5. ตราสินคา สื่อถงึผลิตภัณฑไดดี และนาจดจํา      

ดานการสรางอัตลักษณและการเพ่ิมมูลคา 

1. สามารถสื่อถึงผลิตภัณฑไดอยางเหมาะสม      

2. สามารถสรางมูลคาเพ่ิมใหกับผลิตภัณฑได      

3. วัสดุสามารถสรางอัตลักษณใหกับผลิตภัณฑได      

4. บงบอกประเภทของผลิตภัณฑไดอยางชัดเจน      

5. บรรจุภัณฑใหความรูสึกเปนมิตรกับสิ่งแวดลอม      

ดานประโยชนการใชงาน 

1. สามารถบรรจ ุและปกปองผลิตภัณฑไดดี      

2. มีความแข็งแรงเหมาะสมกับผลิตภัณฑ      

3. ขนาดและรูปทรงเหมาะสมตอการจําหนายและการขนสง      

4. รูปแบบและโครงสรางเหมาะสมตอการผลิตเพ่ือการจําหนาย      

5. รูปแบบและโครงสรางสะดวกตอการใชงาน      
 

ขอเสนอแนะเพิ่มเติม ทานสามารถตอบไดอยางอิสระ  (Open end) 

................................................................................................................................................................ 
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บรรจุภัณฑจากกาบกลวยหนิแบบที ่4 

 

รายการ 
ระดับความความคิดเห็น 

5 4 3 2 1 

ดานรูปแบบและความสวยงาม 

1. รูปทรงของบรรจุภัณฑมีความสวยงาม สามารถจูงใจผูบริโภคได      

2. สีสันท่ีใชมีความสวยงามและเหมาะสม สามารถดึงดูดความสนใจไดด ี      

3. วัสดุท่ีใชมีเอกลักษณ สอดคลองกับผลิตภัณฑ สรางความจดจําไดงาย      

4. ตัวอักษร และการจัดวางองคประกอบมีความสวยงามและสื่อสารไดดี      

5. ตราสินคา สื่อถึงผลิตภัณฑไดดี และนาจดจํา      

ดานการสรางอัตลักษณและการเพ่ิมมูลคา 

1. สามารถสื่อถึงผลิตภัณฑไดอยางเหมาะสม      

2. สามารถสรางมูลคาเพ่ิมใหกับผลิตภัณฑได      

3. วัสดุสามารถสรางอัตลักษณใหกับผลิตภัณฑได      

4. บงบอกประเภทของผลิตภัณฑไดอยางชัดเจน      

5. บรรจุภัณฑใหความรูสึกเปนมิตรกับสิ่งแวดลอม      

ดานประโยชนการใชงาน 

1. สามารถบรรจ ุและปกปองผลิตภัณฑไดดี      

2. มีความแข็งแรงเหมาะสมกับผลิตภัณฑ      

3. ขนาดและรูปทรงเหมาะสมตอการจําหนายและการขนสง      

4. รูปแบบและโครงสรางเหมาะสมตอการผลิตเพ่ือการจําหนาย      

5. รูปแบบและโครงสรางสะดวกตอการใชงาน      

 

ขอเสนอแนะเพิ่มเติม ทานสามารถตอบไดอยางอิสระ  (Open end)  

................................................................................................................................................................ 
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บรรจุภัณฑจากกาบกลวยหนิแบบที ่5  

 

รายการ 
ระดับความความคิดเห็น 

5 4 3 2 1 

ดานรูปแบบและความสวยงาม 

1. รูปทรงของบรรจุภัณฑมีความสวยงาม สามารถจูงใจผูบริโภคได      

2. สีสันท่ีใชมีความสวยงามและเหมาะสม สามารถดึงดูดความสนใจไดดี      

3. วัสดุท่ีใชมีเอกลักษณ สอดคลองกับผลิตภัณฑ สรางความจดจําไดงาย      

4. ตัวอักษร และการจัดวางองคประกอบมีความสวยงามและสื่อสารไดดี      

5. ตราสินคา สื่อถึงผลิตภัณฑไดดี และนาจดจํา      

ดานการสรางอัตลักษณและการเพ่ิมมูลคา 

1. สามารถสื่อถึงผลิตภัณฑไดอยางเหมาะสม      

2. สามารถสรางมูลคาเพ่ิมใหกับผลิตภัณฑได      

3. วัสดุสามารถสรางอัตลักษณใหกับผลิตภัณฑได      

4. บงบอกประเภทของผลิตภัณฑไดอยางชัดเจน      

5. บรรจุภัณฑใหความรูสึกเปนมิตรกับสิ่งแวดลอม      

ดานประโยชนการใชงาน 

1. สามารถบรรจ ุและปกปองผลิตภัณฑไดดี      

2. มีความแข็งแรงเหมาะสมกับผลิตภัณฑ      

3. ขนาดและรูปทรงเหมาะสมตอการจําหนายและการขนสง      

4. รูปแบบและโครงสรางเหมาะสมตอการผลิตเพ่ือการจําหนาย      

5. รูปแบบและโครงสรางสะดวกตอการใชงาน      
 

ขอเสนอแนะเพิ่มเติม ทานสามารถตอบไดอยางอิสระ  (Open end) 

................................................................................................................................................................ 
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บรรจุภัณฑจากกาบกลวยหนิแบบที ่6 

 

รายการ 
ระดับความความคิดเห็น 

5 4 3 2 1 

ดานรูปแบบและความสวยงาม 

1. รูปทรงของบรรจุภัณฑมีความสวยงาม สามารถจูงใจผูบริโภคได      

2. สีสันท่ีใชมีความสวยงามและเหมาะสม สามารถดึงดูดความสนใจไดด ี      

3. วัสดุท่ีใชมีเอกลักษณ สอดคลองกับผลิตภัณฑ สรางความจดจําไดงาย      

4. ตัวอักษร และการจัดวางองคประกอบมีความสวยงามและสื่อสารไดดี      

5. ตราสินคา สื่อถึงผลิตภัณฑไดดี และนาจดจํา      

ดานการสรางอัตลักษณและการเพ่ิมมูลคา 

1. สามารถสื่อถึงผลิตภัณฑไดอยางเหมาะสม      

2. สามารถสรางมูลคาเพ่ิมใหกับผลิตภัณฑได      

3. วัสดุสามารถสรางอัตลักษณใหกับผลิตภัณฑได      

4. บงบอกประเภทของผลิตภัณฑไดอยางชัดเจน      

5. บรรจุภัณฑใหความรูสึกเปนมิตรกับสิ่งแวดลอม      

ดานประโยชนการใชงาน 

1. สามารถบรรจ ุและปกปองผลิตภัณฑไดดี      

2. มีความแข็งแรงเหมาะสมกับผลิตภัณฑ      

3. ขนาดและรูปทรงเหมาะสมตอการจําหนายและการขนสง      

4. รูปแบบและโครงสรางเหมาะสมตอการผลิตเพ่ือการจําหนาย      

5. รูปแบบและโครงสรางสะดวกตอการใชงาน      
 

ขอเสนอแนะเพิ่มเติม ทานสามารถตอบไดอยางอิสระ  (Open end) 

................................................................................................................................................................ 



86 
 

บรรจุภัณฑจากกาบกลวยหนิแบบที ่7 

 

รายการ 
ระดับความความคิดเห็น 

5 4 3 2 1 

ดานรูปแบบและความสวยงาม 

1. รูปทรงของบรรจุภัณฑมีความสวยงาม สามารถจูงใจผูบรโิภคได      

2. สีสันท่ีใชมีความสวยงามและเหมาะสม สามารถดึงดูดความสนใจไดด ี      

3. วัสดุท่ีใชมีเอกลักษณ สอดคลองกับผลิตภัณฑ สรางความจดจําไดงาย      

4. ตัวอักษร และการจัดวางองคประกอบมีความสวยงามและสื่อสารไดดี      

5. ตราสินคา สื่อถึงผลิตภัณฑไดดี และนาจดจํา      

ดานการสรางอัตลักษณและการเพ่ิมมูลคา 

1. สามารถสื่อถึงผลิตภัณฑไดอยางเหมาะสม      

2. สามารถสรางมูลคาเพ่ิมใหกับผลิตภัณฑได      

3. วัสดุสามารถสรางอัตลักษณใหกับผลิตภัณฑได      

4. บงบอกประเภทของผลิตภัณฑไดอยางชัดเจน      

5. บรรจุภัณฑใหความรูสึกเปนมิตรกับสิ่งแวดลอม      

ดานประโยชนการใชงาน 

1. สามารถบรรจ ุและปกปองผลิตภัณฑไดดี      

2. มีความแข็งแรงเหมาะสมกับผลิตภัณฑ      

3. ขนาดและรูปทรงเหมาะสมตอการจําหนายและการขนสง      

4. รูปแบบและโครงสรางเหมาะสมตอการผลิตเพ่ือการจําหนาย      

5. รูปแบบและโครงสรางสะดวกตอการใชงาน      
 

ขอเสนอแนะเพิ่มเติม ทานสามารถตอบไดอยางอิสระ  (Open end) 

................................................................................................................................................................ 
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บรรจุภัณฑจากกาบกลวยหนิแบบที ่8 

 

รายการ 
ระดับความความคิดเห็น 

5 4 3 2 1 

ดานรูปแบบและความสวยงาม 

1. รูปทรงของบรรจุภัณฑมีความสวยงาม สามารถจูงใจผูบริโภคได      

2. สีสันท่ีใชมีความสวยงามและเหมาะสม สามารถดึงดูดความสนใจไดด ี      

3. วัสดุท่ีใชมีเอกลักษณ สอดคลองกับผลิตภัณฑ สรางความจดจําไดงาย      

4. ตัวอักษร และการจัดวางองคประกอบมีความสวยงามและสื่อสารไดดี      

5. ตราสินคา สื่อถึงผลิตภัณฑไดดี และนาจดจํา      

ดานการสรางอัตลักษณและการเพ่ิมมูลคา 

1. สามารถสื่อถึงผลิตภัณฑไดอยางเหมาะสม      

2. สามารถสรางมูลคาเพ่ิมใหกับผลิตภัณฑได      

3. วัสดุสามารถสรางอัตลักษณใหกับผลิตภัณฑได      

4. บงบอกประเภทของผลิตภัณฑไดอยางชัดเจน      

5. บรรจุภัณฑใหความรูสึกเปนมิตรกับสิ่งแวดลอม      

ดานประโยชนการใชงาน 

1. สามารถบรรจ ุและปกปองผลิตภัณฑไดดี      

2. มีความแข็งแรงเหมาะสมกับผลิตภัณฑ      

3. ขนาดและรูปทรงเหมาะสมตอการจําหนายและการขนสง      

4. รูปแบบและโครงสรางเหมาะสมตอการผลิตเพ่ือการจําหนาย      

5. รูปแบบและโครงสรางสะดวกตอการใชงาน      

 

ขอเสนอแนะเพิ่มเติม ทานสามารถตอบไดอยางอิสระ  (Open end) 

............................................................................................................................................................... 
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ภาคผนวก ข 
 

แบบประเมินความความพึงพอใจของผูบริโภค 

ที่มีตอบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหิน 
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แบบประเมินความพึงพอใจที่มีตอบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหินสําหรับผลิตภัณฑกลวยหินแปรรูป 

ของวิสาหกิจชุมชนไสเม่ียงสมุนไพร ตําบลวังชมภู อําเภอเมือง จังหวัดเพชรบูรณ” 
 

คําชี้แจง 

1. แบบประเมินความพึงพอใจที่มีตอบรรจภัุณฑจากกาบกลวยหิน สําหรับผลิตภัณฑกลวยหินแปรรูป 

แบงออกเปน 2 ตอน คือ  

 

 ตอนที่ 1 ขอมูลพ้ืนฐานของผูตอบแบบประเมิน 

 ตอนที่ 2 ความคิดเห็นที่มีตอบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหิน สําหรับผลิตภัณฑกลวยหินแปรรูป 
 

2.  แบบประเมินความคิดเห็นน้ี เปนเครื่องมือประกอบโครงการวิจัยการจัดการความรูและการ

ถายทอดเทคโนโลยีเพ่ือการพัฒนาชุมชน ทองถิ่นและสังคม งบประมาณเงินรายไดของมหาวิทยาลัย

ราชภัฏเพชรบูรณ ประจําปงบประมาณ พ.ศ. 2565 ภายใตโครงการวิจัยเรื่อง “การพัฒนาบรรจุภัณฑ

จากกาบกลวยหินสําหรับผลติภัณฑกลวยหินแปรรูปของวิสาหกิจชุมชนไสเมี่ยงสมุนไพร ตําบลวังชมภู 

อําเภอเมือง จังหวัดเพชรบูรณ”  ของอาจารยนายนิรุต  ขนัทรี อาจารยประจําหลักสูตรหกรรมศาสตร 

คณะเทคโนโลยีการเกษตรและเทคโนโลยีอุตสาหกรรม ความคิดเห็นของทานจะเปนประโยชนอยางย่ิง

ตอการพัฒนาบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหินตอไป  โปรดตอบคําถามที่ตรงตามความพึงพอใจของทาน

ใหครบทุกขอ เพ่ือใหแบบประเมินความคิดเห็นมีความสมบูรณ สามารถนําไปใชวิเคราะหขอมูล

ประกอบการวิจัยได 
 

 ขอมูลที่ไดจากการประเมินน้ีจะเก็บไวเปนความลับ เพ่ือใชในการวิจัยเทาน้ัน ผูวิจัย

ขอขอบพระคุณทุกทานทีใ่หความอนุเคราะหในการตอบแบบประเมินความพึงพอใจ และให

ขอเสนอแนะตาง ๆ ที่เปนประโยชนตอโครงการวิจัยในครั้งน้ี   

 

 

 อาจารยนิรุต  ขันทร ี

ผูรับผิดชอบโครงการ 

 กรกฎาคม / 2565 
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ตอนที่ 1  ขอมูลพ้ืนฐานของผูบริโภค 

 

คําชี้แจง โปรดทําเครื่องหมาย   ลงใน   หรือเติมขอความลงในชองวางใหตรงกับความจริงที่

เกี่ยวกับตัวทานมากที่สุด 

 

1.  เพศ   ชาย   หญิง 

 

2.  สถานภาพ   โสด   สมรส/อยูดวยกัน    หยาราง/หมาย/แยกกันอยู 

 

3. ระดับการศึกษา 

      ประถมศึกษา      มัธยมศึกษาตอนตน 

      มัธยมศึกษาตอนปลาย / ปวช.   อนุปรญิญา / ปวส. 

      ปริญญาตรี      สูงกวาปริญญาตร ี

      อ่ืนๆ (โปรดระบุ)....................................... 

 

4.  อาชีพ 

       นักเรยีน /นักศึกษา     รับจางทั่วไป 

       ธุรกิจสวนตัว      ขาราชการ 

       รฐัวิสาหกิจ      พนักงานบริษัทเอกชน 

       แมบาน      อ่ืนๆ (โปรดระบุ) .......................................... 

 

5.  รายไดเฉลี่ยตอเดือน 

       10,000 บาท หรือนอยกวา    10,001 - 15,000 บาท 

       15,001 - 20,000 บาท      20,001 - 30,000 บาท 

       30,001 บาท ขึ้นไป 
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ตอนที่ 2  แบบประเมินความพึงพอใจที่มีตอบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหินสําหรับผลิตภัณฑกลวยหิน

แปรรูป 

 

 คําช้ีแจง โปรดทําเครื่องหมาย   ลงในชองคะแนนที่ตรงกับระดับความพึงพอใจของทานมาก

ที่สุด โดยมีเกณฑดังน้ี 

 

              5    คะแนน หมายถึง มีความพึงพอใจมากที่สดุ 

              4   คะแนน หมายถึง มีความพึงพอใจมาก 

              3   คะแนน หมายถึง มีความพึงพอใจปานกลาง 

              2   คะแนน หมายถึง มีความพึงพอใจนอย 

              1    คะแนน หมายถึง มีความพึงพอใจนอยที่สุด 
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  บรรจุภัณฑรูปแบบที่ 1  

 

 

 

รายการ 
ระดับความความพึงพอใจ 

5 4 3 2 1 

ดานรูปแบบและความสวยงาม 

1. รูปทรงของบรรจุภัณฑมีความสวยงาม       

2. สีสันท่ีใชมีความสวยงามและเหมาะสม       

3. วัสดุท่ีใชมีเอกลักษณ สอดคลองกับผลิตภัณฑ       

4. ตัวอักษร และการจัดวางองคประกอบมีความสวยงามและสื่อสารไดดี      

5. ตราสินคา สื่อถึงผลิตภัณฑ และนาจดจํา      

ดานการสรางอัตลักษณและการเพ่ิมมูลคา 

1. สามารถสื่อถึงผลิตภัณฑไดอยางเหมาะสม      

2. สามารถสรางมูลคาเพ่ิมใหกับผลิตภัณฑได      

3. วัสดุสามารถสรางอัตลักษณใหกับผลิตภัณฑได      

4. บรรจุภัณฑบงบอกประเภทของผลิตภัณฑไดอยางชัดเจน      

5. บรรจุภัณฑใหความรูสึกเปนมิตรกับสิ่งแวดลอม      

ดานประโยชนการใชงาน 

1. สามารถบรรจ ุและปกปองผลิตภัณฑไดดี      

2. มีความแข็งแรงเหมาะสมกับผลิตภัณฑ      

3. ขนาดและรูปทรงเหมาะสมตอการเลือกซ้ือ      

4. รูปแบบและโครงสรางเหมาะสมตอการขนสง      

5. รูปแบบสะดวกตอการใชงาน      

 

ขอเสนอแนะเพิ่มเติม ทานสามารถตอบไดอยางอิสระ  (Open end) 

................................................................................................................................................................ 
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 บรรจุภัณฑรูปแบบที่ 2  

 

 

 

รายการ 
ระดับความความพึงพอใจ 

5 4 3 2 1 

ดานรูปแบบและความสวยงาม 

1. รูปทรงของบรรจุภัณฑมีความสวยงาม       

2. สีสันท่ีใชมีความสวยงามและเหมาะสม       

3. วัสดุท่ีใชมีเอกลักษณ สอดคลองกบัผลิตภัณฑ       

4. ตัวอักษร และการจัดวางองคประกอบมีความสวยงามและสื่อสารไดดี      

5. ตราสินคา สื่อถึงผลิตภัณฑ และนาจดจํา      

ดานการสรางอัตลักษณและการเพ่ิมมูลคา 

1. สามารถสื่อถึงผลิตภัณฑไดอยางเหมาะสม      

2. สามารถสรางมูลคาเพ่ิมใหกับผลิตภัณฑได      

3. วัสดุสามารถสรางอัตลักษณใหกับผลิตภัณฑได      

4. บรรจุภัณฑบงบอกประเภทของผลิตภัณฑไดอยางชัดเจน      

5. บรรจุภัณฑใหความรูสึกเปนมิตรกับสิ่งแวดลอม      

ดานประโยชนการใชงาน 

1. สามารถบรรจ ุและปกปองผลิตภัณฑไดดี      

2. มีความแข็งแรงเหมาะสมกับผลิตภัณฑ      

3. ขนาดและรูปทรงเหมาะสมตอการเลือกซ้ือ      

4. รูปแบบและโครงสรางเหมาะสมตอการขนสง      

5. รูปแบบสะดวกตอการใชงาน      

 

ขอเสนอแนะเพิ่มเติม ทานสามารถตอบไดอยางอิสระ  (Open end) 

................................................................................................................................................................ 



94 
 

  

   

 

  บรรจุภัณฑรูปแบบที่ 3  

 

 

รายการ 
ระดับความความพึงพอใจ 

5 4 3 2 1 

ดานรูปแบบและความสวยงาม 

1. รูปทรงของบรรจุภัณฑมีความสวยงาม       

2. สีสันท่ีใชมีความสวยงามและเหมาะสม       

3. วัสดุท่ีใชมีเอกลักษณ สอดคลองกับผลิตภัณฑ       

4. ตัวอักษร และการจัดวางองคประกอบมีความสวยงามและสื่อสารไดดี      

5. ตราสินคา สื่อถึงผลิตภัณฑ และนาจดจํา      

ดานการสรางอัตลักษณและการเพ่ิมมูลคา 

1. สามารถสื่อถึงผลิตภัณฑไดอยางเหมาะสม      

2. สามารถสรางมูลคาเพ่ิมใหกับผลิตภัณฑได      

3. วัสดุสามารถสรางอัตลักษณใหกับผลิตภัณฑได      

4. บรรจุภัณฑบงบอกประเภทของผลิตภัณฑไดอยางชัดเจน      

5. บรรจุภัณฑใหความรูสึกเปนมิตรกับสิ่งแวดลอม      

ดานประโยชนการใชงาน 

1. สามารถบรรจ ุและปกปองผลิตภัณฑไดดี      

2. มีความแข็งแรงเหมาะสมกับผลิตภัณฑ      

3. ขนาดและรูปทรงเหมาะสมตอการเลือกซ้ือ      

4. รูปแบบและโครงสรางเหมาะสมตอการขนสง      

5. รูปแบบสะดวกตอการใชงาน      

 

ขอเสนอแนะเพิ่มเติม ทานสามารถตอบไดอยางอิสระ  (Open end) 

................................................................................................................................................................ 
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  บรรจุภัณฑรูปแบบที่ 4  

 

 

รายการ 
ระดับความความพึงพอใจ 

5 4 3 2 1 

ดานรูปแบบและความสวยงาม 

1. รูปทรงของบรรจุภัณฑมีความสวยงาม       

2. สีสันท่ีใชมีความสวยงามและเหมาะสม       

3. วัสดุท่ีใชมีเอกลักษณ สอดคลองกับผลิตภัณฑ       

4. ตัวอักษร และการจัดวางองคประกอบมีความสวยงามและสื่อสารไดดี      

5. ตราสินคา สื่อถึงผลิตภัณฑ และนาจดจํา      

ดานการสรางอัตลักษณและการเพ่ิมมูลคา 

1. สามารถสื่อถึงผลิตภัณฑไดอยางเหมาะสม      

2. สามารถสรางมูลคาเพ่ิมใหกับผลิตภัณฑได      

3. วัสดุสามารถสรางอัตลักษณใหกับผลิตภัณฑได      

4. บรรจุภัณฑบงบอกประเภทของผลิตภัณฑไดอยางชัดเจน      

5. บรรจุภัณฑใหความรูสึกเปนมิตรกับสิ่งแวดลอม      

ดานประโยชนการใชงาน 

1. สามารถบรรจ ุและปกปองผลิตภัณฑไดดี      

2. มีความแข็งแรงเหมาะสมกับผลิตภัณฑ      

3. ขนาดและรูปทรงเหมาะสมตอการเลือกซ้ือ      

4. รูปแบบและโครงสรางเหมาะสมตอการขนสง      

5. รูปแบบสะดวกตอการใชงาน      

 

ขอเสนอแนะเพิ่มเติม ทานสามารถตอบไดอยางอิสระ  (Open end) 

................................................................................................................................................................ 
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ภาคผนวก ค 
 

การเก็บขอมูลแบบประเมินความความพึงพอใจของผูบริโภค 

ที่มีตอบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหิน 
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ภาพการเก็บขอมูลแบบประเมินความความพึงพอใจ 

ของผูบริโภคท่ีมีตอบรรจภุัณฑจากกาบกลวยหิน 

จัดแสดงและจําหนายสนิคาในกิจกรรม “อินผาลัม & บอลลนู เฟสติวัล เพชรบูรณ” ประจําป 

2565 ณ สนามหญาศนูยวิจยัและพัฒนาอาหารสัตวเพชรบูรณ จํานวน 100 คน 
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ภาคผนวก ง 
 

โครงการอบรม เชิงปฏิบัติการ การถายทอดองคความรู 

การพัฒนาบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหินสําหรับผลิตภัณฑกลวยหินแปรรูป 
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รายช่ือผูเขารวมโครงการ 
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ภาพกิจกรรมโครงการการถายทอดองคความรู 
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ภาคผนวก จ 
 

แบบประเมินความคิดเห็น  

การถายทอดองคความรูการพัฒนาบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหิน 

สําหรับผลิตภัณฑกลวยหินแปรรปูใหแกกลุมวิสาหกิจชุมชนไสเมี่ยงสมุนไพร 

 

 

 

 

 

 

 



102 
 

แบบประเมนิความคิดเห็น 

โครงการอบรมเชิงปฏิบัติการ  

การถายทอดองคความรูการพัฒนาบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหิน 

สําหรบัผลิตภัณฑกลวยหินแปรรูปใหแกกลุมวิสาหกิจชมุชนไสเม่ียงสมุนไพร 

 

ตอนที่ 1 ขอมลูทั่วไปของผูตอบแบบประเมิน 

1. เพศ   ชาย   หญิง 

2. อายุ    ตํ่ากวา 19 ป    20-30 ป   31-40 ป  

 41-50 ป    51-60 ปขึน้ไป 

3. ระดับการศึกษา 

      ประถมศึกษา      มัธยมศึกษาตอนตน 

      มัธยมศึกษาตอนปลาย / ปวช.   อนุปรญิญา / ปวส. 

      ปริญญาตรี      สูงกวาปริญญาตร ี

      อ่ืนๆ (โปรดระบุ)....................................... 

4.  อาชีพ 

       นักเรยีน /นักศึกษา     รับจางทั่วไป 

       ธุรกิจสวนตัว      ขาราชการ 

       รฐัวิสาหกิจ      พนักงานบริษัทเอกชน 

       แมบาน      อ่ืนๆ (โปรดระบุ) .......................................... 
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ตอนที่ 2  แบบประเมินความคิดเห็นที่มีตอโครงการอบรมเชิงปฏิบัติการ การถายทอดองคความรูการ

พัฒนาบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหินสําหรับผลิตภัณฑกลวยหินแปรรูปใหแกกลุมวิสาหกจิชุมชนไส

เมี่ยงสมุนไพร 

 คําช้ีแจง โปรดทําเครื่องหมาย   ลงในชองคะแนนที่ตรงกับระดับความคิดเห็นของทานที่มีตอ

โครงการอบรมมากที่สุด โดยมีเกณฑดังน้ี 

5    คะแนน หมายถึง มีความพึงพอใจมากที่สุด 4   คะแนน หมายถึง มีความพึงพอใจมาก 

3   คะแนน หมายถึง มีความพึงพอใจปานกลาง 2   คะแนน หมายถึง มีความพึงพอใจนอย 

1    คะแนน หมายถึง มีความพึงพอใจนอยที่สุด 

 

รายการประเมิน 
ระดับความพึงพอใจ 

5 4 3 2 1 

1. ไดรับความรู ความเขาใจจากการฝกอบรม      

2. มีทักษะการทําบรรจุภัณฑจากกาบกลวยหิน       

3. สามารถบอกประโยชนและขอดีจากการอบรมได 
     

4. สามารถนําความรูและทักษะไปสรางมูลคาเพ่ิมใหกับ

ผลิตภัณฑ 

     

5. สามารถตอยอดองคความรูในการพัฒนาผลิตภัณฑ

รูปแบบอ่ืนได 

     

6. ความพึงพอใจภาพรวมที่ไดจากการอบรม      

 

ขอเสนอแนะ

................................................................................................................................................................

................................................................................................................................................................

................................................................................................................................................................ 
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