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เรื�อง   :  ปัญหาและความตอ้งการการพฒันาศกัยภาพผูป้ระกอบการผลิตภณัฑชุ์มชนและทอ้งถิ�น   

                 (OTOP)  จงัหวดัเพชรบูรณ์ 

ผู้วจิยั  :  นายทิวา    แกว้เสริม 

 

จากการศึกษาปัญหาและความตอ้งการการพฒันาศกัยภาพผูป้ระกอบการผลิตภณัฑชุ์มชน

และทอ้งถิ�น มีวตัถุประสงคเ์พื�อศึกษาปัญหาและความตอ้งการการพฒันาศกัยภาพผูป้ระกอบการ

และผลิตภณัฑชุ์มชนและทอ้งถิ�น  จงัหวดัเพชรบูรณ์  โดยการใชแ้บบสอบถามเป็นเครื�องมือในการ

เก็บบนัทึกขอ้มลู  ทาํการคิดวิเคราะห์โดยการใช ้ค่าร้อยละ ค่าเฉลี�ย ค่าเบี�ยงเบนมาตรฐาน 

จากผลการศกึษา พบว่าผูป้ระกอบการและผลิตภณัฑชุ์มชนส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง  จาํนวน  

93  คน (ร้อยละ 82.30)     ส่วนใหญ่มีอายอุยูร่ะหว่าง 51-60 ปี จาํนวน 44 คน  (ร้อยละ 38.90)     

ผลิตภณัฑไ์ดรั้บการคดัสรรในปี 2549 ส่วนใหญ่อยูใ่นระดบั 3 ดาว จาํนวน 46 ผลิตภณัฑ ์  (ร้อยละ 

40.70) รองลงมาคือ 4 ดาว จาํนวน 30 ผลิตภณัฑ ์ (ร้อยละ 26.50)  ประเภทของผลิตภณัฑที์�นิยมผลิต

จะเป็นประเภทอาหาร จาํนวน 38  ผลิตภณัฑ ์ (ร้อยละ 33.60)  มีกาํลงัการผลิตใน 1  ครั� ง นอ้ยกว่า 

1,000 กิโลกรัม  ต่อชิ�น/กล่อง/ถุง/  จาํนวน 85 ผลิตภณัฑ ์  สถานที�จาํหน่ายผลิตภณัฑส่์วนใหญ่จะ

เป็นร้านคา้ของตนเอง จาํนวน 61 สถานที� (ร้อยละ 54.00)  ในการผลิตมตีน้ทุนการผลิตเฉลี�ยต่อ

เดือนนอ้ยกว่า 10,000 บาท จาํนวน 50 ผลิตภณัฑ ์   รายไดโ้ดยเฉลี�ยต่อเดือนประมาณ 1,001-5,000 

บาท จาํนวน 29  (ร้อยละ 25.70)   

ผูป้ระกอบการส่วนใหญ่มีปัญหาในเรื�องทกัษะการบริหารจดัการกลุ่มอยูใ่นระดบันอ้ย 

เนื�องจากผูป้ระกอบมีศกัยภาพในการจดัการดา้นการบริหารจดัการกลุ่มและเครือข่ายทาํใหก้าร

บริการจดัการกลุ่มดาํเนินไปดว้ยดีไม่ประสบปัญหา  ปัญหาในเรื�องของการสร้างและพฒันา

เครือข่ายและความตอ้งการใหม้ีผูแ้ทนจาํหน่ายทาํการตลาดใหอ้ยูใ่นระดบัปานกลาง  ผูป้ระกอบการ

ส่วนใหญ่สามารถดาํเนินการผลิตสินคา้และผลิตภณัฑอ์อกมาจาํหน่ายใหก้บัผูบ้ริโภคโดยประสบ

ปัญหาเพียงเลก็นอ้ยเท่านั�น แต่อยา่งไรก็ตามผูป้ระกอบการยงัตอ้งการคาํแนะนาํจากเจา้หนา้ที�หรือ

หน่วยงานที�เกี�ยวขอ้งใหเ้ขา้มาช่วยในการใหค้าํแนะนาํแก่ผูป้ระกอบการในเรื�องนี� โดยตรงและ

ผูป้ระกอบการส่วนใหญ่ตอ้งการการช่วยเหลือจากหน่วยงานทางภาครัฐในเรื�องการออกแบบและ

สร้างตราสินคา้ใหเ้ป็นที�รู้จกั มากที�สุดมจีาํนวน 55 คน (ร้อยละ 48.67)  รองลงมาคือเรื�องความ

ตอ้งการสถานที�จาํหน่ายผลิตภณัฑ ์มีจาํนวน 30 คน (ร้อยละ 26.54)  การพฒันาผลิตภณัฑใ์หม่ ๆ ให้

มีความหลากหลาย มีจาํนวน  15  คน  (ร้อยละ 13.27)  การจดัใหม้ีการวิจยัและพฒันาสินคา้ในกลุ่ม  

มีจาํนวน  11  คน  (ร้อยละ  9.73)  
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Abstract 
 

         From the Purpose of this study problems and needs for develop potential of producers 

community products in phetchabun province. The questionnaires were used to collect data. The 

statistic used to analyze the data were percentage, mean, standard diviation. 

         From the results of this study revealed as follows for producers and most community 

products were female 93 peple (82.30%),aged 51-61 were A4 peple (38.90%).products was 

aworded selected in 2006 , that most of grade three stars A6 processed (40.70%), second order 

four stars 30 processed (26.50%) .their production of foods were 38 processed (33.60%),had 

produced of power in 1 check were 85 processed (1,000kg/pich/box/bag).the main channel of 

distribution , is the retail sales the place of  production , were 61 place (54.00%). they used mean 

cost production , were 50 processed ,(cost :month ; >10,000 Bath). As for the pricing were 29 

(25.70%), ≈ 1,001-5,000 Bath.  

          The main producers problems are : skill management ot less the growps, develop of created 

and needs salemen for marked of middle. Ho were most of them want to help with government in 

desing and created Brand were 55 peple (48.67%). secownd order needs take place sales 

processed were 30 peple (26.54%). Develops new productions were 15 peple (13.27%). Research 

and products develop in group were 11 peple (9.73%). strategies of market and accounting to less 

were 2 peple (1.76%) 
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บทที� 1 

บทนํา 

 
 
ความสําคญัของปัญหา 

ในช่วงเวลาที�ประเทศชาติกาํลงัเผชิญปัญหาวกิฤตทางเศรษฐกิจและประชาชนทุกระดบั 

ประสบปัญหาต่าง ๆ ปัญหาหนึ�งที�ประชาชนระดบัรากหญา้ ซึ�งเป็นคนกลุ่มใหญ่ของประเทศถกู 

รุมเร้า คือ ปัญหาความยากจน รัฐบาลจึงไดป้ระกาศสงครามกบัความยากจน โดยจดัใหม้ีโครงการ

หนึ�งตาํบลหนึ�งผลิตภณัฑเ์พื�อใหแ้ต่ละชุมชนไดใ้ชภู้มิปัญญาทอ้งถิ�นมาใชใ้นการพฒันาสินคา้โดย

รัฐบาลพร้อมที�จะเขา้ช่วยเหลือในดา้นความรู้สมยัใหม่และการบริหารจดัการเพื�อเชื�อมโยงสินคา้

จากชุมชนสู่ตลาดทั�งในประเทศและต่างประเทศดว้ยระบบร้านคา้เครือข่ายและอินเตอร์เน็ตเพื�อ

ส่งเสริมและสนบัสนุนกระบวนการพฒันาทอ้งถิ�นสร้างชุมชนใหเ้ขม้แข็งพึ�งตนเองได ้ใหป้ระชาชน

มีส่วนร่วมในการสร้างรายไดด้ว้ยการนาํทรัพยากรภูมิปัญญาในทอ้งถิ�นมาพฒันาเป็นผลิตภณัฑแ์ละ

บริการที�มคุีณภาพมจุีดเด่นและมลูค่าเพิ�มเป็นที�ตอ้งการของตลาด ทั�งในและต่างประเทศ 

โครงการหนึ�งตาํบล หนึ�งผลิตภณัฑ ์เป็นโครงการเร่งด่วนของรัฐบาลเพื�อใหแ้ต่ละชุมชนได้

ใชภู้มิปัญญาทอ้งถิ�น พฒันาผลิตภณัฑห์นึ�งเป็นเอกลกัษณ์ของทอ้งถิ�นมาสร้างเป็นจุดขายของตนเอง   

จึงเป็นแนวทางที�สอดคลอ้งกบัโครงการต่าง ๆ   ของกระทรวงอุตสาหกรรมที�ไดด้าํเนินการส่งเสริม

พฒันาอุตสาหกรรมในครอบครัวและธุรกิจชุมชนในชนบทมาโดยตลอด สาํหรับแนวทางการ

ดาํเนินงานตามโครงการหนึ�งตาํบล  หนึ�งผลิตภณัฑ ์ของกระทรวงอุตสาหกรรมจะมี  2  ลกัษณะ คือ 

ส่งเสริมศกัยภาพธุรกิจเดิมใหย้ ั�งยนืและสร้างธุรกิจใหม่   โดยใชก้ลยทุธใ์นการนาํเอกลกัษณ์เด่นของ

ผลิตภณัฑแ์ละแหล่ง ทั�งดา้นศิลปวฒันธรรม ขนบธรรมเนียมประเพณี  ภูมิปัญญาทอ้งถิ�นแหล่งบ่งชี�

ทางภูมิศาสตร์ วตัถุดิบในทอ้งถิ�นมาสร้างจุดเด่นใหผ้ลิตภณัฑเ์ป็นที�รู้จกัแพร่หลายช่วยใหต้ลาด

ผลิตภณัฑใ์นชนบทมีศกัยภาพในระยะยาว ส่งผลใหโ้ครงสร้างเศรษฐกิจในชุมชนมกีารพฒันาที�

ย ั�งยนืและมั�นคง (กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม,2542) 

ผลิตภณัฑห์นึ�งตาํบลหนึ�งผลิตภณัฑก่์อเกิดจากชุมชน  เกิดจากภูมิปัญญาของชาวบา้นแสดง

ถึงรากฐาน  วฒันธรรม  ประเพณีที�ดีงาม  และเหมาะกบัการใชง้าน  การบริโภคและวิถีความเป็นอยู่

ของคนในชุมชนนั�นๆ  ต่อมาผลิตภณัฑ์เริ�มเป็นที�แพร่หลายไปสู่ชุมชนใกลเ้คียง  และชุมชนที�อยู่

ห่างออกไปก็ได้มีการนําไปใช้  นําไปบริโภคผลิตภัณฑ์ดังกล่าวก็ต้องมีการพฒันาเพื�อความ

เหมาะสม  สวยงาม  ดึงดูดความสนใจ  และสาํหรับการใชง้านของชุมชนอื�น  คนในสงัคมอื�นๆ 
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5  ปีที�ผ่านมากบัการพฒันาสินคา้  OTOP  ยงัคงมีการพฒันาอย่างต่อเนื�องเพื�อให้ ทนักบักระแส

ความตอ้งการที�เปลี�ยนแปลงไปของสงัคมไทยทุกวนันี�   ดงันั�น  การศึกษาปัญหาและความตอ้งการ

การพฒันาศกัยภาพของผูป้ระกอบการ  จึงมีความสาํคญัเป็นอยา่งยิ�ง  ที�จะทาํใหท้ราบว่ากลุ่มใดหรือ

ชุมชนใดเกิดปัญหาอะไรบา้งและตอ้งการที�จะพฒันาในเรื�องใดบา้ง (ฑีตา,2541) 

ดงันั�นผูว้จิยัจึงทาํการศกึษาปัญหาและความตอ้งการการพฒันาศกัยภาพผูป้ระกอบการ

ผลิตภณัฑชุ์มชนและทอ้งถิ�น  (OTOP)  จงัหวดัเพชรบรูณ์ เพื�อนาํผลการวิจยัมาใชเ้ป็นแนวทางใน

การแกปั้ญหาและพฒันาคุณภาพของผูป้ระกอบการ ซึ�งจะเป็นแนวทางที�จะช่วยใหปั้ญหาต่าง ๆ 

ไดรั้บการปรับปรุงแกไ้ขต่อไป  

 

วตัถุประสงค์การวิจยั 

 เพื�อศึกษาปัญหาและความตอ้งการการพฒันาศกัยภาพผูป้ระกอบการและผลิตภณัฑชุ์มชน  

และทอ้งถิ�น  จงัหวดัเพชรบูรณ์ 

 

ประโยชน์จากการวจิยั  

 การวจิยัเรื�องปัญหาและความตอ้งการพฒันาศกัยภาพผูป้ระกอบการและผลิตภณัฑใ์น

ทอ้งถิ�นจงัหวดัเพชรบูรณ์ทาํใหท้ราบถึงสภาพปัญหาและความตอ้งการของผูป้ระกอบการกลุ่ม 

OTOP ที�สามารถนาํไปตอบคาํถามใหก้บัหน่วยงานต่างๆ  ที�ตอ้งการพฒันากลุ่ม OTOP ต่อไป 

 

 

ขอบเขตการวจิยั 

 ผูป้ระกอบการ  OTOP  ในจงัหวดัเพชรบูรณ์ 

 

 

นิยามศัพท์ 

              ผูป้ระกอบการ หมายถึง ผูที้�ดาํเนินการกิจกรรมจากการซื�อ-ขาย สินคา้ผลิตภณัฑชุ์มชนใน

ทอ้งถิ�น หมายถึง สินคา้หรือผลผลิตของชุมชนที�ผลิตมาจากชุมชนเองและทาํการจดัซื�อใหเ้ป็น

สินคา้ของตนเอง เป็นผลิตภณัฑที์�มีความโดดเด่นในทอ้งถิ�นนั�นๆ 
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กรอบแนวความคดิการวจิยั 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

กลุ่ม OTOP   

จงัหวดัเพชรบูรณ์ได้รับการ

พฒันา 

สินค้าOTOP 

ปัญหากลุ่ม 

OTOP 

การพฒันา

กลุ่ม 

ความต้องการ 

OTOP 

ศึกษาสภาพปัญหาและความ

ต้องการ  การพัฒนา  การ

ฝึกอบรมในเรื�องต่างๆ 



 

 

บทที�  2 

เอกสารงานวจิยัที�เกี�ยวข้อง  

 
 จากการศึกษาปัญหาและความตอ้งการการพฒันาศกัยภาพผูป้ระกอบการผลิตภณัฑ์ชุมชน

และทอ้งถิ�น  (OTOP)  จงัหวดัเพชรบูรณ์  ผูว้ิจยัไดท้าํการศึกษาคน้ควา้รวบรวมเอกสารนาํเสนอ

ตามลาํดบัดงันี�  

 

เอกสารงานวจิยัที�เกี�ยวข้อง 

1. ความเป็นมาโครงการ หนึ�งตาํบล หนึ�งผลิตภณัฑ ์

 2. แนวคิดและหลกัการ หนึ�งตาํบล หนึ�งผลิตภณัฑ ์

 3. ผลงานหนึ�งปี หนึ�งตาํบล หนึ�งผลิตภณัฑ ์

 4. การคดัสรรสุดยอดหนึ�งตาํบล หนึ�งผลิตภณัฑ ์    

 5. ผลิตภณัฑเ์ด่นของจงัหวดั     

6. การประกวดหมู่บา้น OTOP  

7. ยทุธศาสตร์ OTOP  ปี 2549 

8. บทบาทกระทรวงพาณิชยใ์นส่งเสริมตลาด OTOP 

 

1. ความเป็นมาโครงการ หนึ�งตาํบล หนึ�งผลิตภณัฑ์ 

ระเบียบสาํนกันายกรัฐมนตรีว่าดว้ย คณะกรรมการอาํนวยการหนึ�งตาํบล หนึ�งผลิตภณัฑ ์

แห่งชาติ พ.ศ. 2544 ประกาศ ณ วนัที� 7 กนัยายน 2544 ขึ�น โดยกาํหนดใหม้ีคณะกรรมการ

อาํนวยการ หนึ�งตาํบล หนึ�งผลิตภณัฑ ์ แห่งชาติ หรือเรียกโดยยอ่ว่า กอ.นตผ ซึ�ง พณฯ 

นายกรัฐมนตรี ไดม้อบหมายใหร้องนายกรัฐมนตรี (นายปองพล อดิเรกสาร) เป็นประธานกรรมการ 

และใหค้ณะกรรมการ กอ.นตผ มีอาํนาจหนา้ที�ในการกาํหนดนโยบาย ยทุธศาสตร์และแผนแม่บท

การดาํเนินงาน “หนึ�งตาํบล หนึ�งผลิตภณัฑ”์ กาํหนดมาตรฐานและหลกัเกณฑก์ารคดัเลือกและขึ�น

บญัชีผลิตภณัฑดี์เด่นของตาํบลรวมทั�งสนบัสนุนใหก้ารดาํเนินงานเป็นไปตามนโยบาย ยทุธศาสตร์

และแผนแม่บท อยา่งมีประสิทธิภาพ (คาํพลู ,2547) 
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วตัถุประสงค์ของหนึ�งตาํบล หนึ�งผลติภัณฑ์      

 จากนโยบายของรัฐบาล ที�แถลงต่อรัฐสภา และตามระเบียบสาํนกันายกรัฐมนตรี 

ว่าดว้ยคณะกรรมการอาํนวยการหนึ�งตาํบล หนึ�งผลิตภณัฑแ์ห่งชาติ พ.ศ. 2544  การดาํเนินงานตาม

โครงการ หนึ�งตาํบล หนึ�งผลิตภณัฑ ์มีวตัถุประสงคเ์พื�อ     

  1. สร้างงาน สร้างรายได ้แก่ชุมชน      

  2. สร้างความเขม้แข็งแก่ชุมชน ใหส้ามารถคิดเอง ทาํเอง ในการพฒันาทอ้งถิ�น

  3. ส่งเสริมภูมิปัญญาทอ้งถิ�น      

  4. ส่งเสริมการพฒันาทรัพยากรมนุษย ์     

  5. ส่งเสริมความคิดริเริ�มสร้างสรรคข์องชุมชน ในการพฒันาผลิตภณัฑ ์โดย

สอดคลอ้งกบัวิถีชีวิตและวฒันธรรมในทอ้งถิ�น 

ตราสัญลกัษณ์ หนึ�งตาํบล หนึ�งผลติภัณฑ์   ONE TAMBON ONE PRODUCT LOGO 

              คณะกรรมการ กอ.นตผ.เห็นชอบใหก้าํหนดตราสญัลกัษณ์โครงการ หนึ�งตาํบล หนึ�ง

ผลิตภณัฑเ์พื�อใชใ้นการประชาสมัพนัธ ์โดยใชต้ราที�มีคาํวา่ "OTOP" แทนตราที�มีรูปปลาตะเพียน 

ตราสัญลกัษณ์เก่า   ตราสัญลกัษณ์ OTOP ใหม่ 

เกบ็ไว้เป็นประวตั ิ

 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที� 1 : แสดงตราสญัลกัษณ์ หนึ�งตาํบลหนึ�งผลิตภณัฑ ์

              ที�มา :  กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม (2542) 
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2. แนวคดิและหลักการ หนึ�งตาํบล หนึ�งผลิตภณัฑ์ 

 แนวคิด “หนึ�งตาํบลหนึ�งผลิตภณัฑ”์ เป็นแนวคิดที�เนน้ขบวนการสร้างรายไดจ้ากผลิตภณัฑ์

ในแต่ละหมู่บา้นหรือตาํบล แนวคิดนี�สนบัสนุนและส่งเสริมใหท้อ้งถิ�นสามารถสร้างสรรค์

ผลิตภณัฑโ์ดยมกิีจกรรมการคิดคน้และพฒันาผลิตภณัฑท์างการตลาด การผลิต  การบริหารจดัการ 

และการประยกุตใ์ชเ้ทคโนโลยทีางดา้นการผลิตใหม้ีคุณภาพเป็นที�ยอมรับและตอ้งการของตลาด

สากล โดยที�ทอ้งถิ�นจาํเป็นตอ้งพึ�งตนเองเป็นหลกั ดงันั�น ผูเ้กี�ยวขอ้งในขบวนการนี�จาํเป็นตอ้งอุทิศ

พลงักาย ความคิดสร้างสรรคแ์ละความปรารถนาที�จะใชท้รัพยากรที�หาพบในทอ้งถิ�นเป็นหลกั 

เพื�อที�จะเกิดการสร้างรายไดแ้ละนาํไปสู่เป้าหมายของการกินดีอยูดี่คุณภาพชีวิตที�ดีของประชาชน 

แสวงหารากฐานที�สาํคญัของประเทศ นอกจากนี� เป็นการสืบสานวฒันธรรมที�ดีงามของทอ้งถิ�นให้

คงอยูต่่อไป สร้างความภาคภูมิใจใหก้บัคนรุ่นต่อ ๆ และวางฐานที�สาํคญัของประเทศและสงัคมไทย  

 นอกจากนี� เป็นแนวคิดที�ตอ้งการใหแ้ต่ละหมู่บา้นมีผลิตภณัฑห์ลกั 1 ประเภท เป็น

ผลิตภณัฑที์�ใชว้ตัถุดิบ  ทรัพยากรของทอ้งถิ�น ลดปัญหาการอพยพยา้ยถิ�นไปสู่เมืองใหญ่ ซึ�งถือได้

ว่าเป็นการสร้างเศรษฐกิจชุมชนใหเ้กิดขึ�น เป็นแนวคิดที�สอดคลอ้งกบัการพฒันาเศรษฐกิจพอเพียง 

ตามแนวพระราชดาํริของพระบาทสมเด็จพระเจา้อยูแ่ละเป็นเครื�องมือที�กระตุน้ใหเ้กิดกระบวนการ

เรียนรู้ของประชาชนเกิดการดาํเนินงานพฒันาเศรษฐกิจอยา่งต่อเนื�อง นบัเป็นกลยทุธก์ารพฒันาที�

อาศยัหมู่บา้นเป็นหน่วยพฒันา (ฐิติรัตน์ ,2541) 

      “หนึ�งตาํบล  หนึ�งผลิตภณัฑ”์ เป็นแนวทางการส่งเสริมและสร้างสรรคผ์ลิตภณัฑโ์ดยมีกิจกรรม

ทางการตลาด การผลิต การบริหารจดัการ และการประยกุตใ์ชเ้ทคโนโลยทีางดา้นการผลติ ซึ�งจะ

นาํไปสู่การพฒันาชนบทและสร้างความเจริญใหแ้ก่ชุมชน สามารถยกระดบัฐานะเป็นอยูข่องคนใน

ชุมชนใหดี้ขึ�น โดยการผลิตหรือจดัการทรัพยากรที�มีอยูใ่นทอ้งถิ�นใหก้ลายเป็นสินคา้ที�มีคุณภาพ มี

จุดเด่นและจุดขาย และสอดคลอ้งกบัวฒันธรรมในแต่ละทอ้งถิ�นเพื�อใหรู้้จกัแพร่หลายไปทั�ว

ประเทศและทั�วโลก  (ชลธิรา , 2543) 

 กิจกรรมทางเศรษฐกิจ “หนึ�งตาํบล หนึ�งผลิตภณัฑ”์ นี� จะเป็นเครื�องมือที�กระตุน้ใหเ้กิด

กระบวนการเรียนรู้ของชุมชนเกิดการดาํเนินการพฒันาเศรษฐกิจอยา่งต่อเนื�อง นบัเป็นกลยทุธก์าร

พฒันาที�อาศยัหมู่บา้นเป็นหน่วยการพฒันาเบื�องตน้และรวมเป็นเครือข่ายภายใตต้าํบล อาศยั

หลกัการพื�นฐาน 3 ขอ้ คือ  

 1. ภูมปัิญญาท้องถิ�นสู่สากล (Local Yet Global) ผลิตสินคา้และบริการที�ใชภู้มิปัญญาและ

วฒันธรรมทอ้งถิ�นใหเ้ป็นที�ยอมรับในระดบัสากล 

 2. พึ�งตนเองและคดิอย่างสร้างสรรค์ (Self-Reliance-Creativity) ทาํความฝันใหเ้ป็นจริง

ดว้ยกระบวนการหนึ�งตาํบล หนึ�งผลิตภณัฑ ์โดยสร้างกิจกรรมที�อาศยัศกัยภาพของทอ้งถิ�น 
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 3. การสร้างทรัพยากรมนุษย์ (Human Resource Development) ฟมูฟักประชาชนใหสู้้

ชีวิตดว้ยความทา้ทายและจิตวญิญาณแห่งการสร้างสรรค ์ 

 หลกัการของขบวนการนี� ไม่เนน้การใหเ้งินสนบัสนุนแก่ทอ้งถิ�นเพราะอาจจะไปทาํลาย

ความสามารถในการพึ�งพาตนเองของชุมชน รัฐบาลเพียงใหก้ารสนบัสนุนแก่ชุมชนดา้นเทคนิค 

เพื�อที�จะพฒันาคุณภาพผลิตภณัฑต์ลอดจนช่วยเหลือในดา้นโฆษณาประชาสมัพนัธก์ารตลาด 

ชุมชนทอ้งถิ�นจะรับความช่วยเหลือเพื�อสร้างมลูค่าเพิ�มของผลิตภณัฑเ์พื�อเพิ�มยอดขายหรืออาจจะ

จดัตั�งบริษทัหนึ�งตาํบลหนึ�งผลิตภณัฑเ์พื�อใหเ้ป็นช่องทางในการกระจายสินคา้สู่ตลาดต่าง ๆ เพื�อ

นาํไปสู่เป้าหมายหลกั 3 ประการ คือ  

 1. มาตรฐานผลิตภณัฑคุ์ณภาพระดบัโลก  ผลิตภณัฑที์�ผลิตขึ�นตอ้งมคุีณภาพไดม้าตรฐานมี

การพฒันาอยา่งต่อเนื�อง สอดคลอ้งกบัวฒันธรรมและมจุีดเด่นเฉพาะ เป็นที�ยอมรับของตลาด

ภายในประเทศและตลาดโลก  

 2. มีเอกลกัษณ์เป็นที�ลือชื�อเพียงหนึ�งเดียว  มีการระดมความคิดในการคิดคน้และพฒันา

ผลิตภณัฑเ์พื�อใหไ้ดสิ้�งที�ดีที�สุดเท่าที�จะช่วยกนัทาํได ้ โดยคาํนึงถึงการรื�อฟื� นวฒันธรรมประเพณีใน

แต่ละทอ้งถิ�นใหส้อดคลอ้งอยา่งเหมาะสมไม่ซํ�าแบบกนัและเป็นเอกลกัษณ์เฉพาะของหมู่บา้นหรือ

ตาํบลใหเ้ป็นที�ยอมรับทั�วไป  

 3. พฒันาทรัพยากรมนุษยแ์ละการปรับปรุงเทคโนโลย ีการสร้างบุคคลที�มีความคิด

กวา้งไกล มีความรู้ ความสามารถใหเ้กิดขึ�นในสงัคม มกีารวางแผน การตลาดมุ่งเนน้การผลิตและ

บริการโดยคาํนึงถึงผูบ้ริโภคเป็นหลกั  

 กจิกรรมหลกัที�สําคญั  

 1. ขยายสินค้าท้องถิ�นไปยงัตลาด  

 ผลิตภณัฑที์�ผลิตตอ้งสอดคลอ้งกบัวฒันธรรมประเพณีทอ้งถิ�นเพื�อเป็นการอนุรักษแ์ละเป็น

จุดเด่นของทอ้งถิ�น รวมทั�งการพฒันาคุณภาพเพื�อขยายตลาดออกสู่เครือข่ายทอ้งถิ�นภาคเมืองและ

ตลาดโลก 

 2. ผลติและคดิค้นขึ�นเองในท้องถิ�น  

 โดยอาศยัความรู้ ความสามารถของคนในใหค้วามร่วมมือกนัรับผดิชอบมีหน่วยงานของ

จงัหวดั กระทรวง กรม กอง เป็นอยูค่อยใหค้าํแนะนาํและคอยใหก้ารสนบัสนุนในดา้นของ

เทคโนโลยกีารคิดคน้อุปกรณ์หรือเครื�องมือต่าง ๆ และการวิจยัอยา่งครบวงจร 
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 3. การสร้างบุคลากรที�มคุีณภาพของท้องถิ�น  

 ชุมชนตอ้งมีการเลือกเฟ้นบุคลากรที�มคีวามรู้สามารถมองการณ์ไกล สามารถวางแผนงาน

ในระยะยาวที�เป็นที�ยอมรับของคนในทอ้งถิ�นแลกเปลี�ยนความคิดเห็นเพื�อช่วยกนัแกปั้ญหาและ

พฒันาผลิตภณัฑที์�จะผลิตขึ�น 

  

 พลงัขบัเคลื�อนสําคญัของกระบวนทัศน์หนึ�งตาํบลหนึ�งผลติภัณฑ์ 

 พลงัขบัเคลื�อนสาํคญัของกระบวนทศัน์นี� คือ ประชาชนที�อาศยัอยูใ่นทอ้งถิ�น ประชาชนเป็น

ผูน้าํเอาปัจจยัต่าง ๆ ไดแ้ก่   

 1. ระบบราชการ เนื�องจากกระบวนทศัน์เพื�อการพฒันา “หนึ�งตาํบล หนึ�งผลิตภณัฑ”์ เป็น

การสร้างการพฒันาภายใน ดงันั�นแทนที�จะเป็นการชี�นาํโดยภาครัฐ ขบวนการนี� เป็นการคิดคน้และ

ทาํจากลางสู่บน โดยประชาชนมีส่วนร่วม ราชการเป็นเพียงผูค้อยคิดตามการขบัเคลื�อนเพื�อสรุปเป็น

รายงานแต่ละจงัหวดั เมือง อาํเภอ หมู่บา้น ต่างก็มีวิธีการแตกต่างกนัไป  

 2. บริษทั ทางจงัหวดัตอ้งการ การมีส่วนร่วมของบริษทัในทอ้งถิ�นก่อน ถา้บริษทัเหล่านี�

ตอ้งการมีส่วนร่วมในการพฒันาเพราะจงัหวดัเชื�อว่าบริษทัในทอ้งถิ�นเหล่านี� จะรับผดิชอบและ

แกปั้ญหาร่วมกบัประชาชนในพื�นที�โดยตรง  

 3. ผูน้าํ ผูน้าํเป็นสิ�งที�ขาดไม่ไดส้าํหรับขบวนการพฒันาเช่นนี�พอ ๆ กบัการจดัตั�งองคก์รที�

เขม้แข็ง อยา่งไรกต็ามผูน้าํในที�นี� ไม่ไดห้มายถึงเฉพาะกาํนนั ผูใ้หญ่บา้นที�เป็นผูน้าํในการปกครอง

เท่านั�น แต่ยงัรวมถึงผูน้าํธรรมชาติที�มาจากภาคประชาชนอื�น ๆ เช่น จากสหกรณ์ชาวนา ผูบ้ริหาร

โรงงาน ผูบ้ริหารสถานที�บริการอื�น ๆ ผูน้าํเหล่านี� จะทราบถึงความตอ้งการและผูน้าํเหล่านี� เป็นผูน้าํ

ตามธรรมชาติของทอ้งถิ�นที�สามารถเป็นตวัแทนของความตอ้งการเหล่านั�นได ้ 

 4. องคก์รประชาชน  ไดแ้ก่  สหกรณ์ของกลุ่มเกษตรกรต่าง ๆ หอการคา้ กลุ่มผูบ้ริโภค 

ฯลฯ กลุ่มเหล่านี� เป็นตวัแทนของผลประโยชน์ประชาชนต่าง ๆ วางรูปแบบและบรรทดัฐานที�แต่ละ

ฝ่ายเสนอมา รวมถึงการเลือกผลิตภณัฑใ์ด ๆ เพื�อการผลิต การวางแผนกลยทุธต่์าง ๆ ดา้นการตลาด 

เป็นตน้   (ณัฏฐภทัร , 2540) 
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ภาพที�  2 : แสดงแนวทางการพฒันาโดยประชาชนมีส่วนร่วม  

     ที�มา : ธนจกัร เยน็บาํรุง  (2541) 

 

 

 

 

 

กําหนดพื�นที� เป้าหมาย 

กําหนดแนวทางพัฒนาและเลือก

ผลิตภัณฑ์ 

การให้ความช่วยเหลือด้านเทคนิค 

- ร่วมมือกบัสถาบนัการศึกษาใน

ทอ้งถิ�น 

 

การสนับสนุนทางการเงิน 

- People Finance Corporation 

ไม่มีหลกัทรัพยค์ ํ�าประกนั 

 

พัฒนาตลาด 

- เครือข่ายร้านคา้ชุมชน 

- ขายผ่านเครือข่ายสารสนเทศ 

- การทาํตลาดแบบสมยัใหม่ (ขาย

ตรงและเปิดเครือข่ายรับจา้งผลิต 

ผลิตโดยตรงดว้ยตนเอง) 

- การแลกเปลี�ยนสินคา้ 

 

การพัฒนาทรัพยากรมนุษย์และ

สร้างผู้นํา 

- โรงเรียนผูน้าํการทอ้งถิ�นพฒันา 

 

กลุ่มเกษตรกร / ชุมชน / สหกรณ์ 

โดยมี อบต. /จังหวัด ราชการส่วน

ภูมิภาคอื�น ๆ ให้การสนับสนุน 
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3. ผลงานหนึ�งปี หนึ�งตาํบล หนึ�งผลิตภณัฑ์ 

 รัฐบาลโดย ฯพณฯ นายนกรัฐมนตรีมีนโยบายแน่วแน่ที�จะแกไ้ขปัญหาความยากจนของ

ประชาชนในชนบท จึงไดด้าํเนินการโครงการหนึ�งตาํบลหนึ�งผลิตภณัฑ ์ เพื�อใหแ้ต่ละชุมชนไดใ้ช้

ภูมิปัญญาทอ้งถิ�นในการพฒันาสินคา้ ดา้นการผลิตหรือจดัการทรัพยากรที�มีอยูใ่นทอ้งถิ�นใหเ้ป็น

สินคา้ที�มีคุณภาพ มีจุดเด่น เป็นเอกลกัษณ์ของชุมชนที�สอดคลอ้งกบัวฒันธรรมในแต่ละทอ้งถิ�น 

สามารถจาํหน่ายสินคา้จากชุมชน สู่ตลาดทั�งในประเทศและต่างประเทศดว้ยระบบร้านคา้เครือข่าย

และอินเตอร์เน็ต โดยรัฐจะเขา้ช่วยเหลือในดา้นความรู้ทนัสมยัใหม่และการบริหารจดัการจะสร้าง

ความเจริญแก่ชุมชน โดยสามารถสรุปผลการดาํเนินงานตามโครงการหนึ�งตาํบล หนึ�งผลิตภณัฑ ์

ดงันี�    

 การคดัเลอืกผลติภัณฑ์เพื�อขั�นบัญชีผลติภัณฑ์ หนึ�งตาํบล หนึ�งผลติภัณฑ์  

 การดาํเนินการเพื�อคดัเลือกผลิตภณัฑแ์ละขึ�นบญัชีผลิตภณัฑห์นึ�งตาํบล หนึ�งผลิตภณัฑข์อง 

ตาํบลต่าง ๆ เป็นการสนบัสนุนและส่งเสริมใหป้ระชาชนมีส่วนร่วมโดยเป็นผูค้ดัเลือกผลิตภณัฑ ์

โดยกระบวนการประชาคมในระกบัตาํบล ในเบื�องตน้ทุกจงัหวดัไดค้ดัเลือกผลิตภณัฑเ์ด่นของ

ตาํบลต่าง ๆ ทั�วประเทศจาก 7,255 ตาํบล จาํนวน 7,753  ผลิตภณัฑแ์ละจงัหวดัไดค้ดัเลือกผลิตภณัฑ์

ที�ดีเด่นระดบัจงัหวดัไดจ้าํนวน 925  ผลิตภณัฑ ์ รวมทั�งการบูรณาการบญัชีผลิตภณัฑเ์ด่นของ

หน่วยงานต่าง ๆ ซึ�งมีหลายหน่วยงานดาํเนินการใหเ้ป็นบญัชีหลกัเพียงบญัชีเดียว ในขั�นตอนนี�มี

ผลิตภณัฑที์�จะประกาศรับรองมาตรฐานจาํนวน 461  รายการ (ดารณี , 2544) 

 การสร้างรายได้ให้ชุมชน 

 คณะกรรมการอาํนวยการหนึ�งตาํบล หนึ�งผลิตภณัฑแ์ห่งชาติ (กอ.นตผ.) ส่งเสริมและ

สนบัสนุนใหทุ้กจงัหวดัส่งเสริมการจาํหน่ายสินคา้ตามโครงการหนึ�งตาํบล หนึ�งผลิตภณัฑใ์นทุก

พื�นที� ส่งเสริมการพฒันาภาพคุณภาพผลิตภณัฑเ์พื�อกา้วสู่ความเป็นสากล สาํหรับเป้าหมายสาํคญัที� 

กอ.นตผ.  มุ่งส่งเสริมคือ การจาํหน่ายสินคา้หนึ�งตาํบล หนึ�งผลิตภณัฑ ์ ในทุกระดบัตั�งแต่ในระดบั

ชุมชน ทอ้งถิ�น ระดบัประเทศและระดบัสากล โดยก่อนเริ�มมีนโยบาย “หนึ�งตาํบล หนึ�งผลิตภณัฑ”์ 

ระหว่างเดือนมกราคม-ธนัวาคม 2544 มียอดการจาํหน่ายผลิตภณัฑชุ์มชน 215,549,534 บาท  

ภายหลงัจากที�คณะกรรมการ กอ.นตผ. ไดเ้ริ�มดาํเนินการตามแผนปฏิบติัการแลว้ ปรากฏมียอด

จาํหน่ายในรอบ 9 เดือน (ตั�งแต่เดือนมกราคมถึงกนัยายน 2545) มียอดจาํหน่ายผลิตภณัฑชุ์มชน

เพิ�มขึ�น เป็นเงินทั�งสิ�น 16,714,848,168  บาท  จาํแนกรายการจาํหน่ายสินคา้และผลิตภณัฑร์ายเดือน

ไดด้งันี�   
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 การพฒันาคุณภาพและมาตรฐานผลติภัณฑ์ 

 1. การพฒันาคุณภาพและมาตรฐานผลิตภณัฑ ์ เพื�อเป็นการสร้างมลูค่าเพิ�มแก่ผลิตภณัฑ ์

กอ.นตผ. จึงส่งเสริมใหทุ้กจงัหวดัดาํเนินการสนบัสนุนใหม้ีการพฒันาคุณภาพของผลิตภณัฑใ์ห้

ไดรั้บมาตรฐาน อนัไดแ้ก่  มาตรฐาน อย.  มาตรฐาน มอก.  มาตรฐาน ฮาลาล รหสัสากลและ

มาตรฐานอื�น ๆ เช่น ลิขสิทธิ� ทางปัญญา เครื�องหมายรับรองสถาบนัวิจยัจุฬาลงกรณ์ เครื�องหมาย

เลขที�จดแจง้ของศนูยว์ิจยัการแพทย ์ เกียรติบตัร ฯลฯ  โดยมีผลงานรวมถึงเดือนกนัยายน  2545  

จาํนวน  3,621  ผลิตภณัฑ ์  

 2.  การส่งเสริมและพฒันาสินคา้หนึ�งตาํบล หนึ�งผลิตภณัฑเ์พื�อการส่งออก

คณะอนุกรรมการส่งเสริมการตลาด ไดรั้บงบประมาณ จากเงินกองทุนการคา้ ระหว่างประเทศ ปี 

2545 จาํนวน 4,050,000 บาท เพื�อพฒันาบุคลากร พฒันาสินคา้และช่องทางการตลาด โดยจดั

ฝึกอบรมสมัมนาเชิงปฏิบติัการและศึกษาดูงานในของกลุ่มจงัหวดั 11 ครั� ง   

 การสร้างช่องทางจาํหน่ายสินค้าหนึ�งตาํบล หนึ�งผลติภัณฑ์  

 1. จุดจาํหน่ายสินคา้ คณะกรรมการอาํนวยการหนึ�งตาํบลหนึ�งผลิตภณัฑแ์ห่งชาติ 

(กอ.นตผ.) ดาํเนินการสร้างช่องทางกระจายสินคา้ในระดบัภูมิภาค โดยใหทุ้กจงัหวดั ดาํเนินการ

ประสานงานกบัชุมชนทอ้งถิ�นและภาคเอกชน ร่วมกนัจดัหาจุดจาํหน่ายสินคา้ตามโครงการ 

หนึ�งตาํบล หนึ�งผลิตภณัฑ ์ เพื�อสร้างรายไดแ้ก่ประชาชน โดยมีจุดจาํหน่ายสินคา้ที�ดาํเนินการแลว้

จาํนวน 16,016  แห่ง ไดแ้ก่  หา้งสรรพสินคา้ สถานีบริการนํ� ามนั ศนูยส์าธิตการตลาด ศนูยจ์าํหน่าย

ผลิตภณัฑ ์ ร้านคา้ชุมชน ร้านคา้ทั�วไป ที�พกัริมทางหลวง แหล่งท่องเที�ยว โรงแรม/รีสอร์ท  สถานี

ขนส่ง  สถานีรถไฟ  ท่าอากาศยาน โรงงานอุตสาหกรรมและอื�น ๆ  (พนูทรัพย ์, 2542) 

 2. การจดัทาํขอ้มลูไทยตาํบลดอทคอม   เวบ็ไซดนี์� ไดจ้ดัทาํขั�นตามแนวคิดของ ฯพณฯ 

นายกรัฐมนตรี ไดเ้ริ�มเปิดตวัมาตั�งแต่วนัที� 14  กรกฎาคม 2543 โดยเนน้ขอ้มลูของกลุ่มอาชีพ 

ผลิตภณัฑต่์าง ๆ ที�ไดรั้บคดัสรรพเป็นสินคา้ หนึ�งตาํบล หนึ�งผลิตภณัฑ ์  สินคา้ที�นาํเสนอขายและ

สถานที�ท่องเที�ยวของตาํบล รวมทั�งการดาํเนินการเรื�องพาณิชยอ์ิเลก็ทรอนิกส์ ปัจจุบนัไดม้กีาร

เผยแพร่ผลการดาํเนินงานของคณะกรรมการ  กอ.นตผ. ไวใ้นเวบ็ไซตด์งักล่าว รวมทั�งนาํขอ้มลูจาก

ตาํบลต่าง ๆ เขา้ระบบแลว้ จาํนวน 5,054  ตาํบล  จาํนวนสินคา้ที�เขา้ระบบ จาํนวน 16,797  รายการ 

สินคา้ที�ดาํเนินการเรื�องพาณิชยอ์ิเลก็ทรอนิกส์แลว้ จาํนวน 1,181 รายการ  

 3. การสนบัสนุนใหม้ีศนูยจ์าํหน่ายสินคา้ หนึ�งตาํบล หนึ�งผลิตภณัฑ ์เชิงธุรกิจ เพื�อใหเ้กิด

ช่องทางดา้นการตลาดในระดบัจงัหวดั โดยระยะแรก กอ.นตผ.  กาํหนดจงัหวดันาํร่อง 20 จงัหวดั 

และเพื�อใหม้ีรูปแบบการบริหารจดัการที�ดี จึงไดอ้นุมติังบประมาณเพื�อจดัการสมัมนาเชิงปฏิบติัการ

การศึกษาและวิเคราะห์เชิงลึกถึงปัญหาและแนวทางการดาํเนินงานหนึ�งตาํบลหนึ�งผลิตภณัฑ ์ : 
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กรณีศกึษาศนูยจ์าํหน่ายผลิตภณัฑ ์โดยมอบหมายใหก้ระทรวงพาณิชยใ์นฐานะอนุกรรมการการ

ส่งเสริมการตลาดและกรมการพฒันาชุมชนในฐานะกรรมการและผูช่้วยเลขานุการ กอ.นตผ. 

ร่วมกนัจดัการสมัมนาดงักล่าวขึ�นในวนัที� 27 กนัยายน 2545  ณ โรงแรมรอยลัริเวอร์ 

กรุงเทพมหานคร   

 การส่งเสริมการผลติ 

 การส่งเสริมการผลิตที� กอ.นตผ. ไดด้าํเนินการส่งเสริมมี 4 แนวทาง ประกอบดว้ย 

 1. ดว้ยปัจจยัการผลิต มุ่งส่งเสริมใหผู้ผ้ลิตเลือกใชปั้จจยัการผลิตที�มีคุณภาพในทอ้งถิ�น 

การปรับปรุงเทคโนโลยกีารผลิต พฒันาประสิทธิภาพทกัษะฝีมือแรงงานการผลิต  

 2. ดว้ยผลิตภณัฑ ์พฒันาคุณภาพผลิตภณัฑ ์การแปรรูปและการบรรจุหีบห่อใหถ้ึงระดบัที�

ไดรั้บการรับรองจากหน่วยงาน การมกีระบวนการผลิตสินคา้ที�ไดม้าตรฐาน 

 3. การสร้างความสมดุลของการผลิตกบัทรัพยากรธรรมชาติและสิ�งแวดลอ้ม โดย

สนบัสนุนเกษตรกรในการผลิตและแปรรูปภายใตแ้นวทางการพฒันาแบบยั�งยนืสอดคลอ้งกบัการ

อนุรักษท์รัพยากรธรรมชาติ การพฒันาเทคโนโลยกีารผลิตเพื�อประหยดัพลงังาน 

 4. การสร้างและพฒันาองคค์วามรู้ใหก้บักลุ่มผูผ้ลิต ใหส้ามารถช่วยเหลือตนเองไดใ้นเรื�อง

การพฒันาการผลิต การแปรรูป การตลาด การบริหารการจดัการกลุ่มอยา่งมีประสิทธิภาพอนัเป็น

การสร้างรากฐานการผลิตของประเทศใหเ้ขม้แข็งและย ั�งยนื  

  

4. การคดัสรรสุดยอดหนึ�งตาํบล หนึ�งผลิตภณัฑ์     

OPC (OTOP Product Champion)   

ในปี 2546 คณะกรรมการอาํนวยการหนึ�งตาํบล หนึ�งผลิตภณัฑ ์แห่งชาติ (กอ. นตผ.) 

โดย ฯพณฯ รัฐมนตรีว่ากระทรวงการคลงั (นายสมคิด จาตุศรีพิทกัษ)์ ประธานคณะกรรมการได้

กาํหนดกรอบแนวคิดในการดาํเนินการโครงการหนึ�งตาํบล หนึ�งผลิตภณัฑ ์ในเรื�องสินคา้ OTOP 

Product Champion โดยจะคดัสรรจากสินคา้สุดยอดของจงัหวดั ภาค และประเทศ รวมทั�ง มกีาร

เชื�อมโยงมาตรฐานสินคา้จากระดบัภูมภิาคสู่สากล (Local Links – Global Reaches) 

กรอบในการคดัสรร OPC มดีังนี� 

- สามารถส่งออกได ้(exportable) โดยมีความแกร่งของตราสินคา้ (brand equity)   

- ผลิตอยา่งต่อเนื�องและคุณภาพเดิม (continuous & consistent)   

- ความมีมาตรฐาน (standardization) โดยมีคุณภาพ (quality) และสร้างความพึงพอใจ

แก่ลกูคา้ (satisfaction)   

- มีประวติัความเป็นมาของผลิตภณัฑ ์(story of product) 
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ประเภทผลิตภณัฑที์�คดัสรร  (Product Classification)ในปี 2547  แบ่งออกเป็น 6 กลุ่ม

ใหญ่ ไดแ้ก่  อาหาร  เครื�องดื�ม  ผา้ เครื�องแต่งกาย  ของใชแ้ละของประดบัตกแต่ง  ศิลปะประดิษฐ์

และของที�ระลึก  สมุนไพรที�ไม่ใช่อาหาร 

หลกัเกณฑ์การคดัสรร OPC ใช้ในการคดัเลอืกสินค้า 

กรอบแนวคิดของหลกัเกณฑค์ดัสรรสุดยอดหนึ�งตาํบลหนึ�งผลิตภณัฑไ์ทย (OTOP 

product champion) ปี พ.ศ. 2547 โดยการสร้างหลกัเกณฑท์ั�วไป (general criteria) ที�สามารถใช้

พิจารณาไดก้บัทุกกลุ่มผลิตภณัฑ ์และหลกัเกณฑเ์ฉพาะกลุ่มผลิตภณัฑ ์(specific criteria)   

ในปี พ.ศ. 2547 กอ. นตผ. มีนโยบายจะเนน้ “คุณภาพและมาตรฐานของผลิตภณัฑ”์ 

โดยผลิตภณัฑที์�ส่งเขา้คดัสรร ตอ้งไดรั้บรองมาตรฐานที�กาํหนด ซึ�งไดแ้ก่ มาตรฐานผลิตภณัฑ์

ชุมชน (มผช.) เป็นสาํคญั โดยเฉพาะผลิตภณัฑป์ระเภทอาหารและเครื�องดื�ม ตอ้งผา่นมาตรฐาน 

หรืออยูใ่น กระบวนการพฒันา เพื�อใหไ้ดม้าตรฐาน 

สาํหรับการคดัสรร OPC ในปี 2549  ไดจ้ดัแบ่งประเภทผลิตภณัฑ ์OTOP ใหม่  โดย

คาํนึงถึงวตัถุประสงคก์ารใชง้านออกเป็น 5 ปะเภท ไดแ้ก่  อาหาร  เครื�องดื�ม ผา้-เครื�องแต่งกาย  

ของใช/้ของตกแต่ง/ของที�ระลึก  สมุนไพรที�ไม่ใช่อาหาร ดงันั�น จึงไดก้าํหนดหลกัเกณฑท์ั�วไป 

(general criteria) และหลกัเกณฑเ์ฉพาะกลุ่มผลิตภณัฑ ์(specific criteria) ใหม่ โดยกาํหนดคะแนน

รวมไว ้100 คะแนน ไดแ้ก่ ดา้นหลกัเกณฑก์ารพิจารณาดา้นการผลิต และความเขม้แข็งของชุมชน 

40 คะแนน ดา้นตวัผลิตภณัฑ ์30 คะแนน และดา้นมาตรฐาน (ไพศาล , 2543) 

ผลิตภณัฑ ์30 คะแนน ซึ�งจะนาํมากาํหนดระดบัสินคา้ (product level) ออกเป็น 

 5 ระดบั ตามค่าคะแนน ดงันี�  

ระดับ 5 ดาว ไดค้ะแนนตั�งแต่ 90 คะแนนขึ�นไป เป็นสินคา้ที�มีคุณภาพ

มาตรฐาน หรือมีศกัยภาพในการส่งออก 

ระดับ 4 ดาว ไดค้ะแนนระหว่าง 89-90 คะแนน เป็นสินคา้ที�มีศกัยภาพ เป็น

ที�ยอมรับระดบัประเทศ และสามารถพฒันาสู่สากลได ้

ระดับ 3 ดาว ไดค้ะแนนระหว่าง 70-79 คะแนน เป็นสินคา้ระดบักลาง ที�

สามารถพฒันาสู่ระดบั 4 ดาว 

ระดับ 2 ดาว ไดค้ะแนนระหว่าง 60-69 คะแนน เป็นสินคา้สามารถพฒันาสู่ระดบั 

3 ดาว มีการประเมินศกัยภาพเป็นระยะ 

ระดับ 1 ดาว ไดค้ะแนนตํ�ากว่า 60 คะแนน เป็นสินคา้ที�ไมส่ามารถพฒันาสู่ระดบั  

2   ดาว ได ้เนื�องจากมีจุดอ่อนมาก และยากต่อการพฒันา 
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5. ผลิตภณัฑ์เด่นของจงัหวดั     

ผลิตภณัฑเ์ด่นของจงัหวดั หรือ Product Star OTOP เรียกยอ่ ๆ ว่า PSO  เกิดขึ�นจาก

คณะกรรมการอาํนวยการ หนึ�งตาํบล หนึ�งผลิตภณัฑ ์ แห่งชาติ (กอ.นตผ.)  ไดก้าํหนดแนวทางการ

ขบัเคลื�อนขบัเคลื�อน OTOP กา้วต่อไปดว้ยการคน้หาสุดยอดผลิตภณัฑเ์ด่นของจงัหวดั หรือ 

Province Star OTOP  ดว้ยการคน้หาผลิตภณัฑที์�มีเอกลกัษณ์  ภูมิปัญญาทอ้งถิ�น  มคุีณค่าเป็นที�นิยม  

มีศกัยภาพดา้นการผลิตและความสามารถดา้นการตลาด ดว้ยกระบวนการมีส่วนร่วมของทุกภาค

ส่วนในจงัหวดั  เพื�อนาํผลิตภณัฑเ์ด่นเขา้สู่กระบวนการส่งเสริมและพฒันา  สามารถส่งออก  สร้าง

รายไดสู่้ประเทศ  มวีตัถุประสงคเ์พื�อคดัสรรสุดยอดผลิตภณัฑเ์ด่นของจงัหวดัทั�วประเทศ  และนาํ

ผลิตภณัฑเ์ด่นเขา้สู่กระบวนการส่งเสริมและพฒันา  

เกณฑ์การคดัสรรสุดยอดผลติภัณฑ์เด่นจงัหวดั 

คดัสรรสุดยอดผลิตภณัฑเ์ด่นของจงัหวดัที�มีเอกลกัษณ์  ภมูิปัญญาทอ้งถิ�น  มีคุณค่า  เป็นที�

นิยม มีศกัยภาพดา้นการผลิต  และความสามารถดา้นการตลาด  โดยพิจารณาจากดา้นผูบ้ริโภค  และ

การส่งเสริมจากหน่วยงาน (สาํนกังานพฒันาวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยแีห่งชาติ , 2544) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที� 3 : แสดงเกณฑก์ารคดัสรรสุดยอดผลิตภณัฑเ์ด่นจงัหวดั 

              ที�มา : กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม (2542) 

 

 

คาํจาํกดัความ “ผลติภัณฑ์เด่นของจงัหวดั”   

ผลิตภณัฑเ์ด่นของจงัหวดัเป็นผลิตภณัฑที์�นิยมของผูบ้ริโภค  เป็นที�รู้จกัอยา่งแพร่หลาย  

และมีผูป้ระกอบการผลิตหลายราย  มิใช่เป็นผลิตภณัฑข์องผูผ้ลิตรายหนึ�งรายใดในจงัหวดันั�น   
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จาํนวนผลติภัณฑ์ที�เข้าคดัสรรสุดยอดผลติภัณฑ์เด่นจงัหวดั  จงัหวดัละ 3 – 5 

ผลิตภณัฑ ์ โดยจดัเรียงลาํดบั 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที�  4 : แสดงตวัอยา่ง Provincial  Star  OTOP 

                                              ที�มา : กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม (2542) 

 

ประเภทผลติภัณฑ์   จาํแนกเป็น 5 ประเภท คือ อาหาร  เครื�องดื�ม  ผา้-เครื�องแต่งกาย  

ของใช/้ของตกแต่ง/ของที�ระลึก  สมุนไพรที�ไม่ใช่อาหาร 

กระบวนการคดัสรร  กระบวนการคดัสรรสุดยอดผลิตภณัฑเ์ด่นจงัหวดั  มาจากแนวคิด

ตามแผนภูมิ  ดงันี� 

 
 

 

 

 

 

 

 

 
 

ภาพที�  5 : แสดงกระบวนการคดัสรร  Provincial  Star  OTOP 

                                    ที�มา : กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม (2542) 
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ภาพที�  6 : แสดงกระบวนทาํงานการคดัสรรสุดยอดผลิตภณัฑเ์ด่นจงัหวดั 

                    ที�มา  : สาํนกังานพฒันาวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยแีห่งชาติ (2544) 

 

 

การดําเนินการคดัสรรสุดยอดผลติภัณฑ์เด่นจงัหวดั   

การคดัสรรสุดยอดผลิตภณัฑเ์ด่นจงัหวดั  ดาํเนินการ 2 ดา้น คือ ดา้น Supply Side  และดา้น 

Demand Side  

1.  ด้าน Supply Side ในการจดัทาํเกณฑด์า้น Supply Side  ไดอ้าศยักรอบแนวคิดในการ

จดัทาํเกณฑก์ารคดัสรรสุดยอดผลิตภณัฑเ์ด่นจงัหวดั  ซึ�งมีองคป์ระกอบ 4 ดา้นมากาํหนดเป็นกรอบ

ในการจดัทาํเกณฑ ์ คือ  ดา้นอตัลกัษณ์ (Provincial Identity)   ดา้นภูมิปัญญา/ทรัพยากรทอ้งถิ�น 

(Local Wisdom & Resource)  ความสามารถดา้นการตลาด (Marketable)  และ การพฒันาต่อยอด/

สร้างสรรค ์(Value Creation) 

  - ดา้นอตัลกัษณ์ (Provincial Identity)  ไดแ้ก่  ผลิตภณัฑม์ีลกัษณะจาํเพาะ  

ผลิตภณัฑแ์สดงความเป็นตวัตนของจงัหวดั  ผลิตภณัฑม์ีความโดดเด่น  มีชื�อเสียงของจงัหวดั   และ

มีประวติัเรื�องราวของผลิตภณัฑ ์

  - ดา้นภูมิปัญญา/ทรัพยากรทอ้งถิ�น (Local Wisdom & Resource)  ไดแ้ก่  การสืบ

ทอดองคค์วามรู้ที�เนน้ภูมิปัญญาทอ้งถิ�น    สดัส่วนของวตัถุดิบภายในจงัหวดัที�ใชใ้นการผลิต   องค์
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ความรู้ในการผลิต ศกัยภาพการผลิต กระบวนการผลิต  และใชแ้รงงานส่วนใหญ่ในจงัหวดัในการ

ผลิต 

 - ความสามารถดา้นการตลาด (Marketable)  ประกอบดว้ย  ความพึงพอใจของผูบ้ริโภค  

ผลิตภณัฑเ์ป็นของฝากของที�ระลกึประจาํจงัหวดั  สร้างอาชีพรายไดใ้หก้บัคนในจงัหวดั  และมี

ตลาดที�ม ั�นคงภายในประเทศและ/หรือต่างประเทศ 

  - การพฒันาต่อยอด/สร้างสรรค ์(Value Creation)  ประกอบดว้ย  มกีารพฒันา

ผลิตภณัฑที์�มีรูปแบบหลากหลาย  และเป็นผลิตภณัฑที์�ไดม้ีการแปรรูป 

 2. ด้าน Demand Side  เกณฑก์ารคดัสรรสุดยอดผลิตภณัฑเ์ด่นจงัหวดัโดยพจิารณาจาก 

“ภาพรวม” ของผลิตภณัฑ ์  โดย   ภาพรวม  หมายถึง  การวิเคราะห์จากจาํนวน 70%  ของ

ผูป้ระกอบการในประเภทผลิตภณัฑน์ั�น ๆ  ตอ้งผา่นเกณฑก์ารคดัสรรฯ ดา้น Demand Side 

ดงัต่อไปนี�  

-  การผลิต  ประกอบดว้ย  จาํนวนผูผ้ลิต/ผูป้ระกอบการ OTOP สินคา้ที�คดัสรร  

ความสามารถในการผลิตเชิงปริมาณ   ความสมํ�าเสมอในการผลิต  การผลิตสินคา้ในจงัหวดันี�นาน

กว่า 3 ปี  เรื�องราวสินคา้ที�แสดงใหเ้ห็นถึงเอกลกัษณ์ของสินคา้และอตัลกัษณ์ของจงัหวดั  และการ

ถ่ายทอดองคค์วามรู้ไปสู่คนอื�นหรือคนรุ่นต่อไป 

-  คุณภาพ / มาตรฐาน  ประกอบดว้ย  วตัถุดิบ/ส่วนผสมที�ปลอดภยักบัผูบ้ริโภค  

การผลิตไม่เป็นพษิกบัสิ�งแวดลอ้ม ไม่ทาํลายทรัพยากรที�มจีาํกดั  ไมจ่ดักบัมาตรฐาน/กฎหมาย  

สินคา้นั�นตอ้งมีมาตรฐาน ตามที�กฎหมายกาํหนด หรือการไดม้าตรฐาน/รางวลั  และไม่เคยมกีาร

ร้องเรียนเป็นทางการเกี�ยวกบัตวัสินคา้นั�นจากผูบ้ริโภคมาก่อน 

-  การตลาด/การขาย  ประกอบดว้ย  มกีารจดัการดา้นการผลิต/การขายอยา่งมี

ระบบ  มีช่องทางการจาํหน่ายที�ชดัเจน แน่นอน  มีแผนการตลาด  มีการขยายตลาด  และยอดขาย/

รายไดข้องสินคา้ 

-  รูปลกัษณ์/ลกัษณ์ภายนอกของสินคา้โดยรวม  ประกอบดว้ย  ลกัษณะ/รูปลกัษณ์/

รสชาติโดยรวม  คุณภาพ/ความประณีตของสินคา้  สามารถนาํไปใชง้านไดจ้ริง (Practicality)  และ

ไม่ไดล้อกเลียนแบบหรือละเมิดทรัพยสิ์นทางปัญญา 

-  ความรับผดิชอบต่อสงัคมและการรักษาวฒันาธรรม  ประกอบดว้ย  การรักษา

ขนบธรรมเนียมประเพณี  วิถีชาวบา้นเดิม   และการไม่ทาํลายวฒันธรรมทอ้งถิ�น และวฒันธรรม

ไทย 
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6. การประกวดหมู่บ้าน OTOP  

การประกวดหมู่บา้น OTOP หรือ One Village Champion ที�เรียกยอ่ ๆ ว่า OVC  เป็น

กิจกรรมการเชื�อมโยงสินคา้ OTOP ที�เป็นเอกลกัษณ์ของทอ้งถิ�น  ศิลปวฒันธรรม วิถีชีวิต แหล่ง

ท่องเที�ยวและบริการ รวมทั�งกระบวนการมีส่วนร่วมของชุมชน เพื�อสร้างความเขม้แข็งของชุมชน

อยา่งย ั�งยนื  โดยการประกวดหมู่บา้น OTOP  ซึ�งเริ�มมีครั� งแรกในปี 2549  คดัเลือก 60 หมู่บา้นจาก

ทั�วประเทศ  เพื�อเฉลิมพระเกียรติพระบาทสมเด็จพระเจา้อยูห่วั  เนื�องในโอกาสพระราชพิธีฉลองสิริ

ราชสมบติัครบ ๖๐ ปีของพระบาทสมเด็จพระเจา้อยูห่วัโดยวตัถุประสงคข์อง OVC (อนุรัตน์ ,2546) 

1. เสริมสร้างความเขม้แข็งของชุมชนโดยใชผ้ลิตภณัฑ ์OTOP  ควบคู่กบัการพฒันา

แหล่งท่องเที�ยวหรือภูมิทศัน์ของชุมชน 

2. ส่งเสริมการคิดริเริ�มสร้างสรรคข์องชุมชน 

3. ส่งเสริมการมีส่วนร่วมของประชาชน  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที�  7 : แสดงเอกลกัษณ์ของ OTOP ในแต่ละภาค 

                                            ที�มา : กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม (2542) 

หลกัเกณฑ์ในการคดัสรร OVC  ในปี 2549 

ประกอบดว้ย 4 ดา้น 56 ตวัชี�วดั 100 คะแนน  

1. ดา้นชุมชน (คนในชุมชนมีส่วนร่วมในการพฒันาหมู่บา้น OTOP อยา่งเขม้แข็ง )  

20 ตวัชี�วดั   30 คะแนน  

2. พฒันา (มีผลิตภณัฑ ์OTOP ที�โดดเด่น)  11 ตวัชี�วดั   20 คะแนน 

3. มีศกัยภาพพฒันาเป็นแหล่งท่องเที�ยว   15 ตวัชี�วดั   30 คะแนน 

4. อนุรักษ ์(สามารถรักษาอตัลกัษณ์ทอ้งถิ�น)  10 ตวัชี�วดั   20 คะแนน 
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7. ยุทธศาสตร์ OTOP  ปี 2549 

ตั�งแต่ปี 2544  เป็นตน้มา   ภาครัฐไดทุ่้มเทพฒันาสินคา้ OTOP  หลายดา้น  ไดแ้ก่  การคดั

สรรสุดยอดหนึ�งตาํบล หนึ�งผลิตภณัฑ ์(OTOP Product Champion : OPC)  การยกระดบัมาตรฐาน

และบรรจุภณัฑ ์ การฝึกอบรม   การตลาด  และการพฒันาเครือข่ายระดบั   จากนี� ไปถึงเวลาที�ภาครัฐ

ควรลดบทบาทลง  และส่งเสริมใหภ้าคเอกชน และสถาบนัการศึกษาเขา้มามีส่วนร่วมในการ

ขบัเคลื�อน OTOP มากขึ�น (คณะอนุกรรมการหนึ�งตาํบล หนึ�งผลิตภณัฑ ์จงัหวดัสกลนคร,2546) 

ตารางที� 1 : แสดงยทุธศาสตร์ OTOP  ปี 2549  
 

เอกชนนํา  รัฐสนับสนุน 

บทบาทภาคเอกชน บทบาทภาครัฐ 

เป็นผูล้งทุน 

เป็นผูบ้ริหารจดัการ Outlet 

 จดั Package เงินกูพ้ิเศษจากธนาคาร

ของรัฐ (ดอกเบี�ยตํ�า หรือปลอดดอกเบี�ยใน

ระยะแรก) 

 ใหสิ้ทธิและประโยชน์ทางภาษีอากร 

(อาทิ  ยกเวน้ภาษีเงินได ้8 ปี) 

 วางระบบ Supply Management 

 ร่วมกนัวาง Concept และ co-design หนา้ร้าน 

 Co-Marketing 

 

การเปลี�ยนผา่นชุมชนสู่วิถีแห่งความย ั�งยนื   เริ�มจากการพึ�งพาตนเอง   ไปสู่การพึ�งพา

กนัเองในชุมชน  และการร่วมกลุ่มเป็นเครือข่าย  เป็นทาํใหส้ามารถสร้างให ้OTOP เขม้แข็งและ

ย ั�งยนืไดอ้ยา่งเป็นลาํดบัขั�น        

 ขั�นที� 1 :  การพึ�งพาตนเอง   เริ�มตน้จากการลดบทบาทของภาครัฐ  เพิ�มบทบาทจาก

ภาคเอกชนและสถาบนัการศึกษา  ในการพฒันา OTOP ใหส้ามารถช่วยเหลือตนเองใหไ้ดม้ากที�สุด  

ไดแ้ก่  การฝึกอบรมระบบบญัชีตน้ทุนและการวางแผนธุรกิจ  เพื�อนาํไปสู่การวางแผนการผลิต 

ลดตน้ทุนเพิ�มรายได ้   และผลกัดนัใหผู้ผ้ลิต OTOP ทุกรายใหเ้ขา้สู่ระบบมาตรฐาน  ซึ�งเป็นที�

ยอมรับของผูบ้ริโภค 

ขั�นที� 2 :   ส่งเสริมให้ OTOP มกีารพึ�งพากนัเองในชุมชน  โดยการสร้างเครือข่าย

เชื�อมโยงสถาบนัการศึกษาในทอ้งถิ�นกบัชุมชน  และการสร้างฐานขอ้มลู OTOP  ที�ถกูตอ้ง 

ครบถว้น  และนาํไปใชต้ดัสินใจในเชิงนโยบายได ้    



 

 

20

ขั�นที� 3 :   การรวมกลุ่มเป็นเครือข่าย   ชุมชนจะเขม้แข็งไดต้อ้งรวมกลุ่มเป็นเครือข่าย

ในทุกระดบั  พฒันาชุมชนโดยชุมชน  เชื�อมโยงการท่องเที�ยว  สร้างรายไดที้�ย ั�งยนื   สืบทอดภูมิ

ปัญญาสู่รุ่นลกูหลาน   และสร้างช่องทางการจาํหน่ายแบบถาวร 

 

ผลกัดันสินค้า OTOP ในตลาดทุกระดบั    

ผลกัดนัสินคา้ OTOP ในตลาด(Market)  3 ระดบั  โดยผลกัดนัสินคา้ OTOP เขา้สู่ตลาด  

เริ�มตน้ตั�งแต่ตลาดระดบัทอ้งถิ�น(Local)  ระดบัภูมภิาค (Regional)  และระดบัโลก(Global)    

กิจกรรมทางการตลาด (Marketing Activities)  ที�ใชผ้ลกัดนัสินคา้ OTOP เขา้สู่ตลาด  

ไดแ้ก่  การสร้างแบรนด ์(Branding)  การจดังานแสดงและจาํหน่ายสินคา้(Event/Exhibition)  และ

เพิ�มช่องทางการจาํหน่ายสินคา้ถาวร (Permanent Distribution Channels)   

1. การสร้างแบรนด ์(Branding)  ประกอบดว้ย Design & Packaging /  Brand Image & 

Positioning /  Market Research / Marketing Communication 

2. การจดังานแสดงและจาํหน่ายสินคา้ (Event/Exhibition)  ไดแ้ก่ 

 - งานระดบันานาชาติ   เช่น  International Trade Fair 

 - งานระดบัภูมิภาค  เช่น  Thailand Exhibition esp. in GMS, Asia, Middle East, 

Africa 

 - งานระดบัทอ้งถิ�น  เช่น  งานแสดงสินคา้ในประเทศ (กรุงเทพฯ และต่างจงัหวดั)     

งาน International Trade Fair in Bangkok       

        3. ช่องทางการจาํหน่ายสินคา้ถาวร (Permanent Distribution Channels)  ไดแ้ก่ 

Thailand Marketplace,  Thai Restaurants, Department Stores,  e-Commerce,  Shop Channel, 

Catalog Magazine, และ OTOP Outlet/Kiosk  เป็นตน้  โดยส่งเสริมใหภ้าคเอกชนเป็นผูน้าํในการ

จดัตั�งช่องทางการจาํหน่ายแบบถาวร  ทั�งในและต่างประเทศ    

สาํหรับการขยายช่องทางการจาํหน่ายแบบ B2B  จะเนน้ช่องทางที�มีความถี�ในการ

บริโภคสูงและเป็นแบบ Lock in  เช่น 

   - โรงแรม  : จดัตู ้Display สินคา้,  Call Center (OTOP Delivery), Catering 

   - ธนาคาร  : การแลกคะแนนสะสม,  ของขวญัลกูคา้ 

   - หน่วยงานราชการ/รัฐวิสาหกิจ/องคก์รขนาดใหญ่ :  ของที�ระลึกใหแ้ขกจาก

ต่างประเทศ,  ของขวญัลกูคา้ 

         - บริษทัจาํลองของมหาวิทยาลยัต่าง ๆ  โดยดึงนกัศกึษาเขา้มาช่วยพฒันาการ

ตลาดสินคา้ OTOP  และเตรียมตวัเป็น Entrepreneur ในอนาคต 
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ขยายช่องทางการจาํหน่ายสินค้า OTOP ทุกรูปแบบ  ไดแ้ก่ 

- จาํหน่ายสินคา้ใหแ้ก่นกัท่องเที�ยว (Tourist) 

- ช่องทางการจาํหน่ายสินคา้ระดบัโลก  (Global Sourcing)  ใหป้ระเทศไทยเป็น

ศนูยก์ลางจาํหน่ายผลิตภณัฑเ์ชิงวฒันธรรมของประเทศในแถบลุ่มแม่นํ� าโขง 

- การบริโภคสินคา้ภายในประเทศ (Domestic Consumption) 

- การส่งออก (Export) 

 

8. บทบาทกระทรวงพาณิชย์ในส่งเสริมตลาด OTOP 

 

โครงการหนึ�งตาํบล หนึ�งผลิตภณัฑ ์ เป็นวาระแห่งชาติ  ซึ�งเป็นที�มาของสินคา้หนึ�งตาํบล 

หนึ�งผลิตภณัฑ ์หรือเรียกยอ่ ๆ ว่า โอทอ๊ป (One Province On Product : OTOP)   ดว้ยการส่งเสริม

ของคณะกรรมการอาํนวยการหนึ�งตาํบล หนึ�งผลิตภณัฑ ์ แห่งชาติ (กอ.นตผ.) ขบัเคลื�อน “โอทอ๊ป”  

โดยเริ�มจากสร้างความเขม้แข็งใหแ้ก่ชุมชน   สร้างสินคา้โอท๊อปโดยนาํวตัถุดิบและภูมิปัญญาใน

ทอ้งถิ�นมาพฒันาผลิตภณัฑ ์ เพิ�มมลูค่า และส่งเสริมการตลาดในประเทศและขยายตลาดไปสู่ตลาด

ต่างประเทศ  ส่งผลใหชุ้มชนมีความเขม้แข็งยิ�งขึ�น พึ�งพาตนเอง จนขยายเป็นเครือข่าย   นอกจากนี�   

ไดเ้สริมสร้างรายไดแ้ก่ประชาชนระดบัผูผ้ลิตชุมชนมีรายไดเ้พิ�มขึ�น  ลดปัญหาความยากจน 

 (ประเพียร , 2547) 

 

กระทรวงพาณิชย ์  ในฐานะหน่วยงานหลกัในคณะอนุกรรมการส่งเสริมการตลาด ของ 

กอ.นตผ.  ดาํเนินการในยทุธศาสตร์สนบัสนุนและส่งเสริมดา้นการตลาด  เพื�อเพิ�มช่องทางการ

กระจายสินคา้โอท๊อป  ทั�งในประเทศและต่างประเทศอยา่งเป็นระบบ  โดยมีแนวทางการดาํเนินการ  

ดงันี�  

1.   วางแผนและวิธีการดาํเนินการส่งเสริมการตลาดทั�งในประเทศและต่างประเทศ 

2.   กาํหนดนโยบายและทิศทางบูรณาการดา้นการตลาดสินคา้โอท๊อปทุกระดบั  ไดแ้ก่ 

- สร้างช่องทางและส่งเสริมการตลาดสินคา้ OTOP ในประเทศ 

- สร้างช่องทางและส่งเสริมการตลาดสินคา้ OTOP ในตลาดต่างประเทศ 

- ประชาสมัพนัธเ์พื�อส่งเสริมการตลาดทั�งในประเทศและต่างประเทศ 
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เพื�อใหเ้กิดผลอยา่งเป็นรูปธรรม  กระทรวงพาณิชยด์าํเนินการส่งเสริมการตลาดใน

รูปแบบบูรณาการร่วมกนัระหว่างหน่วยงาน  ไดแ้ก่  สาํนกังานปลดักระทรวงพาณิชยรั์บหนา้ที�ดา้น

เลขานุการคณะอนุกรรมการส่งเสริมการตลาด   กรมส่งเสริมการส่งออกรับหนา้ที�ส่งเสริมการตลาด

ในต่างประเทศ   กรมทรัพยสิ์นทางปัญญารับหนา้ที�ดูแลดา้นทรัพยสิ์นทางปัญญา  และกรมพฒันา

ธุรกิจการคา้รับหนา้ที�ส่งเสริมการตลาดในประเทศ  โดยทุกหน่วยงานทาํงานร่วมกบัสาํนกังาน

พาณิชยจ์งัหวดัทุกจงัหวดั  เพื�อใหก้ารส่งเสริมการตลาดไดอ้ยา่งมีประสิทธิภาพยิ�งขึ�น 



บทที� 3 

วธีิการดําเนินการวจิยั  

 
 

การศึกษาวจิยัครั� งนี� เป็นการวจิยัแบบเชิงสาํรวจ  เพื�อศึกษาปัญหาและความตอ้งการ 

การพฒันาศกัยภาพผูป้ระกอบการผลิตภณัฑชุ์มชนและทอ้งถิ�น  (OTOP)  จงัหวดัเพชรบรูณ์   โดยมี

ลาํดบัขั�นตอนดงันี�   

 1. ประชากรและกลุ่มตวัอยา่ง 

 2. เครื�องมอืที�ใชใ้นการทาํวิจยั 

 3. การสร้างเครื�องมือ 

4. สถิติที�ใชใ้นการวิจยั  

 5. วิธีการดาํเนินการวิจยั 

 6. ระยะเวลาและแผนการดาํเนินงานการวิจยั  

 7. ปัจจยัที�เอื�อต่อการวจิยั 

 

ประชากรและกลุ่มตวัอย่าง 

 ประชากร ประชากรที�ใชใ้นการทาํวจิยัในครั� งนี�  ไดแ้ก่ ผูป้ระกอบการผลิตภณัฑชุ์มชนและ

ทอ้งถิ�น (OTOP)  จงัหวดัเพชรบูรณ์      มีทั�งหมด 113   คน    

 กลุ่มตวัอย่าง  กลุ่มตวัอยา่งที�ใชใ้นการวิจยัครั� งนี�   ไดแ้ก่  ผูป้ระกอบการผลิตภณัฑชุ์มชน

และทอ้งถิ�น (OTOP)  จงัหวดัเพชรบรูณ์      มีทั�งหมด 113   คน    

โดยใชสู้ตร  

  n     = P(1-P) 

   e2 + P(1-P) 

   z2    N 

  n    =   ขนาดของกลุ่มตวัอยา่ง 

  e    =   ค่าความคลาดเคลื�อนที�ผูว้ิจยัยอมใหเ้กิดขึ�น เท่ากบั 0.03 

  z    =   ค่า  Normal  deviate ที�ระดบัความเชื�อมั�น 95 %  z   =  1.96 

  p    =   อตัราส่วนของมวลประชากรที�ตอ้งการนาํมาเป็นกลุม่ตวัอยา่ง  = 0.15 

  N   =   จาํนวนประชากรทั�งหมดเท่ากบั   113  คน  
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เครื�องมือที�ใช้ในการทําวจิยั  

ลกัษณะของเครื�องมือ เครื�องมือที�ใชใ้นการทาํวิจยัเป็นแบบสาํรวจที�เกี�ยวกบัการศกึษา

ปัญหาและความตอ้งการการพฒันาศกัยภาพผูป้ระกอบการผลิตภณัฑชุ์มชนและทอ้งถิ�น  (OTOP)  

จงัหวดัเพชรบูรณ์   มีทั�งหมด  3  ตอน คือ  

ตอนที�  1  ขอ้มลูสถานภาพของผูต้อบแบบสอบถาม 

ตอนที�  2  ขอ้มลูปัญหาและความตอ้งการการฝึกอบรม 

ตอนที�  3  ขอ้มลูประเด็นที�ตอ้งการใหม้ีการวจิยัและพฒันา 

 

การสร้างเครื�องมือ  

              ขั�นตอนการสร้างเครื�องมือที�ใชใ้นการวิจยัครั� งนี�มขีั�นตอนการสร้างดงัต่อไปนี�   

 1. ศึกษาเอกสาร ตาํราและงานวจิยัต่าง ๆ ที�เกี�ยวขอ้งกบัผลิตภณัฑชุ์มชนและทอ้งถิ�น 

เพื�อใหไ้ดข้อ้มลูเกี�ยวกบัสภาพปัญหาต่าง ๆ และความตอ้งการในการผลิตสินคา้ 

 2. พิจารณาแบบสาํรวจและคาํนิยามศพัทเ์ฉพาะของปัญหาในการผูป้ระกอบการผลิตภณัฑ์

ชุมชนและทอ้งถิ�น  (OTOP)  จงัหวดัเพชรบูรณ์ 

  2.1 ขอ้มลูจากสถานะภาพของผูต้อบแบบสาํรวจ มาวิเคราะห์โดยการแจกแจงหา

ความถี�และหาค่าร้อยละ  

  2.2 นาํขอ้มลูที�ไดม้าวิเคราะหส์ภาพปัญหาในการผลิตสินคา้ผลิตภณัฑชุ์มชนและ

ทอ้งถิ�น  (OTOP)  จงัหวดัเพชรบูรณ์ ตามความคิดเห็นของผูป้ระกอบการที�ไดใ้หก้ารสอบสมัภาษณ์ 

โดยไดห้าค่าเฉลี�ยค่าส่วนเบี�ยงเบนมาตรฐานของแต่ละดา้นและเปรียบเทียบกบัเกณฑ ์โดยใชเ้กณฑ์

ดงันี�   

 
ค่าเฉลี�ยเท่ากบั  4.50-5.00  หมายถึง   มปัีญหาและความตอ้งการอยูใ่นระดบัคะแนนมากที�สุด  

ค่าเฉลี�ยเท่ากบั  3.50-4.50  หมายถึง   มปัีญหาและความตอ้งการอยูใ่นระดบัคะแนนมาก  

ค่าเฉลี�ยเท่ากบั  2.50-3.49  หมายถึง   มปัีญหาและความตอ้งการอยูใ่นระดบัคะแนนปานกลาง 

ค่าเฉลี�ยเท่ากบั  1.50-2.49  หมายถึง   มปัีญหาและความตอ้งการอยูใ่นระดบัคะแนนนอ้ย 

ค่าเฉลี�ยเท่ากบั  1.00-1.49  หมายถึง   มปัีญหาและความตอ้งการอยูใ่นระดบัคะแนนนอ้ยที�สุด 
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สถิตทิี�ใช้ในการวเิคราะห์ข้อมูล 

 สถิติที�ใชใ้นการวิจยันี�ประกอบดว้ย ค่าร้อยละ ค่าเฉลี�ย ค่าเบี�ยงเบนมาตรฐานซึ�งมีสูตรดงันี�   

 1. ค่าร้อยละ  สูตรค่าร้อยละ   =        จาํนวนขอ้มลูที�ม ี     x     100 

                 จาํนวนขอ้มลูทั�งหมด 

 

 2. ค่าเฉลี�ย     สูตรค่าเฉลี�ย µ   =        ∑ fx  

                   ∑ f 

  เมื�อ    µ   =    แทนค่าคะแนนเฉลี�ย 

      ∑ fx   =   แทนผลรวมทั�งหมดของความถี�คูณคะแนน 

      ∑ f     =     แทนผลรวมทั�งหมดของความถี�ซึ�งค่าเท่าจาํนวนขอ้มลูทั�งหมด 

 

 3. ส่วนเบี�ยงเบนมาตรฐาน สูตร   =   √ ∑(X-µ) 2 

            N 

  เมื�อ       =   ความเบี�ยงเบนมาตรฐานของประชากร 

            X    =  คะแนนแต่ละตวั 

            µ    =   แทนค่าคะแนนเฉลี�ย 

            N    =  แทนจาํนวนขอ้มลู 

 

วธีิการดําเนินการวจิยั 

  1. ศึกษาบริบทชุมชน 

  -  ทาํการศึกษาขอ้มูลเบื�องตน้เกี�ยวกับกลุ่ม OTOP  ที�อยู่ในจงัหวดัเพชรบูรณ์ใน

ทุกๆ  สาขา  อาทิเช่น  อาหาร,  เครื�องดื�ม,  สมุนไพร,  ผา้และเครื�องแต่งกาย,  ของใช ้ ของประดบั  

ของตกแต่ง  เป็นตน้ 

  -  ศึกษาขอ้มลูของแต่ละอาํเภอว่ามีกลุ่ม OTOP กี�กลุ่มแต่ละกลุ่มเป็นผลิตภณัฑ์คดั

สรรอยูใ่นระดบักี�ดาว  เพื�อทาํการจดักลุ่มในการพฒันาต่อไป 

2. ศึกษาเอกสาร/ จดัเก็บขอ้มลู 

  -  จดัทาํแบบสาํรวจ/ สมัภาษณ์  เจาะลึกกลุ่ม OTOP ในจงัหวดัเพชรบูรณ์ 

  -  จดัทาํเครื�องมือในการทดสอบกลุ่ม OTOP 

  -  วิเคราะห์ขอ้มลูที�ไดจ้าการศึกษา 

  -  อภิปรายและสรุปผลการศึกษา 
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3. การเผยแพร่ 

  -  จดัพิมพเ์อกสารใหห้น่วยงานที�เกี�ยวขอ้งรับผดิชอบ 

  -  จดัพิมพข์อ้มลู 
 

ระยะเวลาและแผนการดําเนินงานการวจิยั  

1.  ระยะเวลาที�ทําการวจิยั 
 

ตารางที� 2 : แสดงระยะเวลาที�ทาํการวิจยั 

  

กิจกรรม 
2550 2551 

ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. ม.ีค. เม.ย. พ.ค. ม.ิย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. 

1. เขียนโครงการวิจยั             

2. ศึกษาบริบท             

3. ดาํเนินการศึกษาขอ้มูล             

4. วิเคราะห์ขอ้มูล             

5. สรุปผลการทดลอง             

6. เผยแพร่             
 



บทที� 4 

สรุปผลการทดลอง  

 
 

จากการศึกษาปัญหาและความตอ้งการการพฒันาศกัยภาพผูป้ระกอบการผลิตภณัฑชุ์มชน

และทอ้งถิ�น  (OTOP)  จงัหวดัเพชรบรูณ์  ผูว้จิยันาํเสนอผลการวิเคราะห์ขอ้มลูตามลาํดบัดงันี�   

ตอนที�  1  ขอ้มลูสถานภาพของผูต้อบแบบสอบถาม 

ตอนที�  2  ขอ้มลูปัญหาและความตอ้งการการพฒันาศกัยภาพผูป้ระกอบการ 

ตอนที�  3  ขอ้มลูประเด็นที�ตอ้งการใหม้ีการวิจยัและพฒันา 

 

ตอนที�  1  ข้อมูลสถานภาพของผู้ตอบแบบสอบถาม 

 จากการศึกษาปัญหาและความตอ้งการการพฒันาศกัยภาพผูป้ระกอบการผลิตภณัฑชุ์มชน

และทอ้งถิ�น  (OTOP)  จงัหวดัเพชรบูรณ์   พบว่า ผูป้ระกอบการและผลิตภณัฑชุ์มชนส่วนใหญ่เป็น

เพศหญิง  จาํนวน  93  คน  คิดเป็นร้อยละ 82.30 และเป็นเพศชาย จาํนวน 20 คน คิดเป็นร้อยละ 

17.70   ส่วนใหญ่มีอายอุยูร่ะหว่าง 51-60 ปี จาํนวน 44 คน คิดเป็นร้อยละ 38.90 รองลงมามีอายุ

ระหว่าง41-50 ปี  จาํนวน 37 คน คิดเป็นร้อยละ 32.70   ผลิตภณัฑไ์ดรั้บการคดัสรรในปี 2549 ส่วน

ใหญ่อยูใ่นระดบั 3 ดาว จาํนวน 46 ผลิตภณัฑ ์ คิดเป็นร้อยละ 40.70 รองลงมาคือ 4 ดาว จาํนวน 30 

ผลิตภณัฑ ์ คิดเป็นร้อยละ 26.50  ประเภทของผลิตภณัฑที์�นิยมผลิตจะเป็นประเภทอาหาร จาํนวน 

38  ผลิตภณัฑ ์  คิดเป็นร้อยละ 33.60 รองลงมาคือ ของใชข้องประดบัหรือของตกแต่ง จาํนวน 35 

ผลิตภณัฑ ์และ ผา้เครื�องแต่งกาย จาํนวน 24 ผลิตภณัฑ ์คิดเป็นร้อยละ 21.20 กาํลงัการผลิตใน  

1  ครั� ง มีกาํลงัการผลิตนอ้ยกว่า 1,000 กิโลกรัม  ต่อชิ�น/กล่อง/ถุง/  จาํนวน 85 ผลิตภณัฑ ์ สถานที�

จาํหน่ายผลิตภณัฑส่์วนใหญ่จะเป็นร้านคา้ของตนเอง จาํนวน 61 สถานที� คิดเป็นร้อยละ 54.00 

รองลงมาคือร้านคา้ชุมชน จาํนวน 21 สถานที� คิดเป็นร้อยละ 18.60 และเป็นร้านคา้ปลีก จาํนวน 14 

สถานที� คิดเป็นร้อยละ 12.40  มตีน้ทุนการผลิตเฉลี�ยต่อเดือนนอ้ยกว่า 10,000 บาท จาํนวน 50 

ผลิตภณัฑ ์รองลงมาคือ 10,001-30,000 บาท จาํนวน 31 ผลิตภณัฑ ์คิดเป็นร้อยละ 27.40  รายไดโ้ดย

เฉลี�ยต่อเดือนประมาณ 1,001-5,000 บาท จาํนวน 29  คิดเป็นร้อยละ 25.70 รองลงมาคือ  

5,001-10,00 บาท จาํนวน 17  คิดเป็นร้อยละ15.00 และ 10,001-15,000 บาท จาํนวน 16  คิดเป็นร้อย

ละ 14.20  ดงัตารางที� 3 
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 ตารางที� 3:  แสดงขอ้มลูสถานภาพของผูต้อบแบบสอบถาม 

 

 รายการ     จาํนวน    ร้อยละ 

 1. เพศ 

 - ชาย        20    17.70 

 - หญิง        93    82.30 

2. อาย ุ

 - 20-30 ปี         3      2.70 

 - 31-40 ปี       12    10.60 

 - 41-50 ปี       37    32.70 

 - 51-60 ปี        44    38.90 

 - มากกว่า 61 ปี       17    15.00 

3. ผลิตอยูใ่นระดบั 

 -  1  ดาว       11      9.70 

 -  2  ดาว       24    21.20 

 -  3  ดาว       46    40.70 

 -  4  ดาว       30    26.50 

 -  5  ดาว         2       1.80 

4. ประเภทของผลิตภณัฑ ์

 - อาหาร        38    33.60 

 - เครื�องดื�ม      10       8.90 

 - สมุนไพรที�ไม่ใช่อาหาร      6       5.30 

 - ผา้ เครื�องแต่งกาย      24    21.20 

 - ของใช/้ของประดบั/ของตกแต่ง       35    31.00 

5. กาํลงัการผลิต 

 - นอ้ยกว่า 1,000 กิโลกรัม    85    75.20 

 - 1,001-3,000 กิโลกรัม      22    19.50 

 - 3,001-6,000 กิโลกรัม      3      2.70 

 -  มากกว่า  6,001         3      2.70 
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ตารางที� 3 :  แสดงขอ้มลูสถานภาพของผูต้อบแบบสอบถาม  (ต่อ) 

 

 รายการ     จาํนวน    ร้อยละ 

6. สถานที�จาํหน่ายผลิตภณัฑ ์       

 - ร้านคา้ตนเอง       61    54.00 

 - ร้านคา้ชุมชน         21    18.60 

 - ร้านคา้ปลีก       14    12.40 

 - ร้านอาหารทั�วไป       1       0.90 

 - หา้งสรรพสินคา้       3       2.70 

 - จุดขายของฝากประจาํทอ้งถิ�น      4       3.50 

 - อื�น ๆ             9       8.00 

7.  ตน้ทุนการผลิตต่อเดือน 

 - นอ้ยกว่า  10,000 บาท      50    44.20 

 - 10,001-30,000 บาท      31    27.40 

 - 30,01-60,000 บาท      19    16.80 

 -  มากกว่า  60,001 บาท         13    11.50 

8. รายไดเ้ฉลี�ยต่อเดือน 

 - นอ้ยกว่า 1,000 บาท      10       8.80 

 - 1,001-5,000 บาท      29    25.70 

 - 5,001-10,000 บาท      17    15.00 

 - 10,001-15,000 บาท      16    14.20 

 - 15,001-20,000 บาท       9       8.00 

 - มากกว่า 20,001 บาท        32    28.30 
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ตอนที�  2  ข้อมูลปัญหาและความต้องการการพฒันาศักยภาพ 

 
 จากการศึกษาปัญหาและความตอ้งการการพฒันาศกัยภาพผูป้ระกอบการผลิตภณัฑชุ์มชน

และทอ้งถิ�น  (OTOP)  จงัหวดัเพชรบูรณ์  พบว่า ปัญหาและความตอ้งการการพฒันาทางศกัยภาพ

ผูป้ระกอบการมคีวามตอ้งการระดบัปานกลาง ตามระดบัดงันี�  การสร้างและพฒันาเครือข่าย ร้อยละ 

2.89. (S.D=0.86) รองลงมาคือ ความตอ้งการใหม้ีผูแ้ทนจาํหน่ายทาํการตลาดให ้ ร้อยละ  2.82 ,

(S.D.=  0.42 ) ความรู้ เทคนิคการออกแบบบรรจุ ภณัฑ ์  ร้อยละ  2.78 ,(S.D. =  0.45) การพฒันา

ผลิตภณัฑใ์หม่ ๆ ใหม้ีความหลากหลาย และ การแปรรูปผลิตภณัฑใ์หเ้ป็นสินคา้ใหม่ ๆ ร้อยละ   

2.72 ,(S.D. = 0.48 )  ความตอ้งการขอ้มลูเกี�ยวกบัการตลาดและการติดต่อประสานงาน ร้อยละ 2.66 

,( S.D.= 0.51 )  กลุ่ม OTOP มีปัญหาและความตอ้งการการพฒันาศกัยภาพผูป้ระกอบการมคีวาม

ตอ้งการระดบันอ้ย เรียงตามลาํดบัดงัต่อไปนี�  ทกัษะการบริหารจดัการกลุ่ม ( ร้อยละ 2.55 , S.D. = 

0.58) การออกแบบและสร้างตราสินคา้ใหเ้ป็นที�รู้จกั และ ท่านมีความรู้เกี�ยวกบักระบวนการของ

การตลาดกลยทุธก์ารตลาด การจดัทาํบญัชี  ร้อยละ 2.46 , S.D.= 0.64 การพฒันาผลิตภณัฑที์�ทาํอยู่

ใหม้ีคุณภาพดีขึ�น  ร้อยละ  2.37, S.D.=  0.65  ความตอ้งการสถานที�จาํหน่ายผลิตภณัฑ ์  และ การ

พฒันาผลิตภณัฑใ์หม่ ๆ ใหม้ีความหลากหลาย ร้อยละ  2.18,  S.D.=  0.67   และ การพฒันา

มาตรฐานผลิตภณัฑ ์OTOP เพื�อใหไ้ด ้มผช.,อย.,ฮาลาล ร้อยละ 2.15,  S.D.= 0.80                                                                   
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ตารางที�  4 :  แสดงขอ้มลูปัญหาและความตอ้งการการฝึกอบรม 

   
                                 ระดับของปัญหา 

ข้อความ                                     มากที�สุด                    มาก          ปานกลาง               น้อย                   น้อยที�สุด             x          S.D.    การแปลความ 

              จาํนวน     ร้อยละ       จาํนวน    ร้อยละ      จาํนวน   ร้อยละ       จาํนวน   ร้อยละ     จาํนวน     ร้อยละ 
 

1.ด้านการพัฒนามาตรฐานผลิตภัณฑ์  OTOP                  

    1.1  การพฒันามาตรฐานผลิตภณัฑ ์OTOP                             -              -             47       41.60           37 32.70         29      25.70            -             -         2.15     0.80   นอ้ย 

          เพื�อใหไ้ด ้มผช.,อย.,ฮาลาล 

2. ด้านการออกแบบและสร้างตราสินค้า   

    2.1 การออกแบบและสร้างตราสินคา้ใหเ้ป็นที�รู้จกั           -               -             73       64.60           20      17.70         20      17.70           -              -        2.46      0.7     นอ้ย 

    2.2 ความตอ้งการใหม้ีผูแ้ทนจาํหน่ายทาํการตลาดให ้                 -               -              95       84.10           16      14.20           2        1.80           -              -        2.82      0.42   ปานกลาง 

    2.3 ท่านมีความรู้เกี�ยวกบักระบวนการของการตลาด                    -               -              62       54.90           42      37.20           9        8.00           -              -        2.46      0.64   นอ้ย 

         กลยทุธ์การตลาด การจดัทาํบญัชี 

3. ด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 

    3.1 ความรู้ เทคนิคการออกแบบบรรจุภณัฑ ์                                -               -               91        80.50         20      17.70          2          1.80         -           -          2.78        0.45  ปานกลาง 

4. ด้านการตลาด 

    4.1 ความตอ้งการสถานที�จาํหน่ายผลิตภณัฑ ์                              -               -               38        33.60         58      51.30          17         15.00       -           -           2.18       0.67  นอ้ย 

    4.2 ความตอ้งการขอ้มูลเกี�ยวกบัการตลาดและ                             -               -               77        68.10         34      30.10           2          1.80         -           -           2.66      0.51  ปานกลาง 

          การติดต่อประสานงาน 
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ตารางที� 4 :  แสดงขอ้มลูปัญหาและความตอ้งการการฝึกอบรม (ต่อ) 
 

   
                                 ระดับของปัญหา 

ข้อความ                                     มากที�สุด                    มาก          ปานกลาง               น้อย                   น้อยที�สุด             x          S.D.    การแปลความ 

           จาํนวน    ร้อยละ       จาํนวน    ร้อยละ      จาํนวน   ร้อยละ       จาํนวน   ร้อยละ     จาํนวน     ร้อยละ 
 

5. ด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์         

    5.1 การพฒันาผลิตภณัฑท์ี�ทาํอยูใ่หม้ีคุณภาพดีขึ�น                    -             -                53        46.90      49     43.40           11         9.70         -           -           2.37       0.65       นอ้ย 

    5.2 การพฒันาผลิตภณัฑใ์หม่ ๆ ใหม้ีความหลากหลาย             -             -                84         74.30      27     23.90           2          1.80         -           -           2.72       0.48        ปานกลาง 

    5.3 การยดือายกุารเกบ็รักษาผลิตภณัฑ ์          -             -                38         33.60      58     51.30          17         15.0         -           -           2.18       0.67        นอ้ย 

    5.4 การแปรรูปผลิตภณัฑใ์หเ้ป็นสินคา้ใหม่ ๆ                           -             -                84         4.30        27     23.90           2          1.80         -           -           2.72           0.48    ปานกลาง 

6. ด้านการบริหารจัดการกลุ่มและเครือข่าย 

    6.1 ทกัษะการบริหารจดัการกลุ่ม            -             -                68         60.20      40     35.40          5          4.40         -           -          2.55       0.58         นอ้ย 

    6.2 การสร้างและพฒันาเครือข่าย            -             -                93         82.30      18     15.90          2          1.80         -           -           2.89       0.86        ปานกลาง 

 7. ด้านเงินทุน 

    7.1 การขาดเงินทุนในการขยายกิจการ           -             -                54         47.80         53     46.90        6         5.30            -           -        2.42       0.59        นอ้ย 

8. ด้านอื�น ๆ   

    8.1 การประชาสัมพนัธ์             -             -                46         40.70         56     49.60       11        9.70            -           -         2.30       0.64       นอ้ย 
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ตอนที�  3  ข้อมูลประเด็นที�ต้องการให้มีการวจิยัและพฒันา 

จากการศึกษาปัญหาและความตอ้งการการพฒันาศกัยภาพผูป้ระกอบการผลิตภณัฑชุ์มชนและ

ทอ้งถิ�น (OTOP)  จงัหวดัเพชรบูรณ์ พบว่า ผูป้ระกอบการส่วนใหญ่ตอ้งการการช่วยเหลือจากหน่วยงาน

ทางภาครัฐในเรื�องการออกแบบและสร้างตราสินคา้ใหเ้ป็นที�รู้จกั มากที�สุดมจีาํนวน 55 คน คิดเป็นร้อย

ละ 48.67  รองลงมาคือเรื�องความตอ้งการสถานที�จาํหน่ายผลิตภณัฑ ์ มีจาํนวน 30 คน คิดเป็นร้อยละ 

26.54  การพฒันาผลิตภณัฑใ์หม่ ๆ ใหม้ีความหลากหลาย มีจาํนวน  15  คน  คิดเป็นร้อยละ 13.27  การ

จดัใหม้ีการวจิยัและพฒันาสินคา้ในกลุ่ม  มีจาํนวน  11  คน  คิดเป็นร้อยละ  9.73 และ กระบวนการของ

การตลาดกลยทุธก์ารตลาด การจดัทาํบญัชี มีความตอ้งการนอ้ยที�สุด จาํนวน  2  คน   คิดเป็นร้อยละ 

1.76  ตามลาํดบั ดงัตารางที�  5 

 

ตารางที�  5  : แสดงขอ้มลูประเด็นที�ตอ้งการใหม้กีารวิจยัและพฒันา           

 

 รายการ              ระดับความต้องการ  ร้อยละ 

   1. การออกแบบและสร้างตราสินคา้ใหเ้ป็นที�รู้จกั         55   48.68 

   2. สถานที�จาํหน่ายผลิตภณัฑ ์           30    26.55 

   3. การพฒันาผลิตภณัฑใ์หม่ ๆ ใหม้ีความหลากหลาย         15                13.27 

   4. การจดัใหม้กีารวจิยัและพฒันาสินคา้ในกลุ่ม          11     9.73 

   5. กระบวนการของการตลาดกลยทุธก์ารตลาดการจดัทาํบญัชี     2     1.77                                                        
  



                                                                                                                                       

บทที� 5 

สรุปและวจิารณ์ผลการทดลอง 

 
 

จากการศึกษาปัญหาและความตอ้งการการพฒันาศกัยภาพผูป้ระกอบการผลิตภณัฑชุ์มชน

และทอ้งถิ�น  (OTOP)  จงัหวดัเพชรบรูณ์ โดยการใชแ้บบสอบถาม ผูว้ิจยัจึงนาํผลการวิเคราะห์

ขอ้มลูมาทาํการสรุปผลการทดลองตามลาํดบัดงันี�   

ตอนที�  1  ขอ้มลูสถานภาพของผูต้อบแบบสอบถาม 

ตอนที�  2  ขอ้มลูปัญหาและความตอ้งการการฝึกอบรม 

ตอนที�  3  ขอ้มลูประเด็นที�ตอ้งการใหม้ีการวิจยัและพฒันา 

 

ตอนที�  1  ข้อมูลสถานภาพของผู้ตอบแบบสอบถาม 

จากการศึกษาปัญหาและความตอ้งการการพฒันาศกัยภาพผูป้ระกอบการผลิตภณัฑชุ์มชน

และทอ้งถิ�น  (OTOP)  จงัหวดัเพชรบูรณ์   พบว่า ผูป้ระกอบการและผลิตภณัฑชุ์มชนส่วนใหญ่เป็น

เพศหญิง  จาํนวน  93  คน (ร้อยละ 82.30)     ส่วนใหญ่มีอายอุยูร่ะหว่าง 51-60 ปี จาํนวน 44 คน  

(ร้อยละ 38.90)     ผลิตภณัฑไ์ดรั้บการคดัสรรในปี 2549 ส่วนใหญ่อยูใ่นระดบั 3 ดาว จาํนวน 46 

ผลิตภณัฑ ์  (ร้อยละ 40.70) รองลงมาคือ 4 ดาว จาํนวน 30 ผลิตภณัฑ ์ (ร้อยละ 26.50)  ประเภทของ

ผลิตภณัฑที์�นิยมผลิตจะเป็นประเภทอาหาร จาํนวน 38  ผลิตภณัฑ ์ (ร้อยละ 33.60)  มกีาํลงัการผลิต

ใน 1  ครั� ง นอ้ยกว่า 1,000 กิโลกรัม  ต่อชิ�น/กล่อง/ถุง/  จาํนวน 85 ผลิตภณัฑ ์  สถานที�จาํหน่าย

ผลิตภณัฑส่์วนใหญ่จะเป็นร้านคา้ของตนเอง จาํนวน 61 สถานที� (ร้อยละ 54.00)  ในการผลิตมี

ตน้ทุนการผลิตเฉลี�ยต่อเดือนนอ้ยกว่า 10,000 บาท จาํนวน 50 ผลิตภณัฑ ์   รายไดโ้ดยเฉลี�ยต่อเดือน

ประมาณ 1,001-5,000 บาท จาํนวน 29  (ร้อยละ 25.70)   

 
 ตอนที�  2  ข้อมูลปัญหาและความต้องการการฝึกอบรม 

 จากการศึกษาปัญหาและความตอ้งการการพฒันาศกัยภาพผูป้ระกอบการผลิตภณัฑชุ์มชน

และทอ้งถิ�น  (OTOP)  จงัหวดัเพชรบูรณ์  พบว่า  ผูป้ระกอบการส่วนใหญ่มีปัญหาในเรื�องทกัษะ

การบริหารจดัการกลุ่มอยูใ่นระดบันอ้ย เนื�องจากผูป้ระกอบมีศกัยภาพในการจดัการดา้นการบริหาร

จดัการกลุ่มและเครือข่ายทาํใหก้ารบริการจดัการกลุ่มดาํเนินไปดว้ยดีไม่ประสบปัญหา  ปัญหาใน

เรื�องของการสร้างและพฒันาเครือข่ายและความตอ้งการใหม้ีผูแ้ทนจาํหน่ายทาํการตลาดใหอ้ยูใ่น

ระดบัปานกลาง  ผูป้ระกอบการส่วนใหญ่สามารถดาํเนินการผลิตสินคา้และผลิตภณัฑอ์อกมาจาก
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หน่ายใหก้บัผูบ้ริโภคโดยประสบปัญหาเพียงเลก็นอ้ยเท่านั�น แต่อยา่งไรก็ตามผูป้ระกอบการยงั

ตอ้งการคาํแนะนาํจากเจา้หนา้ที�หรือหน่วยงานที�เกี�ยวขอ้งใหเ้ขา้มาช่วยในการคาํแนะนาํแก่

ผูป้ระกอบการในเรื�องนี�โดยตรง 

 
 

ตอนที�  3  ข้อมูลประเด็นที�ต้องการให้มีการวจิยัและพฒันา 

จากการศึกษาปัญหาและความตอ้งการการพฒันาศกัยภาพผูป้ระกอบการผลิตภณัฑชุ์มชน

และทอ้งถิ�น  (OTOP)  จงัหวดัเพชรบรูณ์   พบว่า ผูป้ระกอบการส่วนใหญ่ตอ้งการการช่วยเหลือจาก

หน่วยงานทางภาครัฐในเรื�องการออกแบบและสร้างตราสินคา้ใหเ้ป็นที�รู้จกั มากที�สุดมจีาํนวน 

 55 คน (ร้อยละ 48.67)  รองลงมาคือเรื�องความตอ้งการสถานที�จาํหน่ายผลิตภณัฑ ์มีจาํนวน 30 คน 

(ร้อยละ 26.54)  การพฒันาผลิตภณัฑใ์หม่ ๆ ใหม้ีความหลากหลาย มีจาํนวน  15  คน  (ร้อยละ 

13.27) การจดัใหม้ีการวิจยัและพฒันาสินคา้ในกลุ่ม มีจาํนวน 11 คน (ร้อยละ 9.73) และ 

กระบวนการของการตลาดกลยทุธก์ารตลาด การจดัทาํบญัชี มีความตอ้งการนอ้ยที�สุด จาํนวน 2  คน  

(ร้อยละ 1.76) 

 

 
ข้อเสนอแนะ   

             จากการศึกษาปัญหาและความตอ้งการพฒันาศกัยภาพผูป้ระกอบการผลิตภณัฑชุ์มชนและ

ทอ้งถิ�น(OTOP) จงัหวดัเพชรบูรณ์ทาํใหท้ราบว่า 

               1.ควรช่วยกนัสร้างกลุ่ม OTOP ที�อยูใ่นระดบั 1-3 ดาวใหพ้ฒันาไดเ้ป็น 4-5 ดาว แต่ให้

สินคา้มีคุณภาพ และใหไ้ดม้าตรฐานใหม้ากที�สุด 

                     2.ควรมกีารศกึษาวิจยัและพฒันาต่อไปในเรื�องของการทาํบรรจุภณัฑสิ์นคา้ OTOP ของ

แต่ละ OTOP ที�มีปัญหา 

          3.จากการศึกษาวจิยัในครั� งนี�  สามารถต่อเชื�อมไปสู่งานวิจยัต่างๆไดอ้กีมากามาย 



บรรณานุกรม 
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คาํพลู สุราชวงศ.์ 2547. ภูมปัิญญาท้องถิ�น.สกลนคร : สมัภาษณ.์ 
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สกลนคร : สถาบนัราชภฏัสกลนคร. 
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พิพิธภณัฑสถานแห่งชาติ. 

ดารณี บุณยประสพบก. 2544. ผ้าทอพื�นเมอืง – การสํารวจผู้ผลติทั�วประเทศ. กรุงเทพมหานคร :  

มหาวิทยาลยัศิลปากร. 
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มหาวิทยาลยัเกษตรศาสตร์.  

ประเพียร แขพิมพนัธ.์ 2547. ภูมปัิญญาท้องถิ�น. สกลนคร : สมัภาษณ.์ 

สาํนกังานพฒันาวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยแีห่งชาติ. 2544. ภูมปัิญญาอสีานเพื�อเศรษฐกจิชุมชน.  

กรุงเทพมหานคร : สาํนกังานพฒันาวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยแีห่งชาติ. 

อนุรัตน์ สายทอง และคณะ. 2546. รายงานวจิยั โครงการหนึ�งตาํบล หนึ�งผลติภัณฑ์ ในกจิกรรม 

ส่งเสริมงานวจิยัปฏิบตักิารแบบมส่ีวนร่วม เพื�อพฒันามาตรฐานคุณภาพผลติภัณฑ์ระดับ 
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แบบสอบถาม 

 
ปัญหาแลความต้องการการพฒันาศักยภาพผู้ประกอบการและผลติภัณฑ์ชุมชนและท้องถิ�น 

(OTOP) ตามโครงการเครือข่ายองค์ความรู้ชุมชน(Knowledge  Based  OTOP : KBO) ปี 2550 

 
ตอนที�  1  ขอ้มลูเบื�องตน้ 

1. ชื�อประธานกลุ่ม (นาย/นาง/นางสาว)..........................................นามสกุล...................................... 

2. อาย.ุ............................ปี 

3. ที�อยูปั่จจุบนัเลขที�.......................หมู่บา้น...................................ถนน.............................................. 

    ตาํบล.........................................จงัหวดั..........................................รหสัไปรษณีย.์.......................... 

   โทรศพัทม์ือถือ..................................................... E-mail ............................................................... 

4. ชื�อกลุ่ม  OTOP / กลุ่มวิสาหกิจชุมชน.............................................................................................. 

5. ผลิตภณัฑข์องกลุ่ม  ไดแ้ก่   1. ..........................................   2......................................................... 

   3. .................................................  4. ............................................. 5............................................... 

6. ผลิตภณัฑไ์ดรั้บการคดัสรรในปี 2549  อยูใ่นระดบั ......................................ดาว 

7. ประเภทของผลิตภณัฑ ์

 ☐   อาหาร    ☐   ผา้ เครื�องแต่งกาย 

 ☐   เครื�องดื�ม    ☐   ของใช/้ของประดบั/ของตกแต่ง 

 ☐   สมุนไพรที�ไม่ใช่อาหาร 

8. กาํลงัการผลิต (ชิ�น/กล่อง/ถุง/ปริมาณนํ� าหนกั : เดือน) ........................................กิโลกรัม 

9. สถานที�จาํหน่ายผลิตภณัฑ ์OTOP 

 ☐   ร้านคา้ของตนเอง   ☐   หาบเร่ แผงลอย 

 ☐   ร้านคา้ชุมชน   ☐   ร้านอาหารทั�วไป 

 ☐   หา้งสรรพสินคา้   ☐   จุดขายของฝากประจงัหวดั 

 ☐   ร้านคา้ปลีก   ☐   อื�น ๆ  โปรดระบุ................................... 

10. ตน้ทุนเฉลี�ยต่อเดือน.............................................บาท 

11. รายไดเ้ฉลี�ยต่อเดือน (หลงัหกัค่าใชจ่้าย)....................................บาท 
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ตอนที�  2  ขอ้มลูปัญหาและความตอ้งการการฝึกอบรม 

 โปรดทาํเครื�องหมาย ✓ในระดบัการประเมินที�ตรงกบัความคิดเห็นของท่านมากที�สุดใน

แต่ละขอ้ 

 

ปัญหาและความต้องการการ

ฝึกอบรม 

ระดับของปัญหา ระดับความต้องการ 

มาก ปานกลาง น้อย มาก ปานกลาง น้อย 

1. ด้านการพฒันามาตรฐาน

ผลติภัณฑ์ OTOP 
      1.1 การพฒันามาตรฐาน

ผลิตภณัฑ ์OTOP เพื�อใหไ้ด ้ 

มผช. , อย. , ฮาลาล 

      

2. ด้านการออกแบบและ

สร้างตราสินค้า 
      2.1 การออกแบบและสร้าง

ตราสินคา้ใหเ้ป็นที�รู้จกั 

      2.2 ความตอ้งการใหม้ีผูแ้ทน

จาํหน่ายทาํการตลาดให ้

2.3 ท่านมีความรู้เกี�ยวกบั

กระบวนการของการตลาด กล

ยทุธ์การตลาด การจดัทาํบญัชี 

      

3. ด้านการออกแบบบรรจุ

ภัณฑ์ 

      3.1 ความรู้เทคนิคการ

ออกแบบบรรจุภัณฑ์ 

      

4. ด้านการตลาด 
      4.1 ความตอ้งการสถานที�

จาํหน่ายผลิตภณัฑ ์

      4.2 ความตอ้งการขอ้มูลที�

เกี�ยวกบัการตลาดและการติดต่อ

ประสานงานดา้นการตลาด 
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ปัญหาและความต้องการการ

ฝึกอบรม 

ระดับของปัญหา ระดับความต้องการ 

มาก ปานกลาง น้อย มาก ปานกลาง น้อย 

5. ด้านการพฒันาผลติภัณฑ์ 
      5.1 การพฒันาผลิตภณัฑท์ี�

ทาํอยูใ่หม้ีคุณภาพดีขึ�น 

      5.2  การพฒันาผลิตภณัฑ์

ใหม่ ๆ ใหม้ีความหลากหลาย 

      5.3 การยดือายกุารเกบ็รักษา

ผลิตภณัฑ ์

      5.4 การแปรรูปผลิตภณัฑใ์ห้

เป็นสินคา้ใหม่ ๆ  

      

6. ด้านการบริหารจดัการ

กลุ่มและเครือข่าย 
      6.1 ทกัษะการบริหารจดัการ

กลุ่ม 

      6.2 การสร้างและพฒันา

เครือข่ายผลิตภณัฑ์ 

      

7. ด้านเงินทุน 
      7.1  การขาดเงินทุนในการ

ขยายกิจการ 

      

8. ด้านอื�น ๆ  
      8.1  การประชาสัมพนัธ์

ผลิตภณัฑ์ 
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ตอนที� 3  ประเด็นที�ตอ้งการใหม้ีการวิจยัและพฒันา 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

 

ความตอ้งการการฝึกอบรมที�ท่านตอ้งการมากและเร่งด่วน (ใหจ้ดัลาํดบัความตอ้งการ 3 อนัดบั)  

............................................................................................................................................................. 

.............................................................................................................................................................

 ............................................................................................................................................................ 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 
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