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บทคดัย่อ 

การศึกษาอุปสงค์การท่องเท่ียวทุ่งทานตะวนัองค์การบริหารส่วนตาํบลบา้นโคก ของประชาชน

อาํเภอเมืองเพชรบูรณ์  มีวตัถุประสงคเ์พือ่ศึกษาอุปสงคก์ารท่องเท่ียวทุ่งทานตะวนัองคก์ารบริหารส่วนตาํบล

บา้นโคก ของประชาชนอาํเภอเมืองเพชรบูรณ์ โดยใช้วิธีการเลือกตวัอย่างของ Yamane ไดเ้สนอสูตรการ

คาํนวณขนาดตวัอยา่งสัดส่วน 1 กลุ่ม  โดยสมมติค่าสัดส่วนเท่ากบั 0.5 และระดบัความเช่ือมัน่ 95%  ขนาด

ตวัอยา่งของการศึกษาคร้ังน้ีจึงเท่ากบั  400 คน โดยมีเคร่ืองมือไดแ้ก่แบบสอบสอบ พบวา่ ส่วนใหญ่เป็นเพศ

หญิง จาํนวน 275 คน  และเพศชาย จาํนวน 125  คน  ส่วนใหญ่อายไุม่เกิน 25 ปี   จาํนวน  141  คน  รองลงมา

อายุ  26-35 ปี  จาํนวน 85 คน  และนอ้ยท่ีสุดคืออายุ 60 ปีข้ึนไป จาํนวน 30 คน  ส่วนใหญ่มีระดบัการศึกษา

ตํ่ากว่าปริญญาตรี จาํนวน 198 คน  และรองลงมาได้แก่ระดับปริญญาตรีจาํนวน    127  คน  ส่วนใหญ่

ประกอบอาชีพนกัเรียน /นกัศึกษา จาํนวน 187 คน  รองลงมาไดแ้ก่อาชีพขา้ราชการ /พนกังานรัฐวิสาหกิจ 

จาํนวน 89 คน  ส่วนใหญ่มีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนระหวา่ง 5,000 - 10,000 บาท จาํนวน 198 คน  และมีรายได้

เฉล่ียต่อเดือน ระหวา่ง 10,001 - 15,000 บาท  จาํนวน 157  คน  ดา้นพฤติกรรมการท่องเท่ียว  ส่วนใหญ่เป็น

คร้ังแรก จาํนวน 280 คน  และคร้ังท่ี 2 หรือมากกวา่  จาํนวน 120  คน  ส่วนใหญ่เดินทางโดยรถยนต ์จาํนวน 

233 คน  และรองลงมาเดินทางโดยรถจกัรยานยนต์ จาํนวน 167  คน  ส่วนใหญ่เดินทางมาเท่ียวกบัเพื่อน /

เพื่อนร่วมงาน  จาํนวน 229 คน  รองลงมาไดแ้ก่ญาติ / คนในครอบครัว จาํนวน 151  คน  ส่วนใหญ่บุคคลท่ีมี

ส่วนสาํคญัต่อการตดัสินใจมาเท่ียวทุ่งทานตะวนัองคก์ารบริหารส่วนตาํบลกบัเพื่อน /เพื่อนร่วมงาน  จาํนวน 

168 คน  รองลงมาไดแ้ก่ตวัท่านเอง จาํนวน 112  คน  คน ส่วนใหญ่ส่ือท่ีรับรู้/ รู้จกัทุ่งทานตะวนัองค์การ

บริหารส่วนตาํบลจากอินเตอร์เน็ต ส่ือสังคมออนไลน์ (เฟสบุค๊ /อินสตราแกรม ) จาํนวน 198 คน  รองลงมา 

 

(ก) 



 

 

ได้แก่เพื่อน / เพื่อนร่วมงาน  จาํนวน 157  คน  ระดับปัจจยัท่ีมีผลต่อการเลือกเดินทางไปท่องเท่ียวทุ่ง

ทานตะวนัองคก์ารบริหารส่วนตาํบลบา้นโคกของประชาชนอาํเภอเมืองเพชรบูรณ์  โดยภาพรวมอยูใ่นระดบั

มาก  (  𝑥𝑥�   = 3.77  , S.D. = 0.69 )  ส่วนการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวา่งตวัแปรตามและตวัแปรอิสระ ปัจจยั

ท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจเดินทางไปท่องเท่ียวทุ่งทานตะวนัองคก์ารบริหารส่วนตาํบลบา้นโคก ของประชาชน

เมืองเพชรบูรณ์ ได้แก่ อินเตอร์เน็ต ส่ือสังคมออนไลน์ (เฟสบุ๊ค /อินสตราแกรม )มีผลต่อการตัดสินใจ

ท่องเท่ียวทุ่งทานตะวนัองคก์ารบริหารส่วนตาํบลบา้นโคก ของประชาชนอาํเภอเมืองเพชรบูรณ์ 

 

คําสําคัญ : อุปสงคก์ารท่องเท่ียว , ทุ่งทานตะวนั 
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ABSTRACT 

 

A Study on Tourism Demand for Sunflower Fields, Ban Khok Subdistrict Administrative Organization of 

the people of Mueang Phetchabun District The objective of this study was to study the demand for sunflower 

field tourism in Ban Khok Subdistrict Administrative Organization. of the people of Mueang Phetchabun 

District Using the sampling method, Yamane proposed a formula for calculating the sample size of one 

group, assuming the proportion was 0.5 and the confidence level was 95%, the sample size of this study was 

400 people. that most of them were 275 females and 125 males, most of them aged under 25 years, 141 

people, followed by the ages of 26-35 years, 85 people, and the least were 60 years and over, 30 people, 

mostly There were 198 people with education below a bachelor's degree, followed by 127 people with a 

bachelor's degree. Most of them were students/students of 187 people, followed by civil servants. / State 

enterprise employees of 89 people, most of them have an average monthly income between 5, 000 baht, 

amounting to 157 people, in terms of tourism behavior Most of the first time was 280 people and the second 

time or more, 120 people, mostly 233 people traveling by car, followed by 167 people traveling by 

motorcycle, mostly traveling with friends. 229 people / colleagues, followed by relatives / family of 151  

(ค)  



 

 

 

people. Most of them are the people who are important to the decision to visit the Sub-District 

Administrative Organization's sunflower field with friends. 168 people / colleagues, followed by 

yourself,112 people, most of the media who know / know Sunflower Field of Subdistrict Administrative 

Organization from the Internet Social media (Facebook/Instagram) were 198 people, followed by 

friends/colleagues of 157 people. Mueang Phetchabun Overall, it was at a high level ( ( x) ̅= 3.77 , SD = 0. 

69 ) Test for the relationship between dependent variables and independent variables. Factors influencing 

the decision to travel to sunflower fields, Ban Khok Subdistrict Administrative Organization of the people 

of Phetchabun, including the Internet, social media (Facebook / Instagram) affecting the decision to travel 

to sunflower fields, Ban Khok Subdistrict Administrative Organization of the people of Mueang Phetchabun 

District. 

Key words:  tourism demand, sunflower field. 
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บทที ่1 

บทน ำ 

 

1.1 ควำมเป็นมำและควำมส ำคัญของปัญหำ 

อุตสาหกรรมท่องเท่ียว (Tourism Industry) ซ่ึงประกอบดว้ยธุรกิจหลายประเภท ทั้ง 

ธุรกิจท่ีเก่ียวขอ้งโดยตรง และธุรกิจท่ีเก่ียวขอ้งทางออ้ม หรือธุรกิจสนบัสนุนต่าง ๆ การซ้ือบริการ

ของนกัท่องเท่ียวชาวต่างประเทศ ถือไดว้า่เป็น การส่งสินคา้ออกท่ีมองไม่เห็นดว้ยสายตา (Invisible 

Export) เพราะเป็นการซ้ือดว้ยเงินตราต่างประเทศ การผลิต สินคา้ คือ บริการต่าง ๆ ท่ีนกัท่องเท่ียว

ซ้ือก็จะตอ้งมีการลงทุน ซ่ึงผล ประโยชน์จะตกอยูใ่นประเทศและจะช่วยให้เกิด งานอาชีพอีกหลาย

แขนง เกิดการหมุนเวียนทางเศรษฐกิจ นอกจากน้ีทางดา้นสังคมการท่องเท่ียวเป็นการพกัผอ่นคลาย 

ความตึงเครียด พร้อม กบัการไดรั้บความรู้ ความเขา้ใจในวฒันธรรมท่ีผิดแผกแตกต่างออกไปอีก

คร้ัง อุตสาหกรรม ท่องเท่ียวเป็นแหล่งท่ีมาของรายไดใ้นรูปเงินตราต่างประเทศ ซ่ึงจะมีส่วนช่วย

สร้างเสถียรภาพให้กบัดุลการช าระเงินได ้เป็นอยา่งมาก นอกจากน้ี การท่องเท่ียวยงัมีบาทบาทช่วย

กระตุน้ให้มีการน าเอาทรัพยากรของประเทศมาใช้ประโยชน์อย่างกวา้งขวาง ท่ีผูอ้ยู่ในทอ้งถ่ินได้

เก็บมาประดิษฐ์เป็นหัตถกรรมพื้นบา้น   ขายเป็นของท่ีระลึกส าหรับนักท่องเท่ียว ซ่ึงสรุปได้ว่า

บทบาทและความส า คัญของ อุตส าหกรรมการท่ อ ง เ ท่ี ย ว ต่อ เศรษฐ กิ จ   สั ง คมและ

วฒันธรรม   ธรรมชาติและส่ิงแวดลอ้ม มีดงัต่อไปน้ี  (ฉนัทชั วรรณถนอม, 2552) 

ประเทศไทยเป็นประเทศท่ีมีทรัพยากรท่องเท่ียวและมีคุณค่าทั้งทางด้านธรรมชาติและ

ทางด้าน ว ัฒนธรรม อีกทั้ งความมีมิตรไมตรีของคนไทยล้วนเป็นส่ิงจูงใจให้นักท่องเท่ียว

ชาวต่างชาติตอ้งการเดินทางเขา้ มาเยี่ยม เยือนประเทศไทยเป็นจ านวนมาก (บุญเลิศ จิตตั้งวฒันา, 

2548 : 2)  ดงันั้นไทยเป็นประเทศหน่ึงท่ีให้ความส าคญัของอุตสาหกรรมท่องเท่ียวเป็นมาอยา่งมาก

เน่ืองจากเป็นอุตสาหกรรมท่ีก่อให้เกิดผลประโยชน์ทั้ งทางเศรษฐกิจ สังคม วฒันธรรม และ

ส่ิงแวดลอ้ม  บทบาทท่ีเด่นชดับทบาทหน่ึงในช่วงหลายปีท่ีผ่านมาของอุตสาหกรรมท่องเท่ียวก็คือ 

บทบาทด้านเศรษฐกิจซ่ึงอาจกล่าวได้ว่า  อุตสาหกรรมท่องเท่ียวเป็นอุตสาหกรรมท่ีท ารายได้ท่ี

ส าคัญให้ประเทศเป็นล าดับต้น  โดยเฉพาะการน าเงินตราต่างประเทศเข้ามาใช้จ่ายในระบบ           

เศรษฐกิจของประเทศ 
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ในปัจจุบนัรูปแบบของการท่องเท่ียวมีความหลากหลายมากข้ึนกว่าในอดีต นกัท่องเท่ียว

หลายกลุ่มมีความรู้ความเข้าใจต่อประเทศไทยมากข้ึน ท าให้พฤติกรรมการท่องเท่ียวของ

นกัท่องเท่ียวเปล่ียนแปลงไป ความหลากหลายทางภูมิศาสตร์ ความหลากหลายทางวฒันธรรม หรือ

การท่องเท่ียวเชิงธรรมชาติ เชิงเกษตร เชิงอุตสาหกรรม เชิงพาณิชย ์เชิงสุขภาพ เชิงกีฬา จะเห็นไดว้า่

นกัท่องเท่ียวมีวตัถุประสงคแ์ละเป้าหมายการท่องเท่ียวท่ีกวา้งขวางมากยิง่ข้ึน 

 

ตารางท่ี 1.1 แสดงสถิติการท่องเท่ียวจงัหวดัเพชรบูณ์  

 

รำยกำร 
 

2558 2559 2560 2561 2562 

จ านวนนกัท่องเท่ียว 1,740,872 1,768,926 2,109,795 2,162,979 2,205,625 
ระยะเวลาพ านกัโดย

เฉล่ีย 
2.49 2.42 2.32 2.30 2.22 

ค่าใชจ่้ายโดยเฉล่ีย 
(บาท/คน/วนั) 

1,287.29 1,333.23 1,394.24 1,454.04 1,503.42 

รายไดก้ารท่องเท่ียว 
(ลา้นบาท) 

5,792.37 5,958.63 7,101.23 7,533.70 7,680.85 

ท่ีมา : ส านกังานสถิติแห่งชาติ, 2564 

 

ส าหรับการท่องเท่ียวภายในจงัหวดัเพชรบูรณ์มีอตัราการเติบโตเพิ่มข้ึนอย่างต่อเน่ืองของ

จ านวนนกัท่องเท่ียวท่ีเดินทางเขา้มาในจงัหวดัเพชรบูรณ์ จึงท าให้มีผลจากรายไดจ้าการท่องเท่ียวมี

มูลค่าเพิ่มข้ึนอย่างต่อเน่ือง  อุตสาหกรรมการท่องเท่ียวจึงมีบทบาทส าคญัในการพฒันาเศรษฐกิจ  

การพฒันาชุมชนให้เขม้แข็ง เศรษฐศาสตร์การท่องเท่ียวจึงเป็นการศึกษาวิเคราะห์กรณีศึกษาใน

อุตสาหกรรมการท่องเท่ียวต่าง ๆ โดยประยุกตจ์ากพฤติกรรมของผูบ้ริโภคและให้บริการในตลาด

ทั้งในระดบัชุมชนภูมิภาค ประเทศ จนถึงในระดบัโลก  และส าหรับปัจจุบนัรูปแบบการท่องเท่ียวได้

มีการเปล่ียนรูปแบบอยา่งหลากหลาย อาทิเช่น การท่องเท่ียวเชิงวฒันธรรม เนน้การท่องเท่ียวชมวิถี

ชีวิตในชนบท  การเดินทางท่องเท่ียวในหมู่บา้น  ชนบทท่ีมีลกัษณะวิถีชีวิต  และผลงานสร้างสรรค์

ท่ีมีเอกลกัษณ์พิเศษมีความโดดเด่นเพื่อความเพลิดเพลินไดค้วามรู้ดูผลงานสร้างสรรคแ์ละภูมิปัญญา
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พื้นบา้น มีความเขา้ใจในวฒันธรรมทอ้งถ่ิน บนพื้นฐานของความรับผิดชอบและมีจิตส านึกต่อการ

รักษามรดกทางวฒันธรรมและคุณค่าของสภาพแวดลอ้ม โดยประชาชนในทอ้งถ่ินมีส่วนร่วมต่อ

การจดัการการท่องเท่ียว  ดงันั้นการศึกษาและวิเคราะห์ถึงปัจจยัท่ีก าหนดอุปสงคก์ารท่องเท่ียวทุ่ง

ทานตะวนัองค์การบริหารส่วนต าบลบา้นโคกของประชาชนอ าเภอเมืองเพชรบูรณ์ สอดคลอ้งกบั

ยทุธศาสตร์เศรษฐกิจ เกษตร  ขององคก์ารบริหารส่วนต าบลบา้นโคก ซ่ึงไดป้ลูกทานตะวนัต่อเน่ือง

เป็นประจ าทุกปีเพื่อส่งเสริมและสนบัการท่องเท่ียวช่วงฤดูกาลหนาว  ส าหรับประชาชนในพื้นท่ีเขต

อ าเภอเมืองเพชรบูรณ์ยงัไม่ทราบถึงขอ้มูลข่าวสาร   การศึกษาอุปสงค์การท่องเท่ียวทุ่งทานตะวนั

และวิเคราะห์ถึงปัจจยัท่ีก าหนดอุปสงคก์ารท่องเท่ียวทุ่งทานตะวนัองค์การบริหารส่วนต าบลบา้น

โคกของประชาชนอ าเภอเมืองเพชรบูรณ์ จะเป็นประโยชน์อยา่งยิ่งในการผลกัดนัส่งเสริมกิจกรรม

การท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรคใ์หแ้ก่ชุมชุน 

 

1.2 วตัถุประสงค์ของกำรวจัิย 

เพื่อศึกษาอุปสงคก์ารท่องเท่ียวทุ่งทานตะวนัองคก์ารบริหารส่วนต าบลบา้นโคก                 

ของประชาชนอ าเภอเมืองเพชรบูรณ์ 

 

1.3 ระเบียบวธีิวจัิย 

ขอบเขตกำรวจัิย 

การศึกษาคร้ังน้ีก าหนดพื้นท่ีในการศึกษาไดแ้ก่ประชาชนท่ีอาศยัอยูเ่ขตอ าเภอเมือง 

เพชรบูรณ์ จ านวน  981,940  คน   (ส านกังานสถิติแห่งชาติ,2564)   โดยใชว้ิธีการเลือกตวัอยา่งของ 
Yamane (1967)   ได้เสนอสูตรการค านวณขนาดตวัอย่างสัดส่วน 1 กลุ่ม  โดยสมมติค่าสัดส่วน
เท่ากบั 0.5 และระดบัความเช่ือมัน่ 95%  (สุจิตรา  บุณยรัตพนัธ์ุ, 2557: 176) ดงันั้น ขนาดตวัอย่าง
ของการศึกษาคร้ังน้ีจึงเท่ากบั  400   ตวัอยา่ง  

ขอบเขตด้ำนเน้ือหำ 

ขอ้มูลปฐมภูมิ (Primary Data) เก็บรวบรวมโดยใชแ้บบสอบถาม (Questionnaires) ดว้ยการ

แจกแบบสอบถามเพื่อส ารวจข้อมูล จ านวน 400  ตวัอย่าง และข้อมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) 

รวบรวมขอ้มูลเชิงวชิาการจากส่ิงตีพิมพ ์เอกสาร ต ารา และงานวจิยัท่ีมีเน้ือหาเก่ียวขอ้งกบัการวจิยั 
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1.4 นิยำมศัพท์เฉพำะ 

อุปสงค์การท่องเท่ียว (tourism demand) หมายถึง ความต้องการซ้ือหรือความต้องการ

เดินทางของนักท่องเท่ียวใน การท่ีจะใช้บริการผลิตภณัฑ์การท่องเท่ียว ณ แหล่งท่องเท่ียว หรือ

สถานท่ีท่องเท่ียว โดย ท่ีนกัท่องเท่ียวตอ้งมีความตอ้งการซ้ือและมีความสามารถจ่ายค่าบริการตามท่ี

ก าหนดไวไ้ด ้  

ทุ่งทานตะวนั  หมายถึง ทุ่งดอกทานตะวนัขององคก์ารบริหารส่วนต าบลบา้นโคก อ าเมือง

เพชรบูรณ์ 

การท่องเท่ียวชมวิถีชีวิตในชนบท  หมายถึง การเดินทางท่องเท่ียวในหมู่บา้น  ชนบทท่ีมี

ลกัษณะวิถีชีวิต  และผลงานสร้างสรรคท่ี์มีเอกลกัษณ์พิเศษมีความโดดเด่นเพื่อความเพลิดเพลินได้

ความรู้ดูผลงานสร้างสรรค์และภูมิปัญญาพื้นบา้น มีความเขา้ใจในวฒันธรรมทอ้งถ่ิน บนพื้นฐาน

ของความรับผิดชอบและมีจิตส านึกต่อการรักษามรดกทางวฒันธรรมและคุณค่าของสภาพแวดลอ้ม 

โดยประชาชนในทอ้งถ่ินมีส่วนร่วมต่อการจดัการการท่องเท่ียว 

 

1.5 ประโยชน์ของงำนวจัิย 

1.5.1 ไดปั้จจยัท่ีก าหนดอุปสงคก์ารท่องเท่ียวทุ่งทานตะวนัองคก์ารบริหารส่วนต าบลบา้น

โคกของประชาชนอ าเภอเมืองเพชรบูรณ์ 

1.5.2 มีแนวทางในการพฒันาและส่งเสริมและพฒันาแหล่งท่องเท่ียวแหล่งท่องเท่ียวเชิง

ธรรมชาติ  เพื่อสร้างอาชีพและยกระดบัรายไดแ้ก่ประชาชนชุมชน 
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บทที ่2

เอกสำรและงำนวจิยัที่เกีย่วข้อง 

การศึกษาวิจยัเร่ือง การศึกษาอุปสงค์การท่องเท่ียวทุ่งทานตะวนัองค์การบริหารส่วนต าบล

บา้นโคก ของประชาชนอ าเภอเมืองเพชรบูรณ์ ไดศึ้กษาเอกสารแนวคิดทางวิชาการ รวมทั้งงานวจิยั

ท่ีเก่ียวขอ้งและก าหนดกรอบในการศึกษา ดงัน้ีเพื่อเป็นแนวทางในการศึกษา 

 

2.1 กำรทบทวนวรรณกรรม 

2.1.1  แนวคิดเกีย่วกบัอุปสงค์ 

ค าวา่ อุปสงค ์วนัรักษ ์ ม่ิงมณีนาคิน (2558: 24) มีความหมายเฉพาะในวชิาเศรษฐศาสตร์  

อาจใหค้  าจ  ากดัความไดว้า่ อุปสงคส์ าหรับสินคา้และบริการชนิดใดชนิดหน่ึง หมายถึง จ านวนต่าง ๆ 

ของสินคา้และบริการชนิดนั้น ท่ีผูบ้ริโภคตอ้งการซ้ือในระยะเวลาหน่ึง ณ ระดบัราคาต่าง ๆ ของ

สินคา้นั้น  

 ค  าว่า ตอ้งการซ้ือ ท่ีปรากฏในนิยามข้างตน้มิได้หมายถึงความต้องการธรรมดา (Want)      

แต่เป็นความตอ้งการท่ีมีอ านาจซ้ือ (purchasing power) ก ากบัอยู่ด้วย กล่าวคือผูบ้ริโภคจะต้องมี

ความเต็มใจ (ability and willingness) ท่ีจะซ้ือและมีเงินเพียงพอท่ีจะจ่ายซ้ือสินคา้หรือบริการนั้น ๆ 

ไดด้ว้ย จึงเป็นอุปสงคส์ัมฤทธิผล (effective demand) 

 เราอาจแบ่งอุปสงคต่์อราคาออกเป็นอุปสงคร์ะดบัต่างๆ ดงัน้ี 

(1)   อุปสงคร์ายบุคคล (individual demand) คือ อุปสงคข์องผูบ้ริโภคคนหน่ึงคนใด 

(2)  อุปสงค์ของหน่วยผลิต (firm demand) คืออุปสงค์ท่ีมีต่อสินคา้ชนิดใดชนิดหน่ึงของ

ผูผ้ลิตรายใดรายหน่ึง 

(3)  อุปสงค์ของอุตสาหกรรมหรือตลาด (industry or market demand)  คืออุปสงค์ส าหรับ

สินคา้ชนิดใดชนิดหน่ึงของทุกหน่วยผลิตรวมกนั 

(4)  อุปสงค์รวม (Aggregate demand)  คืออุปสงค์ของสินคา้ทุกชนิดรวมกนัของทั้งระบบ

เศรษฐกิจ 

(5)  อุปสงค์จากภายนอกประเทศ(external or foreign demand)  คืออุปสงค์ของประเทศ

อ่ืนๆ ท่ีมีต่อสินคา้หรือบริการท่ีผลิตในประเทศเรา 
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ฟังกช์นัอุปสงค ์( Demand Function) 

 คือ การแสดงความสัมพันธ์ระหว่างปริมาณท่ีผู ้บริโภคมีความเต็มใจท่ีจะซ้ือและมี

ความสามารถท่ีจะจ่าย (Qxd) ซ่ึงเป็นตวัแปรตามกบัระดบัราคาต่าง ๆ ของสินคา้นั้น (Px) ซ่ึงเป็นตวั

แปรอิสระ ทั้งน้ีถา้ก าหนดใหปั้จจยัอ่ืนท่ีอาจมีผลกระทบต่อปริมาณซ้ืออยูค่งท่ีหรือไม่เปล่ียนแปลง  

กฎแห่งอุปสงค ์(Law of Demand) 

 กฎแห่งอุปสงคร์ะบุวา่ปริมาณของสินคา้และบริการชนิดใดชนิดหน่ึงท่ีผูบ้ริโภคตอ้งการซ้ือ

ยอ่มแปรผกผนั กบัระดบัราคาของสินคา้และบริการนั้นเสมอ 

 จากกฎของอุสงค์ดงักล่าวหมายความว่าเม่ือราคาสินค้าสูงข้ึน ผูบ้ริโภคจะซ้ือสินคา้ใน

ปริมาณน้อยลง และเม่ือราคาลดลง ผูบ้ริโภคจะซ้ือสินค้าในปริมาณมากข้ึน การท่ีปริมาณซ้ือ

แปรผกผนักบัราคาสินคา้นั้นเกิดจากสาเหตุ 3 ประการ คือ 

(1) ผลทางรายได ้(income effect) คือ การเปล่ียนแปลงรายไดแ้ทจ้ริง รายไดแ้ทจ้ริงไดแ้ก่ 

จ  านวนสินคา้ท่ีผูบ้ริโภคไดรั้บ ตามกฎของอุปสงค์ เม่ือราคาสินคา้สูงข้ึนด้วยรายได้ตวัเงินคงเดิม 

ผูบ้ริโภคสามารถซ้ือสินคา้ในปริมาณนอ้ยลง ในทางตรงขา้ม เม่ือราคาสินคา้ลดลง ผูบ้ริโภคสามารถ

ซ้ือสินคา้ในปริมาณมากข้ึน 

รายไดแ้ทจ้ริงวดัจากปริมาณสินคา้ท่ีผูบ้ริโภคซ้ือได ้หรือเท่ากบัรายไดต้วัเงินหารดว้ย 

ราคาสินคา้ ยกตวัอยา่ง นาย ก มีเงิน 120 บาท ตอ้งการซ้ือส้มโอราคาผลละ 30 บาท นาย ก ซ้ือส้มโอ

ได ้4 ผล หากราคาส้มโอลดลงเป็นผลละ 20 บาท นาย ก ซ้ือส้มโอได ้ 6 ผล จ านวนส้มโอท่ีนาย ก 

ซ้ือได้น่ีเองท่ีสะท้อนถึงรายได้แท้จริงของ นาย ก   ในตวัอย่างน้ีแสดงว่ารายได้ตวัเงินคงเดิม            

แต่รายไดแ้ทจ้ริงเพิ่มข้ึน 

(2) ผลทางการทดแทน (substitution  effect)อธิบายไดว้า่ เม่ือราคาของสินคา้ชนิดหน่ึง 

สูงข้ึน ในขณะท่ีสินคา้ชนิดอ่ืนซ่ึงทดแทนสินคา้น้ีไดมี้ราคาอยูค่งท่ี ผูบ้ริโภคจะรู้สึกวา่สินคา้น้ีแพง

ข้ึนจึงซ้ือสินคา้น้ีนอ้ยลง และหนัไปซ้ือสินคา้อ่ืนเพื่อใชแ้ทนสินคา้นั้น ในทางตรงขา้ม เม่ือราคาของ

สินคา้ลดลง ผูบ้ริโภคจะซ้ือสินคา้อ่ืนนอ้ยลง และหนัมาซ้ือสินคา้น้ีมากข้ึน 

(3) กฎวา่ดว้ยการลดนอ้ยถอยลงของอรรถประโยชน์ส่วนเพิ่ม  (Law of Diminishing   

Marginal Utility)ระบุวา่ในขณะใดขณะหน่ึงการบริโภคสินคา้และบริการท่ีเพิ่มข้ึนแต่ละหน่วย จะ

ใหค้วามพอใจลดลงเร่ือย ๆ  
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ตวัก าหนดอุปสงค ์(Demand Determinants) 

 ตวัก าหนดอุปสงค์ หมายถึง ตวัแปร (Variable)  หรือปัจจยัต่าง ๆ ซ่ึงมีอิทธิพลต่อจ านวน

สินคา้ท่ีผูบ้ริโภคตอ้งการซ้ือ ปัจจยัเหล่าน้ีจะมีอิทธิพลต่อปริมาณซ้ือ(quantity demanded) มากนอ้ย

ไม่เท่ากนั ทั้งน้ีข้ึนอยูก่บัพฤติกรรมของผูบ้ริโภคแต่ละคนละกาลเวลา ปัจจยัเหล่าน้ีมีหลายอยา่งดงัน้ี 

(1) ปริมาณซ้ือข้ึนอยูก่บัราคาสินคา้นั้น ตามปกติเม่ือราคาสินคา้เพิ่มสูงข้ึนปริมาณซ้ือจะมี 

นอ้ย แต่ถา้ราคาสินคา้ต ่าลง ปริมาณซ้ือจะมีมาก 

(2)  ปริมาณซ้ือข้ึนอยูก่บัรสนิยมของผูบ้ริโภคและความนิยมของคนส่วนใหญ่ในสังคม 

รสนิยมอาจเก่ียวขอ้งกบัความรู้สึกนิยมชมชอบชัว่ขณะหน่ึงซ่ึงเปล่ียนไปอยา่งรวดเร็ว 

(3)  ปริมาณซ้ือข้ึนอยูก่บัรายไดเ้ฉล่ียของครัวเรือนโดยทัว่ไปเม่ือประชากรมีรายไดโ้ดย 

เฉล่ียสูงข้ึน ความตอ้งการสินคา้และบริการจะเปล่ียนไป คือมกัจะลดการบริโภคสินคา้ราคาถูก และ

ขณะเดียวกนัก็หนัไปบริโภคสินคา้ราคาแพง 

(4) ปริมาณซ้ือข้ึนอยูก่บัราคาของสินคา้อ่ืน ๆ ท่ีเก่ียวขอ้งตามปกติความตอ้งการของ 

ผูบ้ริโภคอาจจะสนองไดด้ว้ยสินคา้หลายชนิด 

(5) ปริมาณซ้ือข้ึนอยูก่บัฤดูกาล 

2.1.2 อุปสงค์กำรท่องเทีย่ว (tourism demand) 

อนันต์ เช่ียวชาญกิจการ (2553: 27) กล่าวว่า อุปสงค์การท่องเท่ียว (tourism demand) 

หมายถึง ความต้องการซ้ือหรือความต้องการเดินทางของนักท่องเท่ียวใน การท่ีจะใช้บริการ

ผลิตภณัฑ์การท่องเท่ียว ณ แหล่งท่องเท่ียว หรือสถานท่ีท่องเท่ียว โดย ท่ีนกัท่องเท่ียวตอ้งมีความ

ตอ้งการซ้ือและมีความสามารถจ่ายค่าบริการตามท่ีก าหนดไวไ้ด ้กฎแห่งอุปสงคข์องอุตสาหกรรม

การท่องเท่ียว คือปริมาณนกัท่องเท่ียวท่ีใชบ้ริการของ อุตสาหกรรมการท่องเท่ียวย่อมผนัแปรเป็น

ปฏิภาคส่วนกลบักบัอตัราค่าบริการของมนั เสมอ หมายความวา่ ถา้อตัราค่าบริการของอุตสาหกรรม

การท่องเท่ียวลดลง ปริมาณของ นกัท่องเท่ียวท่ีใชบ้ริการอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวจะเพิ่มข้ึน แต่

ถ้าอตัราค่าบริการของ อุตสาหกรรมการท่องเท่ียวเพิ่มข้ึน ปริมาณของนักท่องเท่ียวท่ีใช้บริการ

อุตสาหกรรมการ ท่องเท่ียวจะลดลง 

ปัจจยัก าหนดอุปสงคก์ารเดินทางท่องเท่ียว 

อนนัต ์ เช่ียวชาญกิจการ (2553: 29)  กล่าวถึงปัจจยัก าหนดอุปสงคก์ารเดินทางท่องเท่ียวไดแ้ก่   

(1) ปัจจยัทางสังคมและวฒันธรรม 

(2) ปัจจยัทางเศรษฐกิจปัจจยัทางเทคโนโลย ี
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(3) ปัจจยัดา้นการเมืองปัจจยัดา้นสภาพภูมิศาสตร์ 

(4) ปัจจยัดา้นประชากรศาสตร์ปัจจยัดา้นส่ือสารมวลชน 

(5) ปัจจยัความพร้อมของอุปทานการท่องเท่ียว 

 

แนวคิดเกีย่วกบัอุปสงค์กำรท่องเทีย่ว 

อา้งถึงในชยัวุฒิ  ตั้งสมชยั และปิยพรรณ  กลัน่กล่ิน กล่าววา่ ความตอ้งการของนกัท่องเท่ียว 

ท่ีจะเดินทางไปซ้ือสินคา้และบริการ หรือบริโภคผลิตภณัฑ์การท่องเท่ียวในสถานท่ีท่องเท่ียวหรือ

จุดหมายปลายทางการท่องเท่ียวของตน โดยนกัท่องเท่ียวจะตอ้งมีความตอ้งการ มีอ านาจซ้ือและมี

ความเต็มใจท่ีจะจ่ายค่าสินคา้และบริการท่ีก าหนดในเวลานั้น ปริมาณสินคา้และบริการทางการท่องเท่ียว

ท่ีเพิ่มข้ึนหรือลดลงยอ่มหมายถึงการเพิ่มข้ึนหรือลดลงของอุปสงคก์ารท่องเท่ียว ซ่ึงตามกฎแห่งอุปสงค์

การท่องเท่ียวได้ก าหนดความสัมพนัธ์ระหว่างปริมาณการท่องเท่ียวกับอัตราค่าบริการไว้ว่า  

“ ปริมาณนักท่องเท่ียวท่ีใช้บริการการท่องเท่ียวย่อมผกผนักับอัตราค่าบริการการท่องเท่ียว ” 

จะเพิ่มข้ึน แต่ถา้อตัราค่าบริการของการท่องเท่ียวเพิ่มข้ึน ปริมาณของนกัท่องเท่ียวท่ีใช้บริการการ

ท่องเท่ียวจะลดลง 

ปัจจัยภำยในและภำยนอกทีส่่งผลกระทบต่ออุปสงค์กำรท่องเทีย่ว 

1. ปัจจัยภำยใน 

1.1. ทรัพยากรการท่องเท่ียว (Tourism Resources) เป็นส่ิงดึงดูดใจใหผู้ค้นเดินทางมาเยือน

ทอ้งถ่ินนั้น ๆ มีทั้งส่ิงท่ีเกิดข้ึนตามธรรมชาติ ส่ิงท่ีมนุษยส์ร้างข้ึนและงานประเพณีต่าง ๆ 

1.2. ความปลอดภยั (Security) โดยนกัท่องเท่ียวจะค านึงถึงความปลอดภยัต่อชีวิตและ

ทรัพยสิ์นเป็นประการส าคญั มาตรการรักษาความปลอดภยัจึงตอ้งมีประสิทธิภาพ 

1.3. โครงสร้างพื้นฐาน (Infrastructures) โดยปกติแลว้รัฐจะเป็นผูล้งทุน เช่น ถนนสนามบิน 

สถานีรถไฟ ไฟฟ้า ระบบการส่ือสารฯลฯ 

1.4. ส่ิงอ านวยความสะดวก (Facilities) เช่น การคมนาคม พิธีการเขา้ - ออกเมือง ฯลฯ 

1.5. สินคา้ของท่ีระลึก (Souvenirs) ตอ้งมีการควบคุมคุณภาพ ก าหนดราคา การส่งเสริม

การใชว้สัดุพื้นบา้น การออกแบบสินคา้ใหมี้เอกลกัษณ์ รวมทั้งการบรรจุหีบห่อท่ีสวยงาม 

1.6. การโฆษณาและประชาสัมพนัธ์ (Advertising and Public Relation) เป็นปัจจยัส าคญั

ต่อการขยายตวัของอุตสาหกรรมท่องเท่ียว ท าใหแ้หล่งท่องเท่ียวเป็นท่ีรู้จกัและสนใจของนกัท่องเท่ียว 
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1.7. ภาพลกัษณ์ (Image) เป็นตวัก าหนดกลุ่มนกัท่องเท่ียว เช่น หากประเทศใดมีภาพลกัษณ์

วา่เป็นดินแดนแห่งความฝันของผูช้าย นกัท่องเท่ียวท่ีสนใจก็จะเป็นกลุ่มชายรักสนุก 

2. ปัจจัยภำยนอก 

2.1 สภาวะเศรษฐกิจและการเมืองของโลก การฟ้ืนตวัทางเศรษฐกิจและสภาพความมัน่คง

ทางการเมือง จะเป็นตวักระตุน้กระแสการเดินทางใหข้ยายตวัอยา่งกวา้งขวาง 

2.2 ความนิยมในการท่องเท่ียว ในช่วงหลายปีท่ีผา่นมา มีองคป์ระกอบหลายประการ

ท่ีช่วยใหร้ายไดข้องครอบครัวสูงข้ึน ในขณะท่ีค่าใชจ่้ายในการท่องเท่ียวลดต ่าลง ท าใหผู้ท่ี้รักการเดินทาง

ท่องเท่ียวสามารถจดัการรายไดเ้พื่อการท่องเท่ียวไดดี้ข้ึน 

2.3 การขยายเส้นทางคมนาคม การคมนาคมขนส่งท่ีมีประสิทธิภาพ ส่งผลให้การเดินทาง

ท่องเท่ียวเป็นไปไดด้ว้ยความสะดวก รวดเร็ว ปลอดภยั และประหยดั 

2.4 การแลกเปล่ียนนโยบายทางการเมือง ซ่ึงเป็นผลให้เกิดการแข่งขนัทั้งดา้นการตลาด 

และการวางแผนพฒันาการท่องเท่ียว 

2.1.3  ปัจจัยส ำคัญที่ท ำให้อุปสงค์กำรท่องเที่ยวต่ำงกนั 

 (1)  ปัจจยัทางประชากรศาสตร์ ลักษณะของประชากร ได้แก่ ขนาดองค์ประกอบของ

ครอบครัว เพศ อายุ การศึกษา ประสบการณ์ ระดบัรายได ้อาชีพ เช้ือชาติ สัญชาติ ซ่ึงโยรวมแลว้จะ

มีผลต่อรูปแบบของอุปสงคแ์ละปริมาณการซ้ือผลิตภณัฑก์ารท่องเท่ียว 

 (2)  ปัจจยัเศรษฐกิจ  สภาวะเศรษฐกิจของประเทศและของโลก การฟ้ืนตวัทางเศรษฐกิจ

และสภาพความมั่นคงทางการเมือง จะเป็นตัวกระตุ้นอุปสงค์การท่องเท่ียวให้ขยายตัวอย่าง

กวา้งขวาง  

 (3)  ปัจจยัทางภูมิศาตร์ เป็นตวัก าหนดอุปสงคข์องแต่ละเขตประเทศท่ีต่างๆ และยงัเป็นส่ิง

ท่ีก าหนดประเภทของจุดหมายปลายทางการท่องเท่ียวท่ีตอ้งการไป เช่น นกัท่องเท่ียวท่ีอยูใ่นจงัหวดั

ท่ีอุดมไปดว้ยทรัพยากรป่าไม ้ภูเขา น ้าตก ยอ่มตอ้งการไปเท่ียวแหล่งท่องเท่ียวทางทะเล นอกจากน้ี

ยงัมีปัจจยัอุปสงคท์างภูมิศาสตร์ทางดา้นอากาศท่ีแตกต่างกนัเช่น คนในถ่ินเมืองร้อน ยอ่มตอ้งการ

ไปเท่ียวท่ีท่ีเป้นเมืองหนาว 

 (4)  ปัจจยัทางวฒันธรรม วฒันธรรมแต่ละพื้นท่ี คือ วิถีชีวิตของประชาชนในพื้นท่ีนั้น

อาจจะเหมือนกนัหรือแตกต่างกนั วฒันธรรมอาจแสดงออกในรูปแบบของ ศาสนา สถานท่ีส าคญั

ทางประวติัศาสตร์ วิถีชีวติของประชาชน จารีต ประเพณี ทั้งในอดีตและปัจจุบนัในแต่ละชาติจะมี

วฒันธรรมท่ีแตกต่างกนั 
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 (5)  ปัจจัยทางการเมืองและกฎหมาย สภาวะแวดล้อมทางการเมืองและรัฐบาล เม่ือ

สภาพแวดลอ้มทางการเมืองสงบเรียบร้อยไม่มีเหตุการณ์ปัญหาใด ๆ จะสะทอ้นถึงความปลอดภยั

ในการเดินทางไปยงัสถานท่ีท่องเท่ียวต่าง ๆ ถา้นกัท่องเท่ียวรู้สึกหวัน่เกรงถึงความปลอดภยั อุปสงค์

การท่องเท่ียวก็จะลดลง ในดา้นกฎหมาย ถา้มีกฎหมายเก่ียวกบัการท่องเท่ียว ยอ่มสร้างความมัน่ใจ

แก่นกัท่องเท่ียวไดว้า่จะไดรั้บบริการท่ีมีมาตรฐาน 

 (6)  ปัจจยัทางส่ือมวลชน ปัจจยัดา้นขอ้มูล ข่าวสาร การประชาสัมพนัธ์ การรณรงค์ ผ่าน

ช่องทางส่ือสารมวลชนต่าง ๆ ท่ีออกมาจากหน่วยงานของรัฐ ของเอกชน หรือองคก์รอิสระต่าง ๆ มี

ส่วนในการสร้างการรับรู้ การกระตุน้ การสร้างความเช่ือมัน่ใหแ้ก่ผูรั้สารอยา่งนกัท่องเท่ียว ข่าวสาร

ทางบวกท าใหน้กัท่องเท่ียวมีความตอ้งการเดินทางไปเท่ียวมากข้ึน  

 (7)  ปัจจยัทางการเปรียบเทียบราคา การเปรียบเทียบราคาของแหล่งท่องเท่ียวท่ีท าให้

นกัท่องเท่ียวมีอุสงคแ์ตกต่างกนั โดยการเปรียบเทียบราคาน้ี อาจเป็นการเปรียบเทียบราคาของแหล่ง

ท่องเท่ียวท่ีเคยไปกบัแหล่งท่องเท่ียวใหม่ ราคาในปีน้ีกบัราคาปีหน้าซ่ึงราคาจะแสดงคุณค่าของ

ผลิตภณัฑ์ ประกอบดว้ยปัจจยัทางเศรษฐกิจ สังคมและวฒันธรรม แลว้ท าให้อุปสงค์แตกต่างจาก

เดิม นอกจากน้ียงัมีในดา้นราคาของแหล่งท่องเท่ียว ถา้มีแหล่งท่องเท่ียวท่ีจะไปมีค่าครองชีพสูง ก็

จะมีผลดึงดูดกบันักท่องเท่ียวท่ีมีรายไดสู้งเท่านั้น นท่ีมีรายไดล้ดลงมาก็จะมีทางเลือกอ่ืนในการ

ท่องเท่ียวท่ีมีราคาลดลงมา 

 (8)  ปัจจยัทางการเคล่ือนยา้ยส่วนบุคคล  ในดา้นการเดินทางส่วนตวัโดยเฉพาะทางรถยนต์

ช่วยให้การท่องเท่ียวภายในประเทศหรือเดินทางไปยงัเขตพื้นท่ีมีพรมแดนติดกนัจะมีอตัราการ

เจริญเติบโตมาก โดยจะเกิดข้ึนในวนัหยดุพกัผอ่นสุดสัปดาห์ วนัหยุดตามเทศกาลส าคญั  และไม่วา่

จะเดินทางโดยครอบครัวเดียวกันหรือเดินทางเป็นหมู่คณะ การเดินทางโดยรถยนต์ก่อให้เกิด

เสรีภาพในการเดินทาง ในเร่ืองการเตรียมการ เวลา สถานท่ี ท่ีมีการวางแผนให้เหมาะสมกบัตนเอง

ได้ง่าย เม่ือทราบถึงอุปสงค์ด้านน้ี ผูใ้ห้บริการด้านการท่องเท่ียว หรือธุรกิจท่ีเก่ียวข้อง เช่น 

ร้านอาหาร ป๊ัมน ้ ามนั ก็ตอ้งมีการจดัการดา้นอุปทานท่ีแตกต่างหลากหลายเพื่อรองรับกบัอุปสงค์

ลูกคา้กลุ่มน้ี 

 (9)  ปัจจัยทางเทคโนโลยีการส่ือสารและคมนาคมขนส่ง ในด้านการคมนาคมขนส่ง

พิจารณาถึงความสะดวก รวดเร็ว ปลอดภยั ทั้ง 3 ทาง คือ ทางบก ท่ีมีถนนท่ียานพาหนะต่าง ๆ ผา่น

เขา้ออกไดส้ะดวก หรือมีบริการทางรถไฟ ท่าเทียบเรือ ปละอุปกกรณ์อ านวยความสะดวกต่าง ๆ 

ทางท่าอากาศยาน มีสนามบินรองรับ ทนัสมยั มีสายการบินไปลง รวมถึงการเขา้ถึงการคมนาคมท่ี
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ใช้เทคโนโลยีเขา้มาเก่ียวขอ้ง เช่น การจองตัว๋เคร่ืองบินและออกบตัรผ่านระบบคอมพิวเตอร์ การ

จองโรงแรมผา่นเวบ็ไซต ์

 (10)  ปัจจยัทางการศึกษา  เม่ือมีการขยายตวัของการศึกษาและโครงสร้างทางสังคมท่ี

เปล่ียนแปลงช่วยให้คนท่ีมีการศึกษาสูงข้ึน และไดเ้รียนรู้เร่ืองราวสังคมอ่ืน จะท าให้เกิดความอยาก

รู้อยากเห็นมากข้ึนจึงมีการเดินทางท่องเท่ียวมาก 

 (11)  ปัจจยัดา้นกิจกรรมพิเศษหรือกิจกรรมเฉพาะดา้น เน่ืองจากการท่องเท่ียวในเวลาน้ีได้

แตกแขนงออกไปมากมายเพื่อรองรับความสนใจของนกัท่องเท่ียว เช่น การด าน ้ า การปีนเขา การ

ล่องแก่ง การเดินป่า การเรียนท าอาหาร หรือการใชชี้วิตในชนบท ฯลฯ เพิ่มจากแหล่งท่องเท่ียวปกติ 

ซ่ึงท าให้หลายๆ ผูป้รกอบการด้านการท่องเท่ียว ต้องปรับโปรแกรมการท่องเท่ียวของตนให้

สอดคลอ้งกบัอุปสงคข์องนกัท่องเท่ียวท่ีมีการเปล่ียนแปลงไปอยูเ่สมอ 

 (12)  ปัจจยัความเป็นฤดูกาลท่องเท่ียว เม่ือมีการเปล่ียนแปลงฤดูกาลในแต่ละประเทศ ท า

ให้คนมีความตอ้งการท่องเท่ียวเพื่อหนีฤดูกาลท่ีไม่เหมาะสม ย่อมส่งผลให้เกิดการเปล่ียนแปลง    

อุปสงคข์องอุตสาหกรรมการท่องเท่ียว นอกจากนั้นฤดูกาลท่องเท่ียวยงัมีส่วนส าคญัในการก าหนด

ลกัษณะส่ิงดึงดูดใจ ความยากล าบากในการขนส่ง ความสวยงามของแหล่งท่องเท่ียวดว้ย 

2.1.4  รูปแบบกำรท่องเที่ยวแบบต่ำง ๆ  

 องค์ก ารการท่ อง เ ท่ี ย วโลกแ ห่งสหประชาชา ติ  (United Nations World Tourism 

Organization : ONWTO) ไดมี้การก าหนดรูปแบบการท่องเท่ียวได ้3 รูปแบบหลกั ไดแ้ก่ 1) รูปแบบ

การท่องเท่ียวในแหล่งธรรมชาติ (natural based tourism)  2) รูปแบบการท่องเท่ียวในแหล่ง

วฒันธรรม  (cultural based tourism) และ3) รูปแบบการท่องเท่ียวในความสนใจพิเศษ  (special 

interest tourism)  ซ่ึงแต่ละรูปแบบสามารถสรุปไดด้งัน้ี 

2.1.4.1. รูปแบบการท่องเท่ียวในแหล่งธรรมชาติ  (natural based tourism) ประกอบดว้ย 

1.1  การท่องเท่ียวเชิงนิเวศ (ecotourism)  หมายถึงการท่องเท่ียวในแหล่งธรรมชาติท่ีมี

เอกลกัษณ์เฉพาะถ่ินและแหล่งวฒันธรรมท่ีเก่ียวเน่ืองกบัระบบนิเวศ โดยมีกระบวนการเรียนรู้

ร่วมกนัของผูท่ี้เก่ียวของภายใตก้ารจดัการส่ิงแวดลอ้มและการท่องเท่ียวอยา่งมีส่วนร่วมของทอ้งถ่ิน

เพื่อมุ่งเนน้ใหเ้กิดจิตส านึกต่อการรักษาระบบนิเวศอยา่งย ัง่ยนื 

1.2  การท่องเท่ียวเชิงนิเวศทางทะเล (marine ecotourism) หมายถึงการท่อง เท่ียว อยา่งมี

ความรับผดิชอบในแหล่งธรรมชาติทางทะเลท่ีมีเอกลกัษณ์เฉพาะถ่ิน และแหล่งท่องเท่ียวท่ี

เก่ียวเน่ืองกบัระบบนิเวศทางทะเล โดยมีกระบวนการเรียนรู้ร่วมกนัของผูท่ี้เก่ียวของภายใต ้้ การ
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จดัการส่ิงแวดลอ้มและการท่องเท่ียวอยา่งมีส่วนร่วมของทอ้งถ่ิน เพื่อมุ่งให้เกิดจิตส านึกต่อการ

รักษาระบบนิเวศอยางย ั้งยนื 

1.3   การท่องเท่ียวเชิงธรณีวิทยา (geo-tourism) หมายถึงการท่องเท่ียวในแหล่งธรรมชาติท่ี

เป็น    หินผา ลานหินทราย อุโมงคโ์พรง  ถ ้าน ้าลอด  ถ ้าหินงอกหินยอ้ย เพื่อดูความงามของภูมิทศัน์

ท่ีมีความแปลกของการเปล่ียนแปลงของพื้นท่ีโลก   ศึกษาธรรมชาติของหิน ดิน แร่ต่างๆ และ

ฟอสซิล ไดค้วามรู้ไดมี้ประสบการณ์ใหม่ บนพื้นฐานการท่องเท่ียวอยา่งรับผดิชอบ  มีจิตส านึกต่อ

การรักษาสภาพแวดลอ้ม โดยประชาชนในทอ้งถ่ินมีส่วนร่วมต่อการจดัการการท่องเท่ียว 

1.4  การท่องเท่ียวเชิงเกษตร (agro tourism) หมายถึงการเดินทางท่องเท่ียวไปยงัพื้นท่ี

เกษตรกรรมสวนเกษตร วนเกษตร สวนสมุนไพร ฟาร์มปศุสัตวแ์ละเล้ียงสัตวเ์พื่อช่ืนชมความ

สวยงาม ความส าเร็จและเพลิดเพลินในสวนเกษตร ไดค้วามรู้มีประสบการณ์ใหม่บนพื้นฐานความ

รับผดิชอบ  มีจิตส านึกต่อการรักษาสภาพแวดลอมของสถานท่ีแห่งนั้น 

1.5 การท่องเท่ียวเชิงดาราศาสตร์ (astrological tourism)  หมายถึงการเดินทางท่องเท่ียวเพื่อ

การไปชมปรากฏการณ์ทางดาราศาสตร์ท่ีเกิดข้ึนในแต่ละวาระ เช่น สุริยปุราคา ฝนดาวตก 

จนัทรุปราคา และการดูดาวจกัราศีท่ีปรากฏในทอ้งฟ้าแต่ละเดือน เพื่อการเรียนรู้ระบบสุริย

จกัรวาล  มีความรู้ความประทบัใจ  ความทรงจ าและประสบการณ์เพิ่มข้ึน บนพื้นฐาน 

การท่องเท่ียวอยา่งมีความรับผดิชอบมีจิตส านึกต่อการรักษาสภาพแวดลอ้มและวฒันธรรมทอ้งถ่ิน 

โดยประชาชนในทอ้งถ่ินมีส่วนร่วมต่อการจดัการร่วมกนัอยา่งย ัง่ยนื 

2.1.4.2 รูปแบบการท่องเท่ียวในแหล่งวฒันธรรม  (cultural based tourism)ประกอบดว้ย 

(1) การท่องเท่ียวเชิงประวติัศาสตร์ (historical tourism) หมายถึงการเดินทางท่องเท่ียวไปยงั

แหล่งท่องเท่ียวทางโบราณคดี และประวติัศาสตร์ เพื่อช่ืนชมและเพลิดเพลินในสถานท่ีท่องเท่ียวได้

ความรู้มีความเขา้ใจต่อประวติัศาสตร์และโบราณคดี ในทอ้งถ่ินพื้นฐานของความรับผิดชอบและมี

จิตส านึกต่อการรักษามรดกทางวฒันธรรมและคุณค่า ของสภาพแวดลอมโดยท่ีประชาชนใน

ทอ้งถ่ิน มีส่วนร่วมต่อการจดัการการท่องเท่ียว 

(2) การท่องเท่ียวงานชมวฒันธรรมและประเพณี (cultural and traditional tourism) หมายถึง

การเดินทางท่องเท่ียว  เพื่อชมงานประเพณีต่างๆ ท่ีชาวบา้นในทอ้งถ่ินนั้นๆ  จดัข้ึน ได้รับความ

เพลิดเพลินต่ืนตาต่ืนใจในสุนทรียะศิลป์เพื่อศึกษาความเช่ือ การยอมรับนบัถือ   การเคารพพิธีกรรม

ต่างๆ และไดรั้บความรู้มีความเขา้ใจต่อสภาพสังคมและวฒันธรรม   มีประสบการณ์ใหม่ๆ เพิ่มข้ึน



13 
 

บนพื้นฐานของความรับผิดชอบและมีจิตส านึกต่อการรักษาสภาพแวดลอมและมรดกทาง

วฒันธรรม  โดยประชาชนในทอ้งถ่ินมีส่วนร่วมตอการจดัการท่องเท่ียว 

(3) การท่องเท่ียวชมวิถีชีวิตในชนบท (rural tourism / village tourism)  หมายถึงการเดินทาง

ท่องเท่ียวในหมู่บา้น  ชนบทท่ีมีลกัษณะวิถีชีวิต และผลงานสร้างสรรคท่ี์มีเอกลกัษณ์พิเศษมีความ

โดดเด่นเพื่อความเพลิดเพลินไดค้วามรู้ดูผลงานสร้างสรรค์และภูมิปัญญาพื้นบา้น มีความเขา้ใจใน

วฒันธรรมทอ้งถ่ิน บนพื้นฐานของความรับผดิชอบและมีจิตส านึกต่อการรักษามรดกทางวฒันธรรม

และคุณค่าของสภาพแวดลอ้ม โดยประชาชนในทอ้งถ่ินมีส่วนร่วมต่อการจดัการการท่องเท่ียว 

2.1.4.3 รูปแบบการท่องเท่ียวในความสนใจพิเศษ  (special interest tourism) ประกอบดว้ย 

(1)  การท่องเท่ียวเชิงสุขภาพ (health tourism) หมายถึงการท่องเท่ียวในแหล่งธรรมชาติ

และแหล่งวฒันธรรมเพื่อการพกัผ่อนและเรียนรู้วิธีการรักษาสุขภาพกายใจไดรั้บความเพลิดเพลิน 

และสุนทรียภาพ มีความรู้ต่อการรักษาคุณค่า และคุณภาพชีวิตท่ีดี มีจิตส านึกต่อการรักษา

ส่ิงแวดลอ้มและวฒันธรรมทอ้งถ่ินโดยประชาชนในทอ้งถ่ินมีส่วนร่วมต่อการจดัการท่องเท่ียวท่ี

ย ัง่ยืน อน่ึง การท่องเท่ียวเชิงสุขภาพน้ีบางแห่งอาจจดัรูปแบบเป็นการท่องเท่ียวเพื่อสุขภาพและ

ความงาม (health beauty and spa) 

(2)  การท่องเท่ียวเชิงทัศนศึกษาและศาสนา  (edu-meditation tourism)  หมายถึง การ

เดินทางเพื่อทศันศึกษาแลกเปล่ียนเรียนรู้จากปรัชญาทางศาสนา หาความรู้ สัจธรรมแห่งชีวิตมีการ

ฝึกท าสมาธิเพื่อมีประสบการณ์และความรู้ใหม่เพิ่มข้ึน มีคุณค่าและคุณภาพชีวิตท่ีดีเพิ่มข้ึนมี

จิตส านึกต่อการรักษาส่ิงแวดลอ้มและวฒันธรรมทอ้งถ่ิน โดยประชาชนในทอ้งถ่ินมีส่วนร่วมต่อ

การจดัการการท่องเท่ียวท่ีย ัง่ยืน นอกจากนั้น นกัท่องเท่ียวบางกลุ่มมุ่งการเรียนรู้วฒันธรรมและภูมิ

ปัญญาไทย เช่น  การท าอาหารไทยการนวดแผนไทย ร าไทย มวยไทย การช่างและงาน

ศิลปหตัถกรรมไทย   รวมถึงการบงัคบัชา้งและเป็นควาญชา้ง  เป็นตน้ 

(3) ก า รท่ อ ง เ ท่ี ย ว เพื่ อ ศึ กษ าก ลุ่ มช า ติพัน ธ์ุ ห รื อ ว ัฒนธรรมก ลุ่ มน้ อ ย  ( ethnic 

tourism)  หมายถึง การเดินทางท่องเท่ียวเพื่อเรียนรู้วิถีชีวิตความเป็นอยู่วฒันธรรมของชาวบ้าน

วฒันธรรมของชนกลุ่มนอ้ยหรือชนเผาต่าง ๆ เช่น หมู่บา้นชาวไทยโซ่ง หมู่บา้นผูไ้ทย  หมู่บา้นชาว

กูย หมู่บา้นชาวกะเหร่ียง  หมู่บา้นชาวจีนฮ่อ เป็นตน้ เพื่อมีประสบการณ์และความรู้ใหม่เพิ่มข้ึนมี

คุณคาและคุณภาพชีวิตท่ีดีเพิ่มข้ึนมีจิตส านึกต่อการรักษาส่ิงแวดลอมและวฒันธรรมทอ้งถ่ิน โดย

ประชาชนในทอ้งถ่ินมีส่วนร่วมต่อการจดัการการท่องเท่ียวท่ีย ัง่ยนื 
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(4) การท่องเท่ียวเชิงกีฬา (sports tourism) หมายถึงการเดินทางท่องเท่ียวเพื่อเล่นกีฬาตาม

ความถนดัความสนใจ ในประเภทกีฬา เช่น กอลฟ์ ด าน ้า ตกปลา สนุกเกอร์  กระดานโตคล่ืน สกีน ้า 

เป็นตน้ ให้ได้รับความเพลิดเพลินความสนุกสนานต่ืนเตน้ ได้รับประสบการณ์และความรู้ใหม่

เพิ่มข้ึน มีคุณค่าและคุณภาพชีวิตท่ีดีเพิ่มข้ึน มีจิตส านึกต่อการรักษาส่ิงแวดลอมและวฒันธรรม

ทอ้งถ่ิน โดยประชาชนในทอ้งถ่ินมีส่วนร่วมต่อการจดัการการท่องเท่ียวท่ีย ัง่ยนื 

(5) การท่องเท่ียวแบบผจญภยั (adventure travel)  หมายถึง การเดินทางท่อง เท่ียวไปยงั

แหล่งท่องเท่ียวทางธรรมชาติท่ีมีลักษณะพิเศษ ท่ีนักท่องเท่ียวเขาไปเท่ียวแล้วได้รับความ

สนุกสนานต่ืนเตน้ หวาดเสียว ผจญภยั มีความทรงจ า  ความปลอดภยั และไดป้ระสบการณ์ใหม่ 

(6) ก า ร ท่ อ ง เ ท่ี ย ว แ บ บ โ ฮ ม ส เ ต ย์ แ ล ะ ฟ า ร์ ม ส เ ต ย์  ( home stay & farm 

stay)  หมายถึง  นกัท่องเท่ียวกลุ่มท่ีตอ้งการใช้ชีวิตใกลชิ้ดกบัครอบครัวในทอ้งถ่ินท่ีไปเยือนเพื่อ

การเรียนรู้ภูมิปัญญาท้องถ่ินและวฒันธรรมท้องถ่ิน ได้รับประสบการณ์ในชีวิตเพิ่มข้ึน โดยมี

จิตส านึกต่อการรักษาส่ิงแวดลอมและวฒันธรรมทอ้งถ่ิน เป็นการจดัการท่องเท่ียวอยา่งมีส่วนร่วม

ของชุมชนในทอ้งถ่ินท่ีย ัง่ยนื 

 (7)  การท่องเท่ียวพ านักระยะยาว  (longstay)  หมายถึง  กลุ่มผูใ้ช้ชีวิตในบั้นปลายหลงั

เกษียณอายุจากการท างานท่ีตอ้งการมาใชชี้วิตต่างแดนเป็นหลกั เพื่อเพิ่มปัจจยัท่ีห้าของชีวิตคือ การ

ท่องเท่ียว โดยเดินทางท่องเท่ียวต่างประเทศเฉล่ีย 3 – 4  คร้ังต่อปี คราวละนาน ๆ อยา่งนอ้ย  1 เดือน 

(8)  การท่องเท่ียวแบบใหร้างวลั (incentive travel)  หมายถึงการจดัน าเท่ียวให้แก่กลุ่มลูกคา้

ของบริษทัท่ีประสบความส าเร็จ  (มีความเป็นเลิศ) ในการขายสินคา้นั้นๆ ตามเป้าหมายหรือเกิน

เป้าหมาย เช่น กลุ่มผูแ้ทนบริษทัจ าหน่ายรถยนต ์  ผูแ้ทนบริษทัจ าหน่ายเคร่ืองใชไ้ฟฟ้า ผูแ้ทนบริษทั

จาหน่ายเคร่ืองส าอาง  จากภูมิภาคหรือจงัหวดัต่างๆ ท่ีสามารถขายสินคา้ประเภทนั้นไดม้ากตามท่ี

บริษทัผูแ้ทนจ าหน่ายในประเทศตั้งเป้าหมายไวเ้ป็นการให้รางวลัและจดัน าเท่ียว โดยออกค่าใชจ่้าย

ในการเดินทาง ค่าพกัแรมและค่าอาหารระหวา่งการเดินทางให้กบัผูร่้วมเดินทาง เป็นการจดัรายการ

พกัแรมตั้งแต่  2 – 7  วนั เป็นรายการน าเท่ียวชมสถานท่องท่ีต่างๆ อาจเป็นรายการน าเท่ียวแบบ

ผสมผสาน หรือรายการน าเท่ียวในรูปแบบใดรูปแบบหน่ึง 

(9)  การท่องเท่ียวเพื่อการประชุม (MICE หมายถึง M=meeting/I= incentive/ C=conference 

/ E=exhibition)  เป็นการจดัน าเท่ียวให้แก่กลุ่มลูกคา้ของผูท่ี้จดัประชุม มีรายการจดัน าเท่ียวก่อนการ

ประชุม (pre-tour)  และการจดัรายการน าเท่ียวหลังการประชุม (post-tour)  โดยการจดัรายการ

ท่องเท่ียวในรูปแบบต่าง ๆ ไปทัว่ประเทศ  เพื่อบริการใหก้บัผูเ้ขา้ร่วมประชุมโดยตรง หรือส าหรับผู ้
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ท่ีร่วมเดินทางกบัผูป้ระชุม  (สามีหรือภรรยา) อาจเป็นรายการท่องเท่ียววนัเดียว หรือรายการเท่ียว

พกัคา้งแรม 2 – 4 วนั โดยคิดราคาแบบเหมารวมค่าอาหารและบริการท่องเท่ียว 

(10)  การท่องเท่ียวแบบผสมผสานเป็นอีกรูปแบบหน่ึงท่ีผูจ้ดัการการท่อง เท่ียวคดัสรร

รูปแบบการท่องเท่ียวท่ีกล่าวมาแลว้ขา้งตน้ น ามาจดัรายการน าเท่ียว เพื่อใหน้กัท่องเท่ียวไดรั้บความ

แตกต่างระหว่างการเดินทางท่องเท่ียวในระยะยาวนานตั้งแต่  2 – 7 วนัหรือมากกว่านั้นเช่น การ

ท่องเท่ียวเชิงนิเวศและเกษตร (eco–agro tourism) การท่องเท่ียวเชิงเกษตรและประวติัศาสตร์ (agro-

historical tourism)  การท่องเท่ียวเชิงนิเวศและผจญภยั (eco-adventure travel)  การท่องเท่ียวเชิง

ธ ร ณีวิท ย าและประวัติ ศ าสต ร์  ( geo- historical tourism) ก า รท่ อ ง เ ท่ี ย ว เ ชิ ง เ กษตรและ

วฒันธรรม  (agro-cultural tourism) เป็นตน้ 

นอกจากน้ีในปัจจุบัน การท่องเท่ียวได้พิจารณาจากความต้องการหรือพฤติกรรม

นกัท่องเท่ียวเพิ่มเติมท าใหมี้รูปแบบการท่องเท่ียวท่ีมีแนวคิดใหม่ ข้ึนมาเช่น Green tourism ท่ีคนมา

ท่องเท่ียวจะตอ้งการอนุรักษ์ธรรมชาติหรือช่วยลดภาวะโลกร้อน เช่น  การท่องเท่ียวในเกาะสมุย 

หรือ War tourism  ท่ีนกัท่องเท่ียวตอ้งการสัมผสักบัอดีตในสมยัสงคราม  เช่น  การท่องเท่ียวสะพาน

ขา้มแม่น ้ าแคว จงัหวดักาญจนบุรีหรือ Volunteer tourism  ท่ีนกัท่องเท่ียวเป็นอาสาสมคัรมาช่วยท า

กิจกรรมบ าเพ็ญประโยชน์   ในสถานท่ีและเดินทางท่องเท่ียวต่อ เช่น การท่ีมีอาสาสมัครมา

ช่วยงานสึนามิในประเทศไทย เป็นตน้ 

2.15       กำรท่องเทีย่วเชิงวฒันธรรม 
วำรสำรเศรษฐกจิและสังคมแห่งชำติ (2558 : 27) กำรท่องเที่ยวเชิงวฒันธรรมกับกำรสร้ำงควำม

เข้มแข็งของชุมชน กล่าววา่ การท่องเท่ียวเชิงวฒันธรรมเป็นรูปแบบการท่องเท่ียวท่ีเร่ิมเป็นกระแสนิยม
ในกลุ่มนกัท่องเท่ียวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติ เน่ืองจากเป็นกิจกรรมการท่องเท่ียวท่ีใหค้วามนนัทนาการ 
ควบคู่ไปกบัการให้ความรู้เชิงประวิติศาสตร์ขนมธรรมเนียมประเพณี และวิถีถ่ิน (Edutainment) 
นอกจากน้ีการท่องเท่ียวเชิงวฒันธรรมยงัเสริมสร้างโอกาสในการจา้งงานให้กบัชุมชน ลดความยากจน
และความเหล่ือมล ้า การลด การยา้ยถ่ินฐานของวยัหนุ่มสาวไปสู่เมืองใหญ่เน่ืองจากมีอาชีพรองรับ 
และมีความภูมิใจในถ่ินฐานของตน ดว้ยเหตุน้ีการท่องเท่ียวเชิงวฒันธรรมจึงเป็นเคร่ืองมือสร้างแรงจูงใจ
ในการธ ารงรักษาและยกระดบัมรดกทางวฒันธรรมประจ าถ่ินของชุมชน ให้มีช่องทางในการสร้าง
รายไดส้ะทอ้นกลบัสู่ชุมชนซ่ึงเป็นจุดเร่ิมตน้ท่ีท าใหม้รดกทางวฒันธรรมสามารถด ารงอยูไ่ดใ้นระยะยาว 
แมว้า่กระแสการเปล่ียนแปลงจะน าไปสู่สังคมท่ีทนัสมยัและมีความเป็นพหุวฒันธรรมมากข้ึนก็ตาม  
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 ส าหรับแนวทางการพฒันาการท่องเท่ียวเชิงวฒันธรรมใหเ้กิดมูลค่าเพิ่มอยา่งย ัง่ยนืนั้น อาจจ าแนก
ไดเ้ป็น 3 แนวทาง ดงัน้ี 

2.1.1 กำรธ ำรงรักษำวัฒนธรรม คนในชุมชนจะตอ้งตระหนกัถึงความส าคญัของวฒันธรรม
ในทอ้งถ่ินของตนและร่วมกนัอนุรักษว์ฒันธรรมนั้นไวไ้ม่ให้มีวฒันธรรมอ่ืนเขา้มาท าลายหรือกลืนกิน 
อตัลกัษณ์ของทอ้งถ่ิน ทั้งน้ีชุมชนจ าเป็นจะตอ้งเรียนรู้การปรับตวัและอาจปรับเปล่ียนวฒันธรรมประจ าถ่ิน
ของตนใหส้อดคลอ้งกบัยคุสมยัท่ีเปล่ียนแปลงไปอยา่งสร้างสรรค ์ รวมทั้งส่งต่อภูมิปัญญาแก่คนรุ่นหลงั
อยา่งต่อเน่ืองโดยอาจสร้างแหล่งเรียนรู้ทางวฒันธรรมในทอ้งถ่ิน เพื่อพฒันาคนซ่ึงเป็นหวัใจส าคญั
ของการพฒันาท่ีย ัง่ยนื 

2.1.2 กำรสร้ำงสรรค์ผลติภัณฑ์ ชุมชนควรสร้างสรรคผ์ลิตภณัฑ์ตามอตัลกัษณ์วฒันธรรม 
ประจ าถ่ิน และควรต่อยอดมูลค่าในผลิตภณัฑ์นั้น ๆ ดว้ยนวตักรรมท่ีสอดคลอ้งกบับริบทในพื้นท่ี 
โดยผลิตภณัฑอ์าจเป็นสินคา้หรือการท่องเท่ียวก็ไดต้ามแต่ความเหมาะสมและความถนดัของชุมชน 
ซ่ึงจะเป็นการสร้างรายไดเ้สริมใหก้บัคนในทอ้งถ่ิน อนัจะน ามาซ่ึงการยกระดบัชีวติความเป็นอยูข่องชุมชน 

2.1.3 กำรบริหำรจัดกำรที่ดี การท่องเท่ียวเชิงวฒันธรรมจะพฒันาไปไดอ้ยา่งย ัง่ยืนไดน้ั้น 
การบริหารจดัการเป็นปัจจยัท่ีส าคญัประการหน่ึง โดยควรมีการบริหารจดัการท่ีดีทั้งในแหล่งท่องเท่ียว 
และกิจกรรมท่องเท่ียว ซ่ึงแต่ละพื้นท่ีควรมีกลไกบริหารจดัการท่ีชดัเจนบนพื้นฐานของการมีส่วนร่วม
ของทุกภาคส่วน อาจเป็นรูปแบบของคณะกรรมการชุมชนซ่ึงมีหนา้ท่ีในการบริหารจดัการการท่องเท่ียว
เชิงวฒันธรรมของทอ้งถ่ินทั้งระบบ  รวมทั้งแกปั้ญหาความขดัแยง้ท่ีอาจเกิดข้ึนในแต่ละพื้นท่ีดว้ย 

นอกจากนั้นความร่วมมือของภาคส่วนอ่ืน ๆ ทั้งหน่วยงานภาครัฐ ภาคเอกชน ภาควิชาการ  
และภาคประชาสังคม ยงัจะเป็นก าลงัสนบัสนุนส าคญัท่ีสร้างความเขม้แข็งให้กบัชุมชน เพื่อให้ชุมชน
สามารถบริหารจดัการการท่องเท่ียวในพื้นท่ีไดอ้ยา่งมีประสิทธิภาพและสอดคลอ้งกบัศกัยภาพของตน  
เพื่อใหเ้กิดความสมดุลและย ัง่ยนืในการพฒันา 

 
ตำรำงที ่2.1 แนวทางการพฒันาการท่องเท่ียวเชิงมรดกทางวฒันธรรมตาม UNWTO 

กจิกรรมเพ่ือกำรพฒันำ ผลทีจ่ะได้รับ 
ตระหนกัถึงความส าคญัการบูรณาการ หน่วยงานท่ีเก่ียวข้องด้านการท่องเท่ียวใน

ระดบัแผนงาน นโยบายและระดบัปฏิบติั 
สร้างสรรคผ์ลิตภณัฑเ์พื่อการท่องเท่ียว เช่น เส้นทางการท่องเท่ียว กิจกรรมประเพณีท่ี

มีความโดดเด่นน าการตลาดช่วยพฒันาสินคา้
และบริการตามกลุ่มนักท่องเท่ียวประเภทต่าง 
ๆ การสร้างภาพลกัษณ์ผลิตภณัฑ ์
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ตำรำงที ่2.1 (ต่อ) แนวทางการพฒันาการท่องเท่ียวเชิงมรดกทางวฒันธรรมตาม UNWTO 

กจิกรรมเพ่ือกำรพฒันำ ผลทีจ่ะได้รับ 
ระบุผูมี้ส่วนไดส่้วนเสียใหช้ดัเจนและสร้าง
กลไกการด าเนินการ 

เพื่อให้การจัดการการท่องเ ท่ียวมีมุมมอง
หลากหลาย 

ธ ารงรักษาความเป็นวฒันธรรมท่ีแทด้ั้งเดิม ป้องกันการเปล่ียนแปลงของวฒันธรรมจาก
การเติบโตเชิงพาณิชยท่ี์มากเกินควร 

สร้างพนัธมิตรดา้นการท่องเท่ียว ได้แก่ ภาครัฐ ภาคเอกชน NGOs และเจา้ของ
พื้นท่ี 

สร้างขอ้จ ากดัการเปล่ียนแปลงท่ียอมรับได ้
(Limits of Acceptable Change-LAC) 

เพื่อลดความตึงเครียดและประเด็นท่ีอ่อนไหว
ระหว่างการพฒันาด้านการท่องเท่ียวและคง
ความเป็นวฒันธรรมดั้งเดิม 

สร้างความสมดุลระหวา่งการศึกษาและ
นนัทนาการ 

มีก ารจัด กิ จกรรม ท่ีให้ความ รู้และความ
สนุกสนานเพื่อใหเ้กิดความน่าสนใจ 

มุ่งเนน้การเติบโตทางเศรษฐกิจระยะสั้น 
มากกวา่ระยะยาว 

ให้ความส าคญักับความย ัง่ยืนมากกว่ารายได้
จ  านวนมาก 

การสร้างพลวตัทางวฒันธรรม ก า รท่ อ ง เ ท่ี ย วจะ ช่ วยผ ลิตซ ้ าม รดกทาง
ว ัฒนธรรม  ซ่ึงช่วยลดการสูญหายไปตาม
กาลเวลา 

มีการวจิยัและติดตามประเมินผลการพฒันา เพื่ อ ให้ เ กิ ดประ สิท ธิภ าพ  และสามารถ
ด าเนินงานตามเป้าหมายท่ีวางไว ้

ท่ีมา : UNWTO  วารสารเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ  (2558 : 29 )  

กลไกกำรส่งเสริมกำรท่องเทีย่วเชิงวฒันธรรมของภำครัฐ 

 วารสารเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ (2558 : 29 ) รัฐบาลไดมี้การส่งเสริมและสนบัสนุนการท่องเท่ียว

เชิงวฒันธรรมท่ีส าคญั อาทิ การส่งเสริมหมู่บา้น OTOP โครงการถนนสายวฒันธรรมตามนโยบาย

สร้างความ“ มัน่คง มัง่คัง่ ย ัง่ยนื ” มุ่งเนน้การมีส่วนร่วมของชุมชนทอ้งถ่ินในการพฒันาสร้างสรรคสิ์นคา้

บริการท่องเท่ียว มีเป้าหมายการยกระดบัคุณภาพชีวติของคนในทอ้งถ่ิน เป็นความทา้ทายของรัฐบาล

และทุกภาคส่วน โดยมีการท่องเท่ียวเป็นส่วนส าคญัในการขบัเคล่ือนผ่านแนวทางการท่องเท่ียวโดย

ชุมชน หรือการท่องเท่ียวเชิงวฒันธรรม ซ่ึงขณะน้ีการส่งเสริมการขบัเคล่ือนโดยกลไกภาครัฐมี
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คณะกรรมการนโยบายการท่องเท่ียวแห่งชาติซ่ึงมีอ านาจหน้าท่ีในการจดัท าและเสนอนโยบาย 

ยุทธศาสตร์หรือมาตรการเพื่อส่งเสริมการบริหารและพฒันาการท่องเท่ียวต่อคณะรัฐมนตรีเพื่อพิจารณา

อนุมติั รวมถึงการก าหนดเขตพฒันาการท่องเท่ียว  ก ากบัดูแลการด าเนินการตามแผนปฏิบติัการ

พฒันาการท่องเท่ียวซ่ึงมีครอบคลุมทัว่ประเทศ ขณะท่ีภารกิจของกระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา  

มีการจดัตั้งส านกัพฒันาแหล่งท่องเท่ียว  ภายใตก้รมการท่องเท่ียวในการสนบัสนุนและส่งเสริม

แหล่งท่องเท่ียวประเภทต่าง ๆ  พร้อมสนบัสนุนงบประมาณในการพฒันาบนพื้นฐานของความเขม้แข็ง

ของชุมชนท่ีสามารถบริหารจดัการและพึ่งพาตวัเองได ้

 

2.2 งำนวจัิยทีเ่กีย่วข้อง 

จิดำภำ  มำพร, และ วริำวรรณ  แก้วมุกดำ (2561) การประมาณการอุปสงคน์กัท่องเท่ียวจงัหวดัแพร่

และจังหวดัน่าน  วตัถุประสงค์ของการศึกษาคร้ังน้ี  เพื่อสร้างแบบจ าลองท่ีเหมาะสมในการ

พยากรณ์ จ านวนนักท่องเท่ียวท่ีเดินทางมาเท่ียวจงัหวดัแพร่และจงัหวดัน่าน โดยใช้ขอ้มูลสถิติ

นักท่องเท่ียวท่ี เดินทางมาท่องเท่ียวจงัหัดแพร่และจงัหวดัน่าน จ านวน 72 ข้อมูล ตั้ งแต่เดือน

มกราคม 2555 ถึง เดือนธันวาคม 2560 จากเวบ็ไซต์กรมการท่องเท่ียว สร้างแบบจ าลองทั้งหมด 4 

แบบ ได้แก่ วิธี ค่าเฉล่ียเคล่ือนท่ี (Moving Average) วิธีปรับให้เรียบเอ็กซ์โพแนนเชียลแบบง่าย

(Exponential smoothing) วิธีบอกซ์-เจนกินส์(Box jenkins) และวิธีปรับให้เรียบเอ็กซ์โพแนนเชียล

แบบโฮลท-์วิน เทอร์(Holt-Winters Exponential Smoothing) ส าหรับการเปรียบเทียบประสิทธิภาพ

ของตวัแบบ พยากรณ์โดยใชค้่าประมาณของความคลาดเคล่ือนมาตรฐาน (Residual Standard Error) 

ท่ีมีค่าต ่าท่ีสุด  ผลการศึกษาพบวา่ จากวิธีการพยากรณ์ทั้งหมดท่ีไดศึ้กษา วิธีท่ีมีประสิทธิภาพมาก

ท่ีสุด คือแบบจ าลองการพยากรณ์ดว้ยวธีิพยากรณ์บอกซ์-เจนกินส์ 

ชุติมำ  นุตยะสกุล, และ ประสพชัย  พสุนนท์ ปัจจยัการตดัสินใจของนกัท่องเท่ียวชาวไทยต่อการ

ท่องเท่ียวตลาดน ้ าวดัล าพญา จงัหวดันครปฐม การวิจยัมีวตัถุประสงค์ คือ 1) เพื่อศึกษาปัจจยัการ

ตดัสินใจของนกัท่องเท่ียวชาวไทยต่อการท่องเท่ียว ตลาดน ้ าวดัล าพญา จงัหวดันครปฐม 2) เพื่อ

ศึกษาพฤติกรรมการท่องเท่ียวของนกัท่องเท่ียวตลาดน ้ าวดัลา้พญา จงัหวดันครปฐม การวิจยัน้ีใช้

แบบสอบถามเป็นเคร่ืองมือในการเก็บรวบรวมข้อมูลจากนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ี เดินทางไป

ท่องเท่ียวท่ีตลาดน ้ าวดัล าพญา จ านวน 400 คน ส าหรับการวิเคราะห์ขอ้มูล ใชเ้ทคนิคการวิเคราะห์
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ปัจจยั (Factor Analysis) และ เทคนิคการวิเคราะห์กลุ่ม (Cluster Analysis) ผลการวิจยั พบว่า 1) 

ปัจจยัการ ตดัสินใจของนักท่องเท่ียวชาวไทยต่อการท่องเท่ียวตลาดน ้ ามีจา้นวน 8 ด้าน โดยให้

ความส าคญักบัปัจจยัดา้น การบริการมากท่ีสุด รองลงมาคือ ปัจจยัดา้นแหล่งขอ้มูลการท่องเท่ียว ให้

ความส าคญัในดา้นส่ิงอา้นวยความ สะดวก ดา้นค่านิยมและรูปแบบการด ารงชีวิต ดา้นสถานท่ี ดา้น

ส่ิงจูงใจ ดา้นความปลอดภยั และ ดา้นราคา ตามลา้ดบั 2) พฤติกรรมของนกัท่องเท่ียวแบ่งไดเ้ป็น 4 

กลุ่ม คือ 1. กลุ่มพฤติกรรมนกัท่องเท่ียวท่ีค านึงถึง ค่านิยมและรูปแบบการด ารงชีวิต ค านึงถึงความ

ปลอดภยัในการท่องเท่ียว 2.กลุ่มพฤติกรรมนกัท่องเท่ียวท่ี ค  านึงถึงความปลอดภยัและสถานท่ีใน

การท่องเท่ียว และการมีแหล่งขอ้มูลต่าง ๆ ของสถานท่ีท่องเท่ียว 3.กลุ่ม พฤติกรรมนกัท่องเท่ียวท่ี

ค านึงถึงสถานท่ีท่องเท่ียว ราคาสินคา้ ค่านิยมและรูปแบบการด ารงชีวติ การบริการ แหล่งขอ้มูลการ

ท่องเท่ียว และแรงจูงใจ 4.กลุ่มพฤติกรรมนกัท่องเท่ียวท่ีค านึงถึงสถานท่ี ความปลอดภยั รวมทั้งมี

ค่านิยมและรูปแบบการด ารงชีวติ และตอ้งการส่ิงอ านวยความสะดวกต่าง ๆ ของสถานท่ีท่องเท่ียว 

ชลดำ  แสนค ำเรือง, และ กิตติพันธ์  คงสวัสดิ์เกียรติ ศึกษาปัจจยัท่ีมีผลต่ออุปสงค์การท่องเท่ียว:  

กรณีศึกษา การท่องเท่ียวในจงัหวดัเลย การศึกษาในคร้ังน้ีใช้แบบสอบถามเก็บรวบรวมขอ้มูลจาก

กลุ่ม นกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเคยมีประสบการณ์การเดินทางท่องเท่ียวในจงัหวดัเลยมาแลว้ จ านวน 

400 ราย พบวา ผูต้อบแบบสอบถามส่วนนใหญ่เป็นเพศหญิง มีอายรุะหวา่ง 26- 30 ปี มีการศึกษาใน

ระดบัปริญญาตรี มีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนระหวา่ง 10,001-20,000 บาท มีสถานภาพสมรส รับรู้ขอ้มูล

ข่าวสารผ่านช่องทางเวป็ไซต์บนอินเตอร์เน็ต มีร่วมผูเ้ดินทางท่องเท่ียวในจงัหวดัเลยกบเพื่อน มี

รูปแบบการเดินทางท่องเท่ียวใน จงัหวดัเลยโดยขบัไปเอง และเคยเดินทางท่องเท่ียวในจงัหวดัเลย

มาแล้วเพียง 1 คร้ัง โดยผูต้อบแบบสอบถามส่วนมีความคิดเห็นเก่ียวกบสถานท่ี  ท่องเท่ียวทาง

ธรรมชาติในภาพรวมให้ความส าคญัต่อแหล่งท่องเท่ียวประเภทอุทยานแห่งชาติมากท่ีสุดตามมา 

ดว้ยแหล่งการเกษตร โดยในดา้นอุทยานแห่งชาติให้ความส าคญัต่ออุทยานแห่งชาติภูกระดึงมาก

ท่ีสุด ประเภทสายน ้ าให้ความส าคัญต่อแม่น ้ าโขงเชียงคานมากท่ีสุด ประเภทอ่างเก็บน ้ าให้

ความส าคญัต่ออ่างเก็บน ้ าหว้ยกระทิงมากท่ีสุด ประเภทน ้าตก ใหค้วามส าคญัต่อน ้าตกตาดเหืองมาก

ท่ีสุด และประเภทการเกษตรให้ความส าคัญต่อ สวนดอกไม้เมืองหนาวมากท่ีสุด ส าหรับการ

ท่องเท่ียวเชิงวฒันธรรม ในภาพรวมโดย ให้ความส าคญัต่ออาหารพื้นบา้นมากท่ีสุดตามมาดว้ยวิถี

การด ารงชีวิต โดยประเภทศาสนสถาน/สถาปัตยกรรมให้ความส าคญัต่อวดัเนรมิตวิปัสสนามาก

ท่ีสุด  ประเภทขนบธรรมเนียม/ประเพณีใหค้วามส าคญัต่อประเพณีผตีาโขนมากท่ีสุด   และประเภท

วิถีการด ารงชีวิตให้ความส าคัญต่อเมืองเก่าเชียงคานและหมู่บ้านไททรงด ามากท่ีสุด  ทั้ งน้ีใน
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ประเภทอาหารพื้นบ้านให้ความส าคญัต่ออาหารคาวมากท่ีสุดตามมาด้วย อาหารหวาน ผลการ

ทดสอบสมมติฐาน พบวา่ ทุกปัจจยัส่วนบุคคลและทุกประสบการณ์ การท่องเท่ียวในจงัหวดัเลยท่ี

แตกต่างกันไม่มีผลต่อการตดัสิ นใจเลือกเดินทาง ท่องเท่ียวในจงัหวดัเลยแตกต่างกนั สถานท่ี

ท่องเท่ียวทางธรรมชาติส่วนใหญ่มี ความสัมพนัธ์ ยกเวน้ อ่างเก็บน ้ าและพื้นท่ีการเกษตรแต่การ

ท่องเท่ียวเชิงวฒันธรรม ส่วนใหญ่ ยกเวน้ อาหารพื้นบา้น ไม่มีความสัมพนัธ์กบัการตดัสินใจเลือก

เดินทางท่องเท่ียวในจงัหวดัเลย      ณ ระดบันยัส าคญัทางสถิติ 0.05  

บัณฑิต  ชัยวิชญชำติ ศึกษาอุปสงค์การท่องเท่ียวไทยกบัภาวะเศรษฐกิจ โดยมีวตัถุประสงค์ท่ีจะ

ประมาณการอุปสงค์ต่อการท่องเท่ียว ไทยของนักท่องเท่ียวชาวต่างชาติ ในกลุ่ม 15 ประเทศท่ีมี

จ านวนนกัท่องเท่ียว สูง จากชุดขอ้มูลแบบผสมตั้งแต่ปี พ.ศ. 2553 ถึงปี พ.ศ. 2561  ดว้ยวิธีพาเนล     

รีเกรสชนั การทดสอบพาเนลยนิูทรูท และการทดสอบพาเนลโคอินทิเกรชนั ผลการประมาณค่าระบุ

วา่ นกัท่องเท่ียวชาวต่างชาติ มีพฤติกรรมเหมือนกนั คือ การตดัสินใจท่องเท่ียวในประเทศไทยไม่ได้

รับผลกระทบจากการเปล่ียนแปลง ภาวะเศรษฐกิจ กล่าวไดว้่า แมว้่าสถานการณ์ท่ีภาวะเศรษฐกิจ

โลกชะลอตวั ค่าครองชีพสูงข้ึน หรือภาวะท่ีค่าเงินบาทแขง็ค่าอยา่งต่อเน่ือง ก็ไม่ไดเ้ป็น สาเหตุท่ีชกั

น า ให้อุปสงค์ต่อการท่องเท่ียวไทยท่ีวดัด้วยจ านวนนักท่องเท่ียว ชาวต่างชาติลดลง ในขณะท่ี

อิทธิพลจากพฤติกรรมในอดีต และความไม่แน่นอน ต่างๆ ในดา้นสังคมและการเมืองของไทยสูง มี

ผลท า ใหอุ้ปสงคต่์อการท่องเท่ียว ไทยลดลงอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ ขอ้เสนอแนะเชิงนโยบายของ

งานวจิยัน้ี คือ ควรด า เนินมาตรการเพื่อส่งเสริมการท่องเท่ียวอยา่งต่อเน่ือง 

พัชรศร  กนิษฐะสุนทร (2559) การศึกษาอุปสงคก์ารท่องเท่ียวแบบ Green Tourism ของผูอ้าศยัใน

เขตกรุงเทพมหานคร มีวตัถุประสงค์รเพื่อศึกษาและวิเคราะห์ถึงปัจจยัท่ีก าหนดอุปสงค์ในการ 

เดินทางท่องเท่ียวแบบ Green Tourism โดยพิจารณาประเด็นเฉพาะในดา้นของความเป็นกิจกรรมสี 

เขียว (Green Activity) เท่านั้น ท าการศึกษาโดยใช้กรอบแนวคิดเร่ืองปัจจยัก าหนดอุปสงค์ในทาง 

เศรษฐศาสตร์ ใช้เคร่ืองมือการเก็บขอ้มูลจากแบบสอบถาม (Questionnaire) สุ่มเลือกกลุ่มตวัอยา่ง 

จากประชากรผูอ้าศยัในเขตกรุงเทพมหานครจ านวน 400 ตวัอยา่ง สถิติท่ีใชท้ดสอบ คือ สถิติพรรณา 

เพื่อบรรยายถึงคุณลกัษณะทางประชากรศาสตร์ พฤติกรรมการท่องเท่ียวและปัจจยัท่ีส่งผลต่อการ 

ตดัสินใจเลือกกิจกรรมท่องเท่ียวสีเขียว และใช้สถิติวิเคราะห์ Binary Logistics Regression เพื่อ 

ทดสอบความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยับุคคล พฤติกรรมการท่องเท่ียวท่ีส่งผลต่อการท่องเท่ียวสีเขียว

ดา้น กิจกรรมการท่องเท่ียว  ผลการศึกษา กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่เป็น เพศหญิง มีการศึกษาระดบั
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ปริญญาตรี โดยมี ช่วงอายุ 25 – 35 ปี ส่วนใหญ่ประกอบอาชีพ พนักงานบริษทัเอกชน มีระดับ

รายไดต่้อเดือน 15,001 – 30,000 บาท ในดา้นปัจจยัท่ีมีผลต่อการเลือกเดินทางท่องเท่ียวแบบ Green 

Tourism ดา้น กิจกรรมท่องเท่ียว พบวา่ เพศชายมีโอกาสเลือกเดินทางท่องเท่ียวมากกวา่เม่ือเทียบกบั

เพศหญิง ผูท่ี้มี การศึกษาระดบัปริญญาตรีข้ึนไปมีโอกาสเลือกเดินทางท่องเท่ียวเพิ่มข้ึนเม่ือเทียบกบั

ผูมี้การศึกษา ระดับต ่ากว่าปริญญาตรี ผูท่ี้มีอาชีพนักเรียน / นักศึกษา, พนักงานบริษทัเอกชน, 

ขา้ราชการ / รัฐวิสาหกิจ มีโอกาสเดินทางท่องเท่ียวเพิ่มข้ึนเม่ือเทียบกบัผูท่ี้ประกอบอาชีพธุรกิจ

ส่วนตวั ผูท่ี้มีรายได ้ต่อเดือน 30,001 บาทข้ึนไป มีโอกาสเดินทางท่องเท่ียวเพิ่มข้ึนเม่ือเทียบกบัผูมี้

รายได ้15,001 – 30,000 บาท ผูท่ี้เลือกจุดหมายสถานท่ีท่องเท่ียวประเภท ภูเขา ป่าไม ้น ้ าตก และ

แหล่งท่องเท่ียว ประเภท วดั โบราณสถาน แหล่งวฒันธรรม มีโอกาสเดินทางท่องเท่ียวเพิ่มข้ึนเม่ือ

เทียบกบัผูท่ี้เลือก แหล่งท่องเท่ียวทางทะเล เกาะ หาด ผูท่ี้เลือกกิจกรรมการท่องเท่ียวดา้น กิจกรรม

ทางทะเล, กิจกรรม การอนุรักษ์ธรรมชาติ, กิจกรรมเชิงสุขภาพ มีโอกาสเดินทางท่องเท่ียวเพิ่มข้ึน

เม่ือเทียบกบัผูท่ี้เลือกการ พกัผอ่น (ไม่เลือกท ากิจกรรม) ผูท่ี้มีค่าใชจ่้ายในการท่องเท่ียวต่อคร้ัง 500 

– 1,000 บาท, 1,001 – 2,000 บาทและ 2,001 – 3,000 บาทมีโอกาสเดินทางท่องเท่ียวเพิ่มข้ึนเม่ือเทียบ

กบัผูท่ี้มีค่าใชจ่้าย ท่องเท่ียวต่อคร้ัง 3,000 บาทข้ึนไป ผูท่ี้พิจารณาท่ีพกัในแหล่งท่องเท่ียวจากปัจจยั

ดา้นราคา, ปัจจยั ทางดา้นบรรยากาศ ทิวทศัน์รอบท่ีพกั มีโอกาสเดินทางท่องเท่ียว เพิ่มข้ึนเม่ือเทียบ

กบัผูท่ี้พิจารณา ปัจจยัดา้นความสะดวกสบาย ส่ิงอ านวยความสะดวก 

พรทพิย์  บุญเทีย่งธรรม (2554) การศึกษาปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียว ความคาดหวงั

และความพึงพอใจของนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทางมาเท่ียวตลาดน ้ าในเขตตล่ิงชัน จงัหวดั

กรุงเทพมหานคร มีวตัถุประสงค์ 1) เพื่อส ารวจพฤติกรรมการท่องเท่ียวของนกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ี

เดินทางมาท่องเท่ียวตลาดน ้ าในเขตตล่ิงชนั กรุงเทพมหานคร 2) เพื่อศึกษาปัจจยัส าคญัท่ีมีอิทธิพล

ต่อการตัดสินใจของนักท่องเท่ียวชาวไทยในการเดินทางมาท่องเท่ียวตลาดน ้ าในเขตตล่ิงชัน 

กรุงเทพมหานคร 3) เพื่อศึกษาความคาดหวงัและความพึงพอใจของนกัท่องเท่ียวชาวไทยต่อการ

เดินทางมาท่องเท่ียวตลาดน ้ าในเขตตล่ิงชนั กรุงเทพมหานคร 4) เพื่อศึกษาความคิดเห็นของผูมี้ส่วน

เก่ียวขอ้งกบัการท่องเท่ียวเก่ียวกบัแนวทางพฒันาและการส่งเสริมการท่องเท่ียวตลาดน ้ าในเขตตล่ิง

ชนัร่วมกนั โดยใชร้ะเบียบวิธีวิจยัเชิงปริมาณจากการเก็บรวบรวมขอ้มูลจากนกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ี

เดินทางมาท่องเท่ียวตลาดน ้ าในเขตตล่ิงชัน กรุงเทพมหานคร จ านวน 400 คน และวิธีวิจยัเชิง

คุณภาพ โยการใชแ้บบสัมภาษณ์เชิงลึกผูมี้ส่วนเก่ียวขอ้ง จ านวน 17 คน สถิติท่ีใชใ้นการวิเคราะห์

ขอ้มูลมี 2 ประเภท คือ สถิติเชิงพรรณนาและสถิติเชิงอนุมาน โดยสถิติเชิงพรรณนาจะใชค่้าแจกแจง
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ความถ่ี ค่าร้อยละ ค่าเฉล่ีย และค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน ส่วนสถิติเชิงอนุมานท่ีใช้เพื่อทดสอบ

สมมติฐานการวิจยัโดยการทดสอบค่าความแตกต่างแบบที (T-test) สถิติความแปรปรวนทางเดียว 

(One-Way ANOVA) และเทคนิคการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยนัอันดับท่ี 1 (First Order 

Confirmatory Factor Analysis: CFA) ผลการศึกษาความคิดเห็นของนกัท่องเท่ียวชาวไทยเก่ียวกบั

ปัจจยัส าคญัท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจในการเดินทางมาท่องเท่ียวตลาดน ้ าในเขตตล่ิงชนั พบว่า 

ปัจจยัท่ีนกัท่องเท่ียวให้ค่าเฉล่ียความส าคญัต่อการตดัสินใจเดินทางมาเท่ียวตลาดน ้ าในเขตตล่ิงชนั

มากท่ีสุด คือ ปัจจยัดา้นส่ิงอ านวยความสะดวก รองลงมา คือ ปัจจยัดา้นราคาสินคา้และบริการ ดา้น

ทรัพยากรธรรมชาติและส่ิงแวดลอ้ม ดา้นความตอ้งการส่วนบุคคล ตามล าดบั ทั้งน้ี ผลการวเิคราะห์

องคป์ระกอบเชิงยืนยนัอนัดบัท่ีหน่ึง (CFA) พบวา่ ปัจจยัขา้งตน้ทั้งหมดลว้นเป็นปัจจยัท่ีมีอิทธิพล

ต่อการตดัสินใจในการเดินทางมาท่องเท่ียวตลาดน ้าในเขตตล่ิงชนัของนกัท่องเท่ียว 

สำยสุนีย์  จับโจร  สำมำรถ  จับโจร  และเปรมวิทย์  ท่อแก้ว  การศึกษาปัจจยัท่ีมีผลต่ออุปสงค์และ

อุปทานของการท่องเท่ียวทางพุทธศิลป์ ในอ าเภอปักธงชัย จงัหวดันครราชสีมา  งานวิจยัน้ีมี

วตัถุประสงค์เพื่อศึกษาปัจจัยและความต้องการของนักท่องเท่ียว ความพร้อมของวดัในการ

ท่องเท่ียวทางพุทธศิลป์ และเสนอแนวทางการจดัเส้นทางการเท่ียวทางพุทธศิลป์ (ปักธงชยั-ล าพระ

เพลิง) อ าเภอปักธงชยั จงัหวดันครราชสีมา ประชากร คือ นกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมาท่องเท่ียวใน

จงัหวดันครราชสีมา ก าหนดขนาดกลุ่มตวัอย่างโดยใช้สูตรทาโร่ ยามาเน่ ใช้กลุ่มตวัอย่างจ านวน 

400 คน โดยใช้แบบสอบถามความคิดเห็น (ค่า IOC=0.67-100) ดว้ยการสุ่มแบบบงัเอิญ วิเคราะห์

ขอ้มูลดว้ยสถิติหาค่าเฉล่ียและส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน และเจา้อาวาสหรือพระภิกษุท่ีจ าพรรษา ณ 

วดัในอ าเภอปักธงชยั จงัหวดันครราชสีมา จ านวน 10 วดั รวม 79 รูป ใชว้ิธีเลือกแบบเฉพาะเจาะจง 

วดัละ 1 รูป รวม 10 รูป โดยใชแ้บบส ารวจวดัและแบบสัมภาษณ์เชิงลึกแบบก่ึงโครงสร้าง วิเคราะห์

ขอ้มูลดว้ยการสรุปเน้ือหาและแบ่งเป็นหมวดหมู่ ผลการศึกษา พบว่า ภาพรวมความคิดเห็นอยู่ใน

ระดบัมาก ( =4.20, S.D.=0.70) และภาพรวมตอ้งการใหมี้การพฒันาแหล่งท่องเท่ียวทางพุทธศิลป์อยู่

ในระดบัมาก ( =4.11, S.D.=0.72) จากการสัมภาษณ์ พบว่า ร้อยละ 100 มีความพร้อมท่ีจะส่งเสริม

ให้วดัเป็นแหล่งท่องเท่ียว แหล่งเรียนรู้ทางประวติัศาสตร์ วฒันธรรม โดยควรมีการจดัการดา้น การ

ปรับภูมิทศัน์ ความสะอาด ความปลอดภยั ป้ายบอกทาง การจดัท าขอ้มูลประชาสัมพนัธ์ในช่องทาง

ต่างๆ วางแผนการพฒันาเป็นแหล่งท่องเท่ียว และควรมีการจดัเส้นทางท่องเท่ียวทางพุทธศิลป์ท่ี

เช่ือมต่อกบัแหล่งท่องเท่ียวท่ีน่าสนใจและสามารถเดินทางไดใ้นหน่ึงวนั 
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สิริญญำ  ชำติเผือก, และ บุญญรัตน์  สัมพันธ์วัฒนชัย ปัจจยัท่ีส่งผลต่อการตดัสินใจเลือกสถานท่ี

ท่องเท่ียวของนกัท่องเท่ียวชาวไทยต่ออุทยานแห่งชาติเขาใหญ่ จงัหวดันครราชสีมา และอุทยาน

แห่งชาติดอยอินทนนท์ จงัหวดัเชียงใหม่ การวิจยัน้ีมีวตัถุประสงค์เพื่อ 1)ศึกษาปัจจยัด้านสังคม 

ได้แก่ กลุ่มอ้างอิง และกลุ่มครอบครัว ท่ีส่งผลต่อ การตัดสินใจเลือกสถานท่ีท่องเท่ียวของ

นกัท่องเท่ียวชาวไทยต่ออุทยานแห่งชาติเขาใหญ่ และอุทยานแห่งชาติ ดอยอินทนนท ์2)ศึกษาปัจจยั

ดา้นเศรษฐกิจ ท่ีส่งผลต่อการตดัสินใจเลือกสถานท่ีท่องเท่ียวของนกัท่องเท่ียว ชาวไทยต่ออุทยาน

แห่งชาติเขาใหญ่ และอุทยานแห่งชาติดอยอินทนนท์ และ 3) ศึกษาปัจจยัด้านส่วนประสม ทาง

การตลาดบริการ 7P’s ได้แก่ ด้านผลิตภณัฑ์ ด้านราคา ด้านการคมนาคม ด้านการส่งเสริมการ

ท่องเท่ียว ดา้นเจา้หนา้ท่ี ดา้นกายภาพ และดา้นกระบวนการ ท่ีส่งผลต่อการตดัสินใจเลือกสถานท่ี

ท่องเท่ียวของ นกัท่องเท่ียวชาวไทยต่ออุทยานแห่งชาติเขาใหญ่ และอุทยานแห่งชาติดอยอินทนนท ์

โดยผูว้ิจยัใช้แบบสอบถาม ในการเก็บรวบรวมข้อมูลจากกลุ่มตวัอย่าง นักท่องเท่ียวชาวไทยท่ี

เดินทางท่องเท่ียวอุทยานแห่งชาติเขาใหญ่ จ านวน 200 คน และอุทยานแห่งชาติดอยอินทนนท์        

จ  านวน 200 คน สถิติท่ีใชใ้นการวิเคราะห์ขอ้มูล ไดแ้ก่ จ  านวน ค่าร้อยละ การวิเคราะห์การถดถอย

แบบอย่างง่าย (Simple Regression Analysis) และการวิเคราะห์ การถดถอยเชิงพหุ (Multiple 

Regression Analysis)  ผลการวิจยัพบวา่ 1) ปัจจยัดา้นสังคม กลุ่มอา้งอิง มีผลต่อการตดัสินใจเลือก

สถานท่ีท่องเท่ียวของ นกัท่องเท่ียวชาวไทยต่ออุทยานแห่งชาติเขาใหญ่ และอุทยานแห่งชาติดอยอิน

ทนนท์ เน่ืองจาก กลุ่มอา้งอิงท่ีมอิทธิพลมากท่ีสุด คือ กลุ่มเพื่อน วิดีโอ และภาพถ่ายจากเพื่อน 

รองลงมา รายการโทรทศัน์ท่ีเก่ียวกบัการ ท่องเท่ียว เจา้หนา้ท่ีของอุทยาน และดารานกัแสดง ปัจจยั

ดา้นเศรษฐกิจ มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจเลือก สถานท่ีท่องเท่ียวของนกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทาง

ท่องเท่ียวอุทยานแห่งชาติเขาใหญ่ และอุทยานแห่งชาติ ดอยอินทนนท ์อยา่งมีนยัส าคญัสถิติท่ีระดบั 

0.05 และ ปัจจยัดา้นส่วนประสมทางการตลาดบริการ 7P’s มี อิทธิพลต่อการตดัสินใจเลือกสถานท่ี

ท่องเท่ียวอุทยานแห่งชาติเขาใหญ่ เน่ืองจาก ดา้นการส่งเสริมการ ท่องเท่ียวให้ความส าคญัต่อการ

ตดัสินใจมากท่ีสุด ไดแ้ก่ การโฆษณาอุทยานแห่งชาติผา่นส่ือส่ิงพิมพ ์รายการ โทรทศัน์ รองลงมา 

ดา้นผลิตภณัฑ์ ไดแ้ก่ ความอุดมสมบูรณ์ของธรรมชาติ อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ทั้งน้ี 

ดา้นราคา ดา้นการคมนาคม ดา้นเจา้หนา้ท่ี ดา้นกายภาพ และดา้นกระบวนการ ไม่มีอิทธิพลต่อ การ

ตดัสินใจเลือกสถานท่ีท่องเท่ียวของนกัท่องเท่ียวชาวไทย และปัจจยัดา้นส่วนประสมทางการตลาด

บริการ 7P’s มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจเลือกสถานท่ีท่องเท่ียวของนกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทาง

ท่องเท่ียวอุทยาน แห่งชาติดอยอินทนนท ์เน่ืองจาก ดา้นผลิตภณัฑ์ ให้ความส าคญัมากท่ีสุด ไดแ้ก่ 
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ความอุดมสมบูรณ์ของ ธรรมชาติ รองลงมาคือ ด้านราคา เพราะค่าธรรมเนียมในการเข้าชมท่ี

เหมาะสม ค่าอาหารและเคร่ืองด่ืมมี ราคาท่ีเป็นมาตรฐาน อย่างมีนัยส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

ทั้ งน้ี ด้านการคมนาคม ด้านการส่งเสริมการ ท่องเท่ียว ด้านเจ้าหน้าท่ี ด้านกายภาพ และด้าน

กระบวนการ ไม่มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจเลือกสถานท่ี ท่องเท่ียว 

สิชล  อินทรสัตยพงษ์ (2552) ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อกำรเลือกท่องเที่ยวแบบกิจกรรมผจญภัยของ

นักท่องเทีย่วชำว 

อำรี  ไชยทิพย์ (2553) ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่ออุปสงค์การท่องเท่ียวของนกัท่องเท่ียวชาวต่างชาติใน

จงัหวดัเชียงใหม่ ประเทศไทย การศึกษามีวตัถุประสงค์ 2 ประการ 1) เพื่อศึกษาลกัษณะเศรษฐกิจ

และสังคมของนกัท่องเท่ียวชาวต่างชาติท่ีมาท่องเท่ียวในอ าเภอเมือง เชียงใหม่ 2) เพื่อหารูปแบบ

ความสัมพนัธ์ของโครงสร้างเชิงสาเหตุของตวัแปรต่าง ๆ ในแบบจ าลองโครงสร้างเชิงเส้นท่ีใช้ใน

การศึกษาน้ี ขอ้มูลท่ีใชเ้ป็นขอ้มูลปฐมภูมิโดยการเก็บรวบรวมขอ้มูลจากกลุ่มตวัอยา่งนกัท่องเท่ียว

ชาวต่างประเทศจ ารวน 400 ตวัอยา่ง ท าการวเิคราะห์องคป์ระกอบ (Factor analysis) ดว้ยแบบจ าลอง

โครงสร้างเชิงเส้น เพื่อวิเคราะห์ความสัมพนัธ์ระหว่างตวัแปรแฝงภายนอก กบัตวัแฝงภายใน  ผล

การศึกษาพบวา่ความสัมพนัธ์ระหวา่งตวัแปรต่าง ๆ ในแบบจ าลองมีความส าคญัมีนยัส าคญัทางสถิติ 

โยท่ีลักษณะเศรษฐกิจและสังคมของนักท่องเท่ียวมีอิทธิพลต่อศักยภาพในการดึงดูดใจด้าน

ผลิตภณัฑ์การท่องเท่ียว ขอ้มูลเก่ียวกบัการท่องเท่ียวของนกัท่องเท่ียว มีอิทธิพลต่อศกัยภาพในการ

รองรับด้านผลิตภณัฑ์การท่องเท่ียว รวมถึงการบริหารการจดัการผลิตภณัฑ์การท่องเท่ียว กลุ่ม

ตวัอย่างนักท่องเท่ียวเลือกผลิตภณัฑ์การท่องเท่ียวท่ีมีจุดดึงดูดความสนใจพร้อมกบัมีส่ิงอ านวย

ความสะดวกขั้นพื้นฐาน กลุ่มตวัอย่างนกัท่องเท่ียวยงัให้ความสนใจกบัผลิตภณัฑ์การท่องเท่ียวท่ี

ด าเนินโดยองค์การต่าง ๆ ประกอบดว้ย นอกจากน้ีกลุ่มตวัอย่างนกัท่องเท่ียวยงัให้ความสนใจกบั

การบริหารการจดัการผลิตภณัฑ์การท่องเท่ียวท่ีดี ดงันั้นผลิตภณัฑ์การท่องเท่ียวเพื่อนกัท่องเท่ียว

ชาวต่างประเทศโดยเฉพาะจึงเป็นผลิตภณัฑ์ท่ีมีการผสมผสานระหว่างส่วนประกอบทางกายภาพ

และการบริการอยา่งเหมาสม นยัส าคญัเชิงนโยบายของการศึกษาในคร้ังน้ี คือเพื่อใหค้วามส าคญักบั

การพฒันาการท่องเท่ียวใน 3 ด้าน อนัได้แก่ ศกัยภาพในการดึงดูดด้านผลิตภณัฑ์การท่องเท่ียว 

ศกัยภาพในการรองรับด้านผลิตภัณฑ์การท่องเท่ียว และการบริหารการจัดการผลิตภัณฑ์การ

ท่องเท่ียว 
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อัจฉรำ  สมบัตินันทนำ (2555) พฤติกรรมการท่องเท่ียวของนักท่องเท่ียวชาวจีนท่ีเดินทางเขา้มา

ท่องเท่ียวในประเทศไทย มีวตัถุประสงค์ เพื่อศึกษาพฤติกรรมการท่องเท่ียวและปัจจัยท่ีมี

ความสัมพนัธ์กบัค่าใช้จ่ายต่อคร้ัง/คนในการท่องเท่ียวของนักท่องเท่ียวชาวจีนท่ีเดินทางเข้ามา

ท่องเท่ียวในประเทศไทยโดยใชแ้บบสอบถามเป็นเคร่ืองมือในการรวบรวมขอ้มูล จ านวน 400 คน 

ผลการวิจยัสรุปพฤติกรรมของนกัท่องเท่ียวชาวจีน ปัจจยัในดา้นลกัษณะท่ีพกั แหล่งท่องเท่ียวและ

การส่งเริมการท่องเท่ียวของรัฐมีลต่อพฤติกรรมของนกัท่องเท่ียวชาวจีนท่ีเนทางเขา้มาท่องเท่ียวใน

ประเทศไทยโดยรวมอยูใ่นระดบัมาก และผลการวิเคราะห์ปัจจยัท่ีมีความสัมพนัธ์กบัค่าใชจ่้ายต่อ

คร้ัง/ คนในการท่องเท่ียว คือ เพศ สถานภาพและการส่งเสริมการท่องเท่ียวของรัฐ ไม่มี

ความสัมพนัธ์กบัค่าใชจ่้ายต่อคร้ัง/คนในการท่องเท่ียว อยา่งไม่มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.5 ส่วน 

อายุ ระดบัการศึกษา อาชีพ รายไดต่้อเดือน ลกัษณะท่ีพกัและแหล่งท่องเท่ียว มีความสัมพนัธ์กบั

ค่าใชจ่้ายต่อคร้ัง/คนในการท่องเท่ียว อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05  

  



26 
 

2.3  กรอบแนวคิดในกำรวจัิย  

ตัวแปรอสิระ       ตัวแปรตำม 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

- ลกัษณะส่วนบุคคลของผู้ตอบ

แบบสอบถำม 

- เพศ  

-อาย ุ 

- ระดบัการศึกษา 

-อาชีพ 

-รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 

-ปัจจัยทำงด้ำนพฤติกรรมกำรท่องเที่ยว 

 -ความพึงพอใจ รสนิยม 

 -ระยะทาง 

 - ประเภทแหล่งท่องเท่ียว 

 - การรับรู้ขอ้มูลข่าวสาร  การ

โฆษณา การตลาด 

 - ดา้นผูใ้หบ้ริการ 

 - ดา้นพฤติกรรมการถ่ายภาพ

ลงส่ือสังคมออนไลน์ 
 

      

     ปัจจยัท่ีมีผลต่อการเลือกเดินทาง

ไปท่องเท่ียวทุ่งทานตะวนัองค์การ

บริหารส่วนต าบลบา้นโคก อ าเภอ

เมืองเพชรบูรณ์ 
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บทที ่3 

วธีิกำรด ำเนินกำรวจิยั 

การศึกษาวิจยัเร่ืองอุปสงค์การท่องเท่ียวทุ่งทานตะวนัองค์การบริหารส่วนต าบลบา้นโคก                 

ของประชาชนอ าเภอเมืองเพชรบูรณ์ คร้ังน้ีไดร้วบรวมขอ้มูลด าเนินการโดยใช้ระเบียบวิธีวิจยัเชิง

บรรยาย ดงัน้ี 

3.1  ขอบเขตกำรศึกษำ 

 ขอบเขตเน้ือหำ 

ผูว้ิจยัไดก้  าหนดกลุ่มประชากรจากประชาชนท่ีพกัอาศยัอยูใ่นพื้นท่ีอ าเภอเมืองเพชรบูรณ์ 

ในปี 2563 รวมทั้งส้ิน 981,940  คน 

ขอบเขตประชำกร ขนำดตัวอย่ำง และวธีิกำรคัดเลือกตัวอย่ำง  

โดยสุ่มตวัอย่างจากจากสถิติประชากรพื้นท่ีอ าเภอเมืองเพชรบูรณ์ ในปี 2563 รวมทั้งส้ิน 

981,940  คน (ท่ีมา : ส านักงานสถิติ, 2564) โดยใช้วิธีการเลือกตวัอย่างของ Yamane (1967)   ได้

เสนอสูตรการค านวณขนาดตวัอย่างสัดส่วน 1 กลุ่ม  โดยสมมติค่าสัดส่วนเท่ากบั 0.5 และระดบั

ความเช่ือมัน่ 95%  (สุจิตรา  บุณยรัตพนัธ์ุ, 2557: 176) 

 

        n       =              N                                                 

                                                               1 + N (e)2 

  โดยท่ี    n   หมายถึง  จ  านวนตวัอยา่ง 

                         N   หมายถึง  จ  านวนประชากร 

                         e    หมายถึง  ความคลาดเคล่ือนท่ียอมรับได ้(e = 0.05) 

ดงันั้น ขนาดตวัอยา่งของการศึกษาคร้ังน้ีจึงเท่ากบั  400   ตวัอยา่ง  
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3.2  วธีิกำรเกบ็รวบรวมข้อมูล 

 3.2.1  ขอ้มูลปฐมภูมิ (Primary Data) เก็บรวบรวมโดยใช้แบบสอบถาม (Questionnaires) 

ด้วยการแจกแบบสอบถามเพื่อส ารวจขอ้มูล จ านวน 400  ตวัอย่าง โดยการสุ่มตวัอย่างโดยไม่ใช่

ความน่าจะเป็น (Nonprobability Sampling) ด้วยการเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบบังเอิญ (Accidental 

Sampling ) เพื่อท่ีจะไดก้ลุ่มตวัอยา่งจ านวนตามท่ีตอ้งการโดยไม่มีหลกัเกณฑ ์

 3.2.2  ขอ้มูลทุติยภูมิ (Secondary Data) รวบรวมขอ้มูลเชิงวชิาการจากส่ิงตีพิมพ ์เอกสาร 

ต ารา และงานวิจยัท่ีมีเน้ือหาเก่ียวขอ้งกบัการวจิยั 

3.3  ขั้นตอนกำรด ำเนินงำนวิจัย 

 เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการส ารวจคือ แบบสอบถามซ่ึงประกอบไปดว้ย 3 ส่วน  ไดแ้ก่ 

ส่วนท่ี  1 เป็นแบบสอบถามทางดา้นประชากรศาสตร์หรือขอ้มูลส่วนบุคคลของ 

ผูต้อบแบบสอบถาม 

ส่วนท่ี  2 แบบสอบถามถึงพฤติกรรมการท่องเท่ียวของผูต้อบแบบสอบถาม โดยเป็นใน

ลกัษณะพฤติกรรมการท่องเท่ียว  

ส่วนท่ี 3  แบบสอบถามด้านปัจจยัต่าง ๆ ท่ีมีผลต่อการเลือกไปท่องเท่ียวทุ่งทานตะวนั

องคก์ารบริหารส่วนต าบลบา้นโคก 

 ส าหรับการวดัระดบัของแบบสอบถามมีมาตรประมาณค่า 5 ระดบั โดยก าหนดดงัน้ี  
ระดบั 5  หมายถึง  ผูต้อบแบบสอบถามใหค้วามส าคญัมากท่ีสุด  

 ระดบั 4  หมายถึง  ผูต้อบแบบสอบถามใหค้วามส าคญัมาก 
 ระดบั 3  หมายถึง  ผูต้อบแบบสอบถามรู้สึกกลาง ๆ  
 ระดบั 2  หมายถึง  ผูต้อบแบบสอบถามใหค้วามส าคญันอ้ย 
 ระดบั 1  หมายถึง  ผูต้อบแบบสอบถามใหค้วามส าคญันอ้ยท่ีสุด 

ส าหรับการแปลความหมายแบบ Likert  Scale  โดยระดบัการวดัขอ้มูลประเภทอนัตรภาค

ชั้น  (Interval Scale)  ก าหนดเกณฑก์ารใหค้ะแนนดงัน้ี 

ค่าของคะแนนเฉล่ีย ซ่ึงจะมีค่าระหวา่ง 1 – 5 คะแนน โดยจะแบ่งออกเป็น 5 ระดบั ดงัน้ีคือ 

 คะแนนเฉล่ียระหวา่ง 4.21 – 5.00 เป็นปัจจยัท่ีมีผลมากท่ีสุด, เห็นดว้ยมากท่ีสุด 

คะแนนเฉล่ียระหวา่ง 3.41 – 4.20 เป็นปัจจยัท่ีมีผลมาก, เห็นดว้ยมาก 

คะแนนเฉล่ียระหวา่ง 2.61 – 3.40 เป็นปัจจยัท่ีมีผลปานกลาง, เฉยๆ 
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คะแนนเฉล่ียระหวา่ง 1.81 – 2.60 เป็นปัจจยัท่ีมีผลนอ้ย, เห็นดว้ยนอ้ย  

คะแนนเฉล่ียระหวา่ง 1.00 – 1.80 เป็นปัจจยัท่ีมีผลนอ้ยท่ีสุด, เห็นดว้ยนอ้ยท่ีสุด 
 

3.4 วธีิกำรวเิครำะห์ข้อมูล 

3.4.1  สถิติเชิงพรรณนาส าหรับขอ้มูลเชิงปริมาณ  

ขอ้มูลเชิงปริมาณ หมายถึง สเกลแบบช่วง และสเกลอตัราส่วน (Interval  and  ratio scale) 

ซ่ึงเป็นขอ้มูลท่ีจะตอ้งค านวณค่าสถิติเพื่อสรุปลกัษณะขอ้มูล  โดยจะตอ้งหาค่าสถิติซ่ึงแสดงค่ากลาง

และค่าการกระจายของขอ้มูล (กลัยา  วานิชยบ์ญัชา,2552 : 47) ค่ากลางส าหรับขอ้มูลเชิงปริมาณ  

ประกอบดว้ย  ค่าเฉล่ีย (Average) ค่ามธัยฐาน (Median) ค่าฐานนิยม (Mode) ค่ากลางกระจายของ

ข้อมูลเชิงปริมาณ ใช้วิธีการจัดค่าการกระจายด้วยค่าสถิติ คือ ค่าพิสัย (Range) ค่าแปรปรวน 

(Variance)  และค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน (Standard Deviations SD.) 

3.4.2  สถิติอนุมำน ไดแ้ก่ การวเิคราะห์สมการถดถอยพหุคูณ (Multiple Regression Analysis) โดยมี

นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 (กลัยา  วานิชยบ์ญัชา,2552 : 194) 
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3.5 กำรวเิครำะห์เพ่ือหำค่ำควำมเช่ือมั่นของแบบสอบถำม 
 จากขอ้มูลท่ีเก็บรวบรวมได้จากกลุ่มตวัอย่างทดลองทั้งหมด 30 ชุด ผูว้ิจยัได้น าขอ้มูลท่ีได ้
มาวิเคราะห์เพื่อหาค่าความเช่ือมัน่ของแบบสอบถามในเร่ืองต่างๆโดยใช้วิธีการหาค่าความเช่ือมัน่
โดยใชส้ัมประสิทธ์ิแอลฟาของครอนบาค (Cronbach's Alpha Coefficient) ไดผ้ลการวเิคราะห์ดงัตาราง 

ตำรำงที ่3.1 แสดงค่าความเช่ือมัน่ของค าถามในหมวดต่างๆ 

หมวดค ำถำม ค่ำ 

Cronbach’s 

Alpha 

รวมทุกข้อค ำถำมทีน่ ำมำวเิครำะห์ 0.762 

ปัจจยัท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเดินทางไปท่องเท่ียวทุ่งทานตะวนัองคก์ารบริหาร

ส่วนต าบลบา้นโคก อ าเภอเมืองเพชรบูรณ์ 

-ท่ีตั้งของทุ่งทานตะวนัระยะทางไม่ไกล 

 

 

0.821 

-การเดินทางสะดวก การคมนาคมสะดวก 0.817 

-เป็นแหล่งท่องเท่ียวท่ีมีช่ือเสียงและเป็นท่ีรู้จกั 0.817 

- การโฆษณาตามส่ือต่าง ๆ หรือการส่งเสริมการตลาดมีผลต่อการตดัสินใจ

ท่องเท่ียวทุ่งทานตะวนั (เวบ็ไซด ์/ เฟสบุค๊ /  

อินสตราแกรม ) 

0.821 

-มีความปลอดภยัของแหล่งท่องเท่ียว 0.756 

-มีส่ิงอ านวยความสะดวกใหแ้ก่นกัท่องเท่ียว เช่น ร้านอาหาร ร้านกาแฟ หอ้งน ้า 
จุดอ านวยการสถานท่ีท่องเท่ียว 

0.767 

-คนในทอ้งถ่ิน/ ชุมชน มีความเป็นมิตรและอธัยาศยัดี 0.862 

มีวถีิชีวติ วถีิชุมชน  วฒันธรรมท่ีเป็นเอกลกัษณ์ 0.811 

-ท่านคิดวา่เจา้หนา้ท่ีให้ขอ้มูลหรือมคัคุเทศน์ทอ้งถ่ิน /ชุมชน  ณ ทุ่งทานตะวนั
ใหค้วามส าคญัต่อการท่องเท่ียวของท่าน 

0.792 
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ตำรำงที ่3.1 (ต่อ) แสดงค่าความเช่ือมัน่ของค าถามในหมวดต่างๆ 

หมวดค ำถำม ค่ำ 

Cronbach’s 

Alpha 

-ท่านมาท่องเท่ียวเพื่อถ่ายภาพลงส่ือออนไลน์ (เฟสบุค๊ /อินสตราแกรม ) 0.896 

-ราคาของอาหารและเคร่ืองด่ืมมีความเหมาะสม 0.847 

-อาหารและเคร่ืองด่ืม สะอาด รสชาตดี 0.858 

-มีสินคา้ของฝาก ของท่ีระลึกหลากหลาย 0.851 

-ท่านยนิดีจ่ายเงินเพื่อสนบัสนุนการเขา้ใชพ้ื้นท่ี แหล่งท่องเท่ียวในชุมชน 0.847 
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บทที ่4 

ผลกำรวเิครำะห์ข้อมูล 

การศึกษาวจิยัเร่ืองอุปสงคก์ารท่องเท่ียวทุ่งทานตะวนัองคก์ารบริหารส่วนต าบลบา้นโคก                 

ของประชาชนอ าเภอเมืองเพชรบูรณ์ ผูว้จิยัไดร้วบรวมขอ้มูลทั้งหมด โดยเรียงล าดบัตามหวัขอ้

ต่อไปน้ี 

ส่วนท่ี  1  ขอ้มูลทางดา้นประชากรศาสตร์หรือขอ้มูลส่วนบุคคลของ 

   ผูต้อบแบบสอบถาม 

ส่วนท่ี  2  พฤติกรรมการท่องเท่ียวของผูต้อบแบบสอบถาม โดยเป็นในลกัษณะพฤติกรรม 

   การท่องเท่ียว  

ส่วนท่ี 3  ปัจจยัท่ีมีผลต่อการเลือกเดินทางไปท่องเท่ียวทุ่งทานตะวนัองคก์ารบริหาร 

                ส่วนต าบลบา้นโคก อ าเภอเมืองเพชรบูรณ์ 

 

สัญลกัษณ์ทำงสถิติทีใ่ช้ในกำรวเิครำะห์ข้อมูล 

 เพื่อความเขา้ใจตรงกนัในการแปลความหมายของผลการวิเคราะห์ขอ้มูล ผูว้ิจยัจึงก าหนด

สัญลกัษณ์ต่าง ๆ แทนความหมาย ดงัน้ี 

  คือ ค่าเฉล่ียเลขคณิต 

  S.D. คือ ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน 

   F คือ ค่าการทดสอบความแปรปรวนทางเดียว  

(ONE -WAY ANOVA)   

Sig. คือ มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

n คือ จ านวนของตวัอยา่งท่ีใชว้เิคราะห์ 

p คือ ความน่าจะเป็น 

r คือ ค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์ 
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ส่วนที ่1  ผลการวเิคราะห์ขอ้มูลดา้นประชากรศาสตร์ 

 การศึกษาขอ้มูลดา้นประชากรศาตร์ของกลุ่มตวัอยา่ง ประกอบดว้ยขอ้ค าถาม 5 ขอ้ คือ เพศ  

อาย ุ ระดบัการศึกษา  อาชีพ และรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน สามารถสรุปผลการศึกษาไดด้งัน้ี 

 

ตำงรำงที ่4.1 แสดงจ านวน ร้อยละของเพศ ของผูต้อบแบบสอบถาม 

เพศ จ ำนวน ร้อยละ 
ชาย 125 31.25 
หญิง 275 68.75 

รวม 400 100 
 

จากตารางท่ี 4.1 พบวา่ กลุ่มตวัอยา่งทั้งส้ิน 400  คน ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง จ านวน 275 คน  

คิดเป็นร้อยละ 68.75   และเพศชาย จ านวน 125  คน  คิดเป็นร้อยละ 31.25 

 

ตำงรำงที ่4.2 แสดงจ านวน ร้อยละของอาย ุของผูต้อบแบบสอบถาม 

อำยุ จ ำนวน ร้อยละ 
ไม่เกิน 25 ปี 141 35.25 
26-35 ปี 85 21.25 
36-46 ปี 76 19.00 
46-59 ปี 68 17.00 
60 ปีข้ึนไป 30 7.50 

รวม 400 100 

 

จากตารางท่ี  4.2 พบว่า  ก ลุ่มตัวอย่างทั้ ง ส้ิน 400  คน ส่วนใหญ่อายุไม่ เ กิน 25 ปี                 

จ  านวน  141  คน  คิดเป็นร้อยละ 35.25  รองลงมาอายุ   26-35 ปี   จ  านวน 85 คน  คิดเป็น                    

ร้อยละ 21.25  และนอ้ยท่ีสุดอาย ุ60 ปีข้ึนไป จ านวน 30 คน  คิดเป็นร้อยละ 7.5 
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ตำงรำงที ่4.3 แสดงจ านวน ร้อยละของระดบัการศึกษา ของผูต้อบแบบสอบถาม 

ระดับกำรศึกษำ จ ำนวน ร้อยละ 
ต ่ากวา่ปริญญาตรี 198 49.50 
ปริญญาตรี 127 31.75 
สูงกวา่ปริญญาตรี 75 18.75 

รวม 400 100 

 

จากตารางท่ี 4.3 พบว่า กลุ่มตวัอย่างทั้งส้ิน 400  คน ส่วนใหญ่มีระดบัการศึกษาต ่ากว่า

ปริญญาตรี จ านวน 198 คน  คิดเป็นร้อยละ 49.50   และรองลงมาได้แก่ระดบัปริญญาตรีจ านวน    

127  คน  คิด เ ป็นร้อยละ  31.75  และระดับการศึกษาสูงกว่าปริญญาตรี  จ านวน 75 คน                             

คิดเป็นร้อยละ 49.50  

 

ตำงรำงที ่4.4 แสดงจ านวน ร้อยละของอาชีพ ของผูต้อบแบบสอบถาม 

อำชีพ จ ำนวน ร้อยละ 
นกัเรียน นกัศึกษา 187 46.75 
ขา้ราชการ /พนกังานรัฐวสิาหกิจ 89 22.25 
พนกังานบริษทัเอกชน 79 19.75 
ธุรกิจส่วนตวั /เจา้ของกิจการ 45 11.25 
อ่ืน ๆ - 0 

รวม 400 100 
 

จากตารางท่ี 4.4 พบว่า กลุ่มตวัอย่างทั้งส้ิน 400  คน ส่วนใหญ่ประกอบอาชีพนักเรียน /

นักศึกษา จ านวน 187 คน  คิดเป็นร้อยละ 46.75  รองลงมาได้แก่อาชีพข้าราชการ /พนักงาน

รัฐวสิาหกิจ จ านวน 89 คน  คิดเป็นร้อยละ 22.25 
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ตำงรำงที ่4.5 แสดงจ านวน ร้อยละของรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน ของผูต้อบแบบสอบถาม 

รำยได้เฉลีย่ต่อเดือน จ ำนวน ร้อยละ 
5,000 - 10,000 บาท 198 49.50 
10,001 - 15,000 บาท 157 39.25 
15,000 บาทข้ึนไป 45 11.25 

รวม 400 100 

 

จากตารางท่ี 4.5 พบวา่ กลุ่มตวัอยา่งทั้งส้ิน 400  คน ส่วนใหญ่มีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนระหวา่ง 

5,000 - 10,000 บาท จ านวน 198 คน  คิดเป็นร้อยละ 49.50  และมีรายได้เฉล่ียต่อเดือน ระหว่าง 

10,001 - 15,000 บาท  จ านวน 157  คน  คิดเป็นร้อยละ 39.25 

 

ส่วนที ่2  พฤติกรรมกำรท่องเทีย่ว 

 

ตำงรำงที ่4.6 แสดงจ านวน ร้อยละของความถ่ีท่ีนกัท่องเท่ียวเดินทางเท่ียวทุ่งทานตะวนัองคก์าร 

บริหารส่วนต าบลบา้นโคก ของผูต้อบแบบสอบถาม 

 

เพศ จ ำนวน ร้อยละ 
คร้ังแรก 280 70.00 
คร้ังท่ี 2 หรือมากกวา่ 120 30.00 

รวม 400 100 
 

จากตารางท่ี 4.6 พบวา่ กลุ่มตวัอยา่งทั้งส้ิน 400  คน ส่วนใหญ่เป็นคร้ังแรก จ านวน 280 คน   

คิดเป็นร้อยละ 68.75   และคร้ังท่ี 2 หรือมากกวา่  จ  านวน 120  คน  คิดเป็นร้อยละ 31.25 
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ตำงรำงที ่4.7 แสดงจ านวน ร้อยละของพาหนะท่ีเดินทางมาทุ่งทานตะวนัองคก์ารบริหารส่วน 

ต าบลบา้นโคกของผูต้อบแบบสอบถาม 

 

รำยได้เฉลีย่ต่อเดือน จ ำนวน ร้อยละ 
รถจกัรยานยนต ์ 167 41.75 
รถยนต ์ 233 58.25 
รถโดยสารประจ าทาง 0 0 

รวม 400 100 

 

จากตารางท่ี 4.7 พบวา่ กลุ่มตวัอยา่งทั้งส้ิน 400  คน ส่วนใหญ่เดินทางโดยรถยนต ์จ านวน 

233 คน  คิดเป็นร้อยละ 58.25  และรองลงมาเดินทางโดยรถจกัรยานยนต์ จ  านวน 167  คน  คิดเป็น

ร้อยละ 41.75 

 

ตำงรำงที ่4.8 แสดงจ านวน ร้อยละของท่านเดินทางมากบักลุ่มบุคคลแบบใดของผูต้อบ 

แบบสอบถาม 

อำชีพ จ ำนวน ร้อยละ 
เดินทางมาคนเดียว 20 5.00 
ญาติ/ คนในครอบครัว 151 37.75 
เพื่อน / เพื่อนร่วมงาน 229 57.25 
อ่ืน ๆ - 0 

รวม 400 100 
 

จากตารางท่ี 4.8 พบว่า กลุ่มตวัอย่างทั้งส้ิน 400  คน ส่วนใหญ่เดินทางมาเท่ียวกบัเพื่อน /

เพื่อนร่วมงาน  จ านวน 229 คน  คิดเป็นร้อยละ 57.25  รองลงมาได้แก่ญาติ / คนในครอบครัว 

จ านวน 151  คน  คิดเป็นร้อยละ 37.75  
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ตำงรำงที ่4.9 แสดงจ านวน ร้อยละของบุคคลท่ีมีส่วนส าคญัต่อการตดัสินใจใหเ้ดินทางมาเท่ียว 

ทุ่งทานตะวนัองคก์ารบริหาร  ของผูต้อบแบบสอบถาม 

อำชีพ จ ำนวน ร้อยละ 
ตวัท่านเอง 112 28.00 
ญาติ/ คนในครอบครัว 120 30.00 
เพื่อน / เพื่อนร่วมงาน 168 42.00 
อ่ืน ๆ - 0 

รวม 400 100 
 

จากตารางท่ี 4.9 พบวา่ กลุ่มตวัอยา่งทั้งส้ิน 400  คน ส่วนใหญ่บุคคลท่ีมีส่วนส าคญัต่อการ

ตดัสินใจมาเท่ียวทุ่งทานตะวนัองคก์ารบริหารส่วนต าบลกบัเพื่อน /เพื่อนร่วมงาน  จ านวน 168 คน  

คิดเป็นร้อยละ 42.00   รองลงมาไดแ้ก่ตวัท่านเอง จ านวน 112  คน  คิดเป็นร้อยละ 28.00 
 

ตำงรำงที ่4.10 แสดงจ านวน ร้อยละของส่ือท่ีรับรู้ /รู้จกัทุ่งทานตะวนัองคก์ารบริหารส่วนต าบล 

บา้นโคก ของผูต้อบแบบสอบถาม 

อำชีพ จ ำนวน ร้อยละ 
เพื่อน / เพื่อนร่วมงาน 157 39.25 
อิน เตอ ร์ เ น็ ต  ส่ื อสั ง คมออนไลน์  
(เฟสบุค๊ /อินสตราแกรม ) 

198 49.50 

เสียงตามสายของชุมชน 45 11.25 
อ่ืน ๆ - 0 

รวม 400 100 
 

จากตารางท่ี 4.10 พบวา่ กลุ่มตวัอยา่งทั้งส้ิน 400  คน ส่วนใหญ่ส่ือท่ีรับรู้/ รู้จกัทุ่งทานตะวนั

องค์การบริหารส่วนต าบลจากอินเตอร์เน็ต ส่ือสังคมออนไลน์ (เฟสบุ๊ค /อินสตราแกรม ) จ านวน 

198 คน  คิดเป็นร้อยละ 49.50   รองลงมาได้แก่เพื่อน / เพื่อนร่วมงาน  จ านวน 157  คน  คิดเป็น    

ร้อยละ 39.25 
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ส่วนที ่3  ปัจจัยทีม่ีผลต่อกำรเลือกเดินทำงไปท่องเทีย่วทุ่งทำนตะวนัองค์กำรบริหำร 

  ส่วนต ำบลบ้ำนโคก อ ำเภอเมืองเพชรบูรณ์ 
 

ตำรำงที ่4.11 แสดงค่าเฉล่ีย ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน และระดบัปัจจยัท่ีมีผลต่อการเลือกเดินทาง 

ไปท่องเท่ียวทุ่งทานตะวนัองคก์ารบริหารส่วนต าบลบา้นโคก  

อ าเภอเมืองเพชรบูรณ์                                                                                                                        

  (n = 400) 

ปัจจัยทีม่ีผลต่อกำรเลือกเดินทำงไปท่องเที่ยว 
ทุ่งทำนตะวนัองค์กำรบริหำร 

ส่วนต ำบลบ้ำนโคก อ ำเภอเมืองเพชรบูรณ์ 

𝐱̅ S.D. แปลผล 

ด้ำนสถำนทีแ่ละกำรเข้ำถึงแหล่งท่องเทีย่ว    
1. ท่ีตั้งของทุ่งทานตะวนัระยะทางไม่ไกล 3.82 0.72 มาก 
2. การเดินทางสะดวก การคมนาคมสะดวก 3.86 0.78 มาก 
3. เป็นแหล่งท่องเท่ียวท่ีมีช่ือเสียงและเป็นท่ีรู้จกั 3.78 0.65 มาก 
4. การโฆษณาตามส่ือต่าง ๆ หรือการส่งเสริมการตลาดมี
ผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวทุ่งทานตะวนั (เวบ็ไซด ์/ 
เฟสบุค๊ / อินสตราแกรม ) 

3.77 0.65 มาก 

5. มีความปลอดภยัของแหล่งท่องเท่ียว 3.93 0.82 มาก 
6. มีส่ิงอ านวยความสะดวกใหแ้ก่นกัท่องเท่ียว เช่น 
ร้านอาหาร ร้านกาแฟ หอ้งน ้ า จุดอ านวยการสถานท่ี
ท่องเท่ียว 

3.77 0.65 มาก 

ด้ำนวฒันธรรมและวถิีชีวติ    
7. คนในทอ้งถ่ิน/ ชุมชน มีความเป็นมิตรและอธัยาศยัดี 3.60 0.59 มาก 
8. มีวถีิชีวติ วถีิชุมชน  วฒันธรรมท่ีเป็นเอกลกัษณ์ 3.84 0.73 มาก 
9. ท่านคิดวา่เจา้หนา้ท่ีใหข้อ้มูลหรือมคัคุเทศน์ทอ้งถ่ิน /
ชุมชน  ณ ทุ่งทานตะวนัใหค้วามส าคญัต่อการท่องเท่ียว
ของท่าน 

3.58 0.64 มาก 
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ตำรำงที ่4.11 (ต่อ) 

                                                                                                                         (n = 400) 

ปัจจัยทีม่ีผลต่อกำรเลือกเดินทำงไปท่องเที่ยว 
ทุ่งทำนตะวนัองค์กำรบริหำร 

ส่วนต ำบลบ้ำนโคก อ ำเภอเมืองเพชรบูรณ์ 

𝐱̅ S.D. แปลผล 

ด้ำนวฒันธรรมและวถิีชีวติ    
10. ท่านมาท่องเท่ียวเพื่อถ่ายภาพลงส่ือออนไลน์  

(เฟสบุค๊ /อินสตราแกรม ) 

4.25 0.86 มากท่ีสุด 

ด้ำนรำคำสินค้ำและบริกำร    
11. ราคาของอาหารและเคร่ืองด่ืมมีความเหมาะสม 3.69 0.58 มาก 
12. อาหารและเคร่ืองด่ืม สะอาด รสชาตดี 3.58 0.54 มาก 

13.  มีสินคา้ของฝาก ของท่ีระลึกหลากหลาย 3.48 0.62 มาก 
14.  ท่านยนิดีจ่ายเงินเพื่อสนบัสนุนการเขา้ใชพ้ื้นท่ี 
แหล่งท่องเท่ียวในชุมชน 

3.56 0.54 มาก 

เฉลีย่รวม 3.77 0.69 มาก 
 

จากตารางท่ี 4.11  แสดงใหเ้ห็นวา่ ระดบัปัจจยัท่ีมีผลต่อการเลือกเดินทางไปท่องเท่ียวทุ่ง

ทานตะวนัองคก์ารบริหารส่วนต าบลบา้นโคก ของประชาชนอ าเภอเมืองเพชรบูรณ์  โดยภาพรวมอยู่

ในระดบัมาก  (  𝑥̅  = 3.77  , S.D. = 0.69 )  
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ตำรำงที ่4.12 การวเิคราะห์การถดถอยเพื่อพยากรณ์ความสัมพนัธ์ระหวา่งพฤติกรรมการท่องเท่ียว 

 มีผลต่อการตดัสินใจเดินทางไปท่องเท่ียวทุ่งทานตะวนัองคก์ารบริหารส่วนต าบล 

                      บา้นโคก  ของประชาชนอ าเภอเมืองเพชรบูรณ์ 

 

ตัวแปรอสิระ (ตัวแปรพยำกรณ์) b SEb Beta t Sig. 
( Constant ) 
 

4.243 
. 

-0.323 
0.018 
-2.93 

0.056 
. 

0.113 
0.108 
0.295 

 
. 

-0.216 
0.013 
-0.073 

75.533 
. 

-2.868 
0.167 
-0.996 

0.000 
. 

0.005 
0.867 
0.321 

ค่าคงท่ี 4.243; SEest = ±0.578 
R = 0.227  ; R2 = 0.051  ; F = 3.251 ;  Sig.  = 0.023 

 

จากตารางท่ี 4.12 เป็นการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวา่งตวัแปรตามและตวัแปรอิสระสถิติ

ทดสอบใช้ F จากตารางANOVA F = 3.727 และ Sig. = 0.023 ซ่ึงน้อยกว่า 0.05 (กรณีน้ีให้ระดับ

นัยส าคญั = 0.05) จึงปฏิเสธ H0 (ยอมรับ H1) นั้นคือ มีอย่างน้อย 1 ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจ

เดินทางไปท่องเท่ียวทุ่งทานตะวนัองค์การบริหารส่วนต าบลบา้นโคก ของประชาชนเมืองเพชรบูรณ์ 

ไดแ้ก่ อินเตอร์เน็ต ส่ือสังคมออนไลน์ (เฟสบุ๊ค /อินสตราแกรม )มีผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวทุ่ง

ทานตะวนัองคก์ารบริหารส่วนต าบลบา้นโคก ของประชาชนอ าเภอเมืองเพชรบูรณ์ 

 ความสัมพนัธ์ระหวา่งตวัแปรอิสระและตวัแปรตามสมการถดถอย คือ    

Y ' = 4.243 - 0.323 X1 + 0.018 X2 - 2.93 X3 

 

โดยท่ี X1 = อินเตอร์เน็ต ส่ือสังคมออนไลน์ (เฟสบุค๊ /อินสตราแกรม ) 

มีผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวทุ่งทานตะวนั 

X2 = พาหนะท่ีใชเ้ดินทาง 

X3 = กลุ่มบุคคลท่ีเดินทางมาดว้ย 
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X4 = บุลคลท่ีมีผลต่อการตดัสินใจมาท่องเท่ียว 

             Y            = ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจเดินทางไปท่องเท่ียวทุ่งทานตะวนัองคก์าร 

 บริหารส่วนต าบลบา้นโคก ของประชาชนเมืองเพชรบูรณ์  

             Y '         = สมการการพยากรณ์ 
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บทที ่5 

สรุปผลและข้อเสนอแนะ 

การวิจยัคร้ังน้ี เพื่อศึกษาปัจจยัท่ีมีผลต่ออุปสงคก์ารท่องเท่ียวทุ่งทานตะวนัองคก์ารบริหาร

ส่วนต าบลบา้นโคก  ของประชาชนอ าเภอเมืองเพชรบูรณ์ ไดข้อ้สรุปผลการวเิคราะห์ขอ้มูล อภิปราย

ผล และมีขอ้เสนอแนะดงัน้ี 

 

5.1  สรุปผลกำรวจัิย 

ประชากร คือ กลุ่มประชากรจากประชาชนท่ีพกัอาศยัอยูใ่นพื้นท่ีอ าเภอเมืองเพชรบูรณ์ ใน

ปี 2563 รวมทั้งส้ิน 981,940  คน โดยใชว้ธีิการเลือกตวัอยา่งของ Yamane (1967)   ไดเ้สนอสูตรการ

ค านวณขนาดตวัอยา่งสัดส่วน 1 กลุ่ม  โดยสมมติค่าสัดส่วนเท่ากบั 0.5 และระดบัความเช่ือมัน่ 95%  

ดงันั้น ขนาดตวัอยา่งของการศึกษาคร้ังน้ีจึงเท่ากบั  400  คน  พบวา่ ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง จ านวน 

275 คน  คิดเป็นร้อยละ 68.75   และเพศชาย จ านวน 125  คน  คิดเป็นร้อยละ 31.25 ส่วนใหญ่อายไุม่

เกิน 25 ปี   จ  านวน  141  คน  คิดเป็นร้อยละ 35.25  รองลงมาอายุ  26-35 ปี  จ  านวน 85 คน  คิดเป็น  

ร้อยละ 21.25  และนอ้ยท่ีสุดอายุ 60 ปีข้ึนไป จ านวน 30 คน  คิดเป็นร้อยละ 7.5   ส่วนใหญ่มีระดบั

การศึกษาต ่ากว่าปริญญาตรี จ านวน 198 คน  คิดเป็นร้อยละ 49.50   และรองลงมาได้แก่ระดับ

ปริญญาตรีจ านวน    127  คน  คิดเป็นร้อยละ 31.75  และระดบัการศึกษาสูงกวา่ปริญญาตรี จ านวน 

75 คน  คิดเป็นร้อยละ 49.50  ส่วนใหญ่ประกอบอาชีพนกัเรียน /นกัศึกษา จ านวน 187 คน  คิดเป็น

ร้อยละ 46.75  รองลงมาไดแ้ก่อาชีพขา้ราชการ /พนกังานรัฐวสิาหกิจ จ านวน 89 คน  คิดเป็นร้อยละ 

22.25 ส่วนใหญ่มีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนระหวา่ง 5,000 - 10,000 บาท จ านวน 198 คน  คิดเป็นร้อยละ 

49.50  และมีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน ระหว่าง 10,001 - 15,000 บาท  จ านวน 157  คน  คิดเป็นร้อยละ 

39.25  ดา้นพฤติกรรมการท่องเท่ียว  ส่วนใหญ่เป็นคร้ังแรก จ านวน 280 คน  คิดเป็นร้อยละ 68.75   

และคร้ังท่ี 2 หรือมากกว่า  จ  านวน 120  คน  คิดเป็นร้อยละ 31.25  ส่วนใหญ่เดินทางโดยรถยนต์ 

จ  านวน 233 คน  คิดเป็นร้อยละ 58.25  และรองลงมาเดินทางโดยรถจกัรยานยนต ์จ านวน 167  คน  

คิดเป็นร้อยละ 41.75  ส่วนใหญ่เดินทางมาเท่ียวกบัเพื่อน /เพื่อนร่วมงาน  จ านวน 229 คน  คิดเป็น

ร้อยละ 57.25  รองลงมาไดแ้ก่ญาติ / คนในครอบครัว จ านวน 151  คน  คิดเป็นร้อยละ 37.75 ส่วน

ใหญ่บุคคลท่ีมีส่วนส าคญัต่อการตดัสินใจมาเท่ียวทุ่งทานตะวนัองคก์ารบริหารส่วนต าบลกบัเพื่อน /
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เพื่อนร่วมงาน  จ านวน 168 คน  คิดเป็นร้อยละ 42.00   รองลงมาไดแ้ก่ตวัท่านเอง จ านวน 112  คน  

คิดเป็นร้อยละ 28.00   คน ส่วนใหญ่ส่ือท่ีรับรู้/ รู้จกัทุ่งทานตะวนัองค์การบริหารส่วนต าบลจาก

อินเตอร์เน็ต ส่ือสังคมออนไลน์ (เฟสบุ๊ค /อินสตราแกรม ) จ านวน 198 คน  คิดเป็นร้อยละ 49.50   

รองลงมาไดแ้ก่เพื่อน / เพื่อนร่วมงาน  จ านวน 157  คน  คิดเป็น    ร้อยละ 39.25  ระดบัปัจจยัท่ีมีผล

ต่อการเลือกเดินทางไปท่องเท่ียวทุ่งทานตะวนัองคก์ารบริหารส่วนต าบลบา้นโคก ของประชาชน

อ าเภอเมืองเพชรบูรณ์  โดยภาพรวมอยูใ่นระดบัมาก  (  𝑥̅  = 3.77  , S.D. = 0.69 )  ส่วนการทดสอบ

ความสัมพนัธ์ระหวา่งตวัแปรตามและตวัแปรอิสระสถิติทดสอบใช ้F จากตารางANOVA F = 3.727 

และ Sig. = 0.023 ซ่ึงนอ้ยกวา่ 0.05 (กรณีน้ีใหร้ะดบันยัส าคญั = 0.05) จึงปฏิเสธ H0 (ยอมรับ H1) นั้นคือ 

มีอย่างน้อย 1 ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจเดินทางไปท่องเท่ียวทุ่งทานตะวนัองค์การบริหารส่วน

ต าบลบา้นโคก ของประชาชนเมืองเพชรบูรณ์ ไดแ้ก่ อินเตอร์เน็ต ส่ือสังคมออนไลน์ (เฟสบุ๊ค /อินสต

ราแกรม )มีผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวทุ่งทานตะวนัองค์การบริหารส่วนต าบลบา้นโคก ของ

ประชาชนอ าเภอเมืองเพชรบูรณ์ 

 

5.2 อภิปรำยผล 

จากการศึกษาอุปสงค์การท่องเท่ียวทุ่งทานตะวนัองค์การบริหารส่วนต าบลบ้านโคก                 

ของประชาชนอ าเภอเมืองเพชรบูรณ์ สอดคลอ้งกบัสิริญญา  ชาติเผือก, และ บุญญรัตน์  สัมพนัธ์

วฒันชยั ท่ีศึกษาปัจจยัท่ีส่งผลต่อการตดัสินใจเลือกสถานท่ีท่องเท่ียวของนกัท่องเท่ียวชาวไทยต่อ

อุทยานแห่งชาติเขาใหญ่ จงัหวดันครราชสีมา และอุทยานแห่งชาติดอยอินทนนท ์จงัหวดัเชียงใหม่  

พบว่ากลุ่มอ้างอิงท่ีมอิทธิพลมากท่ีสุด คือ กลุ่มเพื่อน วิดีโอ และภาพถ่ายจากเพื่อน รองลงมา 

รายการโทรทศัน์ท่ีเก่ียวกับการ ท่องเท่ียว เจ้าหน้าท่ีของอุทยาน และดารานักแสดง ปัจจยัด้าน

เศรษฐกิจ มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจเลือก สถานท่ีท่องเท่ียวของนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทาง

ท่องเท่ียวอุทยานแห่งชาติเขาใหญ่ และอุทยานแห่งชาติ ดอยอินทนนท ์อยา่งมีนยัส าคญัสถิติท่ีระดบั 

0.05  และสอดคลอ้งกบัชุติมา  นุตยะสกุล, และ ประสพชยั  พสุนนท์ ศึกษาปัจจยัการตดัสินใจของ

นักท่องเท่ียวชาวไทยต่อการท่องเท่ียวตลาดน ้ าวดัล าพญา จงัหวดันครปฐม ผลการวิจยั พบว่า 1) 

ปัจจยัการ ตดัสินใจของนักท่องเท่ียวชาวไทยต่อการท่องเท่ียวตลาดน ้ ามีจ  านวน 8 ด้าน โดยให้

ความส าคญักบัปัจจยัดา้น การบริการมากท่ีสุด รองลงมาคือ ปัจจยัดา้นแหล่งขอ้มูลการท่องเท่ียว  
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5.3  ข้อเสนอแนะ 

 1) ในการศึกษาคร้ังต่อไปควรใช้ข้อมูลท่ีมีจ  านวน Observation เพิ่มข้ึน เพื่อแก้ปัญหา

สหสัมพนัธ์ของตวัคลาดเคล่ือน (Autocorrelation)  

 2)  สมการพยากรณ์ มีค่า R2 นอ้ยเกินไป อาจจะมาจากการขาดตวัแปรท่ีส าคญับางประการ

ท่ีบอกถึงปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจเดินทางไปท่องเท่ียวทุ่งทานตะวนัองคก์ารบริหารส่วนต าบล

บา้นโคก ของประชาชนเมืองเพชรบูรณ์ 
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      แบบสอบถามเลขที ่……………………. 

                                                ส าหรับผู้วจัิย    ……………………… 

 

แบบสอบถาม เร่ือง การศึกษาอุปสงคก์ารท่องเท่ียวทุ่งทานตะวนัองคก์ารบริหารส่วนต าบลบา้นโคก         

ของประชาชนอ าเภอเมืองเพชรบูรณ์ 

……………………………………………………………………………………………………………… 

 

แบบสอบถามชุดน้ีมีจ านวน 5 หนา้  และแบ่งออกเป็น 3  ส่วน ดงัต่อไปน้ี 

ส่วนท่ี 1  ขอ้มูลส่วนบุคคล 

ส่วนท่ี 2  พฤติกรรมการท่องเท่ียวของผูต้อบแบบสอบถาม  

ส่วนท่ี 3  ปัจจยัท่ีมีผลต่อการเลือกเดินทางไปท่องเท่ียวทุ่งทานตะวนัองคก์ารบริหาร 

                ส่วนต าบลบา้นโคก อ าเภอเมืองเพชรบูรณ์ 

 

 

 

ผูว้จิยัขอขอบพระคุณทุกท่านท่ีไดส้ละเวลาอนัมีค่าส าหรับการใหค้วามร่วมมือในการตอบ

แบบสอบถามชุดน้ีมา ณ โอกาส น้ี 
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ส่วนที ่1 ลกัษณะส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถาม 

ค าช้ีแจง :  โปรดใส่เคร่ืองหมาย   ลงในช่อง   ท่ีก าหนดตามขอ้มูลท่ีเป็นจริงของผูต้อบแบบสอบถาม 

1. เพศ     1.  ชาย   2. หญิง 

 

2. อาย ุ   1. ไม่เกิน 25 ปี 

 2. 26-35 ปี 

 3. 36-46 ปี 

 4. 46-59 ปี 

 5. 60 ปีข้ึนไป 

 

      3.  ระดบัการศึกษา  1. ต ่ากวา่ปริญญาตรี 

  2. ปริญญาตรี 

 3.  สูงกวา่ปริญญาตรี 

     4.  อาชีพ   1. นกัเรียน นกัศึกษา 

    2. ขา้ราชการ /พนกังานรัฐวสิาหกิจ 

    3. พนกังานบริษทัเอกชน 

    4. ธุรกิจส่วนตวั /เจา้ของกิจการ 

    5. อ่ืน ๆ (โปรดระบุ )………………………………………………… 

    5.  รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 

    1. 5,000 - 10,000 บาท 

    2. 10,001 - 15,000 บาท 

    3. 15,000 บาทข้ึนไป 
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ส่วนที ่2  พฤติกรรมการท่องเทีย่ว 

ค าช้ีแจง :   โปรดใส่เคร่ืองหมาย   ลงในช่อง   ท่ีก าหนดตามขอ้มูลท่ีเป็นจริงของผูต้อบแบบสอบถาม 

1. ท่านมาเท่ียวทุ่งทานตะวนัองคก์ารบริหารส่วนต าบลบา้นโคกแลว้ก่ีคร้ัง          

   1. คร้ังแรก 

         2. คร้ังท่ี 2 หรือมากกวา่ จ  านวนคร้ัง (โปรดระบุ) ……………………..คร้ัง 

       2.   ท่านเดินทางมาทุ่งทานตะวนัองคก์ารบริหารส่วนต าบลบา้นโคกน้ีดว้ยวธีิใด 

  1. รถจกัรยานยนต์ 

  2. รถยนต ์

  3. รถโดยสารประจ าทาง 

       3.    ท่านเดินทางมาทุ่งทานตะวนัองคก์ารบริหารส่วนต าบลบา้นโคกน้ี ท่านเดินทางมากบักลุ่มบุค 

              หรือบุคคลใด 

  1. เดินทางมาคนเดียว 

  2. ญาติ/ คนในครอบครัว 

  3. เพื่อน / เพื่อนร่วมงาน 

  4. อ่ืน ๆ (โปรดระบุ) …………………….. 

       4.    บุคคลใดท่ีมีส่วนส าคญัต่อการตดัสินใจใหท้่านเดินทางมาเท่ียวทุ่งทานตะวนัองคก์ารบริหาร   

              ส่วนต าบลบา้นโคกน้ี 

  1. ตวัท่านเอง 

  2. ญาติ/ คนในครอบครัว 

  3. เพื่อน / เพื่อนร่วมงาน 

  4. อ่ืน ๆ (โปรดระบุ) …………………….. 

        5.  ท่านรู้จกัทุ่งทานตะวนัองคก์ารบริหารส่วนต าบลบา้นโคกจากส่ือรูปแบบใดบา้ง  

  1. เพื่อน / เพื่อนร่วมงาน 

  2. อินเตอร์เน็ต ส่ือสังคมออนไลน์ (เฟสบุค๊ /อินสตราแกรม ) 

  3. เสียงตามสายของชุมชน 

  4. อ่ืน ๆ (โปรดระบุ) …………………….. 
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ส่วนที ่3  ปัจจัยทีม่ีผลต่อการเลือกเดินทางไปท่องเทีย่วทุ่งทานตะวนัองค์การบริหาร 

              ส่วนต าบลบ้านโคก อ าเภอเมืองเพชรบูรณ์ 

 

โปรดใส่เคร่ืองหมาย   ลงในช่องที่ก าหนดตามระดับความคิดเห็นของท่านมากที่สุดว่าปัจจัยใดที่มีผลต่อ

การตัดสินใจเลือกเดินทางไปท่องเที่ยวทุ่งทานตะวันองค์การบริหารส่วนต าบลบ้านโคกของท่าน โดยใช้

เกณฑ์ ดังนี ้

ระดบั 5  หมายถึง  ผูต้อบแบบสอบถามใหค้วามส าคญัมากท่ีสุด  
  ระดบั 4  หมายถึง  ผูต้อบแบบสอบถามใหค้วามส าคญัมาก 
  ระดบั 3  หมายถึง  ผูต้อบแบบสอบถามรู้สึกกลาง ๆ  
  ระดบั 2  หมายถึง  ผูต้อบแบบสอบถามใหค้วามส าคญันอ้ย 
  ระดบั 1  หมายถึง  ผูต้อบแบบสอบถามใหค้วามส าคญันอ้ยท่ีสุด 
 
 
ล าดับ
ที่ 

รายการ ระดับความส าคัญ 
ส าคญั
อยา่ง
ยิง่ 
5 

ส าคญั
มาก 

 
4 

ปาน
กลาง 

 
3 

ส าคญั
นอ้ย 

 
2 

ส าคญั
นอ้ย
ท่ีสุด 

1 
 ปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจเดินทางไป

ท่องเที่ยวทุ่งทานตะวันองค์การบริหารส่วน
ต าบลบ้านโคก อ าเภอเมืองเพชรบูรณ์ 
 

     

 ด้านสถานทีแ่ละการเข้าถึงแหล่งท่องเทีย่ว      
1. ท่ีตั้งของทุ่งทานตะวนัระยะทางไม่ไกล      
2. การเดินทางสะดวก การคมนาคมสะดวก      
3. เป็นแหล่งท่องเท่ียวท่ีมีช่ือเสียงและเป็นท่ีรู้จกั      
4. การโฆษณาตามส่ือต่าง ๆ หรือการส่งเสริม

การตลาดมีผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวทุ่ง
ทานตะวนั (เวบ็ไซด ์/ เฟสบุค๊ /  
อินสตราแกรม ) 
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ล าดับ
ที่ 

รายการ ระดับความส าคัญ 
ส าคญั
อยา่ง
ยิง่ 
5 

ส าคญั
มาก 

 
4 

ปาน
กลาง 

 
3 

ส าคญั
นอ้ย 

 
2 

ส าคญั
นอ้ย
ท่ีสุด 

1 
 ปัจ จัยที่มี ผล ต่อการตัด สินใจ เดินทางไป

ท่องเที่ยวทุ่งทานตะวันองค์การบริหารส่วน
ต าบลบ้านโคก อ าเภอเมืองเพชรบูรณ์ 

     

 ด้านส่ิงอ านวยความสะดวก      
5. มีความปลอดภยัของแหล่งท่องเท่ียว      
6. มีส่ิงอ านวยความสะดวกให้แก่นักท่องเท่ียว 

เ ช่น  ร้ านอาหาร  ร้ านกาแฟ  ห้องน ้ า  จุ ด
อ านวยการสถานท่ีท่องเท่ียว 

     

 ด้านวฒันธรรมและวถิีชีวติ      
7. คนในทอ้งถ่ิน/ ชุมชน มีความเป็นมิตรและ

อธัยาศยัดี 
     

8. มีวถีิชีวติ วถีิชุมชน  วฒันธรรมท่ีเป็นเอกลกัษณ์      
9. ท่านคิดวา่เจา้หนา้ท่ีใหข้อ้มูลหรือมคัคุเทศน์

ทอ้งถ่ิน /ชุมชน  ณ ทุ่งทานตะวนัให้
ความส าคญัต่อการท่องเท่ียวของท่าน 

     

10. ท่านมาท่องเท่ียวเพื่อถ่ายภาพลงส่ือออนไลน์  
(เฟสบุค๊ /อินสตราแกรม ) 

     

 ด้านราคาสินค้าและบริการ      
11. ราคาของอาหารและเคร่ืองด่ืมมีความเหมาะสม      
12. อาหารและเคร่ืองด่ืม สะอาด รสชาตดี      
13. มีสินคา้ของฝาก ของท่ีระลึกหลากหลาย      
14. ท่านยนิดีจ่ายเงินเพื่อสนบัสนุนการเขา้ใชพ้ื้นท่ี 

แหล่งท่องเท่ียวในชุมชน 
     

ขอขอบคุณทุกท่านที่ร่วมสละเวลาในการตอบแบบสอบถามนี้ 


	บทที่ 1-5
	บรรณานุกรม

