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บทคัดย่อ 
 งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์ เพ่ือ 1) ศึกษาต้นทุนการผลิต ต้นทุนการตลาด จุดคุ้มทุน 
และการก าหนดราคาจ าหน่ายของผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูป 2) พัฒนาระบบเทคโนโลยีการจัดการ
บัญชีและต้นทุนของผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูป 3) ถ่ายทอดองค์ความรู้ด้านการจัดท าบัญชี การ
ค านวณต้นทุน การวิเคราะห์จุดคุ้มทุน และการก าหนดราคาผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูป 4) ถ่ายทอด
องค์ความรู้การใช้เทคโนโลยีจัดการบัญชีและต้นทุน ผู้ให้ข้อมูลส าคัญในการวิจัยคือ ประธานและ
สมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชน รวมจ านวน 3 คน นักศึกษาจ านวน 9 คน อาจารย์ 2 คน ผู้บริโภคจ านวน 
30 คน และกลุ่มตัวอย่างเข้าร่วมโครงการถ่ายทอดองค์ความรู้ จ านวน 100 คน การเก็บรวบรวมข้อมูล
ใช้การสัมภาษณ์ จดบันทึก และใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูลโดย แบบสอบถาม สถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์
ได้แก่ ร้อยละ ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ผลการวิจัยพบว่า ต้นทุนผันแปรต่อหน่วยในการผลิต
ผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูปมีจ านวนมากที่สุด เมื่อเทียบกับต้นทุนคงที่ โดยต้นทุนผันแปรต่อหน่วย 
ประกอบด้วย ค่าวัตถุดิบ ค่าไฟฟ้า ค่าบรรจุภัณฑ์ ค่าแรงงาน และค่าตัวแทนจ าหน่าย การตั้งราคาโดย
ยึดหลักการตั้งราคามุ่งที่ต้นทุนผนวกกับการก าหนดราคาตามหลักจิตวิทยา (Psychological Pricing) 
มีการตั้งราคาแบบเลขคี่ที่ดึงดูดใจลูกค้า (ลงท้ายด้วยเลข 9) ในการจัดการบัญชีและต้นทุนของ
ผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูปที่มีความเหมาะสมส าหรับผู้ประกอบการรายย่อยและกลุ่มวิสาหกิจชุมชน 
คือการใช้โปรแกรมในการค านวณ และในการถ่ายทอดองค์ความรู้ พบว่าผู้เข้ารับการถ่ายทอดมีความ
พึงพอใจมากที่สุด คือ ด้านการก าหนดราคาผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูป รองลงมาคือด้านระบบและ
เทคโนโลยีช่วยให้การตัดสินใจเกี่ยวกับต้นทุนและการก าหนดราคาได้  และด้านระบบและเทคโนโลยี
ช่วยจัดการข้อมูลทางการบัญชีและการตัดสินใจทางธุรกิจ ตามล าดับ 
 
ค าส าคัญ : ต้นทุน จุดคุ้มทุน ผลิตภัณฑข์นมจีนกึ่งส าเร็จรูป 
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Abstract 
 

 The purposes of this current research were: 1) study of production costs, 
marketing cost, break-even point, and price determination of instant rice noodle 
products. 2) develop a technology system to manage the accounts and costs of 
instant rice noodles products. 3) pass on knowledge of accounting cost calculation 
break-even point and price Determination of instant rice noodle products. 4) pass on 
knowledge of the use of technology manage accounts and costs. The key informants 
ware the  3 people (president and members of the community enterprises), 9 students, 
2 teachers, 30 consumers and 100 people  (sample group participated in the project). 
The data were collected by interview, note taking and data collected by 
questionnaires. The statistics used for analysis were percentage, mean, standard 
deviation. The research results were found that the variable costs per unit of instant 
rice noodle products were the most, compared with fixed costs. The variable costs 
per unit consisted of rawmaterials, electricity, packaging, labor and dealer charges. 
Pricing based on cost-oriented pricing principles combined with psychological pricing 
offers odd-numbered pricing that appeals to customers. (ends with number 9). To 
manage the accounts and costs of instant rice noodle products that are suitable for 
small entrepreneurs and community enterprises. Is to use the program to calculate. 
And in the pass on of knowledge It was found that the participants were most 
satisfied with the price determination of instant rice noodle products. Secondly, 
systems and technology allow cost and pricing decisions. And systems and 
technology to help manage accounting information and business decisions, 
respectively.  
 

Keywords  : costs, break-even point, instant rice noodle products 
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บทท่ี 1 
บทน ำ 

                                     
1.1 ควำมเป็นมำและควำมส ำคัญของปัญหำ     

   ในการด าเนินธุรกิจข้อมูลทางบัญชีเป็นส่วนประกอบอันส าคัญต่อการด าเนินกลยุทธ์ทางธุรกิจ 
ซึ่งข้อมูลทางการบัญชีที่ดีต้องเริ่มจากการศึกษาลักษณะการด าเนินงานของกิจการแต่ละกิจการ เพ่ือ
จะท าให้เกิดการเก็บรวบรวมข้อมูลบัญชีได้อย่างถูกต้องและเหมาะสม ซึ่งจะสามารถน าข้อมูลนั้นไปใช้
เพ่ือการวางแผนและตัดสินใจในการก าหนดกลยุทธ์ทางธุรกิจในด้านต่าง ๆ ได้ การพัฒนาระบบบัญชี
จึงท าให้องค์กรสามารถทราบถึงผลการด าเนินงานในด้านต่าง ๆ ได้แก่ ผลก าไรขาดทุนจากการ
ประกอบกิจการ การควบคุมภายในที่มีประสิทธิภาพ รวมทั้งลดปัญหาการขาดทุนได้ อีกทั้งในปัจจุบัน
เทคโนโลยีเป็นสิ่งที่มีบทบาทกับสังคมเป็นอย่างมาก และยังมีอิทธิพลต่อการด าเนินธุรกิจ ซึ่งหลาย ๆ 
กิจการมีการน าเทคโนโลยีใหม่ ๆ เข้ามาช่วยเพ่ิมประสิทธิภาพในกระบวนการท างานมากขึ้น รวมถึง
การน าระบบเทคโนโลยีเข้ามาช่วยในการท างานทางการบัญชี ส่งผลให้การจัดท ารายงานทางการเงินมี
ความสะดวก ถูกต้องแม่นย ามากขึ้น ทั้งนี้เทคโนโลยีคอมพิวเตอร์จะเข้ามาช่วยการจัดท าบัญชี 
วิเคราะห์ ข้อมูล ช่วยลดการท างานซ้ า ๆ หรืองานประเภท Routine งานที่ใช้เวลามากหรือใช้การ
ตัดสินใจน้อย การท างานของระบบเทคโนโลยีช่วยให้การสื่อสารข้อมูลรวดเร็ว 
 จังหวัดเพชรบูรณ์มีประชาชนที่ประกอบอาชีพผลิตขนมจีนมายาวนาน โดยได้รับการถ่ายทอด
องค์ความรู้การท าขนมจีนที่เป็นเอกลักษณ์มาจากบรรพบุรุษ ทั้งนี้ขนมจีนที่มีชื่อเสียงและได้รับการ
ยอมรับจากนักท่องเที่ยวและผู้บริโภคมากได้แก่ ขนมจีนน้ าร้อนและขนมจีนหล่มเก่า อย่างไรก็ตาม
ขนมจีนที่ชาวบ้านน้ าร้อนและชาวหล่มเก่าผลิตและจ าหน่ายนั้นเป็นขนมจีนเส้นสด ซึ่งปัญหาคือ จะ
เน่าเสียง่าย ค่อนข้างนัก ไม่สะดวกในการขนส่ง และไม่เหมาะสมในการซื้อเป็นของฝากส าหรับ
นักท่องเที่ยวได้ ดังนั้นการพัฒนาต่อยอดให้เป็นขนมจีนกึ่งส าเร็จรูปจึงเป็นอีกทางเลือกหนึ่งส าหรับ
ชาวบ้านน้ าร้อนและชาวหล่มเก่า ในการจ าหน่ายเป็นของฝากส าหรับนักท่องเที่ยว หรือเพ่ือการ
จ าหน่ายอย่างกว้างขวางเพราะมีน้ าหนักเบาและสามารถเก็บรักษาได้นาน ทั้งนี้ในการพัฒนาต่อยอด
ให้เป็นขนมจีนกึ่งส าเร็จรูป ดังกล่าวจ าเป็นต้องศึกษาต้นทุนการผลิต ต้นทุนการตลาด จุดคุ้มทุน และ
การก าหนดราคาจ าหน่ายของผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูป และการน าระบบเทคโนโลยีมาการจัดการ
บัญชีและต้นทุนซึ่งจะก่อให้เกิดความสะดวก รวดเร็ว แม่นย า และสามารถน าข้อไปใช้ในการวางแผน
ทางการเงินและการบัญชี รวมถึงการตัดสินใจและบริหารจัดการธุรกิจให้เกิดประสิทธิภาพและบรรลุ
เป้าหมายสูงสุดต่อไป ดังนั้นทีมวิจัยจึงสนใจศึกษาในประเด็นดังกล่าวข้างต้น เพ่ือเป็นข้อมูลให้
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ผู้ประกอบการหรือกลุ่มวิสาหกิจชุมชนน าข้อมูลที่ได้ไปประยุกต์ใช้ในการตัดสินใจและบริหารธุรกิจ
ต่อไปได้อย่างเหมาะสมและเกิดประสิทธิภาพสูงสุดในยุค Thailand 4.0  
 
1.2 วัตถุประสงค์ของกำรวิจัย 

1.2.1 ศึกษาต้นทุนการผลิต ต้นทุนการตลาด จุดคุ้มทุน และการก าหนดราคาจ าหน่ายของ
ผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูป  

1.2.2 พัฒนาระบบเทคโนโลยีการจัดการบัญชีและต้นทุนของผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูป 
1.2.3 ถ่ายทอดองค์ความรู้ด้านการจัดท าบัญชี การค านวณต้นทุน การวิเคราะห์จุดคุ้มทุน และ

การก าหนดราคาผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูป 
1.2.4 ถ่ายทอดองค์ความรู้การใช้เทคโนโลยีจัดการบัญชีและต้นทุน 
 

1.3 กรอบแนวคิดในกำรด ำเนินกำรวิจัย 
        การศึกษาเรื่องเทคโนโลยีการจัดการต้นทุนและการบัญชีของผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูป เพ่ือ
การจ าหน่ายเชิงพาณิชย์ และสร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจชุมชน มีกรอบหรือแนวทางการศึกษาใน
ประเด็นหลักที่ส าคัญ คือ 1) ศึกษาต้นทุนการผลิต ต้นทุนการตลาด จุดคุ้มทุน การก าหนดราคา
จ าหน่ายของผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูป 2) พัฒนาระบบเทคโนโลยีจัดการบัญชีและต้นทุนของ
ผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูป และจะมีการถ่ายทอดองค์ความรู้ด้านการจัดท าบัญชี การค านวณต้นทุน 
การวิเคราะห์จุดคุ้มทุน และการก าหนดราคาผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูป ถ่ายทอดองค์ความรู้การใช้
เทคโนโลยีจัดการบัญชีและต้นทุน สู่ชุมชน ทั้งนี้ เพ่ือเป็นรากฐานส าคัญในน าพาธุรกิจชุมชนสู่
ความส าเร็จและเกิดประสิทธิภาพสูงสุด ผู้วิจัยได้น าแนวคิดดังกล่าวมาก าหนดเป็นกรอบในการ
ด าเนินการวิจัย เพ่ือให้ได้รูปแบบเทคโนโลยีการจัดการต้นทุนและการบัญชีของผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่ง
ส าเร็จรูป เพ่ือการจ าหน่ายเชิงพาณิชย์ และสร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจชุมชน อย่างเหมาะสม ใช้ได้จริง 
ดังภาพที่ 1 
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ภำพที่ 1.1 กรอบแนวคิดในการวิจัย 

 

1.4 ระเบียบวิธีวิจัย 
             การวิจัยนี้ด าเนินการแบบผสมผสาน (Mix Method) โดยมีขอบเขตการวิจัย ดังนี้ 

1) ศึกษาข้อมูลจากแหล่งข้อมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) โดยทีมผู้วิจัยได้ศึกษา
แนวคิด ทฤษฎีต่าง ๆ และทบทวนวรรณกรรมที่เกี่ยวข้อง จากข้อมูลที่มีผู้รวบรวมไว้ทั้งหน่วยงานรัฐ
และเอกชน วารสาร บทความ วิทยานิพนธ์ รายงานงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง และข้อมูลทางอินเตอร์เน็ต 
เพ่ือท าให้ผู้วิจัยได้รับความรู้พื้นฐานในการวิจัยและน ามาใช้ในการพัฒนากรอบแนวคิดในการวิจัย 

2) ศึกษาข้อมูลจากแหล่งข้อมูลปฐมภูมิ (Primary Data) ส าหรับการรวบรวมข้อมูลปฐมภูมิ 
ผู้วิจัยได้ด าเนินการ เก็บรวบรวมข้อมูล ดังนี้ 

ต้นทุนการผลิตและ
การตลาด จุดคุ้มทุน 
การก าหนดราคาโดย
ค านึงถึงต้นทุน ของ
ผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่ง

ส าเร็จรูป 

ถ่ายทอดองค์ความรู้
ด้านการจัดท าบัญชี 

การค านวณต้นทุน การ
วิเคราะห์จุดคุ้มทุน 

และการก าหนดราคา
ผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่ง

ส าเร็จรูป 

พัฒนาระบบ
เทคโนโลยีการจัดการ

บัญชีและต้นทุน 

ถ่ายทอดองค์ความรู้
การใช้เทคโนโลยีการ
จัดการบัญชีและต้นทนุ 

ธุรกิจอยู่รอดและแข่งขันได้อย่างยั่งยืน 
เกิดการจ้างงาน/สร้างอาชีพให้กับชุมชน 
พัฒนาเศรษฐกิจในชุมชน/ลดปัญหาการ

ว่างงาน 
 

เพ่ิมศักยภาพการจัดการบัญชี
และต้นทุน 

บริบทชุมชน 
บริบทธุรกิจ 
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              2.1) สัมภาษณ์ประธานและสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนขนมจีนน้ าร้อนบ้านโมคลา โดย
ใช้วิธีการสัมภาษณ์แบบกึ่งโครงสร้างซึ่งใช้เทคนิคการตั้งค าถามเฉพาะหน้ามาแทรกในระหว่างการ
สัมภาษณ์ เพ่ือให้ได้ข้อมูลที่ลึกลงไปและเป็นประโยชน์ต่อการศึกษายิ่งขึ้น และผู้วิจัยท าการวิเคราะห์
ข้อมูลเชิงเนื้อหา (content analysis)  
   2.2) การวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม โดยนักวิจัย นักศึกษา ร่วมกับกลุ่มวิสาหกิจ
ชุมชนปฏิบัติการแปรรูปผลิตภัณฑ์ขนมจีนและน้ ายาขนมจีนกึ่งส าเร็จรูปเพ่ือให้ทราบขั้นตอนการผลิต
และรายการต้นทุนในการผลิต พร้อมทั้งจดบันทึกรายการต้นทุนในการแปรรูปผลิตภัณฑ์ขนมจีนและ
น้ ายาขนมจีนกึ่งส าเร็จรูป 
  2.3) สัมภาษณ์ผู้บริโภคจ านวน 30 ราย เพ่ือศึกษาการยอมรับในราคาซื้อผลิตภัณฑ์
ขนมจีนและน้ ายาขนมจีนกึ่งส าเร็จรูป 
  2.4) เก็บข้อมูลความพึงพอใจของผู้เข้ารับการถ่ายทอดองค์ความรู้ 
   2.5) การวิเคราะห์ข้อมูล ผู้วิจัยน าข้อมูลที่ได้จากการรวบรวมมาท าการตรวจสอบ
ความสมบูรณ์ ความถูกต้อง น าข้อมูลที่ได้มาวิเคราะห์ข้อมูลเชิงพรรณนาและวิเคราะห์เชิงเนื้อหา 
(content analysis)  

3) การสรุปผล และอภิปรายผลการวิจัย เป็นขั้นตอนที่ทีมผู้วิจัยสรุป และอภิปราย
ผลการวิจัย ครอบคลุมตามวัตถุประสงค์ของการศึกษาที่ทีมผู้วิจัยได้ก าหนดไว้ 

4) ขั้นตอนการน าเสนอผลการวิจัยและเผยแพร่งานวิจัย โดยการตีพิมพ์บทความวิชาการ
ในวารสารวิชาการที่เกี่ยวข้อง หรือตีพิมพ์บทความวิจัยหรือน าเสนอผลการวิจัยในงานประชุมวิชาการ
ระดับชาติ/นานาชาติ 

1.4.3 ขอบเขตด้ำนเวลำ  
     การวิจัยครั้งนี้ใช้เวลาในการท าการวิจัยไม่เกิน 1 ปีในการศึกษาค้นคว้าและเก็บ

รวบรวมข้อมูลปฐมภูมิและทุติยภูมิ บนรากฐานการวิจัยแบบผสมผสาน  
 

1.5 ประโยชน์ที่ได้รับ 
 ผลการวิจัยเรื่อง การพัฒนาระบบเทคโนโลยีการจัดการบัญชีและต้นทุนของผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่ง

ส าเร็จรูป เพ่ือการจ าหน่ายเชิงพาณิชย์ และสร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจของชุมชน จะเป็นประโยชน์ต่อชุมชน 
ผู้ประกอบการ และหน่วยงานต่าง ๆ ดังนี้ 

1. ได้องค์ความรู้สารสนเทศด้านต้นทุนการผลิต ต้นทุนการตลาด จุดคุ้มทุน การก าหนดราคา
โดยค านึงถึงต้นทุน ของผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูป 

2. มีระบบเทคโนโลยีการจัดการบัญชีและต้นทุน ที่เหมาะสมกับกลุ่มผู้ผลิตและจ าหน่ายขนมจีน
กึ่งส าเร็จรูป 
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3. มีรูปแบบการบันทึกข้อมูลเกี่ยวกับต้นทุน การค านวณต้นทุน การวิเคราะห์จุดคุ้มทุนและ
ก าหนดราคาผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูป ที่เหมาะสม  

4. ผู้ประกอบการหรือกลุ่มวิสาหกิจชุมชน สามารถบันทึกบัญชีอย่างเป็นระบบ ถูกต้อง โปร่งใส 
และสามารถวิเคราะห์ต้นทุน จุดคุ้มทุน ซึ่งจะน าไปสู่การก าหนดราคาที่ถูกต้อง ก าไรที่
เหมาะสมได้ รวมถึงสามารถน าเทคโนโลยีมาช่วยในการจัดการระบบการเงินและบัญชี สามารถ
เพ่ิมประสิทธิภาพ สะดวก รวดเร็ว และสามารถน าข้อมูลจากระบบสารสนเทศไปใช้ในการ
วางแผนลดต้นทุนการผลิตและการตลาด หรือพัฒนาธุรกิจต่อไปได ้

5. ประโยชน์เชิงวิชาการ ในข้อค้นพบการพัฒนาระบบเทคโนโลยีการจัดการบัญชีและต้นทุนของ
ผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูป เพ่ือการจ าหน่ายเชิงพาณิชย์ และสร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจของ
ชุมชน ซึ่งสามารถน าไปเป็นข้อมูลในการต่อยอดและน าไปเป็นข้อมูลในการจัดการเรียนการ
สอนได้ อันจะเป็นการเพ่ิมประสิทธิภาพในการเรียนการสอนให้มีความสมบูรณ์มากขึ้น  และ
นักวิจัยอื่น ๆ สามารถน าข้อค้นพบไปใช้ต่อยอดในการศึกษาในธุรกิจอ่ืน ๆ ได้ 

 

1.6  นิยำมศัพท์เฉพำะ 
ต้นทุนกำรผลิต หมายถึง ต้นทุนที่เก่ียวข้องในกระบวนการผลิตผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูป 
ต้นทุนกำรตลำด หมายถึง ต้นทุนที่เกี่ยวข้องในการด าเนินงานการตลาดเพ่ือจ าหน่ายผลิตภัณฑ์

ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูป 
จุดคุ้มทุน หมายถึง ปริมาณขายผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูปทีท่ าให้รายได้รวมเท่ากับต้นทุนรวม 
รำคำโดยมุ่งที่ต้นทุน หมายถึง ราคาจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูปที่ค านวณจากต้นทุนรวม 
รำคำตำมกลยุทธ์กำรตลำด หมายถึง ราคาจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูปที่ตั้งราคาเพ่ือจูง

ใจลูกค้าตามหลักจิตวิทยา (Psychological Pricing) 
ระบบเทคโนโลยี หมายถึง โปรแกรมและระบบการวิเคราะห์ข้อมูลทางการบัญชี 
ต้นทุนผันแปร หมายถึง ต้นทุนที่เปลี่ยนแปลงขึ้นลงเป็นอัตราส่วนโดยตรงกับปริมาณกิจกรรมการ

ผลิตและการตลาดของผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูป 
ต้นทุนคงที่ หมายถึง ต้นทุนที่ไม่เปลี่ยนแปลงขึ้นลงเป็นอัตราส่วนโดยตรงกับปริมาณกิจกรรมการ

ผลิตและการตลาดของผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูป 
ก ำไรส่วนเกินต่อหน่วย หมายถึง ราคาขายต่อหน่วย ลบด้วยต้นทุนผันแปรต่อหน่วย ของ

ผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูป 
ขนมจีนกึ่งส ำเร็จรูป หมายถึง เส้นขนมจีนที่ผ่านกระบวนการอบแห้งจนเป็นเส้นแห้งที่มีน้ าหนัก

เบา และสามารถเก็บรักษาได้นาน 
น  ำยำกึ่งส ำเร็จรูป หมายถึง น้ ายาขนมจีนที่ผ่านกระบวนการอบแห้งจนเป็นผงน้ ายาพร้อมปรุง

รับประทานได้ 
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บทท่ี 2 
เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

 

 การวิจัยเรื่อง การพัฒนาระบบเทคโนโลยีการจัดการบัญชีและต้นทุนของผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่ง
ส าเร็จรูป เพ่ือการจ าหน่ายเชิงพาณิชย์ และสร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจของชุมชน ผู้วิจัยได้ศึกษาแนวคิด 
ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวข้องในประเด็นที่ศึกษาที่ส าคัญ ดังต่อไปนี้ 
 

2.1 แนวคิดพ้ืนฐานเกี่ยวกับการบัญชี  
2.2 แนวคิดเกี่ยวกับต้นทุนและการจ าแนกต้นทุน  
2.3 แนวคิดเกี่ยวกับการใช้เทคโนโลยีเพ่ือการจัดการบัญชีและต้นทุน 
2.4 งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

 
 

2.1 แนวคิดพื้นฐานเกี่ยวกับการบัญชีและการเงิน  
การด าเนินธุรกิจทุกประเภทจะต้องมีการจดบันทึกรายการทางการบัญชี เพราะการบัญชีเป็น

หลักฐานแสดงประวัติทางการเงิน ตลอดจนทรัพย์สิน หนี้สิน ทุนของกิจการตั้งแต่เริ่มต้นจนถึงปัจจุบัน 
และสามารถน ารายการที่เกิดขึ้นในงบแสดงฐานะการเงิน งบก าไรขาดทุนมาใช้วิเคราะห์หาอัตราส่วน
ทางการเงิน ซึ่งจะเป็นผลท าให้ธุรกิจทราบถึงฐานะทางการเงินของกิจการ และสามารถวางแผนทาง
การเงินของกิจการในอนาคตได้อย่างถูกต้องเหมาะสม  

การบัญชี (Accounting) คือ กระบวนการของการจัดเก็บ บันทึก การรายงานและการ
วิเคราะห์กิจกรรมทางการเงินของกิจการ  (Gartner & Bellamy, 2008: 420) 

ฐิติรัตน์ มีมาก (2552: 406) กล่าวว่า การบัญชี เป็นกระบวนการเก็บรวบรวมจดบันทึก 
วิเคราะห์ และน าเสนอข้อมูลการด าเนินงานทางการเงินของธุรกิจ  
          สมคิด บางโม (2553: 76) กล่าวว่า การบัญชี หมายถึง กระบวนการในการบันทึกและ
รายงานงานข้อมูลทางการเงินของธุรกิจ โดยรวมถึง การบันทึก การจัดประเภท การวิเคราะห์และ
แปลความ และการรายงานข้อมูลทางการเงิน 
           สมาคมนักบัญชีและผู้สอบบัญชีรับอนุญาตแห่งประเทศไทย ได้ให้ความหมายของการบัญชีไว้
ว่า “การบัญชี คือ ศิลปะของการเก็บรวมรวม บันทึก จ าแนก และท าสรุปข้อมูลอันเกี่ยวกับเศรษฐกิจ
ในรูปตัวเงิน ผลงานขั้นสุดท้ายของการบัญชีก็คือ การให้ข้อมูลทางการเงิน ซึ่งเป็นประโยชน์แก่บุคคล
หลายฝ่าย และผู้ที่สนใจในกิจกรรมของกิจการ” 
 Reeve & Warren (2008: 7) กล่าวว่า การบัญชี เป็นระบบข้อมูลที่รายงานไปยังผู้มีส่วนได้เสีย
เกี่ยวกับกิจกรรมทางเศรษฐกิจและสภาพของธุรกิจ 
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Bovee, Thill & Mescon (2007: 521) กล่าวว่า การบญัชี คือ การวัด การตีความและการสื่อสาร
ข้อมูลทางการเงินเพ่ือสนับสนุนการตัดสินใจทั้งภายในและภายนอกกิจการ 
 สรุปว่า การบัญชี คือ กระบวนการบันทึกข้อมูลทางการค้า และน ามาวิเคราะห์จ าแนกประเภท 
เพ่ือจัดท ารายงานทางการเงิน อันเป็นสารสนเทศทางการเงินส าหรับผู้ที่เกี่ยวข้องทั้งภายในและ
ภายนอกกิจการ 
   จากค าจ ากัดความที่กล่าวไว้ข้างต้น สรุปได้ว่าการบัญชี เป็นกระบวนประกอบไปด้วย 3 
กิจกรรมหลัก แสดงได้ดังภาพที่ 2.1 และมีรายละเอียดดังนี้   

1. การบันทึกข้อมูลทางการค้า กิจกรรมทางการบัญชีจะเริ่มต้นขึ้นจากเมื่อกิจการมีรายการค้า
อันเกี่ยวข้องกับการกับจ านวนเงิน เช่น ซื้อขาย การขาย หรือการรับจ่ายเงิน โดยนักบัญชีต้องบันทึก
รายการค้าเหล่านี้ไว้ในสมุดบัญชี  ซึ่งเราเรียกว่า สมุดรายวันทั่วไป ทุกครั้งที่มีรายการเกิดข้ึน 

2. จ าแนกประเภท หลังจากบันทึกรายการลงในสุดรายวันขึ้นต้นแล้ว จะต้องท าการวิเคราะห์
เพ่ือจ าแนกประเภท และบันทึกไว้ให้เป็นหมวดหมู่ ตามบัญชีแยกประเภทที่เกี่ยวข้อง ตามหมวดหมู่นั้น ๆ 

3. จัดท ารายงานทางการเงิน และขั้นตอนสุดท้ายท าการสรุปผลของการบันทึกรายการตาม
หมวดหมู่ที่เกิดขึ้นในรอบระยะเวลานั้น  โดยจัดท าในรูปรายงานงบการเงิน รวมทั้งการวิเคราะห์ข้อมูล
จากรายงานงบการเงินที่จัดท าขึ้น  เพื่อให้ผู้ประกอบการหรือผู้ที่เกี่ยวข้องเข้าใจผลการด าเนินงานของ
กิจการ และน าไปใช้ประโยชน์ในการวางแผนการด าเนินงานในอนาคตได้อย่างถูกต้อง 
 
 

 

 
 
 

 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 2.1 กิจกรรมหลักของการบัญชี 
 
 

การบันทึก 
ข้อมูลการค้า 

 

จ าแนกประเภท 

รายงานทาง
การเงิน 
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        ส าหรับประโยชน์ของการบัญชีสามารถสรุปได้หลายประการดังต่อไปนี้ 

1. การท าบัญชีเป็นการบันทึกรายการค้าที่เกิดขึ้น จึงสามารถใช้เป็นหลักฐานในการอ้างอิง 

เป็นข้อมูลสถิติในการวางแผนธุรกิจ และใช้เป็นหลักฐานส าคัญในการเสียภาษีได้อย่างถูกต้อง 

2. ช่วยป้องกันการผิดพลาดในการติดต่อและด าเนินงานธุรกิจ และสามารถตรวจสอบย้อนหลัง

ได้ 

3. ช่วยให้ทราบผลการด าเนินงานของกิจการ ด้านรายรับ รายจ่าย ผลก าไร ขาดทุน และฐานะ

ของกิจการด้านสินทรัพย์ หนี้สิน และเงินทุนของกิจการ ในปัจจุบัน 

4. เป็นข้อมูลสารสนเทศทางการเงินที่ใช้ให้ธนาคารหรือผู้ร่วมทุนจะพิจารณาให้กู้หรือร่วมทุน

ต่อไป 

ทั้งนี้จากประโยชน์ดังกล่าวสามารถอธิบายถึงกลุ่มบุคคลที่ได้ใช้ประโยชน์จากสารสนเทศ

ทางการบัญชี ดังรายละเอียดต่อไปนี้ (สมคิด บางโม, 2553: 75-76) ดังนี้ 

1. เจ้าของกิจการ เจ้าของกิจการไม่ว่าจะเป็นเจ้าของคนเดียวหรือห้างหุ้นส่วน หรือผู้ถือหุ้นใน

บริษัทต่าง ๆ ย่อมต้องการทราบฐานะทางการเงินของกิจการ ซึ่งทราบได้จากการจัดท าบัญชี  เพราะ

บัญชีจะลงรายการรับ-จ่ายทรัพย์สิน หนี้สิน ยอดขาย ก าไรหรือขาดทุน ทุนเพ่ิมขึ้นหรือลดลง เพราะ

ในรอบระยะเวลาบัญชีหนึ่ง ๆ (12 เดือน) ธุรกิจย่อมจะต้องมีการปิดบัญชีเพ่ือหายอดก าไร และ

ขาดทุน เจ้าของกิจการจะได้วางแผนนโยบายส าหรับอนาคตของธุรกิจในแต่ละปี เช่น ขยายกิจการ 

หาแหล่งเงินกู้ หรือการจัดซื้อสินค้าต่าง ๆ หรือจะเลิกล้มกิจการไป 

2. ผู้บริหาร การบัญชีช่วยให้มีหลักฐานในการประเมินความก้าวหน้าและมาตรฐานของการ

ด าเนินงาน ผู้บริหารด้านอุตสาหกรรมต้องการทราบต้นทุนการผลิตของกิจการ ปริมาณการผลิต และ

ยอดจ าหน่าย พ่อค้าขายปลีกต้องการข้อมูลเพ่ือค านวณยอดขาย ต้นทุนและก าไร บันทึกสินค้า

คงเหลือ การจ่ายค่าจ้องและเงินเดือน รวมทั้งต้นทุนอื่น ๆ รายงานทางการเงินซึ่งจะทราบได้จากบัญชี 

จะช่วยให้ผู้บริหารตัดสินใจได้ว่าจะปรับปรุงหรือขยายกิจการอย่างไร จะวางแผนในการประกอบ

กิจการอย่างไรจึงจะก้าวหน้าและมีก าไรสูงสุด 

3. เจ้าหนี้ ธุรกิจส่วนใหญ่ต้องการเงินทุนจากธนาคาร ฝ่ายสินเชื่อของธนาคารจะเสนอ

ความเห็นว่าควรกู้ยืมหรือไม่ โดยวิเคราะห์จากงบการเงินของกิจการ ปกติจะดูจากรายงานทางบัญชีที่

จัดท าขึ้น พิจารณางบก าไรขาดทุนและงบดุลของกิจการนั้น ๆ กิจการที่ไม่สามารถให้ข้อมูลทางบัญชี

ได้เป็นที่น่าพอใจจะท าให้กิจการนั้นสูญเสียเครดิตจากเจ้าหนี้ 
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4. รัฐบาล หน่วยงานของรัฐที่มีหน้าที่เกี่ยวกับการจัดเก็บภาษีอากร ไม่ว่าจะเป็นภาษีเงินได้

บุคคลธรรมดา ภาษีเงินได้นิติบุคคล ภาษีมูลค่าเพ่ิม หรือภาษีศุลกากร จะใช้ข้อมูลทางการบัญชีในการ

ประเมินเรียกเก็บภาษีอากร จึงได้มีกฎหมายก าหนดให้ผู้ประกอบธุรกิจจัดท าบัญชีขึ้น 

5. บุคคลทั่วไป ข้อมูลทางการบัญชี เช่น งบดุล งบก าไรขาดทุน จะเป็นเครื่องช่วยตัดสินใจ

ของบุคคลทั่วไปว่าควรลงทุนในกิจการต่าง ๆ หรือไม่ โดยเฉพาะเป็นเครื่องช่วยตัดสินใจในการซื้อหุ้น

ของบริษัทต่าง ๆ ทั้งนี้ เพ่ือผู้ลงทุนจะได้ผลตอบแทนที่เป็นที่น่าพอใจ 

6. สหภาพแรงงาน งบก าไรขาดทุนจะเป็นข้อมูลทางการเงินที่ส าคัญซึ่งคนงานน ามาใช้ส าหรับ

ต่อรองในการเพ่ิมค่าจ้างหรือสวัสดิการต่าง ๆ สหภาพแรงงานมักใช้วิธีเจรจาต่อรองกับนายจ้างโดย

อาศัยก าไรของกิจการเป็นหลักในการต่อรอง นั่นคือการใช้ข้อมูลทางการบัญชีมาเป็นเครื่องมือนั่นเอง 

 จึงสามารถสรุปได้ว่ากลุ่มผู้ใช้ประโยชน์ทางการบัญชีประกอบไปด้วย กลุ่มผู้ใช้ภายในกิจการ 
และกลุ่มผู้ใช้ภายนอกกิจการ 

 
2.2 แนวคิดเกี่ยวกับต้นทุนและการจ าแนกต้นทุน  

กนกพร สุรณัฐกุล (2559: 31-40) กล่าวถึงแนวคิดเก่ียวกับต้นทุนและการจ าแนกประเภท
ต้นทุน ไว้อย่างน่าสนใจดังนี้ 

ต้นทุน (Cost) หมายถึง มูลค่าที่วัดได้เป็นจ านวนเงินของสินทรัพย์ หรือความเสียสละที่
กิจการลงทุนไปเพ่ือให้ได้สินค้า สินทรัพย์ หรือบริการต่าง ๆ ที่กิจการคาดว่าจะน าไปใช้เพ่ือก่อให้เกิด
ประโยชน์ในอนาคต ดังนั้นต้นทุนจึงถูกบันทึกไว้เป็นสินทรัพย์ แสดงในงบแสดงฐานะการเงิน 
 ค่าใช้จ่าย (Expense) หมายถึง ต้นทุนที่ถูกใช้ประโยชน์บางส่วนหรือทั้งหมดในระยะเวลาที่
ก าหนด (งวดบัญชี) หรือ สภาพการเป็นต้นทุนได้สิ้นสุดลง (Expired Cost) แสดงเป็นค่าใช้จ่ายในงบ
ก าไรขาดทุน 

วัตถุประสงค์การใช้ต้นทุน 
 ต้นทุนจะแตกต่างกันไปตามวัตถุประสงค์ที่น าไปใช้ (Different Costs for Different 
Purposes) วัตถุประสงค์ในการติดต้นทุนขึ้นอยู่กับสิ่งที่จะคิดต้นทุน เช่น สินค้า บริการ เครื่องจักร 
แผนก กิจกรรม เป็นต้น โดยจะเรียกสิ่งนั้นว่าหน่วยคิดต้นทุน (Cost Object) เพราะว่าถ้าหน่วยคิด
ต้นทุนต่างกันแล้ว การคิดต้นทุนเพ่ือให้ตรงตามวัตถุปกระสงค์ย่อมต่างกัน เช่น ผู้จัดการแผนกผลิต
ต้องการทราบต้นทุนเพ่ือตีราคาสินค้าคงเหลือปลายงวด ดังนั้นวัตถุประสงค์ในการคิดต้นทุนก็คือ 
ต้นทุนผลิตภัณฑ์ นั่นคือต้องก าหนดสิ่งที่ต้องการเพ่ือคิดต้นทุนเข้าไปในผลิตภัณฑ์ซึ่งก็คือ วัตถุดิบ
ทางตรง ค่าแรงทางตรง และค่าใช้จ่ายการผลิต หรือ  ผู้จัดการทั่วไปต้องการทราบต้นทุนเพ่ือควบคุม
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ค่าใช้จ่ายของแผนก วัตถุประสงค์ในการติดต้นทุนก็คือ ต้นทุนของแต่ละแผนก นั่นคือต้องก าหนดสิ่งที่
ต้องการเพื่อคิดต้นทุนเข้าไปในแผนก ซึ่งก็คือค่าใช้จ่ายที่เกิดข้ึนของแผนกนั้น ๆ 

เมื่อพูดถึงต้นทุน หลายคนอาจเข้าใจว่าต้นทุนจ าเป็นเฉพาะส าหรับธุรกิจซื้อมาขายไปและ
ธุรกิจผลิตสินค้าเท่านั้น ส่วนธุรกิจบริการ ต้นทุนไม่มีความส าคัญ ซึ่งจริง ๆ ไม่ได้เป็นเช่นนั้น เพราะทุก
องค์กรต่างก็ต้องการข้อมูลด้านต้นทุนสินค้าและบริการเพ่ือน าไปใช้ในการตัดสินใจ ดังนั้นต้นทุนจึงมี
ความส าคัญกับธุรกิจทุกประเภท เช่น ธุรกิจโรงพยาบาล ดังผลงานวิจัยของกนกพร (2548) เป็น
การศึกษาต้นทุนการให้บริการผู้ป่วยทั้งผู้ป่วยในและผู้ป่วยนอกแยกตามประเภทสิทธิของโรงพยาบาล
พุทธชินราช เพ่ือให้หน่วยงานที่ก ากับดูแลโรงพยาบาลจัดสรรงบประมาณได้อย่างเหมาะสมและ
เพียงพอ 

ปัจจุบันธุรกิจในประเทศไทย โดยเฉพาะวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (SMEs) ซึ่งมี
ข้อจ ากัดในทรัพยากรหลาย ๆ ด้าน ไม่ว่าเรื่องเงินทุน คน ความรู้ความสามารถ เครื่องมือ อุปกรณ์ 
เทคโนโลยี เป็นต้น จึงท าให้ SMEs ประสบปัญหาหลาย ๆ ด้าน การจัดท าข้อมูลด้านบัญชีก็เป็นปัญหา
หนึ่งของ SMEs ท าให้ต้องจ้างบุคคลภายนอก ซึ่งก็คือส านักงานบัญชีในการจัดท าข้อมูล เนื่องจากมี
ความพร้อมมากกว่า ทั้งความรู้ความช านาญ ประสบการณ์ของบุคลากร อุปกรณ์ เทคโนโลยี จาก
งานวิจัยของ Suranatthakul (2015) เรื่องบทบาทของบัญชีบริหารในส านักงานบัญชี พบว่า SMEs 
ในเขตภาคเหลือตอนล่างจ้างส านักงานบัญชีเพ่ือจัดท างบการเงินและน าส่งภาษีเท่านั้น ซึ่งเป็นบทบาท
ของบัญชีการเงิน ส่วนข้อมูลที่ต้องน าไปใช้การตัดสินใจ ซึ่งเป็นบทบาทของบัญชีบริหาร SMEs แทบ
ไม่มีข้อมูลเก็บไว้ที่กิจการเลย หรือถ้ามีการจัดเก็บก็เป็นการเก็บข้อมูลเพียงบางส่วนซึ่งไม่เพียงพอต่อ
การตัดสินใจ และเป็นการรวบรวมข้อมูลที่ไม่เป็นระบบ ดังนั้น SMEs จึงมีข้อมูลที่น าไปใช้ในการ
ตัดสินใจที่น้อยมาก และถ้าองค์กรขาดข้อมูลด้านบัญชีบริหารที่สามารถน าไปใช้ตัดสินใจได้ ก็อาจท า
ให้ธุรกิจเกิดการหยุดชะงัก หรือในที่สุดธุรกิจอาจไม่รอด 

ดังนั้นจะเห็นได้ว่าการบัญชีเพ่ือการจัดการหรือการบัญชีบริหารนั้น มีความส าคัญอย่างยิ่งต่อ
การด าเนินธุรกิจทุกประเภท ท าให้องค์กรมีข้อมูลไปใช้ในการตัดสินใจ ให้มีความอยู่รอดสามารถ
แข่งขันและเติบโตได้อย่างยั่งยืน 

1. การจ าแนกต้นทุนตามการก าหนดต้นทุนของหน่วยคิดต้นทุน 
หน่วยคิดต้นทุนหมายถึง สิ่งที่ต้องการคิดหรือก าหนดต้นทุนเข้าไป 
1.1 ต้นทุนทางตรง (Direct Cost) หมายถึง ต้นทุนที่สัมพันธ์โดยตรงกับหน่วยคิด

ต้นทุน สามารถติดตามและก าหนดมูลค่าให้กับหน่วยคิดต้นทุนได้โดยง่าย (Cost Tracing) 
1.2 ต้นทุนทางอ้อม (Indirect Cost) หมายถึง ต้นทุนที่เกี่ยวข้องกับหน่วยคิดต้นทุน 

แต่ไม่สามารถติดตามและก าหนดมูลค่าให้กับหน่วยคิดต้นทุนได้ง่าย ต้องอาศัยการปันส่วน (Cost 
Allocation) 
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ภาพที ่2.2 แสดงการก าหนดต้นทุนเข้าไปในหน่วยคิดต้นทุน 
 

2. การจ าแนกต้นทุนตามส่วนประกอบของผลิตภัณฑ์ 

2.1  วัตถุดิบ (Materials) 

-  วัตถุดิบทางตรง (Direct Materials) หมายถึง วัตถุดิบที่เป็นส่วนประกอบที่

ส าคัญในการผลิต และสามารถค านวณต้นทุนเข้าตัวสินค้าได้ง่าย ว่าการผลิตสินค้าหนึ่งหน่วยมีต้นทุน

วัตถุดิบทางตรงเท่าใด เช่น ผ้าที่น ามาตัดเสื้อ ไม้ที่ท าเฟอร์นิเจอร์ เป็นต้น 

-  วัตถุดิบทางอ้อม (Indirect Materials) หมายถึง วัตถุดิบที่จ าเป็นต้องใช้ในการ

ผลิตแต่ใช้ในปริมาณที่น้อย หรือยากที่จะรู้ว่าในการผลิตสินค้าหนึ่งหน่วยใช้วัตถุดิบเท่าใด ซึ่งจัดไว้เป็น

ค่าใช้จ่ายการผลิต เช่น กาว ตะปู เป็นต้น 

2.2  ค่าแรง (Labor) 

-  ค่าแรงทางตรง (Direct Labor) หมายถึง ค่าแรงที่เกิดขึ้นเพื่อแปรสภาพวัตถุดิบ

ให้เป็นสินค้าส าเร็จรูป ซึ่งสามารถค านวณค่าแรงที่ใช้ในการผลิตสินค้าหนึ่งหน่วยได้ง่าย เช่น ค่าแรงที่

จ่ายให้คนงานที่ท าโต๊ะในโรงงานผลิตเฟอร์นิเจอร์ เป็นต้น 

-  ค่าแรงทางอ้อม (Indirect Labor) หมายถึง ค่าแรงที่เกี่ยวข้องกับการผลิต แต่

ไม่ได้เป็นค่าแรงเก่ียวข้องกับการผลิตโดยตรง ยากที่จะค านวณได้ว่าการผลิตสินค้าหนึ่งหน่วยมีค่าแรง

เกิดข้ึนเท่าใด ซึ่งจัดไว้เป็นค่าใช้จ่ายการผลิต เช่น ค่าแรงพนักงานซ่อมบ ารุง เงินเดือน ผู้จัดการโรงงาน 

เป็นต้น 

2.3  ค่าใช้จ่ายในการผลิตหรือโสหุ้ยการผลิต (Factory Overhead) หมายถึง ค่าใช้ 

จ่ายที่เกิดขึ้นในการผลิตสินค้า/บริการ นอกเหนือจากวัตถุดิบทางตรง และค่าแรงทางตร ง เช่น 

วัตถุดิบทางอ้อม ค่าแรงทางอ้อม ค่าสาธารณูปโภค ค่าเสื่อมราคาโรงงาน ค่าเช่าโรงงาน เป็นต้น 

ต้นทุนทางตรง 
(Direct Cost) 

ต้นทุนทางตรง 
(Direct Cost) 

การก าหนดต้นทุนเข้าไป
ในหน่วยคดิต้นทุน 

(Cost Assignment) 

หน่วยคิด
ต้นทุน 
(Cost 

Object) 

Cost Tracing 

Cost Tracing 
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 ดังนั้นต้นทุนผลิตภัณฑ์ ประกอบด้วย วัตถุดิบทางตรง ค่าแรงทางตรง และค่าใช้จ่ายในการ

ผลิต ส่วนวัตถุดิบทางอ้อม และค่าแรงทางอ้อม ได้ถูกจัดไว้เป็นกลุ่มค่าใช้จ่ายการผลิต 

 ผลรวมของวัตถุดิบทางตรงกับค่าแรงทางตรง เรียกว่าต้นทุนขั้นต้น (Prime Cost) หมายถึง 

ต้นทุนหลักท่ีคิดกับสินค้าโดยตรง 

 ผลรวมของค่าแรงทางตรงกับค่าใช้จ่ายในการผลิต เรียกว่าต้นทุนแปรสภาพ (Conversion 

Cost) หมายถึง ต้นทุนที่ใช้เปลี่ยนสภาพวัตถุดิบทางตรงให้เป็นสินค้าส าเร็จรูป 

 
3. การจ าแนกต้นทุนตามปริมาณกิจกรรม หรือบางครั้งเรียกว่า การจ าแนกต้นทุนตาม

พฤติกรรมต้นทุน (Cost Behavior) 

 ซึ่งปริมาณกิจกรรมนี้อาจอยู่ในรูปต่าง ๆ เช่นหน่วยสินค้าที่ผลิตหรือขาย ชั่วโมงแรงงาน

ทางตรง ชั่วโมงเครื่องจักร เป็นต้น ดังนั้นถ้าพิจารณาตามลักษณะการเปลี่ยนแปลงของต้นทุนสามารถ

แบ่งได้เป็น 4 ประเภท 

3.1 ต้นทุนผันแปร (Variable Cost) หมายถึง ต้นทุนที่เปลี่ยนแปลงขึ้นลงเป็น

อัตราส่วนโดยตรงกับปริมาณกิจกรรม ภายในช่วงที่มีความหมายต่อการตัดสินใจ (Relevant Range) 

ส่งผลท าให้ ต้นทุนผันแปรต่อหน่วยคงที่ เช่น วัตถุดิบทางตรงเบิกใช้ ค่าแรงทางตรง เป็นต้น ภาพที่ 

2.3 แสดงกราฟต้นทุนผันแปรของกิจการผลิตสินค้าแห่งหนึ่งซึ่งใช้วัตถุดิบทางตรงในการผลิต 12 บาท

ต่อหน่วย ดังนั้นถ้ากิจการเพ่ิมการผลิตจาก 1,000 หน่วยเป็น 2,000 หน่วย ต้นทุนวัตถุดิบทางตรงจะ

เพ่ิมขึ้น แต่ต้นทุนวัตถุดิบทางตรงต่อหน่วยก็ยังคงที่ไม่เปลี่ยนแปลง ภาพที่ 2.4 แสดงกราฟต้นทุนผัน

แปรต่อหน่วย 

 
ปริมาณการผลิต ต้นทุนผันแปรต่อหน่วย ต้นทุนผันแปรรวม 

1,000 12 12,000 
2,000 12 24,000 
3,000 12 36,000 
4,000 12 48,000 
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ปริมาณการผลิต 
ภาพที่ 2.3 กราฟแสดงต้นทุนผันแปรรวม 

 
 
 
 
 
 
 
 

ปริมาณการผลิต 
 

ภาพที่ 2.4 กราฟแสดงต้นทุนผันแปรต่อหน่วย 
 
3.2 ต้นทุนคงที่ (Fixed Cost) หมายถึง ต้นทุนที่ไม่เปลี่ยนแปลงไปตามระดับกิจกรรม 

ภายในช่วงที่มีความหมายต่อการตัดสินใจ (Relevant Range) ส่งผลท าให้ ต้นทุนคงที่ต่อหน่วย

เปลี่ยนแปลงผกผันกับปริมาณกิจกรรม เช่น ค่าเช่าคลังสินค้า ค่าเสื่อมราคา เป็นต้น ภาพที่ 2.5 แสดง

กราฟต้นทุนคงท่ี ส าหรับค่าเช่าโรงงานโดยต้องจ่ายค่าเช่าเดือนละ 20,000 บาท ส่วนกราฟภาพที่ 2.6 

แสดงต้นทุนคงที่ต่อหน่วยปรากฏว่าเส้นต้นทุนคงที่ต่อหน่วยจะลดลงเมื่อปริมาณการผลิตเพ่ิมขึ้น และ

ต้นทุนคงท่ีต่อหน่วยจะเพ่ิมข้ึนเมื่อปริมาณการผลิตลดลง 

 

(บาท) 

36,00
0 

12,00
0 

24,00
0 

0 
1,000 2,000 3,000 

(หน่วย) 

36 

12 

24 

0 
1,000 2,000 3,000 

(หน่วย) 

(บาท/หน่วย) 

ต้น
ทุน

ผัน
แป

รต
่อห

น่ว
ย 

 

ต้น
ทุน

ผัน
แป

ร 
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ปริมาณการผลิต ต้นทุนคงท่ีรวม ต้นทุนคงท่ีต่อหน่วย 
1,000 20,000 20 
2,000 20,000 10 
3,000 20,000 6.67 
4,000 20,000 5 

 
 
 
 
 
 
 
 

ปริมาณการผลิต 
 

ภาพที่ 2.5 กราฟแสดงต้นทุนคงท่ีรวม 
 
 
 
 
 
 
 
 

ปริมาณการผลิต 
 

ภาพที่ 2.6 กราฟแสดงต้นทุนคงท่ีต่อหน่วย 
 
 
 
 

20,000 

0 
1,000 2,000 3,000 

(หน่วย) 

(บาท) 

3
6 
12 

0 
1,000 2,000 3,000 

(หน่วย) 

(บาท/หน่วย) 

4,000 

ต้น
ทุน

คง
ที่ร

วม
 

ต้น
ทุน

คง
ที่ต

่อห
น่ว

ย 
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ความสัมพันธ์ระหว่างต้นทุนรวมและต้นทุนต่อหน่วยสรุปได้ ดังนี้ 
 

รายการ ต้นทุนรวม ต้นทุนต่อหน่วย 
ต้นทุนผันแปร เพ่ิมข้ึนลดลง ตามปริมาณ

กิจกรรม 
คงท่ี 

ต้นทุนคงท่ี เท่าเดิม - ลดลงเมื่อปริมาณกิจกรรมเพ่ิมข้ึน 

- เพ่ิมข้ึนเมื่อปริมาณกิจกรรมลดลง 
  

3.3 ต้นทุนกึ่งผันแปร (Semi-Variable Cost) หรือต้นทุนผสม (Mixed Cost) 

หมายถึง ต้นทุนที่เปลี่ยนแปลงตามปริมาณกิจกรรมแต่ไม่เป็นอัตราส่วนโดยตรงกับปริมาณกิจกรรม 

นั่นคือมีทั้งต้นทุนที่เป็นต้นทุนคงทีแ่ละต้นทุนและต้นทุนผันแปรรวมกัน เช่น ค่าสาธารณูปโภค ค่าซ่อม

บ ารุง เป็นต้น ดังนั้นเมื่อต้องการวิเคราะห์พฤติกรรมของต้นทุนกึ่งผันแปร ภาพรูปที่ 2.7 ซึ่งแสดง

กราฟเงินเดือนและค่าคอมมิชชั่นของพนักงานสินค้าบริษัทแห่งหนึ่ง ซึ่งมีเงินเดือน ๆ ละ 10,000 บาท 

และค่าคอมมิชชั่นอีก 50 บาทต่อเครื่องที่ขายได้ ดังนั้นต้นทุนรวมต่อหน่วยจะเปลี่ยนแปลงไปในทาง

ตรงกันข้ามกับระดับกิจกรรม เนื่องจากมีต้นทุนคงท่ีเกิดข้ึนอยู่จ านวนหนึ่ง 

 
ปริมาณขาย ต้นทุนผัน

แปร/ 

หน่วย 

ต้นทุนผัน

แปรรวม 

ต้นทุนคงท่ี ต้นทุน

คงท่ี/

หน่วย 

ต้นทุนรวม ต้นทุน

รวม/

หน่วย 

40 50 2,000 10,000 250 12,000 300 

80 50 4,000 10,000 125 14,000 175 

120 50 6,000 10,000 83.33 16,000 133.33 

160 50 8,000 10,000 62.50 18,000 112.50 
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12,00
0 

14,00
0 

16,00
0 

10,00
0 

 
 
 
 
 
 
 

         
                                                

            จ านวนหน่วยที่ขาย 
 

     ภาพที่ 2.7 กราฟแสดงต้นทุนกึ่งผันแปร 
 

3.4 ต้นทุนกึ่งคงที่ (Semi-Fixed Cost) หรือ ต้นทุนตามขั้นกิจกรรม (Step Cost) 
หมายถึง ต้นทุนที่คงที่ในช่วงกิจกรรมหนึ่ง ๆ เมื่อกิจกรรมเปลี่ยนไปอีกระดับหนึ่ง ต้นทุนก็จะเปลี่ยน
ตามไปด้วย และจะคงที่ตลอดช่วงกิจกรรมใหม่ เช่น เงินเดือนผู้ควบคุมการผลิต ค่าเช่าบางลักษณะ 
ภาพที่ 2.8 แสดงกราฟต้นทุนคงที่ส าหรับเงินเดือนที่ต้องจ่ายให้ผู้ควบคุมการผลิต ซึ่งการผลิตทุก 
10,000 หน่วย จะต้องมีผู้ควบคุมการผลิต 1 คน โดยมีเงินเดือน ๆ ละ 24,000 บาท ดังนั้นจะเห็นว่า
แม้กิจการจะผลิตไม่ถึง 10,000 หน่วย ก็ต้องมีผู้ควบคุมการผลิต 1 คน ต้องจ่ายเงินเดือน 24,000 
บาท ในกรณีที่ผลิตสินค้ามากกว่าเดิมเช่น 10,001 – 20,000 หน่วย ก็ต้องมีผู้ควบคุมการผลิต 2 คน 
เงินเดือนผู้ควบคุมการผลิตจึงเป็น 48,000 บาท เป็นต้น 

 
ปริมาณการผลิต ต้นทุนคงท่ีรวม ต้นทนุคงท่ีต่อหน่วย 

5,000 24,000 4.80 
10,000 24,000 2.40 
15,000 24,000 3.20 
20,000 24,000 2.40 

 
 
 
 
 

18,00
0 

0 
40 80 120 

(หน่วย) 

(บาท) 

160 

ตน้ทุนผนัแปร 

ตน้ทุนคงท่ี 

ตน้
ทุน

รว
ม 
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                                                       ปริมาณการผลิต 
 

        ภาพที่ 2.8 กราฟแสดงต้นทุนคงท่ีรวม 
 
 
 
 

4. การจ าแนกต้นทุนเพื่อการควบคุมและวัดผลการปฏิบัติงาน 

4.1 ต้นทุนที่ควบคุมได้ (Controllable Cost) หมายถึง ต้นทุนที่ผู้จัดการหรือหัวหน้า

แผนกนั้น ๆ สามารถควบคุมและตัดสินใจได้ เช่น ค่าล่วงเวลา วัสดุสิ้นเปลือง เป็นต้น 

4.2 ต้นทุนที่ควบคุมไม่ได้ (Uncontrollable Cost) หมายถึง ต้นทุนที่ผู้จัดการหรือ

หัวหน้าแผนกนั้น ๆ ไม่สามารถควบคุมและตัดสินใจได้ ซึ่งอาจเป็นการสั่งการของผู้บริหารระดับสูง

หรือจากส่วนกลาง เช่น ค่าเสื่อมราคาโรงงาน ค่าเบี้ยประกันภัย เป็นต้น 
 

5. การจ าแนกต้นทุนเพื่อการตัดสินใจ 

5.1 ต้นทุนที่เกี่ยวข้องกับการตัดสินใจ (Relevant Cost) 

- ต้นทุนส่วนต่าง (Differential Cost) หมายถึง ต้นทุนที่เพ่ิมขึ้นหรือลดลง

เนื่องจากการตัดสินใจเลือกท าอย่างใดอย่างหนึ่ง เช่น ระหว่างเครื่องจักรหลายแบบควรเลือกแบบใด 

กิจการจะตัดสินใจเลือกผลิตเองหรือซื้อจากบุคคลภายนอก ควรยกเลิกผลิตภัณฑ์ที่ไม่ท าก าไรหรือไม่ 

หรือจะใช้ทรัพยากรที่มีอยู่ไปผลิตสินค้าชนิดใดจึงจะได้ก าไรสูงสุด ซึ่งจ าเป็นต้องมีการเปรียบเทียบ

ต้นทุนส่วนต่างระหว่างทางเลือก 

48,000 

24,000 

0 
1,000 2,000 3,000 

(หน่วย) 
4,000 

(บาท) 

ตน้
ทุน

คง
ที่ร

วม
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- ต้นทุนที่หลีกเลี่ยงได้ (Avoidable Cost) หมายถึง ต้นทุนที่ยังคงมีอยู่ถ้ากิจการ

ยังคงท ากิจกรรมนั้น แต่ถ้ากิจกรรมนั้นถูกยกเลิกก็สามารถลดต้นทุนนี้ได้ เช่น วัตถุดิบ ค่าแรง เป็นต้น 

- ต้นทุนค่าเสียโอกาส (Opportunity Cost) หมายถึง ผลตอบแทนที่ต้องสูญเสีย

ไปเนื่องจากเลือกตัดสินใจในทางเลือกปัจจุบัน 

5.2 ต้นทุนที่ไม่เกี่ยวข้องกับการตัดสินใจ (Irrelevant Cost) 

- ต้นทุนจม (Sunk Cost) หมายถึง ต้นทุนที่เกิดขึ้นแล้วในอดีตไม่สามารถ

เปลี่ยนแปลงได้ ไม่ว่าจะตดสินใจอย่างไร เช่น ค่าเช่าที่เป็นสัญญาเช่าระยะยาว ค่าเสื่อมราคา 

สินทรัพย์ถาวร ถึงแม้ว่า ต้นทุนจมไม่มีผลต่อการตัดสินใจในปัจจุบัน แต่ผู้บริหารควรที่จะท าการ

ตัดสินใจเลือกทางเลือกท่ีสามารถใช้ประโยชน์จากต้นทุนจมให้ได้มากท่ีสุด เท่าท่ีจะเป็นไปได้ 

- ต้นทุนที่หลีกเลี่ยงไม่ได้ (Unavoidable Cost) ต้นทุนที่ยังคงมีต่อไปไม่ว่า

กิจกรรมจะคงอยู่หรือเปลี่ยนแปลงไปจากเดิม เช่น ค่าเสื่อมราคา ค่าเช่า เป็นต้น 

 

6. การจ าแนกต้นทุนเพื่อจัดท างบการเงิน  
 จะใช้หลักการจ าแนกต้นทุนและค่าใช้จ่ายตามงวดบัญชี แบ่งเป็น 2 ประเภท 

6.1 ต้นทุนที่ให้ประโยชน์ในอนาคต (Capitalized Cost) หมายถึง ต้นทุนของ
สินทรัพย์ต่าง ๆ ที่ใช้ในการด าเนินงานและให้ประโยชน์แก่กิจการทั้งในปัจจุบันและอนาคตเมื่อมีการ
ใช้ประโยชน์ในตัวสินทรัพย์ไปเท่าใด ก็จะตัดจ าหน่ายเป็นค่าใช้จ่ายประจ างวด ซึ่งแบ่งได้เป็น 

- ต้นทุนที่สะสมในตัวสินค้า (Inventor able Cost) หมายถึง ต้นทุนที่เกิดขึ้น 
เพ่ือให้ได้มาซึ่งตัวสินค้าเพ่ือเตรียมไว้ขาย ส าหรับธุรกิจผลิตสินค้า ต้นทุนที่สะสมในตัวสินค้า คือ 
ต้นทุนการผลิต ได้แก่ วัตถุดิบทางตรง ค่าแรงทางตรงและค่าใช้จ่ายการผลิต เมื่อสินค้าถูกขายไป ก็จะ
มีการตัดจ าหน่ายต้นทุนสินค้าส่วนที่ขายไปเป็นต้นทุนขาย ซึ่งถือว่าเป็นค่าใช้จ่ายในงบก าไรขาดทุน 
ส่วนของคงเหลือที่ยังค้างอยู่ในวันสิ้นงวดซึ่งได้แก่ วัตถุดิบ งานระหว่างท าและสินค้าส าเร็จรูป จะถูก
แสดงในส่วนของสินทรัพย์อยู่ในงบแสดงฐานะการเงิน 

- ต้นทุนที่ไม่ได้สะสมในตัวสินค้า (Noninventoriable Cost) หมายถึง ต้นทุนที่
เกิดข้ึนเพ่ือให้ได้มาซึ่งสินทรัพย์อื่น ๆ ยกเว้นสินค้า เช่น อาคาร อุปกรณ์ส านักงาน ยานพาหนะ 
ค่าใช้จ่ายจ่ายล่วงหน้า เป็นต้น เมื่อมีการใช้ประโยชน์ในสินทรัพย์ดังกล่าว จะตัดจ าหน่ายเป็น
ค่าใช้จ่ายในงบก าไรขาดทุนในงวดที่เกิดรายการ และถ้ายังมียอดคงเหลืออยู่ในวันสิ้นงวดก็แสดงเป็น
สินทรัพย์ในงบแสดงฐานะการเงิน 
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6.2 ต้นทุนที่ให้ประโยชน์ในปัจจุบัน (Noncapitalized Cost) หรือต้นทุนตามงวด

เวลา (Period Cost) หมายถึง ต้นทุนที่กิจการได้ใช้ประโยชน์ทั้งหมดในงวดที่เกิดรายการซึ่งมักจะ
บันทึกรายการเป็นค่าใช้จ่าย เช่น เงินเดือนฝ่ายขาย/บริหาร ค่าเลี้ยงรับรอง ฯลฯ 
 

วิธีค านวณหาจุดคุ้มทุน  
 การพิจารณาต้นทุนผันแปรกับต้นทุนคงท่ี เป็นสิ่งส าคัญต่อการพิจารณาปริมาณหรือยอดขาย
ที่มีผลท าให้บริษัทพอดีทุนคือ ไม่ได้ก าไรและไม่ขาดทุน (ก าไรเท่ากับ 0) การค านวณเพ่ือหาจุดคุ้ มทุน
มีวิธีการค านวณได้ 3 วิธคือ วิธีสมการ วิธีก าไรส่วนเกิน และวิธีการสร้างกราฟเพ่ือหาจุดคุ้มทุน   
(เฉลิมขวัญ ครุฑบุญยงค์, 2555: 341-355) 

1. การค านวณเพื่อหาจุดคุ้มทุนด้วยวิธีสมการ 
เนื่องจากจุดคุ้มทุนคือ ปริมาณขายที่ท าให้บริษัทเกิดความพอดีระหว่างรายได้รวมกับ

ต้นทุนรวม ดังนั้น สมการจุดคุ้มทุนคือ สมการของรายได้รวมเท่ากับต้นทุนรวม  
2. การค านวณเพื่อหาจุดคุ้มทุนด้วยวิธีก าไรส่วนเกิน 

ก าไรส่วนเกิน (Contribution Margin) หมายถึง ยอดขายหักด้วยต้นทุนผันแปร ดังนั้น 
การวิเคราะห์จุดคุ้มทุนด้วยวิธีก าไรส่วนเกิน จึงเป็นวิธีวิเคราะห์จุดคุ้มทุนที่เกิดจากสมการจุดคุ้มทุน
นั่นเอง คือการหาจุดคุ้มทุน ด้วยการน าต้นทุนคงที่รวม หารด้วยก าไรส่วนเกินต่อหน่วย ดังนี้ 

 

 ปริมาณ ณ จุดคุ้มทุน  =   

 
 เมื่อก าไรส่วนเกินต่อหน่วย  =  ราคาขายต่อหน่วย – ต้นทุนผันแปรต่อหน่วย 
 
การวิเคราะห์ปริมาณจุดคุ้มทุนด้วยวิธีก าไรส่วนเกิน จึงมีผลมาจากการวิเคราะห์สมการเพ่ือ

หาจุดคุ้มทุน 
ถ้าย้อนกลับไปยังสมการจุดคุ้มทุน จากสมการคือ 

TR  =  TC 
 P x Q  =  TFC + (VC x Q) 
 Q (P – VC)  =  TFC 

           Q  =      



20 

 

เมื่อก าไรส่วนเกินต่อหน่วย  =  ราคาขายต่อหน่วย – ต้นทุนผันแปรต่อหน่วย  

ดังนั้น  ปริมาณ ณ จุดคุ้มทุน  =   

 
ขอยกตัวอย่างจากตัวอย่างเดิมตัวอย่างท่ี 1 ถ้าต้องการหาจุดคุ้มทุนโดยใช้วิธีก าไรส่วนเกินต่อ

หน่วย ค านวณได้ดังนี้ 

  ปริมาณ ณ จุดคุ้มทุน  =   

 

      Q  =    

  ปริมาณ ณ จุดคุ้มทุน  =  400 ใบ 
 จากการวิเคราะห์จุดคุ้มทุนด้วยวิธีก าไรส่วนเกินต่อหน่วย จะท าให้บริษัทต้องขาย

กระเป๋า 400 ใบจึงจะคุ้มทุน การวิเคราะห์จุดคุ้มทุนไม่ว่าจะใช้วิธีสมการหรือก าไรส่วนเกินจะได้
ค าตอบเท่ากัน 

3. การสร้างกราฟเพื่อหาจุดคุ้มทุน 
จากวิธีการวิเคราะห์เพ่ือจุดคุ้มทุนด้วยสมการและวิธีก าไรส่วนเกินต่อหน่วย เป็นการ

พิจารณารายการต้นทุนคงท่ี ราคาต่อหน่วยกับต้นทุนผันแปรต่อหน่วย ยังมีอีกวิธีหนึ่งที่สามารถหา
จุดคุ้มทุนได้ นั่นคือวิธีการสร้างกราฟจุดคุ้มทุน การสร้างกราฟเพ่ือหาจุดคุ้มทุนมีข้อจ ากัดบางประการ
ที่ควรทราบ ดังนี้ 

1. จ านวนที่ชัดเจนของต้นทุนผันแปรและต้นทุนคงท่ี การสร้างภาพเพ่ือหาจุดคุ้มทุน
นั้น จ าเป็นต้องแบ่งกลุ่มเพ่ือหายอดรวมของต้นทุนผันแปรที่ว่ามีก่ีรายการ จากนั้นน ามารวมกันเป็น
ต้นทุนผันแปรต่อหน่วย ต่อมาจ าเป็นต้องแบ่งกลุ่มของต้นทุนคงท่ีว่ามีกี่รายการรวมเป็นต้นทุนคงท่ี
รวมเท่าใด ถ้าไม่สามารถก าหนดได้ว่ารายการใดเป็นต้นทุนผันแปร หรือรายการใดเป็นต้นทุนคงท่ี เมื่อ
สร้างภาพเพ่ือหาจุดคุ้มทุนอาจท าให้จุดคุ้มทุนที่ได้ผิดพลาดไปจากความเป็นจริง 

2. การแบ่งมาตรส่วนทั้งแกน x และแกน y การสร้างกราฟจุดคุ้มทุนจะต้องมีการ
ก าหนดอัตราส่วนเพ่ือก าหนดให้กับแกน x และแกน y ที่เป็นอัตราส่วนเดียวกัน เช่น แกน x ใช้มาตร
ส่วน 1 ช่องต่อ 1 เซนติเมตร แกน y ก็ต้องใช้มาตรส่วนเดียวกันคือ 1 ช่องต่อ 1 เซนติเมตร
เช่นเดียวกัน 

 



21 

 

การสร้างกราฟเพ่ือวิเคราะห์หาจุดคุ้มทุน มีขั้นตอนในการสร้างโดยเริ่มต้นด้วยการลากเส้นแต่
ละเส้นที่มีความหมายต่อการสร้างกราฟจุดคุ้มทุน จากข้อมูลเดิม บริษัท สบายดี จ ากัด มีต้นทุนคงท่ี 
80,000 บาทต่อเดือน มีต้นทุนผันแปร 1,800 บาทต่อหน่วย ราคาขายสินค้า 2,000 บาทต่อหน่วย 
สามารถน ามาสร้างกราฟเพ่ือหาจุดคุ้มทุนได้ดังตารางที่ 2.1  
 
ตารางท่ี 2.1 การสร้างกราฟเพ่ือหาจุดคุ้มทุน 

การสร้างกราฟเพื่อหาจุดคุ้มทุน 
ขั้นตอนที่ 1 ลากเส้นต้นทุนคงที่รวม (TFC) เส้นต้นทุนคงที่รวมจะเริ่มต้นที่จ านวนเงิน 

80,000 บาท และจะเป็นเส้นตรงขนานไปกับแกน x (ปริมาณ) เนื่องจาก
ต้นทุนคงท่ีไม่เปลี่ยนแปลงไปตามปริมาณการผลิต 

ขั้นตอนที่ 2 เมื่อลากเส้นต้นทุนคงที่ขนานกับแกน x ได้แล้ว ให้ลากเส้นต้นทุนผันแปรรวม 
(TVC) เส้นต้นทุนผันแปรรวมจะเริ่มจุดแรกท่ีจุดศูนย์ โดยสมมติให้ปริมาณ
ขายเท่ากับ 0 และ เพ่ิมปริมาณข้ึนครั้งละ 200 หน่วย จะได้กราฟเส้นต้นทุน
ผันแปรที่ขยับสูงขึ้นตามปริมาณท่ีขายสินค้าได้ ถ้าขายสินค้าได้ 0 หน่วย 
ต้นทุนผันแปรรวมเท่ากับ 0 บาท (0 x 10) ถ้าขายสินค้าได้ 200 หน่วย 
ต้นทุนผันแปรรวม 360,000 (200 x 1,800) ถ้าขายสินค้าได้ 400 หน่วย 
ต้นทุนผันแปรรวม 720,000 บาท (400 x 1,800) ถ้าขายสินค้าได้ 600 
หน่วย ต้นทุนผันแปรรวม 1,080,000 บาท (600 x 1,800) 

ขั้นตอนที่ 3 เมื่อลากเส้นต้นทุนคงที่รวมกับเส้นต้นทุนผันแปรรวมแล้ว ให้น าต้นทุนผัน
แปรกับต้นทุนคงท่ีมารวมกัน จะได้ตัวเลขเพ่ือสร้างเส้นต้นทุนรวม (TC)  เส้น
ต้นทุนรวมจะเริ่มต้นจุดแรกที่จ านวน 80,000 บาท คือต้นทุนคงท่ี และจะ
ขยับเพ่ิมขึ้นตามต้นทุนผันแปรที่เพ่ิมขึ้น จากตัวอย่าง ถ้าไม่มียอดขายสินค้า
เลย จะได้ต้นทุนรวม 80,000 บาท (80,000 + 0) ถ้าขายสินค้าจ านวน 200 
หน่วย จะได้ต้นทุนรวม 440,000 บาท (80,000 + 360,000) ถ้าขายสินค้า
จ านวน 400 หน่วย จะมีต้นทุนรวม 800,000 บาท (80,000 + 720,000) ถ้า
ขายสินค้าได้ 600 หน่วย จะมีต้นทุนรวม 1,880,000 บาท (80,000 + 
1,880,000)   
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ตารางท่ี 2.1 (ต่อ) 
การสร้างกราฟเพื่อหาจุดคุ้มทุน 

ขั้นตอนที่ 4 เส้นสุดท้ายคือ เส้นรายได้รวม (TR) จะเริ่มต้นจากจุดแรกคือ จ านวนเงิน 0 
บาท หมายความว่า ถ้าขายสินค้าไม่ได้ รายรับจะเท่ากับ 0 บาท ถ้าขาย
สินค้าได้ 200 หน่วย จะมีรายรับ 400,000 บาท (200 x 2,000) ถ้าขาย
สินค้าได้ 400 หน่วย จะมีรายได้รวม 800,000 บาท (400 x 2,000) ถ้าขาย
สินค้าได้ 600 หน่วย จะมีรายได้รวม 1,200,000 บาท (600 x 2,000) ดัง
ตารางที่ 12.4 

 
 
ตารางท่ี 2.2 ข้อมูลเพ่ือสร้างกราฟจุดคุ้มทุน 
ปริมาณ 

(หน่วย) 

(1) 

ต้นทุนคงท่ี 

รวม (บาท) 

(2) 

ต้นทุนผันแปรรวม 

(บาท) 

(3) 

ต้นทุนรวม 

(บาท) 

(4) = (2) + 

(4) 

รายได้รวม 

(บาท) 

(5) 

0 80,000 0 (0 x 1,800) 80,000 0 (0 x 2,000) 

200 80,000 360,000 (200 x 

1,800) 

440,000 400,000 (200 x 2,000) 

400 80,000 720,000 (400 x 

1,800) 

800,000 800,000 (400 x 2,000) 

600 80,000 1,080,000 (600 x 

1,800) 

1,880,000 1,200,000 (600 x 2,000) 

 
 จากตารางที่ 2.2 เมื่อน าตัวเลขปริมาณต้นทุนคงที่รวม ต้นทุนผันแปรรวม ต้นทุนรวม และ

รายได้รวมมาสร้างกราฟ จะได้เส้นรายได้รวมตัดกับเส้นต้นทุนรวม ณ จุดตัดของเส้นรายได้รวมกับเส้น

ต้นทุนรวม นั่นคือ ปริมาณ ณ จุดคุ้มทุน ถ้าลากจากจุดตัดมายังแกน x จะได้ปริมาณ ณ จุดคุ้มทุน ถ้า

ลากจากจุดตัดมายังแกน y จะได้จ านวนเงินคุ้มทุน ดังภาพที่ 2.9 
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800,000 

80,000 

จ านวน (หน่วย) 
400 0 

จุดคุม้ทุน 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.9 กราฟจุดคุ้มทุน 
 
 จากภาพที่ 2.9 พบว่า เส้นต้นทุนรวมตัดกับเส้นรายได้รวมที่ปริมาณ 400 หน่วย และที่
จ านวนเงิน 800,000 บาท นั่นหมายความว่า บริษัทต้องขายสินค้าให้ได้จ านวน 400 หน่วย จึงจะท า
ให้คุ้มทุนหรือพอดีทุน หรือรายได้รวมเท่ากับต้นทุนรวม และบริษัทต้องขายสินค้าเป็นจ านวน 
800,000 บาท (400 หน่วย x 2,000) ถ้าขายสินค้าได้น้อยกว่าจุดคุ้มทุน จะท าให้เกิดผลขาดทุน และ
ถ้าขายได้มากกว่าจุดคุ้มทุน จะท าให้บริษัทได้ก าไร 
 จากตัวอย่าง บริษัท สบายดี จ ากัด ไม่ว่าจะวิเคราะห์เพ่ือหาจุดคุ้มทุนด้วยวิธีสมการ ด้วยวิธี
ก าไรส่วนเกินต่อหน่วย หรือวิธีการสร้างกราฟ จะได้ค าตอบเท่ากันคือ 400 หน่วยหรือ 800,000 บาท 
 ผลของการวิเคราะห์จุดคุ้มทุนท าให้ผู้บริหารได้ทราบว่า ถ้าบริษัทขายสินค้าจ านวนน้อยกว่า
จุดคุ้มทุน บริษัทจะขาดทุน แต่ถ้าบริษัทต้องการก าไร จะต้องขายให้มากกว่าจุดคุ้มทุน  และปัจจัยที่
เกี่ยวข้องกับการวิเคราะห์จุดคุ้มทุนไม่ว่าจะเป็นราคาขาย ต้นทุนผันแปรต่อหน่วย หรือต้นทุนคงที่ ถ้า
เปลี่ยนแปลงเพ่ิมขึ้นหรือลดลง จะท าให้จุดคุ้มทุนเปลี่ยนแปลงไปด้วย ยกตัวอย่าง เช่น จากตัวอย่าง
เดิม บริษัท สบายดี จ ากัด ถ้าต้นทุนคงที่ลดลง 10% จากเดิม 80,000 บาท จะท าให้เหลือต้นทุนคงที่
ใหม่ 72,000 บาท (80,000 – (80,000 x 10%) การวิเคราะห์จุดคุ้มทุนตจะเหลือปริมาณ ณ 
จุดคุ้มทุนเพียง 360 ใบ (72,000/200) หรือถ้าราคาขายลดลงจาเกเดิม 2,000 บาท เหลือราคาขาย
เพียง 1,950 บาท จุดคุ้มทุนเพิ่มขึ้นเป็น 534 ใบ (72,000/150) 
 

จ านวนเงิน (บาท) 

เส้นรายไดร้วม (4) 
เส้นตน้ทุนรวม (3) 

เส้นตน้ทุนผนัแปร (1) 

ตน้ทุนคงท่ี (3) 

ก าไร 

ขาดทุน 
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เงินสดคุ้มทุน 
 เงินสดคุ้มทุน (Cash Break – even Analysis) หมายถึง การวิเคราะห์ปริมาณที่คุ้มทุน
เฉพาะต้นทุนที่เป็นตัวเงินสด นั่นหมายถึงมารวมจ่ายที่ไม่ใช่เงินสด รายจ่ายที่ไม่ใช่เงินสด เช่น ค่าเสื่อม
ราคา เป็นต้น ส าหรับการวิเคราะห์เงินคุ้มทุนเป็นการวิเคราะห์ปริมาณ ณ จุดคุ้มทุนที่ส่งผลกระทบท า
ให้รายได้รวมเท่ากับต้นทุนรวม (เฉพาะต้นทุนที่จ่ายเป็นเงินสด) ประกอบด้วยต้นทุนคงที่และต้นทุน
ผันแปรเฉพาะเงินสด ดังนั้น การวิเคราะห์เงินสดคุ้มทุนจึงสามารถค านวณได้ดังนี้ 
 

   เงินสดคุ้มทุน  =   

 
 จากตัวอย่างเดิม บริษัท สบายดี ก าจัด ถ้าบริษัทคิดค่าเสื่อมราคาปีละ 4,000 บาท การ
ค านวณเงินสดคุ้มทุนสามารถท าได้ดังนี้คือ 
 

    เงินสดคุ้มทุน  =   

  

    เงินสดคุ้มทุน  =   

               

       =  380 ใบ 
 
 ค่าเสื่อมราคา 4,000 บาทไม่ใช่ค่าใช้จ่ายที่เป็นตัวเงินสด ดังนั้น ถ้าต้องการวิเคราะห์หาเงิน
สดคุ้มทุน จึงต้องน าค่าเสื่อมราคามาหักออกจากต้นทุนคงที่ เพ่ือน าไปหารด้วยก าไรส่วนเกินต่อหน่วย
เพ่ือหาเงินสดคุ้มทุน 
 ดังนั้น บริษัทต้องขายกระเป๋าจ านวน 380 ใบ จึงจะท าให้คุ้มค่าใช้จ่ายที่จ่ายเป็นตัวเงิน 
 เมื่อเปรียบเทียบระหว่างปริมาณขาย ณ จุดคุ้มทุน กับปริมาณขาย ณ เงินสดคุ้มทุน ปริมาณ
ขาย ณ จุดคุ้มทุนจะมากกว่าปริมาณขาย ณ เงินสดคุ้มทุน เพราะว่าปริมาณขาย ณ เงินสดคุ้มทุนจะ
หักค่าใช้จ่ายที่ไม่ได้เป็นตัวเงินออก 
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การวางแผนก าไร 
 การวิเคราะห์จุดคุ้มทุนเป็นการวิเคราะห์ถึงปริมาณขายสินค้าที่ท าให้บริษัทไม่เกิดผลขาดทุน
และไม่มีก าไร หรือรายได้รวมเท่ากับต้นทุนรวม ส่วนมากผู้บริหารไม่เพียงแต่ต้องการหาจุดพอดีทุน 
แต่ต้องการวางแผนก าไรในอนาคต โดยใช้จุดคุ้มทุนเป็นฐานในการวางแผนเพ่ือหาก าไร เมื่อธุรกิจ
ต้องการก าไรสามารถวิเคราะห์ปริมาณที่ได้ก าไรดังนี้ 

ปริมาณขายที่ได้ก าไร  =   

 
 เมื่อต้องการก าไรเป็นจ านวนเท่าใด การค านวณหาปริมาณขายที่ได้ก าไร จะค านวณจากการ
น าต้นทุนคงที่บวกด้วยก าไรที่ต้องการ (ก าไรก่อนหักภาษี) หารด้วยก าไรส่วนเกินต่อหน่วย 
 จากตัวอย่างเดิม บริษัท สบายดี จ ากัด ถ้าบริษัทต้องการก าไรก่อนหักภาษี 30,000 บาท 
บริษัทจะต้องขายสินค้าเป็นจ านวน 550 ใบดังนี้ 
 

                      ปริมาณ  =   

               

                                                                 =  550 ใบ 
 
 นั่นหมายความว่า บริษัทต้องขายกระเป๋าเป็นจ านวน 550 ใบ จึงจะท าให้บริษัทได้ก าไรก่อน
หักภาษี 30,000 บาทตามต้องการ บางครั้งผู้บริหารต้องการวิเคราะห์ปริมาณที่ขายแล้วท าให้ได้ก าไร
หลังหักภาษี การแปลงค่าก าไรหลังหักภาษีเป็นก าไรก่อนหักภาษีท าได้ดังนี้ 
   

     ก าไรก่อนหักภาษี  =   

 
 จากตัวอย่างเดิม บริษัท สบายดี จ ากัด  ถ้าต้องการก าไรหลังหักภาษี 70,000 บาท โดยมี
อัตราภาษี 25% บริษัทต้องขายกระเป๋าเป็นจ านวน 867 ใบ ค านวณได้ดังนี้ 
 

                             Q  =   

               =  867 ใบ 
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การวิเคราะห์จุดคุ้มทุนกรณีสินค้าหลายชนิด 
 การหาขุดคุ้มทุนที่กล่าวมาแล้ว เป็นวิธีการค านวณส าหรับการขายสินค้าชนิดเดียวหรือใน
กรณีท่ีสามารถแยกได้ว่าสินค้าแต่ละชนิดมีต้นทุนคงที่เกิดขึ้นเป็นจ านวนเท่าไร ซึ่งตามข้อเท็จจริงแล้ว 
ธุรกิจส่วนใหญ่ขายสินค้ามากกว่า 1 ชนิด สินค้าแต่ละชนิดขายในราคาแตกต่างกัน ก าไรส่วนเกินก็ไม่
เท่ากัน แต่ต้องอาศัยต้นทุนคงที่ร่วมกัน หรือไม่อาจแบ่งแยกได้ว่าสินค้าแต่ละอย่างมีต้นทุนคงท่ีเกิดขึ้น
เท่าไร เช่น ในกรณีที่เป็นสินค้าร่วม เป็นต้น กรณีที่ขายสินค้าหลายชนิดร่วมกัน จ าเป็นต้องทราบ
อัตราส่วนหรือส่วนผสมการขายของสินค้าแต่ละชนิดที่ขายด้วยกันหรือขายควบกัน ซึ่งการขายแบบนี้
มักมีอัตราที่ค่อนข้างคงที่หรือเปลี่ยนแปลงยาก เพราะสินค้าบางชนิดอาจจะมีการใช้ควบคู่กันบ้าง เช่น 
น้ าตาลกับกาแฟ อัตราส่วนการใช้น้ าตาลกับกาแฟ จะต้องใช้น้ าตาลมากกว่ากาแฟ หรืออัตราส่วนของ
การใช้ซีเมนต์ หิน และทรายในการก่อสร้าง จะใช้ซีเมนต์น้อยกว่าหินและทราย ดังนั้น อัตราส่วนการ
ขายสินค้าที่ขายร่วมกันจึงผันแปรไปกับขนาดของการใช้ด้วย 
 จึงเห็นได้ชัดว่า สินค้าบางชนิดขายได้มาก บางชนิดขายได้น้อย การที่จะพยายามขายสินค้า
บางชนิดให้มากขึ้นจึงท าได้ยาก มีสินค้าบางอย่างที่อาจเปลี่ยนแปลงได้ ส่วนผสมระหว่างวัตถุดิบแต่ละ
อย่างที่ใช้ในการผลิตอาจเปลี่ยนแปลงได้ เช่น ก าไรที่เกิดขึ้นจากการขายสินค้าหลายชนิด จะขึ้นอยู่กับ
สัดส่วนของการขายและขนาดของก าไรส่วนเกินของสินค้าแต่ละชนิด การเพ่ิมหรือลดของก าไรรวม
มักจะเกิดจากอิทธิพลของสินค้ารายการท่ีขายได้ก าไรส่วนเกินมากการที่จะได้ก าไรมาก จะต้องอาศัย
อัตราส่วนของการขาย มากกว่าที่จะเน้นถึงราคราขาย ต้นทุนผันแปร ต้นทุนคงที่ หรือจ านวนหน่วย
สินค้าท่ีขาย 
 
ตัวอย่างท่ี จากข้อมูลของ บริษัท สุขสบาย จ ากัด ขายสินค้า 3 ชนิด มีข้อมูลเกี่ยวกับต้นทุน ราคาขาย 
และปริมาณขายเมื่อปีที่แล้ว ดังนี้ 
 

สินค้า จ านวนขาย 
(หน่วย) 

ราคาขายต่อ
หน่วย 
(บาท) 

ต้นทุนผันแปรต่อ 
หน่วย (บาท) 

ต้นทุนคงท่ี 
(บาท) 

เอก 2,000 10 5 
42,000 โท 1,000 20 10 

ตรี 3,000 30 20 
  
 ถ้าในปีต่อมาไม่มีการเปลี่ยนแปลงเก่ียวกับต้นทุนขาย ราคาขาย และสัดส่วนของการขาย
สินค้าแต่ละชนิด บริษัทควรขายสินค้าแต่ละชนิดเท่าใดจึงจะคุ้มทุน 
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 วิธีท า 
 หลักเกณฑ์ในการวิเคราะห์หาจุดคุ้มทุนส าหรับกรณีท่ีมีสินค้าหลายชนิดมีขั้นตอนดังนี้ 
 ขั้นตอนที่ 1    หาอัตราส่วนของการขายของสินค้าแต่ละชนิด 
 ขั้นตอนที่ 2    หาก าไรส่วนเกินต่อส่วนผสมการขาย 
 ขั้นตอนที่ 3    หาจุดคุ้มทุนของส่วนผสมการขาย 
 ขั้นตอนที่ 4    หาจ านวนสินค้าแต่ละชนิดที่ต้องขายตามสัดส่วนการขาย 
 
 จากตัวอย่าง บริษัท สุขสบาย จ ากัด สามารถน ามาวิเคราะห์เพื่อหาจุดคุ้มทุน ดังนี้ 
 ขั้นตอนที่ 1 หาอัตราส่วนของการขายของสินค้าแต่ละชนิด 
    เอก : โท : ตรี 
 ขั้นตอนที่ 2 หาก าไรส่วนเกินต่อส่วนผสมการขาย 
  ก าไรส่วนเกินของ เอก  =  10 – 5      =  5 x 2      =  10  

ก าไรส่วนเกินของ โท   =  20 – 10    =  10 x 1    =  10  
ก าไรส่วนเกินของ ตรี   =  30 – 20    =  10 x 3    =  30  
    รวม               50 

 
 ขั้นตอนที่ 3 หาจุดคุ้มทุนของส่วนผสมการขาย 

   ปริมาณ ณ จุดคุ้มทุน  =    

 

             =    

                        
                                                            =  840 หน่วย 
 
 ขั้นตอนที่ 4 หาจ านวนสินค้าแต่ละชนิดที่ต้องการขายตามสัดส่วนการขาย 
   สินค้า   เอก   =   840 x 2   =  1,680    หน่วย 

สินค้า   โท.   =   840 x 1   =   840       หน่วย 
สินคา้   ตรี.   =   840 x 3   =   2,520    หน่วย 

 ถ้าในปีต่อมา บริษัทเปลี่ยนแปลงจ านวนสินค้าแต่ละชนิดที่ขายเป็น เอก 3,000 หน่วย โท 
1,000 หน่วย และตรี 2,000 หน่วย ก าไรรวมจะเพ่ิมข้ึนเท่าไร 



28 

 

 ถ้าขายเท่าเดิมก าไรจะเป็นดังนี้ 
  ก าไรส่วนเกิน  เอก  =  2,000 x 5    =  10,000  บาท 

ก าไรส่วนเกิน  โท.  =  1,000 x 10  =  10,000  บาท 
ก าไรส่วนเกิน  ตรี.  =  3,000 x 10  =  30,000  บาท  
                         ก าไรส่วนเกินรวม  =  50,000  บาท 
                                 ต้นทุนคงท่ี  =  42,000  บาท 
                                   ก าไรรวม  =   8,000  บาท 
 

 ยอดขายใหม่จะเกิดก าไร ดังนี้ 
  ก าไรส่วนเกิน  เอก  =  3,000 x 5    =  10,000  บาท 

ก าไรส่วนเกิน  โท.  =  1,000 x 10  =  10,000  บาท 
ก าไรส่วนเกิน  ตรี.  =  2,000 x 10  =  20,000  บาท  
                         ก าไรส่วนเกินรวม  =  45,000  บาท 
                                    ต้นทุนคงท่ี  =  42,000  บาท 
                                       ก าไรรวม  =  03,000  บาท 
                ก าไรลดลง (8,000 – 3,000)  =  05,000  บาท 

 

จุดคุ้มทุนกับนโยบายราคา 
 ในการเพิ่มก าไรอาจท าได้หลายวิธี วิธีหนึ่งคือ การลดราคาสินค้าเพ่ือเพ่ิมจ านวนหน่วยขาย
หรือปริมาณขายให้มากข้ึนกว่าเดิม บางครั้งผลกระทบจากการลดราคาอาจไม่เพ่ิมยอดขายให้ได้
จ านวนที่ต้องการ ไม่จ าเป็นเสมอไปเมื่อลดราคาขายลงจะท าให้ปริมาณขายเพ่ิมข้ึน ถ้าความต้องการ
ของสินค้าไม่ยืดหยุ่นโดยสมบูรณ์ ปริมาณขายจะไม่เปลี่ยนแปลงไปตามราคาที่เปลี่ยนแปลง การลด
ราคาในกรณีนี้จึงมีผลท าให้ก าไรลดลง 
 โดยทั่วไปปริมาณขายจะเพ่ิมขึ้นหากลดราคาสินค้าลง การท าเช่นนี้จะไม่ได้ประโยชน์อะไร
เลยหากคู่แข่งลดราคาลงบ้าง ผลสุดท้ายทุกบริษัทก็จะมีส่วนในตลาดเท่าเดิมเช่นเดียวกับการไม่ลด
ราคา ผลก็คือก าไรรวมของบริษัทจะลดลง ถึงแม้ว่าจะสมมติว่าคู่แข่งขันจะไม่ลดราคาตามก็ยังคงไม่มี
หลักประกันว่าก าไรจะเพ่ิมข้ึนเมื่อปริมาณขายมากขึ้น 
 ขณะที่ปริมาณขายที่เพ่ิมข้ึนเนื่องจากการลดราคาขายลงอาจไม่มากพอท่ีจะชดเชยก าไรที่
ลดลง ในเรื่องนี้จะต้องระวังให้ดีและจะเป็นข้อผิดพลาดของธุรกิจที่มองแต่ในด้านดีอย่างเดียว การลด
ราคาขายก็เท่ากับเป็นการเพ่ิมต้นทุนผันแปรต่อหน่วย เพราะจะลดก าไรส่วนเกินต่อหน่วยลง ก าไรต่อ
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หน่วยอาจไม่มีความส าคัญอะไรมาก แต่เมื่อค านวณก าไรรวม ผลของก าไรลดลงมีความหมายมาก นั่น
หมายถึงจะต้องขายสินค้าเพ่ิมขึ้นหลายหน่วยจึงจะคุ้มกับก าไรที่ลดลง 
ตัวอย่างที ่บริษัท ภูมดล จ ากัด ต้องการลดราคาสินค้าลง 20% โดยหวังว่าปริมาณขายจะเพ่ิมข้ึน 
ต้นทุนและราคาขายเดิมที่คาดว่าจะขายมีรายละเอียดดังนี้  
 

 ปัจจุบัน เมื่อลดราคาแล้ว 
ราคาขายต่อหน่วย (บาท) 25 20 บาท 
ต้นทุนผันแปรต่อหน่วย (บาท) 15 15 บาท 
ก าไรส่วนเกินต่อหน่วย (บาท) 10   5 บาท 
อัตราก าไรส่วนเกิน (บาท) 40%   20% 
 
 ปีนี้บริษัทขายสินค้าได้ 10,000 หน่วย โดยมีต้นทุนคงที่รวม 80,000 บาท ดังนั้น จุดคุ้มทุนก็
คือ 8,000 หน่วย (80,000/10) เมื่อบริษัทลดราคาขายลงเหลือหน่วยละ 20 บาท จุดคุ้มทุนจะเป็น 
16,000 หน่วย (80,000/5) นั่นคือก าไรส่วนเกินต่อหน่วยลดลง 5 บาท (10 – 5) บริษัทจึงต้องขาย
สินค้าเพ่ิมมากข้ึนจึงจะคุ้มทุน 
  การลดราคาจะต้องเพ่ิมจ านวนหน่วยขายอีก               100% 
  จ านวนหน่วยขายใหม่ท่ีคุ้มทุน   16,000   หน่วย 
  จ านวนหน่วยขายเดิมท่ีคุ้มทุน   18,000   หน่วย 
  จ านวนหน่วยขายเพ่ิมข้ึน    18,000   หน่วย 
 

    หรือ    =     x 100 
              

                                                   =    100% 
  ยอดขายจะต้องเพ่ิมข้ึนอีก       60% 
  ยอดขายที่คุ้มทุนตามราคาใหม่             320,000   หน่วย 
  ยอดขายที่คุ้มทุนตามราคาเดิม             200,000   หน่วย 
  ยอดขายที่เพ่ิมข้ึน             120,000   หน่วย 
 

    หรือ    =     x 100 

             =    60% 
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 ดังนั้น ถ้ายอดขายเดิม 10,000 หน่วย ภายหลังเมื่อลดราคาลงแล้วจะต้องขายเพ่ิมเป็น 
20,000 หน่วย (200%) หรือเป็น 400,000 บาท (160%) ก าไรสุทธิค านวณได้ดังนี้ 
 

 ปัจจุบัน ใหม่ 
จ านวนขาย (หน่วย) 10,000 20,000 
ยอดขาย (บาท) 250,000 400,000 
ต้นทุนผันแปร (บาท) 150,000 300,000 
ก าไรส่วนเกิน (บาท) 100,000 100,000 
ต้นทุนคงท่ี (บาท) 80,000 80,000 
ก าไรก่อนภาษี (บาท) 20,000 20,000 

 
 การลดลงขายลงจะต้องมากขึ้นกว่าเดิม แต่จะมีผลกระทบท าให้อัตราก าไรลดลง การลดราคา
จึงเป็นสิ่งที่ต้องพิจารณาอย่างมาก จ านวนหน่วยขายจะต้องเพ่ิมขึ้นในอัตราส่วนที่มากกว่า ดังตัวอย่าง
ราคาลดลง 20% จ านวนหน่วยขายต้องเพ่ิมขึ้น 100% และยอดขายต้องเพ่ิมขึ้น 60% การลดราคา
ขายอย่าวงเดียวโดยไม่มีผลให้ค่าใช้จ่ายผันแปรลดลงจึงมักจะให้ผลไม่เท่ากัน เพราะเป็นการยากที่จะ
หวังว่ายอดขายรวมจะเพ่ิมข้ึนจนคุ้มทุนกับก าไรที่ลดลง 
 

ข้อก าหนดของการวิเคราะห์จุดคุ้มทุน 
 การวิเคราะห์จุดคุ้มทุนมีประโยชน์ในการศึกษาถึงความสัมพันธ์ของปริมาณ ราคา และ 
ค่าใช้จ่ายหรือต้นทุน การวิเคราะห์จุดคุ้มทุนจะช่วยในการตั้งราคา การวางแผนก าไร การควบคุม
ค่าใช้จ่ายหรือต้นทุน และช่วยการตัดสินใจเลือกโครงการขยายงานต่าง ๆ อย่างไรก็ตาม ก็ยังมี
ข้อจ ากัดด้วย ซึ่งผู้ใช้จ าเป็นที่จะต้องระมัดระวัง เกี่ยวกับข้อจ ากัดของการวิเคราะห์จุดคุ้มทุน การ
วิเคราะห์จุดคุ้มทุนแบบเส้นตรงมีข้อสมมติฐานให้ราคาขายต่อหน่วยคงที่ ซึ่งจะท าให้ยอดขายของ
ธุรกิจผันแปรในอัตราคงท่ีด้วย ซึ่งเป็นสถานการณ์ท่ีเป็นไปไม่ได้ ดังนั้น ถ้าจะศึกษาถึงก าไรที่จะเป็นไป
ได้ ณ ราคาขายต่าง ๆ ก็จ าเป็นต้องใช้กราฟเส้นตรงหลายรูปส าหรับแต่ละกรณี หรืออาจจะ
จ าเป็นต้องเลือกใช้การวิเคราะห์จุดคุ้มทุนที่ไม่เป็นเส้นตรงหรือเป็นเส้นโค้งแทนก็ได้ ด้านค่าใช้จ่ายก็
เช่นกัน ความสัมพันธ์ที่แสดงด้วยกราฟเส้นตรงก็ใช้ไม่ได้กับปริมาณสินค้าหรือการด าเนินงานทุก ๆ 
ช่วง เมื่อยอดขายสูงขึ้นและธุรกิจขยายการด าเนินงานในขั้นแรก โดยท างานให้เต็มก าลังการผลิต 
จ าเป็นต้องจ่ายค่าล่วงเวลาและจ้างคนงานเพ่ิมขึ้น จะมีผลท าให้ค่าใช้จ่ายผันแปรสูงขึ้นอย่างรวดเร็ว 
และถ้าธุรกิจจ าเป็นถึงขนาดต้องขยายโรงงานและซื้อเครื่องจักรเพ่ิมขึ้น ก็จะท าให้ค่าใช้จ่ายคงที่
เพ่ิมข้ึนด้วย จุดคุ้มทุนแบบเส้นตรงก็จะเป็นปัญหายุ่งยาก จ าเป็นต้องใช้แบบเส้นโค้งแทนเช่นกัน 
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 อย่างไรก็ดี การผลิตสินค้าออกขายของอุตสาหกรรมการผลิต ในที่สุดก็จะผลท าให้เกิดการ
เปลี่ยนแปลงทั้งคุณภาพและปริมาณ การเปลี่ยนแปลงเกี่ยวกับส่วนผสมของสินค้าก็จะมีอิทธิพลต่อ
ค่าใช้จ่ายหรือต้นทุน ดังนั้น การวิเคราะห์จุดคุ้มทุนแบบเส้นตรงจึงมีประโยชน์ที่จะใช้ส าหรับการ
พัฒนาข้อมูลพื้นฐานในการตั้งราคาสินค้าและการตัดสินใจทางการเงินอ่ืน ๆ เท่านั้น 
 
2.3 แนวคิดเกี่ยวกับการใช้เทคโนโลยีเพื่อการจัดการบัญชีและต้นทุน  

เทคโนโลยีเข้ามามีอิทธิพลต่อการด าเนินธุรกิจและการจัดท ารายงานทางการเงินและบัญชี โดย
เทคโนโลยีระบบอัตโนมัติ (Robotic Process Automation) และเครื่องมือวิเคราะห์ข้อมูล 
(Analytical tools) จะถูกน ามาใช้เพ่ิมประสิทธิภาพการรายงานทางการเงินและการบัญชี ส่งผลให้
การจัดท ารายงานทางการเงินเปลี่ยนแปลงไปด้วยตามการด าเนินธุรกิจนั้น ๆ โดยเทคโนโลยี
คอมพิวเตอร์จะเข้ามาช่วยการจัดท าบัญชี วิเคราะห์ ข้อมูล ช่วยลดการท างานซ้ า ๆ หรืองานประเภท 
Routine งานที่ใช้เวลามากหรือใช้การตัดสินใจน้อย การท างานของคอมพิวเตอร์ในปัจจุบันมีระบบ
เน็ตเวิร์ค ระบบอินเทอร์เน็ต ที่ช่วยให้การสื่อสารข้อมูลรวดเร็ว 
 ประโยชน์ของเทคโนโลยีที่มีต่อการบัญชี   
 1. ช่วยธุรกิจให้รวบรวมข้อมูลตัวเลขทางบัญชีที่มีจ านวนมหาศาลและมีความซับซ้อนให้
สะดวกและง่ายขึ้นได้ 
 2. ช่วยการประมวลผลให้รวดเร็วขึ้น ถูกต้อง แม่นย าและลดข้อผิดพลาดที่เกิดข้ึนจากเดิมที่
เป็นการท างานด้วยมือ 
 3. ช่วยให้กิจการประหยัดต้นทุน สามารถสรุปข้อมูลจ านวนมากให้สั้นกะทัดรัดในลักษณะ ที่
กิจการต้องการ จัดพิมพ์และน าเสนอในรูปรายงานที่สวยงาม สะอาดและเป็นระเบียบ ถ้าปริมาณงาน
ของกิจการเพ่ิมมากขึ้นกิจการสามารถขยายการท างานของคอมพิวเตอร์ได้อีกด้วย  
 4. ช่วยให้ผู้ใช้ข้อมูลทางการเงินได้รับข้อมูลเกี่ยวกับธุรกิจได้สะดวกขึ้น และมีการวิเคราะห์
ข้อมูลเหล่านั้นให้ด้วย ปัจจุบันผู้ใช้สามารถ Download ข้อมูลทางการเงินหรือข้อมูลที่เกี่ยวข้องกับ
บริษัทที่สนใจทาง Web Site ได้ 
 5. ท าให้กระบวนการทางธุรกิจเปลี่ยนแปลงไป ซึ่งมีผลต่อการรวบรวมข้อมูลรายได้ รายจ่าย 
เพ่ือน ามาบันทึกบัญชี ข้อมูลจะวิ่งมาเป็นแบบอิเล็คทรอนิกส์ ในการส่งต่อข้อมูลไม่ต้องมีการปริ้นใส่
กระดาษให้เสียเวลา และเปลืองทรัพยากร 
 ส าหรับการเลือกใช้เทคโนโลยีคอมพิวเตอร์กับงานบัญชี สามารถเลือกได้ 2 รูปแบบ (พัชริ
นทร์ใจเย็น และคณะ, 2560) คือ 
 1. การประยุกต์ใช้โปรแกรมส าเร็จรูปของส านักงานประเภทตารางงาน ( Spread 
Sheet) การใช้โปรแกรมส าเร็จรูปยกตัวอย่างโปรแกรมที่มีลิขสิทธิ์และเป็นนิยมกันแพร่หลาย เช่น 
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โปรแกรม excel แต่การเลือกใช้โปรแกรมรูปแบบนี้ผู้ใช้ต้องมีความรู้พ้ืนฐานทางด้านบัญชีและการใช้
งานโปรแกรมในระดับดีจึงสามารถเขียนสูตรหรือเลือกใช้ฟังก์ชัน ช่วยในการท างานให้รวดเร็ว และมี
ประสิทธิภาพได้อย่างแท้จริง และไม่เป็นการเพ่ิมภาระงานให้มากขึ้นกว่าเดิม  
 2. การเลือกใช้โปรแกรมส าเร็จรูปบัญชีที่มีผู้พัฒนาขึ้นมา การพัฒนาโปรแกรมขึ้นใช้เอง หรือ
อาจจ้างนักเขียนโปรแกรมเพ่ือพัฒนาโปรแกรมบัญชีส าหรับใช้ในกิจการเท่านั้นก็ได้ซึ่งการเลือกใช้
รูปแบบนี้ผู้ใช้ไม่จ าเป็นต้องมีพ้ืนฐานทางด้านบัญชีในระดับดีก็สามารถใช้งานโปรแกรมได้จากการ
ฝึกอบรมโดยผู้จ าหน่ายหรือผู้พัฒนาโปรแกรมนั้น  
 การท าบัญชีด้วยระบบคอมพิวเตอร์ 
  1. ไม่ต้องใช้บุคลากรจ านวนมาก คอมพิวเตอร์ท างานได้แม่นย ารวดเร็วและถูกต้อง  
  2. สามารถออกรายงานได้ทันทีทั้งรายงานปัจจุบัน และรายงานย้อนหลังก็ได้ 
  3. บันทึกรายวันได้ โดยไม่ต้องรอยอดยกมา เพราะยอดยกมาสามารถบันทึกเพ่ิมได้ภายหลัง 
  4. สามารถขอดูงบการเงินได้ทันทีท่ีมีข้อมูลหลักและข้อมูลรายวันทันต่อความต้องการของ
ผู้บริหาร 
  5. สามารถเปรียบเทียบข้อมูลย้อนหลังได้ถึง 5 ปี ทั้งข้อมูลจริงและงบประมาณ 
  6. สามารถโอนข้อมูลในส่วนกระดาษท าการและงบทดลองได้ยังโปรแกรมเพ่ือสร้างกราฟได้
ทันที 
  ประโยชน์ที่  ่ได้รับจากการท าบัญชีด้วยคอมพิวเตอร์ 
  1. ประหยัดค่าใช้จ่ายในการจ้างบุคลากร 
  2. ประหยัดเวลาได้งานที่รวดเร็วและถูกต้อง 
  3. แสดงรายงานได้รวดเร็ว อ่านง่าย และชัดเจน 
  4. การผ่านบัญชีท าได้โดยอัตโนมัติ และ ไม่เสียเวลาในการแก้ไขตัวเลขตลอดเวลา 
  5. ทันต่อการส่งรายงานหัวหน้างาน  
  6. ไม่เสียเวลารอคอยยอดยกมา ในกรณีที่ปิดบัญชีไม่ได้ 
  7. ได้รูปแบบงบการเงินตรงตามความต้องการของผู้ใช้งาน 
  8. เป็นประโยชน์ในการตัดสินใจของฝ่ายบริหาร ซึ่งมีผลกระทบต่อผลก าไรของกิจการ 
  9. ท าให้ฝ่ายบริหารตัดใจได้ง่ายเพราะได้รับข้อมูลที่ถูกต้องและทันเวลา 
  จากที่กล่าวมาจะเห็นว่าเทคโนโลยีมีประโยชน์ต่อการบัญชี และการด าเนินธุรกิจเป็นอย่าง
มาก ทั้งนี้หากต้องการมีความก้าวหน้าในการด าเนินงานและทันต่อโลกในปัจจุบัน ไม่อยากล้าหลัง 
ควรน าเทคโนโลยีมาประยุกต์ใช้ต่อการท างานอย่างถูกวิธี ก็จะสามารถท าให้การท างานมีประสิทธิภาพ
มากขึ้น 
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2.4 งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 
 

ภาวินีย์ ธนาอนวัช (2563) ได้ศึกษาการบริหารต้นทุนการผลิตและการวางแผนก าไร
ผลิตภัณฑ์ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชน ต าบลบางนางร้า อ าเภอบางปะหัน จังหวัดพระนครศรีอยุธยา เพ่ือ
ยกระดับเศรษฐกิจชุมชน ผลการศึกษาพบว่า ต้นทุนรวมทั้งหมดเท่ากับ 24,700 บาทต่อหนึ่งรอบการ
ผลิต การวิเคราะห์ต้นทุนต่อหน่วยเท่ากับ 6.175 บาท/หน่วย การวางแผนก าไรผลิตภัณฑ์โดยท าการ
วิเคราะห์ราคาขายจากต้นทุนรวม กรณีขายปลีกราคาขายจะเท่ากับ 25 บาท/ หน่วย โดยก าหนด
อัตราส่วนเพิ่ม 300 % กรณีขายส่ง ราคาขายส่งจะเท่ากับ 20 บาท/หน่วย โดยก าหนดอัตราส่วน เพ่ิม 
220 % แนวทางการบริหารต้นทุนผลิตภัณฑ์ชุมชน พบว่า ต้นทุนด้านการผลิตจะใช้วัตถุดิบที่ปลูกเอง
ภายใน ชุมชนทั้งหมด 100 % แรงงานที่ท าการผลิตเป็นการรวมกลุ่มจากชุมชนที่ว่างจากการท างาน
ประจ า โดยจะได้รับผลตอบแทนจากก าไรเมื่อปิดบัญชีรายเดือน ด้านการตลาดใช้แนวทางการ
ประชาสัมพันธ์จากกลุ่มชุมชนการออกบูท OTOP ตามห้างสรรพสินค้า ด้านการเงินใช้แนวทางการ
ผลิตให้เพียงพอกับความต้องการของลูกค้า เพ่ือลดต้นทุน ในการเก็บรักษาสินค้า ท าบัญชีรายรับ
รายจ่ายและจ่ายช าระหนี้ให้ตรงตามก าหนดเวลาด้านบริหารจัดการ มีการคิดค้นหาวิธีในการน าเศษ
ซากวัตถุดิบมาใช้ให้เกิดประโยชน์โดยการน าเปลือกมันที่ไม่ใช้แล้วมาท าเป็นปุ๋ยหมักเพ่ือขายให้
เกษตรกรในชุมชนซื้อปุ๋ยหมักได้ในราคาถูก  

ละเอียด ศรีหาเหง่า (2561) ได้วิเคราะห์ต้นทุนและผลตอบแทนทางการเงินการแปรรูปผลิตภัณฑ์
จากมันฝรั่ง กลุ่มแม่บ้านเกษตรกรเจดีย์แม่ครัว ต าบลแม่แฝกใหม่ อ าเภอสันทราย จังหวัดเชียงใหม่ 
ผลการศึกษาพบว่า ต้นทุนในการลงทุนผลิตมันฝรั่ง ประกอบด้วยค่าใช้จ่ายในการลงทุน  เท่ากับ 
832,700 บาท ต้นทุนการผลิตเท่ากับ 8,921,282.33 บาท ค่าใช้จ่ายในการขายและบริหาร เท่ากับ 
677,429 บาท มีอัตราก าไรต่อต้นทุนของผลิตภัณฑ์มันฝรั่งทอดกรอบ เท่ากับร้อยละ 17.37 มันฝรั่ง
ทอดปรุงรส เท่ากับร้อยละ 104.93 และมีอัตราก าไรต่อค่าขายของผลิตภัณฑ์มันฝรั่งทอดกรอบ 
เท่ากับร้อยละ 14.71 มันฝรั่งทอดปรุงรส เท่ากับร้อยละ 50.91 ผลตอบแทนจากการลงทุนผลิตมัน
ฝรั่ง มูลค่าปัจจุบัน (NPV) ของกระแสเงินสดสุทธิตลอดอายุโครงการ 5 ปี ที่อัตราคิดลด ร้อยละ 8 
เท่ากับ 1,037,915.66 ซึ่งมีค่ามากกว่าศูนย์ มีอัตราผลตอบแทนที่แท้จริง (IRR) เท่ากับ ร้อยละ 49.85 
ซึ่งมีค่าสูงกว่าอัตราดอกเบี้ยเงินให้กู้ยืมของกองทุนหมู่บ้าน ที่ก าหนดไว้คือ ร้อยละ 8 และใช้
ระยะเวลาคืนทุน (PP) 1 ปี 4 เดือน 

 ศิริรัตน์ เช็งเส็ง ขวัญนรี กล้าปราบโจร และ ฐิติพร พระโพธิ์ (2561) วิเคราะห์ต้นทุนและ
ระบบบัญชีต้นทุนผลิตภัณฑ์ชุมชม: อาหารและสมุนไพร มีวัตถุประสงค์เพ่ือวิเคราะห์ต้นทุนและจัดทา
ระบบบัญชีต้นทุนผลิตภัณฑ์ชุมชนที่เหมาะสม กลุ่มตัวอย่าง คือ กลุ่มผู้ผลิตผลิตภัณฑ์ชุมชนต้นแบบ 
จานวน 3 กลุ่ม พบว่า 1) กลุ่มผู้ผลิตผลิตภัณฑ์ทองม้วน การวิเคราะห์ต้นทุน ขนาด 100 กรัม ต้นทุน
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ถุงละ 13.10 บาท ขนาด 150 กรัม ต้นทุนถุงละ 21.95 บาท 2) กลุ่มผู้ผลิตผลิตภัณฑ์ทองพับ การ
วิเคราะห์ต้นทุนขนาด 150 กรัม ต้นทุนถุงละ 25.80 บาท ขนาด 210 กรัม ต้นทุนกล่องละ 32.79 
บาท 3) กลุ่มผู้ผลิตผลิตภัณฑ์การบูร การวิเคราะห์ต้นทุนการบูรรูปทรงผลไม้ชนิดเดี่ยว ต้นทุนลูกละ 
49.50 บาท รูปทรงผลไม้ชนิดพวง ต้นทุนพวงละ 82.50 บาท ระบบบัญชีต้นทุนผลิตภัณฑ์ชุมชนที่
สอดคล้องกับความต้องการของทั้ง 3 กลุ่ม มี 7 ระบบ เอกสารทางบัญชีที่สอดคล้อง มี 13 ฉบับ 
ข้อเสนอแนะสาหรับการวิจัยครั้งต่อไป พบว่า ส่วนใหญ่กลุ่มผู้ผลิตจัดทาบัญชีโดยใช้ระบบมือและใช้
สมุดรายรับรายจ่ายเพียงเล่มเดียว ผู้วิจัยจึงมีความเห็นว่า ควรพัฒนาเกี่ยวกับโปรแกรมส าเร็จรูป
ทางการบัญชีที่เหมาะสมส าหรับกลุ่มผลิตภัณฑ์ชุมชน 
  ทศพร ไชยประคอง และ ปฐมชัย กรเลิศ (2561) ศึกษาและวิเคราะห์ ต้นทุน ปริมาณ และ
ก าไรของผลิตภัณฑ์ของผ้าฝ้ายทอมือ: กรณีศึกษาหมู่บ้านหนองอาบช้าง ต าบลสบเตี๊ยะ อ าเภอ
จอมทอง จังหวัดเชียงใหม่ การศึกษาครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษา และวิเคราะห์ ต้นทุน ปริมาณ 
และกาไร ในผลิตภัณฑ์ของกลุ่มผู้ผลิตผ้าฝ้ายทอมือบ้านหนองอาบช้าง ต าบลสบเตี๊ยะ อ าเภอจอมทอง 
จังหวัดเชียงใหม่ ผลการศึกษาพบว่า ผู้ผลิตมีประสบการณ์ในการผลิตมานานโดยสืบทอดจากรุ่นสู่รุ่น 
กลุ่มผู้ผลิตมีรายได้จากการผลิตผลิตภัณฑ์เป็นรายหน่วยที่ผลิต ซึ่งผลิตภัณฑ์ผ้าฝ้ายทอมือ เป็น
ผลิตภัณฑ์ที่มีลักษณะเฉพาะตัว จึงต้องใช้เวลาการผลิตผ้าฝ้ายทอมือเป็นเวลานาน อีกทั้งยังมีลักษณะ
เชิงคุณภาพของผ้าฝ้าย คือมีความคงทนของเส้นสี ที่ผ่านกระบวนการย้อมด้วยวิธีโบราณเป็นอย่างดี 
แล้วจึงน ามาผลิตเป็นผลิตภัณฑ์ส าเร็จรูป ได้แก่ เสื้อ ผ้าซิ่น กางเกงสะดอ ผ้าพันคอ กระเป๋า (ย่าม) ท า
ให้ผลิตภัณฑ์ มีราคาค่อนข้างสูง ในด้านค่าแรงงานทางตรง และค่าใช้จ่ายการผลิต ที่น ามาแปรสภาพ
ผ้าฝ้ายทอมือเป็นผลิตภัณฑ์ส าเร็จรูปนั้นมีส่วนท าให้การก าหนดราคาขายของผลิตภัณฑ์ส าเร็จรูป
ประเภทต่าง ๆ มีราคาค่อนข้างสูงตามไปด้วย ผลการวิเคราะห์ ต้นทุน ปริมาณ และก าไรในผลิตภัณฑ์
ผ้าฝ้ายทอมือ พบว่า สินค้าส่วนใหญ่ได้แก่ ชุดพ้ืนเมืองนักเรียน เสื้อผ้าฝ้ายสตรี เสื้อผ้าฝ้ายบุรุษ และ
อ่ืน ๆ ภายใต้ค่าใช้จ่ายคงที่ต่อเดือน 59,920 บาท ท าให้มีก าไรส่วนเกินต่อหน่วย ณ จุดคุ้มทุนแบบ
ขายรวมผสม 116.75 บาท ส่งผลให้ยอดขายรวม ณ จุดคุ้มทุนเป็น 174,440.00 บาท (100%) จาก
ต้นทุนผันแปร 123,497.81 บาท(70.80%) ต่อเดือน ท าให้มีก าไรขั้นต้นเป็น 50,942.19 บาท 
(29.20%) จะเห็นว่า กลุ่มผู้ผลิตสามารถด าเนินธุรกิจได้ด้วยตัวเอง 
 อรรถศาสตร์ วิเศียรศาสตร์ และคณะ (2557) ศึกษาต้นทุนและราคาจ าหน่ายผลิตภัณฑ์แปร
รูปจากสุกรของเกษตรกรในโครงการปิดทองหลังพระ หมู่บ้านโคกล่าม-แสงอร่าม ต าบลกุดหมากไฟ 
อ าเภอหนองวัวซอ จังหวัดอุดรธานี การวิจัยครั้งนี้มีจุดประสงค์เพ่ือศึกษา 1) ความต้องการในการแปร
รูปสุกรและชนิดของผลิตภัณฑ์ที่ต้องการแปรรูป 2) ต้นทุนผลิตภัณฑ์จากการแปรรูปสุกร และ 3) การ
ตั้งราคาของผลิตภัณฑ์ ของกลุ่มเกษตรกรในโครงการปิดทองหลังพระ บ้านโคกล่ามและบ้านแสงอร่าม 
ต.กุดหมากไฟ อ.หนองวัวซอ จ.อุดรธานี เก็บข้อมูลโดยการรวบรวมข้อมูลทุติยภูมิ (Secondary 
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data) และการสัมภาษณ์กลุ่ม (Group interview) โดยใช้วิธีการสัมภาษณ์แบบกึ่งโครงสร้าง (Semi-
structure interview ) เพ่ือหาความต้องการในการแก้ไขปัญหา นอกจากนั้นยังใช้วิธีการวิจัยเชิง
ปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม (Participatory Action Research) ให้คนในชุมชนได้ร่วมปฏิบัติในการ
แปรรูป เพ่ือให้ได้ชนิดของผลิตภัณฑ์ที่คนในชุมชนต้องการ ผลการวิจัยพบว่า ชุมชนต้องการผลิตภัณฑ์
ที่สามารถเก็บไว้ได้นาน สามารถนามาบรรจุเพ่ือเป็นของฝากหรือของที่ระลึกได้ และต้องมีกระบวนการ
ผลิตที่ง่ายไม่ซับซ้อน ผลิตภัณฑ์ที่ถูกเลือก คือ หมูหยอง หมูสวรรค์ หมูเส้นเค็ม และหมูเส้นหวาน จาก
การศึกษาต้นทุนการผลิต พบว่า การผลิตหมูหยองมีต้นทุนการผลิตมากที่สุด คือ 774.13 บาท/
ผลิตภัณฑ์ 1 กก. รองลงมาคือ หมูเส้นหวาน หมูเส้นเค็ม และหมูสวรรค์ โดยมีต้นทุนการผลิต เท่ากับ 
524.52 บาท 495.40 บาท และ 328.38 บาท/ผลิตภัณฑ์ 1 กก. ตามลาดับ และการตั้งราคาขาย หมู
หยอง หมูเส้นหวาน หมูเส้นเค็ม และหมูสวรรค์ เท่ากับ 1,006.37 บาท 681.88 บาท 644.02 บาท 
และ 426.89 บาท/กก. ตามล าดับ 
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บทท่ี 3 
วิธีการด าเนินการวิจัย 

 

การวิจัยเรื่อง การพัฒนาระบบเทคโนโลยีการจัดการบัญชีและต้นทุนของผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่ง
ส าเร็จรูป เพ่ือการจ าหน่ายเชิงพาณิชย์ และสร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจของชุมชน เป็นวิธีการวิจัยแบบ 
ผสมผสาน (Mix Method) โดยการศึกษาครั้งนี้มีวิธีการด าเนินการวิจัยดังต่อไปนี้ 

3.1 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
3.2 เครื่องมือและการพัฒนาเครื่องมือ 
3.3 การเก็บรวบรวมข้อมูล 
3.4 การวิเคราะห์ข้อมูลและสถิติท่ีใช้ 

 

3.1 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
      ประชากรและกลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัยต้นแบบการจัดการบัญชีและต้นทุนของผลิตภัณฑ์
ขนมจีนกึง่ส าเร็จรูป คือ ประธานและสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนขนมจีนน้ าร้อนบ้านโมคลา จ านวน 3 
คน นักศึกษาจ านวน 9 คน อาจารย์ 2 คน ศึกษาการยอมรับในราคาซื้อผลิตภัณฑ์ขนมจีนและน้ ายา
ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูปผู้บริโภคจ านวน 30 คน และกลุ่มตัวอย่างเข้าร่วมโครงการถ่ายทอดองค์ความรู้ 
จ านวน 100 คน  
 

3.2  เครื่องมือและการพัฒนาเครื่องมือ 
 การสร้างเครื่องมือ 
 ส าหรับการวิจัยเรื่อง การพัฒนาระบบเทคโนโลยีการจัดการบัญชีและต้นทุนของผลิตภัณฑ์

ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูป เพ่ือการจ าหน่ายเชิงพาณิชย์ และสร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจของชุมชน เครื่องมือที่ใช้
ในการเก็บรวบรวมข้อมูลมีขั้นตอนในการสร้างเครื่องมือ ดังนี้ 

1. ศึกษาแนวคิด ทฤษฎี และผลงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับเรื่อง การพัฒนาระบบเทคโนโลยี
การจัดการบัญชีและต้นทุนของผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูป เพ่ือการจ าหน่ายเชิงพาณิชย์ และสร้าง
มูลค่าทางเศรษฐกิจของชุมชน โดยศึกษาจากต ารา เอกสาร และงานวิจัยที่เกี่ยวข้องทั้งในประเทศไทย
และต่างประเทศ  

2. สร้างเครื่องมือการวิจัย แบบสัมภาษณ์กึ่งโครงสร้างเพ่ือเก็บข้อมูลพ้ืนฐานด้านการ
จัดท าบัญชีและการบันทึกรายการต้นทุนการผลิตของกลุ่มฯ และสัมภาษณ์ผู้บริโภค 

3. สร้างเครื่องมือการวิจัย แบบสอบถามความพึงพอใจของผู้เข้ารับการถ่ายทอดองค์ความรู้
ด้านการจัดท าบัญชี การค านวณต้นทุน การวิเคราะห์จุดคุ้มทุน และการก าหนดราคาผลิตภัณฑ์ขนมจีน
กึ่งส าเร็จรูป และการใช้เทคโนโลยีจัดการบัญชีและต้นทุน โดยแบบสอบถามมีจ านวน 11 ข้อ โดยข้อ
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ค าถามในส่วนนี้เป็นแบบมาตราส่วนประมาณค่า (rating scale) 5 ระดับตามวิธีของลิเคิร์ท (Likert) 
ดังนี้  

1 คะแนน พึงพอใจในระดับน้อยที่สุด             
2 คะแนน พึงพอใจในระดับน้อย 
3 คะแนน พึงพอใจในระดับปานกลาง 
4 คะแนน พึงพอใจในระดับมาก 
5 คะแนน พึงพอใจในระดับมากที่สุด 
ทั้งนี้ผู้วิจัยได้ก าหนดเกณฑ์การแปลความหมายตามช่วงระดับค่าเฉลี่ย ดังต่อไปนี้ 

(ธานินทร์ ศิลป์จารุ, 2557) 
ค่าเฉลี่ย 4.50 – 5.00 ก าหนดให้อยู่ในเกณฑ์ พึงพอใจในระดับมากที่สุด 
ค่าเฉลี่ย 3.50 – 4.49 ก าหนดให้อยู่ในเกณฑ์ พึงพอใจในระดับมาก 
ค่าเฉลี่ย 2.50 – 3.49 ก าหนดให้อยู่ในเกณฑ์ พึงพอใจในระดับปานกลาง 
ค่าเฉลี่ย 1.50 – 2.49 ก าหนดให้อยู่ในเกณฑ์ พึงพอใจในระดับน้อย 
ค่าเฉลี่ย 1.00 – 1.49 ก าหนดให้อยู่ในเกณฑ์ พึงพอใจในระดับน้อยที่สุด 
 

3.3 การเก็บรวบรวมข้อมูล 
 ในการเก็บรวบรวมข้อมูล ผู้วิจัยได้ด าเนินการเก็บรวบรวมข้อมูลจาก 2 แหล่ง ดังนี้ 

     1. แหล่งข้อมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) ผู้วิจัยได้ศึกษาแนวคิด ทฤษฎีต่าง ๆ และทบทวน
วรรณกรรมที่เกี่ยวข้อง จากข้อมูลที่มีผู้รวบรวมไว้ทั้งหน่วยงานรัฐและเอกชน วารสาร บทความ 
วิทยานิพนธ์ รายงานงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง และข้อมูลทางอินเตอร์เน็ต  เพ่ือท าให้ผู้วิจัยได้รับความรู้
พ้ืนฐานในการวิจัยและน ามาใช้ในการพัฒนากรอบแนวคิดในการวิจัย 
  2. แหล่งข้อมูลปฐมภูมิ (Primary Data) ส าหรับการรวบรวมข้อมูลปฐมภูมิ ผู้วิจัยได้ด าเนินการ 
เก็บรวบรวมข้อมูล ดังนี้ 
           1) สัมภาษณ์ประธานและสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนขนมจีน โดยใช้วิธีการสัมภาษณ์แบบกึ่ง
โครงสร้างซ่ึงใช้เทคนิคการตั้งค าถามเฉพาะหน้ามาแทรกในระหว่างการสัมภาษณ์ เพ่ือให้ได้ข้อมูลที่ลึก
ลงไปและเป็นประโยชน์ต่อการศึกษายิ่งขึ้น และผู้วิจัยท าการวิเคราะห์ข้อมูลเชิงเนื้อหา (content 
analysis)  
  2) การวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม โดยนักวิจัย นักศึกษา ร่วมกับกลุ่มวิสาหกิจชุมชน
ปฏิบัติการแปรรูปผลิตภัณฑ์ขนมจีนและน้ ายาขนมจีนกึ่งส าเร็จรูปเพ่ือให้ทราบขั้นตอนการผลิตและ
รายการต้นทุนในการผลิต พร้อมทั้งจดบันทึกรายการต้นทุนในการแปรรูปผลิตภัณฑ์ขนมจีนและน้ ายา
ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูป 
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 3) สัมภาษณ์ผู้บริโภคจ านวน 30 ราย เพ่ือศึกษาการยอมรับในราคาซ้ือผลิตภัณฑ์ขนมจีนและ
น้ ายาขนมจีนกึ่งส าเร็จรูป 
 4) เก็บข้อมูลความพึงพอใจของผู้เข้ารับการถ่ายทอดองค์ความรู้ 
 5) การวิเคราะห์ข้อมูล ผู้วิจัยน าข้อมูลที่ได้จากการรวบรวมมาท าการตรวจสอบความสมบูรณ์ 
ความถูกต้อง น าข้อมูลที่ได้มาวิเคราะห์ข้อมูลเชิงพรรณนาและวิเคราะห์เชิงเนื้อหา (content 
analysis)  
  
3.4  การวิเคราะห์ข้อมูลและสถิติที่ใช้ 
       ส าหรับการวิเคราะห์ข้อมูล งานวิจัยนี้แบ่งการวิเคราะห์ข้อมูลออกเป็น 2 ส่วน ดังนี ้

 1. การวิเคราะห์เนื้อหา (Contents Analysis) ผู้วิจัยท าการวิเคราะห์เนื้อหาจากการสัมภาษณ์กึ่ง
โครงสร้างและการปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม เพ่ือเก็บข้อมูลต้นทุนคงที่และต้นทุนผันแปรจาก
กระบวนการแปรรูปผลิตภัณฑ์ขนมจีนและน้ ายาขนมจีนกึ่งส าเร็จรูป และข้อมูลต้นทุนการตลาดใน
ขั้นตอนนี้ผู้วิจัยได้ท าประมวลและจัดกลุ่มข้อมูล โดยให้ความส าคัญกับการตีความ สังเคราะห์จาก
ข้อมูลส่วนย่อยและลดทอนขนาดและปริมาณข้อมูล ให้มีความชัดเจนในการน าข้อมูลไปใช้ประโยชน์
และน าเสนอข้อมูลต่อไป 

2. การวิเคราะห์ข้อมูลเชิงปริมาณ ผู้วิจัยใช้การวิเคราะห์ด้วยโปรแกรมส าเร็จรูปเพ่ือค านวณ
สถิติ โดยสถิติท่ีใช้ในการวิเคราะห์ ได้แก่ ค่าเฉลี่ย (mean) และค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (standard 
deviation) 
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บทท่ี 4 
ผลการวิจัย 

 

การวิจัยเรื่อง การพัฒนาระบบเทคโนโลยีการจัดการบัญชีและต้นทุนของผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่ง
ส าเร็จรูป เพ่ือการจ าหน่ายเชิงพาณิชย์ และสร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจของชุมชน มีวัตถุประสงค์เพ่ือ 1)  
ศึกษาต้นทุนการผลิต ต้นทุนการตลาด จุดคุ้มทุน และการก าหนดราคาจ าหน่ายของผลิตภัณฑ์ขนมจีน
กึ่งส าเร็จรูป 2) พัฒนาระบบเทคโนโลยีการจัดการบัญชีและต้นทุนของผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูป 3) 
ถ่ายทอดองค์ความรู้ด้านการจัดท าบัญชี การค านวณต้นทุน การวิเคราะห์จุดคุ้มทุน และการก าหนดราคา
ผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูป 4) ถ่ายทอดองค์ความรู้การใช้เทคโนโลยีจัดการบัญชีและต้นทุน ผู้วิจัยได้
ท าการวิเคราะห์ข้อมูลดังนี้ 
    4.1 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลต้นทุนการผลิต ต้นทุนการตลาด จุดคุ้มทุน และการก าหนด
ราคาจ าหน่ายของผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูป 
   4.2 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลการพัฒนาระบบเทคโนโลยีการจัดการบัญชีและต้นทุนของ
ผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูป 
 4.3  ผลการวิเคราะห์ข้อมูลการถ่ายทอดองค์ความรู้ด้านการจัดท าบัญชี การค านวณ
ต้นทุน การวิเคราะห์จุดคุ้มทุน และการก าหนดราคาผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูป และการใช้เทคโนโลยี
จัดการบัญชีและต้นทุน 
 
4.1 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลต้นทุนการผลิต ต้นทุนการตลาด จุดคุ้มทุน และการก าหนดราคา
จ าหน่ายของผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูป 

ผลการวิเคราะห์ข้อมูลต้นทุนการผลิต ต้นทุนการตลาดผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูปประเภท
บรรจุภัณฑ์กล่องพิมพ์ พบว่า ต้นทุนผันแปรต่อหน่วยที่เป็นเงินสด รวมทั้งสิ้นจ านวน 34.01 บาท ซึ่ง
ประกอบด้วยค่าวัตถุดิบ ค่าไฟฟ้า ค่าบรรจุภัณฑ์ และค่าตัวแทนจ าหน่าย และมีต้นทุนที่ไม่เป็นเงินสด 
ซ่ึงประกอบด้วยค่าแรงงาน และค่าเสื่อมราคาอุปกรณ์ รวมทั้งสิ้นจ านวน 6.92 บาท โดยมีรายละเอียดดัง
ตารางที่ 4.1 
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ตารางที่ 4.1 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลต้นทุนการผลิต ต้นทุนการตลาดของผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูป 
ประเภทบรรจุภัณฑ์กล่องพิมพ์ 

รายการ  เงินสด 
(บาท) 

ไม่ใช่เงินสด 
(บาท) 

รวม  
(บาท) 

ร้อยละ 

ต้นทุนผันแปรต่อหน่วย     
ค่าวัตถุดิบ (ขนมจีนแห้ง)  
 

7.81  7.81 19.08 

ค่าวัตถุดิบ (น้ ายาแห้ง)  
 

6.4  6.4 15.64 

ค่าแรงงาน  
 

 6.81 6.81 16.64 

ค่าไฟฟ้าอบขนมจีนแห้ง  
 

0.66  0.66 1.61 

ค่าไฟฟ้าอบน้ ายา  
 

0.14  0.14 0.34 

ค่าบรรจุภัณฑ์ 
 

14  14 34.20 

ค่าตัวแทนจ าหน่าย 
 

5  5 12.22 

ต้นทุนคงท่ีต่อหน่วย     
ค่าเสื่อมราคาอุปกรณ์การแปรรูป 
 

 0.11 0.11 0.27 

ต้นทุนรวมต่อหน่วย 34.01 6.92 40.93 100 
 

 จากการค านวณต้นทุนในตารางที่ 4.1 สามารถน ามาก าหนดราคาจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ขนมจีน
กึ่งส าเร็จรูปประเภทบรรจุภัณฑ์กล่องพิมพ์ ในรูปแบบการตั้งราคามุ่งที่ต้นทุน สามารถก าหนดได้ดังนี้ 

 

ราคาต่อหน่วย = ต้นทุนรวม + ก าไรที่ต้องการ 
 

 ดังนั้นการก าหนดราคาต่อหน่วย สามารถค านวณได้ดังนี้ 
 

ราคาต่อหน่วย = 40.93 + 40.93 x  
        = 53.20 บาทต่อหน่วย 

30 
100 



41 

 

ทั้งนี้ผู้ประกอบการสามารถก าหนดราคาตามหลักจิตวิทยา (Psychological Pricing) โดย
การตั้งราคาแบบเลขคี่ท่ีดึงดูดใจลูกค้า (ลงท้ายด้วยเลข 9) ซ่ึงสามารถก าหนดราคาได้ในราคา 59 บาท 

ซึ่งจากผลการสัมภาษณ์ผู้บริโภคต่อราคาในการซื้อผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูป (บรรจุภัณฑ์
กล่องพิมพ์) ในราคา 59 บาท พบว่า ผู้บริโภคยินดีจ่ายในราคา 59 บาท โดยพิจารณาจากบรรจุภัณฑ์
ปริมาณและคุณภาพผลิตภัณฑ์ ซึ่งจะรู้สึกยินดีและเต็มใจจ่ายมากขึ้นเมื่อทางร้านลดราคาให้เป็น 2 
กล่อง 100 บาท เพราะรู้สึกสินค้าราคาไม่แพงและมีแรงจูงใจให้ตัดสินใจซื้อ 2 กล่องในทันทีแบบไม่
ลังเล 

การค านวณจุดคุ้มทุนผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูป ประเภทบรรจุภัณฑ์กล่องพิมพ์ 
จุดคุม้ทุนคือ ปริมาณขายที่ท าให้ธุรกิจเกิดความพอดีระหว่างรายได้รวมกับต้นทุนรวม 

การหาปริมาณ ณ จุดคุ้มทุน สามารถค านวณจากการน าต้นทุนคงท่ีรวม หารด้วยก าไรส่วนเกินต่อ
หน่วย ดังนี้ 

 ปริมาณ ณ จุดคุ้มทุน  =   

 
 โดยก าไรส่วนเกินต่อหน่วย  =  ราคาขายต่อหน่วย – ต้นทุนผันแปรต่อหน่วย 

 จากสมการข้างต้น พบว่า ผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูป ประเภทบรรจุภัณฑ์กล่องพิมพ์ มี
ต้นทุนคงท่ีรวมเท่ากับ 6,949 บาท และมกี าไรส่วนเกินต่อหน่วยเท่ากับ 18.18 บาท ดังนั้นปริมาณ ณ 
จุดคุ้มทุน ส าหรับผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูป ประเภทบรรจุภัณฑ์กล่องพิมพ์ คือ 

 
ปริมาณ ณ จุดคุ้มทุน  =  6,949 
                               18.18 

         = 382 หน่วย 
 ดังนั้นผู้ประกอบการหรือกลุ่มวิสาหกิจชุมชนขายได้จ านวน 382 หน่วย ก็จะคุ้มทุนพอดี และ
เมื่อผู้ประกอบการหรือกลุ่มวิสาหกิจชุมชนขายได้ปริมาณมากกว่า 382 หน่วย ก็จะเกิดก าไรต่อไป 
 
 กรณีหากมีการลดราคาสินค้าเพ่ือสร้างแรงจูงใจในการซื้อสินค้า โดยก าหนดราคาเป็น 50 บาท 
ต่อหน่วย จะท าให้ปริมาณ ณ จุดคุ้มทุน มีปริมาณเปลี่ยนแปลงเป็น 757 หน่วย จึงจะคุ้มทุน โดย
แสดงการค านวณได้ดังนี้ 
 

ปริมาณ ณ จุดคุ้มทุน  =  6,949 
                                9.18 

         = 757 หน่วย 
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ผลการวิเคราะห์ข้อมูลต้นทุนการผลิต ต้นทุนการตลาดผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูปประเภท
บรรจุภัณฑ์กล่องใสสี่เหลี่ยม พบว่า ต้นทุนผันแปรต่อหน่วยที่เป็นเงินสด รวมทั้งสิ้นจ านวน 31.93 บาท 
ซึ่งประกอบด้วยค่าวัตถุดิบ ค่าไฟฟ้า ค่าบรรจุภัณฑ์ และค่าตัวแทนจ าหน่าย และมีต้นทุนต่อหน่วย ที่ไม่
เป็นเงินสด รวมทั้งสิ้นจ านวน 4.39 บาท ซึ่งประกอบด้วยค่าแรงงาน และค่าเสื่อมราคาอุปกรณ์ โดยมี
รายละเอียดดังตารางที่ 4.2 
 
ตารางที่ 4.2 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลต้นทุนการผลิต ต้นทุนการตลาดของผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูป 
ประเภทกล่องใสสี่เหลี่ยม 

รายการ  เงินสด 
(บาท) 

ไม่ใช่เงินสด 
(บาท) 

รวม 
(บาท) 

ร้อยละ 

ต้นทุนผันแปรต่อหน่วย     
ค่าวัตถุดิบ (ขนมจีนแห้ง) 
 

4.97  4.97 13.68 

ค่าวัตถุดิบ (น้ ายาแห้ง)  
 

6.4  6.4 17.62 

ค่าแรงงาน  
 

 4.32 4.32 11.89 

ค่าไฟฟ้าอบขนมจีนแห้ง  
 

0.42  0.42 1.16 

ค่าไฟฟ้าอบน้ ายา  
 

0.14  0.14 0.39 

ค่าบรรจุภัณฑ์ 
 

15  15 41.30 

ค่าตัวแทนจ าหน่าย 
 

5  5 13.77 

ต้นทุนคงท่ีต่อหน่วย     
ค่าเสื่อมราคาอุปกรณ์การแปรรูป 
 

 0.07 0.07 0.19 

ต้นทุนรวมต่อหน่วย 31.93 4.39 36.32 100 
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 จากการค านวณต้นทุนในตารางที่ 4.2 สามารถน ามาก าหนดราคาจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ขนมจีน
กึ่งส าเร็จรูปประเภทบรรจุภัณฑ์กล่องใสสี่เหลี่ยม ในรูปแบบการตั้งราคามุ่งท่ีต้นทุน สามารถก าหนดได้
ดังนี้ 

ราคาต่อหน่วย = ต้นทุนรวม + ก าไรที่ต้องการ 
 ดังนั้นการก าหนดราคาต่อหน่วย สามารถค านวณได้ดังนี้ 
 

ราคาต่อหน่วย = 36.32 + 36.32 x  
 

        = 47.21 บาทต่อหน่วย 
ทั้งนี้ผู้ประกอบการสามารถก าหนดราคาตามหลักจิตวิทยา (Psychological Pricing) โดย

การตั้งราคาแบบเลขคี่ท่ีดึงดูดใจลูกค้า (ลงท้ายด้วยเลข 9) ซึ่งสามารถก าหนดราคาได้ในราคา 49 บาท 
ซึ่งจากผลการสัมภาษณ์ผู้บริโภคต่อราคาในการซื้อผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูป (บรรจุภัณฑ์

กล่องใสสี่เหลี่ยม) ในราคา 49 บาท พบว่า ผู้บริโภคยินดีจ่ายในราคา 49 บาท โดยพิจารณาจากบรรจุ
ภัณฑ์ปริมาณและคุณภาพผลิตภัณฑ์ ซึ่งจะรู้สึกยินดีและเต็มใจจ่ายมากขึ้นเมื่อทางร้านลดราคาให้เป็น 
2 กล่อง 90 บาท เพราะรู้สึกสินค้าราคาไม่แพงและมีแรงจูงใจให้ตัดสินใจซื้อ 2 กล่องในทันทีแบบไม่
ลังเล 

การค านวณจุดคุ้มทุนผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูป ประเภทบรรจุภัณฑ์ใสสี่เหลี่ยม 
จุดคุม้ทุนคือ ปริมาณขายที่ท าให้ธุรกิจเกิดความพอดีระหว่างรายได้รวมกับต้นทุนรวม 

การหาปริมาณ ณ จุดคุ้มทุน สามารถค านวณจากการน าต้นทุนคงท่ีรวม หารด้วยก าไรส่วนเกินต่อ
หน่วย ดังนี้ 

 ปริมาณ ณ จุดคุ้มทุน  =   

 
 โดยก าไรส่วนเกินต่อหน่วย  =  ราคาขายต่อหน่วย – ต้นทุนผันแปรต่อหน่วย 

 จากสมการข้างต้น พบว่า ผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูป ประเภทบรรจุภัณฑ์กล่องใสสี่เหลี่ยม 
มีต้นทุนคงที่รวมเท่ากับ 6,949 บาท และมีก าไรส่วนเกินต่อหน่วยเท่ากับ 12.75 บาท ดังนั้นปริมาณ 
ณ จุดคุ้มทุน ส าหรับผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูป ประเภทบรรจุภัณฑ์ใสสี่เหลี่ยม คือ 

 
ปริมาณ ณ จุดคุ้มทุน  =  6,949 
                               12.75 

         = 545 หน่วย 

30 
100 
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 ดังนั้นผู้ประกอบการหรือกลุ่มวิสาหกิจชุมชนขายได้จ านวน 545 หน่วย ก็จะคุ้มทุนพอดี และ
เมื่อผู้ประกอบการหรือกลุ่มวิสาหกิจชุมชนขายได้ปริมาณมากกว่า 545 หน่วย ก็จะเกิดก าไรต่อไป 
 กรณีหากมีการลดราคาสินค้าเพ่ือสร้างแรงจูงใจในการซื้อสินค้า โดยก าหนดราคาเป็น 45 บาท 
ต่อหน่วย จะท าให้ปริมาณ ณ จุดคุ้มทุน มีปริมาณเปลี่ยนแปลงเป็น 794 หน่วย จึงจะคุ้มทุน โดย
แสดงการค านวณได้ดังนี้ 
 

ปริมาณ ณ จุดคุ้มทุน  =  6,949 
                                8.75 

         = 794 หน่วย 
 

ผลการวิเคราะห์ข้อมูลต้นทุนการผลิต ต้นทุนการตลาดผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูปประเภท
บรรจุภัณฑ์กล่องกระปุก PET พบว่า ต้นทุนผันแปรต่อหน่วยที่เป็นเงินสด รวมทั้งสิ้นจ านวน 37.70 
บาท ซึ่งประกอบด้วยค่าวัตถุดิบ ค่าไฟฟ้า ค่าบรรจุภัณฑ์ และค่าตัวแทนจ าหน่าย และมีต้นทุนผันแปร
ต่อหน่วย ทีไ่ม่เป็นเงินสด รวมทั้งสิ้นจ านวน 5.08 บาท ซึ่งประกอบด้วยค่าแรงงาน และต้นทุนคงท่ีต่อ
หน่วยที่เป็นค่าเสื่อมราคาอุปกรณ์การแปรรูป โดยมีรายละเอียดดังตารางที่ 4.3 
 
ตารางที่ 4.3 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลต้นทุนการผลิต ต้นทุนการตลาดของผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูป 
ประเภทกระปุก PET 

รายการ  เงินสด 
(บาท) 

ไม่ใช่เงินสด 
(บาท) 

รวม 
(บาท) 

ร้อยละ 

ต้นทุนผันแปรต่อหน่วย     
ค่าวัตถุดิบ (ขนมจีนแห้ง)  
 

5.68  5.68 13.28 

ค่าวัตถุดิบ (น้ ายาแห้ง)  
 

6.4  6.4 14.96 

ค่าแรงงาน   5 5 11.69 
ค่าไฟฟ้าอบขนมจีนแห้ง  
 

0.48  0.48 1.12 

ค่าไฟฟ้าอบน้ ายา  
 

0.14  0.14 0.33 

ค่าบรรจุภัณฑ์ 
 

20  20 46.75 
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ตารางที่ 4.3 (ต่อ) 
รายการ  เงินสด 

(บาท) 
ไม่ใช่เงินสด 

(บาท) 
รวม 

(บาท) 
ร้อยละ 

ค่าตัวแทนจ าหน่าย 
 

5  5 11.69 

ต้นทุนคงท่ีต่อหน่วย     
ค่าเสื่อมราคาอุปกรณ์การแปรรูป 
 

 0.08 0.08 0.19 

ต้นทุนรวมต่อหน่วย 37.70 5.08 42.78 100 
 
 จากการค านวณต้นทุนในตารางที่ 4.3 สามารถน ามาก าหนดราคาจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ขนมจีน
กึ่งส าเร็จรูปประเภทบรรจุภัณฑ์กล่องกระปุก PET ในรูปแบบการตั้งราคามุ่งท่ีต้นทุน สามารถก าหนด
ได้ดังนี้ 

ราคาต่อหน่วย = ต้นทุนรวม + ก าไรที่ต้องการ 
 

 ดังนั้นการก าหนดราคาต่อหน่วย สามารถค านวณได้ดังนี้ 
 

ราคาต่อหน่วย = 42.78 + 42.78 x  
 

        = 55.61 บาทต่อหน่วย 
ทั้งนี้ผู้ประกอบการสามารถก าหนดราคาตามหลักจิตวิทยา (Psychological Pricing) โดย

การตั้งราคาแบบเลขคี่ท่ีดึงดูดใจลูกค้า (ลงท้ายด้วยเลข 9) ซึ่งสามารถก าหนดราคาได้ในราคา 59 บาท 
ซึ่งจากผลการสัมภาษณ์ผู้บริโภคต่อราคาในการซื้อผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูป (บรรจุภัณฑ์

กล่องกระปุก PET) ในราคา 59 บาท พบว่า ผู้บริโภคยินดีจ่ายในราคา 59 บาท โดยพิจารณาจาก
บรรจุภัณฑ์ปริมาณและคุณภาพผลิตภัณฑ์ ซึ่งจะรู้สึกยินดีและเต็มใจจ่ายมากขึ้นเมื่อทางร้านลดราคา
ให้เป็น 2 กล่อง 100 บาท เพราะรู้สึกสินค้าราคาไม่แพงและมีแรงจูงใจให้ตัดสินใจซื้อ 2 กล่องในทันที
แบบไม่ลังเล 

การค านวณจุดคุ้มทุนผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูป ประเภทบรรจุภัณฑ์กล่องกระปุก PET 
จุดคุม้ทุนคือ ปริมาณขายที่ท าให้ธุรกิจเกิดความพอดีระหว่างรายได้รวมกับต้นทุนรวม 

การหาปริมาณ ณ จุดคุ้มทุน สามารถค านวณจากการน าต้นทุนคงท่ีรวม หารด้วยก าไรส่วนเกินต่อ
หน่วย ดังนี้ 

30 
100 
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 ปริมาณ ณ จุดคุ้มทุน  =   

 โดยก าไรส่วนเกินต่อหน่วย  =  ราคาขายต่อหน่วย – ต้นทุนผันแปรต่อหน่วย 
 จากสมการข้างต้น พบว่า ผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูป ประเภทบรรจุภัณฑ์กล่องกระปุก 
PET มีต้นทุนคงที่รวมเท่ากับ 6,949 บาท และมีก าไรส่วนเกินต่อหน่วยเท่ากับ 16.30 บาท ดังนั้น
ปริมาณ ณ จุดคุ้มทุน ส าหรับผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูป ประเภทบรรจุภัณฑ์กล่องกระปุก PET 
คือ 

 
ปริมาณ ณ จุดคุ้มทุน  =  6,949 
                               16.30 

         = 426 หน่วย 
 ดังนั้นผู้ประกอบการหรือกลุ่มวิสาหกิจชุมชนขายได้จ านวน 426 หน่วย ก็จะคุ้มทุนพอดี และ
เมื่อผู้ประกอบการหรือกลุ่มวิสาหกิจชุมชนขายได้ปริมาณมากกว่า 426 หน่วย ก็จะเกิดก าไรต่อไป 
 

 กรณีหากมีการลดราคาสินค้าเพ่ือสร้างแรงจูงใจในการซื้อสินค้า โดยก าหนดราคาเป็น 50 บาท 
ต่อหน่วย จะท าให้ปริมาณ ณ จุดคุ้มทุน มีปริมาณเปลี่ยนแปลงเป็น 952 หน่วย จึงจะคุ้มทุน โดย
แสดงการค านวณได้ดังนี้ 
 

ปริมาณ ณ จุดคุ้มทุน  =  6,949 
                                7.30 

         = 952 หน่วย 
 
ผลการวิเคราะห์ข้อมูลต้นทุนการผลิต ต้นทุนการตลาดผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูปประเภท

บรรจุภัณฑ์คราฟทส์ี่เหลี่ยม พบว่า ต้นทุนผันแปรต่อหน่วยที่เป็นเงินสด รวมทั้งสิ้นจ านวน 25.70 บาท 
ซ่ึงประกอบด้วยค่าวัตถุดิบ ค่าไฟฟ้า ค่าบรรจุภัณฑ์ และค่าตัวแทนจ าหน่าย และมีต้นทุนต่อหน่วย ทีไ่ม่
เป็นเงินสด รวมทั้งสิ้นจ านวน 5.08 บาท ซึ่งประกอบด้วยค่าแรงงาน และค่าเสื่อมราคาอุปกรณ์ โดยมี
รายละเอียดดังตารางที่ 4.4 
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ตารางที่ 4.4 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลต้นทุนการผลิต ต้นทุนการตลาดของผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูป 
ประเภทกล่องคราฟทส์ี่เหลี่ยม 

รายการ  เงินสด 
(บาท) 

ไม่ใช่เงินสด 
(บาท) 

รวม 
(บาท) 

ร้อยละ 

ต้นทุนผันแปรต่อหน่วย     
ค่าวัตถุดิบ (ขนมจีนแห้ง)  
 

5.68  5.68 18.45 

ค่าวัตถดุิบ (น้ ายาแห้ง)  
 

6.4  6.4 20.79 

ค่าแรงงาน   5 5 16.24 
ค่าไฟฟ้าอบขนมจีนแห้ง  
 

0.48  0.48 1.56 

ค่าไฟฟ้าอบน้ ายา  
 

0.14  0.14 0.45 

ค่าบรรจุภัณฑ์ 
 

8  8 25.99 

ค่าตัวแทนจ าหน่าย 
 

5  5 16.24 

ต้นทุนคงท่ีต่อหน่วย    0.00 
ค่าเสื่อมราคาอุปกรณ์การแปรรูป 
 

 0.08 0.08 0.26 

ต้นทุนรวมต่อหน่วย 25.70 5.08 30.78 100 
 จากการค านวณต้นทุนในตารางที่ 4.4 สามารถน ามาก าหนดราคาจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ขนมจีน
กึ่งส าเร็จรูปประเภทบรรจุภัณฑ์กล่องคราฟทส์ี่เหลี่ยม ในรูปแบบการตั้งราคามุ่งที่ต้นทุน สามารถ
ก าหนดได้ดังนี้ 

ราคาต่อหน่วย = ต้นทุนรวม + ก าไรที่ต้องการ 
 

 ดังนั้นการก าหนดราคาต่อหน่วย สามารถค านวณได้ดังนี้ 
 

ราคาต่อหน่วย = 30.78 + 30.78 x  
 

        = 40.01 บาทต่อหน่วย 

30 
100 
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ทั้งนี้ผู้ประกอบการสามารถก าหนดราคาตามหลักจิตวิทยา (Psychological Pricing) โดย
การตั้งราคาแบบเลขคี่ท่ีดึงดูดใจลูกค้า (ลงท้ายด้วยเลข 9) ซึ่งสามารถก าหนดราคาได้ในราคา 49 บาท 

ซึ่งจากผลการสัมภาษณ์ผู้บริโภคต่อราคาในการซื้อผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูป (บรรจุภัณฑ์
กล่องคราฟทส์ี่เหลี่ยม) ในราคา 49 บาท พบว่า ผู้บริโภคยินดีจ่ายในราคา 49 บาท โดยพิจารณาจาก
บรรจุภัณฑ์ปริมาณและคุณภาพผลิตภัณฑ์ ซึ่งจะรู้สึกยินดีและเต็มใจจ่ายมากขึ้นเมื่อทางร้านลดราคา
ให้เป็น 2 กล่อง 90 บาท เพราะรู้สึกสินค้าราคาไม่แพงและมีแรงจูงใจให้ตัดสินใจซื้อ 2 กล่องในทันที
แบบไม่ลังเล 

การค านวณจุดคุ้มทุนผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูป ประเภทบรรจุภัณฑ์กล่องคราฟท์
สี่เหลี่ยม 

จุดคุม้ทุนคือ ปริมาณขายที่ท าให้ธุรกิจเกิดความพอดีระหว่างรายได้รวมกับต้นทุนรวม 
การหาปริมาณ ณ จุดคุ้มทุน สามารถค านวณจากการน าต้นทุนคงท่ีรวม หารด้วยก าไรส่วนเกินต่อ
หน่วย ดังนี้ 

 ปริมาณ ณ จุดคุ้มทุน  =   

 
 โดยก าไรส่วนเกินต่อหน่วย  =  ราคาขายต่อหน่วย – ต้นทุนผันแปรต่อหน่วย 

 จากสมการข้างต้น พบว่า ผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูป ประเภทบรรจุภัณฑ์กล่องคราฟท์
สี่เหลี่ยม มีต้นทุนคงที่รวมเท่ากับ 6,949 บาท และมีก าไรส่วนเกินต่อหน่วยเท่ากับ 18.30 บาท ดังนั้น
ปริมาณ ณ จุดคุ้มทุน ส าหรับผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูป ประเภทบรรจุภัณฑ์กล่องคราฟท์สี่เหลี่ยม 
คือ 

 
ปริมาณ ณ จุดคุ้มทุน  =  6,949 
                               18.30 

         = 379 หน่วย 
 ดังนั้นผู้ประกอบการหรือกลุ่มวิสาหกิจชุมชนขายได้จ านวน 379 หน่วย ก็จะคุ้มทุนพอดี และ
เมื่อผู้ประกอบการหรือกลุ่มวิสาหกิจชุมชนขายได้ปริมาณมากกว่า 379 หน่วย ก็จะเกิดก าไรต่อไป 
 

 กรณีหากมีการลดราคาสินค้าเพ่ือสร้างแรงจูงใจในการซื้อสินค้า โดยก าหนดราคาเป็น 45 บาท 
ต่อหน่วย จะท าให้ปริมาณ ณ จุดคุ้มทุน มีปริมาณเปลี่ยนแปลงเป็น 486 หน่วย จึงจะคุ้มทุน โดย
แสดงการค านวณได้ดังนี้ 
 

ปริมาณ ณ จุดคุ้มทุน  =  6,949 
                               14.3 

         = 486 หน่วย 
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ผลการวิเคราะห์ข้อมูลต้นทุนการผลิต ต้นทุนการตลาดผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูปประเภท
บรรจุภัณฑ์หูหิ้วคราฟท์ พบว่า ต้นทุนผันแปรต่อหน่วยที่เป็นเงินสด รวมทั้งสิ้นจ านวน 40.40 บาท ซึ่ง
ประกอบด้วยค่าวัตถุดิบ ค่าไฟฟ้า ค่าบรรจุภัณฑ์ และค่าตัวแทนจ าหน่าย และมีต้นทุนต่อหน่วย ทีไ่มเ่ป็น
เงินสด รวมทั้งสิ้นจ านวน 9.94 บาท ซึ่งประกอบด้วยค่าแรงงาน และต้นทุนคงท่ีต่อหน่วยที่เป็นค่า
เสื่อมราคาอุปกรณ์ โดยมีรายละเอียดดังตารางที่ 4.5 
 
ตารางที่ 4.5 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลต้นทุนการผลิต ต้นทุนการตลาดของผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูป 
ประเภทกล่องหูหิ้วคราฟท์ 

รายการ  เงินสด 
(บาท) 

ไม่ใช่เงินสด 
(บาท) 

รวม 
(บาท) 

ร้อยละ 

ต้นทุนผันแปรต่อหน่วย     
ค่าวัตถุดิบ (ขนมจีนแห้ง)  
 

11.36  11.36 22.57 

ค่าวัตถุดิบ (น้ ายาแห้ง)  
 

12.8  12.8 25.43 

ค่าแรงงาน   9.78 9.78 19.43 
ค่าไฟฟ้าอบขนมจีนแห้ง  
 

0.96  0.96 1.91 

ค่าไฟฟ้าอบน้ ายา  
 

0.28  0.28 0.56 

ค่าบรรจุภัณฑ์ 
 

10  10 19.86 

ค่าตัวแทนจ าหน่าย 
 

5  5 9.93 

ต้นทุนคงท่ีต่อหน่วย    0.00 
ค่าเสื่อมราคาอุปกรณ์การแปรรูป 
 

 0.16 0.16 0.32 

ต้นทุนรวมต่อหน่วย 40.40 9.94 50.34 100 
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 จากการค านวณต้นทุนในตารางที่ 4.5 สามารถน ามาก าหนดราคาจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ขนมจีน
กึ่งส าเร็จรูปประเภทบรรจุภัณฑ์กล่องหูหิ้วคราฟท์ ในรูปแบบการตั้งราคามุ่งท่ีต้นทุน สามารถก าหนด
ได้ดังนี้ 

ราคาต่อหน่วย = ต้นทุนรวม + ก าไรที่ต้องการ 
 

 ดังนั้นการก าหนดราคาต่อหน่วย สามารถค านวณได้ดังนี้ 
 

ราคาต่อหน่วย = 50.34 + 50.34 x  
 

        = 65.44 บาทต่อหน่วย 
ทั้งนี้ผู้ประกอบการสามารถก าหนดราคาตามหลักจิตวิทยา (Psychological Pricing) โดย

การตั้งราคาแบบเลขคี่ท่ีดึงดูดใจลูกค้า (ลงท้ายด้วยเลข 9) ซึ่งสามารถก าหนดราคาได้ในราคา 69 บาท 
ซ่ึงจากผลการสัมภาษณ์ผู้บริโภคต่อราคาในการซื้อผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูป (บรรจุภัณฑ์

กล่องหูหิ้วคราฟท์) ในราคา 69 บาท พบว่า ผู้บริโภคยินดีจ่ายในราคา 69 บาท โดยพิจารณาจาก
บรรจุภัณฑ์ปริมาณและคุณภาพผลิตภัณฑ์ ซึ่งจะรู้สึกยินดีและเต็มใจจ่ายมากขึ้นเมื่อทางร้านลดราคา
ให้เป็น 2 กล่อง 120 บาท เพราะรู้สึกสินค้าราคาไม่แพงและมีแรงจูงใจให้ตัดสินใจซื้อ 2 กล่องในทันที
แบบไม่ลังเล 

การค านวณจุดคุ้มทุนผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูป ประเภทบรรจุภัณฑ์กล่องหูหิ้วคราฟท์ 
จุดคุม้ทุนคือ ปริมาณขายที่ท าให้ธุรกิจเกิดความพอดีระหว่างรายได้รวมกับต้นทุนรวม 

การหาปริมาณ ณ จุดคุ้มทุน สามารถค านวณจากการน าต้นทุนคงท่ีรวม หารด้วยก าไรส่วนเกินต่อ
หน่วย ดังนี้ 

 ปริมาณ ณ จุดคุ้มทุน  =   

 
 โดยก าไรส่วนเกินต่อหน่วย  =  ราคาขายต่อหน่วย – ต้นทุนผันแปรต่อหน่วย 

 จากสมการข้างต้น พบว่า ผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูป ประเภทบรรจุภัณฑ์กล่องหูหิ้ว
คราฟท์ มีต้นทุนคงที่รวมเท่ากับ 6,949 บาท และมีก าไรส่วนเกินต่อหน่วยเท่ากับ 18.82 บาท ดังนั้น
ปริมาณ ณ จุดคุ้มทุน ส าหรับผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูป ประเภทบรรจุภัณฑ์กล่องหูหิ้วคราฟท ์คือ 

 
ปริมาณ ณ จุดคุ้มทุน  =  6,949 
                               18.82 

         = 369 หน่วย 

30 
100 
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 ดังนั้นผู้ประกอบการหรือกลุ่มวิสาหกิจชุมชนขายได้จ านวน 369 หน่วย ก็จะคุ้มทุนพอดี และ
เมื่อผู้ประกอบการหรือกลุ่มวิสาหกิจชุมชนขายได้ปริมาณมากกว่า 369 หน่วย ก็จะเกิดก าไรต่อไป 
 

 กรณีหากมีการลดราคาสินค้าเพ่ือสร้างแรงจูงใจในการซื้อสินค้า โดยก าหนดราคาเป็น 60 บาท 
ต่อหน่วย จะท าให้ปริมาณ ณ จุดคุ้มทุน มีปริมาณเปลี่ยนแปลงเป็น 707 หน่วย จึงจะคุ้มทุน โดย
แสดงการค านวณได้ดังนี้ 
 

ปริมาณ ณ จุดคุ้มทุน  =  6,949 
                                9.82 

         = 707 หน่วย 
 

ผลการวิเคราะห์ข้อมูลต้นทุนการผลิต ต้นทุนการตลาดผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูปประเภท
บรรจุภัณฑ์ถุงซิบหน้าใสหลังฟรอยก้นตั้ง พบว่า ต้นทุนผันแปรต่อหน่วยที่เป็นเงินสด รวมทั้งสิ้น
จ านวน 22.70 บาท ซึ่งประกอบด้วยค่าวัตถุดิบ ค่าไฟฟ้า ค่าบรรจุภัณฑ์ และค่าตัวแทนจ าหน่าย และมี
ต้นทุนที่ไม่เป็นเงินสด รวมทั้งสิ้นจ านวน 5.08 บาท ซึ่งประกอบด้วยค่าแรงงาน และต้นทุนคงที่ต่อ
หน่วยที่เป็นค่าเสื่อมราคาอุปกรณ ์โดยมีรายละเอียดดังตารางที่ 4.6 
 
ตารางที่ 4.6 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลต้นทุนการผลิต ต้นทุนการตลาดของผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูป 
ประเภทถุงซิบหน้าใสหลังฟรอยก้นตั้ง 

รายการ  เงินสด 
(บาท) 

ไม่ใช่เงินสด 
(บาท) 

รวม 
(บาท) 

ร้อยละ 

ต้นทุนผันแปรต่อหน่วย     
ค่าวัตถุดิบ (ขนมจีนแห้ง)  
 

5.68  5.68  

ค่าวัตถุดิบ (น้ ายาแห้ง)  
 

6.4  6.4  

ค่าแรงงาน  
 

 5 5  

ค่าไฟฟ้าอบขนมจีนแห้ง  
 

0.48  0.48  

ค่าไฟฟ้าอบน้ ายา  
 

0.14  0.14  
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ตารางที่ 4.6 (ต่อ) 
รายการ  เงินสด 

(บาท) 
ไม่ใช่เงินสด 

(บาท) 
รวม 

(บาท) 
ร้อยละ 

ค่าบรรจุภัณฑ์ 
 

5  5  

ค่าตัวแทนจ าหน่าย 
 

5  5  

ต้นทุนคงท่ีต่อหน่วย     
ค่าเสื่อมราคาอุปกรณ์การแปรรูป 
 

 0.08 0.08  

ต้นทุนรวมต่อหน่วย 22.70 5.08 27.78 100 
 
 จากการค านวณต้นทุนในตารางที่ 4.6 สามารถน ามาก าหนดราคาจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ขนมจีน
กึ่งส าเร็จรูปประเภทบรรจุภัณฑ์ถุงซิบหน้าใสหลังฟรอยก้นตั้ง ในรูปแบบการตั้งราคามุ่งท่ีต้นทุน 
สามารถก าหนดได้ดังนี้ 

ราคาต่อหน่วย = ต้นทุนรวม + ก าไรที่ต้องการ 
 

 ดังนั้นการก าหนดราคาต่อหน่วย สามารถค านวณได้ดังนี้ 
 

ราคาต่อหน่วย = 27.78 + 27.78 x  
 

        = 36.11 บาทต่อหน่วย 
ทั้งนี้ผู้ประกอบการสามารถก าหนดราคาตามหลักจิตวิทยา (Psychological Pricing) โดย

การตั้งราคาแบบเลขคี่ท่ีดึงดูดใจลูกค้า (ลงท้ายด้วยเลข 9) ซึ่งสามารถก าหนดราคาได้ในราคา 39 บาท 
ซึ่งจากผลการสัมภาษณ์ผู้บริโภคต่อราคาในการซื้อผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูป (บรรจุภัณฑ์

ถุงซิบหน้าใสหลังฟรอยก้นตั้ง) ในราคา 39 บาท พบว่า ผู้บริโภคยินดีจ่ายในราคา 39 บาท โดย
พิจารณาจากบรรจุภัณฑ์ปริมาณและคุณภาพผลิตภัณฑ์ ซึ่งจะรู้สึกยินดีและเต็มใจจ่ายมากขึ้นเมื่อทาง
ร้านลดราคาให้เป็น 3 แพ็ค 100 บาท เพราะรู้สึกสินค้าราคาไม่แพงและมีแรงจูงใจให้ตัดสินใจซื้อ 3 
แพ็คในทันทีแบบไม่ลังเล 

การค านวณจุดคุ้มทุนผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูป ประเภทบรรจุภัณฑ์ถุงซิบหน้าใสหลัง  
ฟรอยก้นตั้ง 

30 
100 
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จุดคุม้ทุนคือ ปริมาณขายที่ท าให้ธุรกิจเกิดความพอดีระหว่างรายได้รวมกับต้นทุนรวม 
การหาปริมาณ ณ จุดคุ้มทุน สามารถค านวณจากการน าต้นทุนคงท่ีรวม หารด้วยก าไรส่วนเกินต่อ
หน่วย ดังนี้ 

 ปริมาณ ณ จุดคุ้มทุน  =   

 โดยก าไรส่วนเกินต่อหน่วย  =  ราคาขายต่อหน่วย – ต้นทุนผันแปรต่อหน่วย 
 จากสมการข้างต้น พบว่า ผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูป ประเภทบรรจุภัณฑ์ถุงซิบหน้าใส
หลังฟรอยก้นตั้ง มีต้นทุนคงที่รวมเท่ากับ 6,949 บาท และมีก าไรส่วนเกินต่อหน่วยเท่ากับ 11.30 บาท 
ดังนั้นปริมาณ ณ จุดคุ้มทุน ส าหรับผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูป ประเภทบรรจุภัณฑ์ถุงซิบหน้าใส
หลังฟรอยก้นตั้ง คือ 

 
ปริมาณ ณ จุดคุ้มทุน  =  6,949 
                               11.30 

         = 615 หน่วย 
 ดังนั้นผู้ประกอบการหรือกลุ่มวิสาหกิจชุมชนขายได้จ านวน 615 หน่วย ก็จะคุ้มทุนพอดี และ
เมื่อผู้ประกอบการหรือกลุ่มวิสาหกิจชุมชนขายได้ปริมาณมากกว่า 615 หน่วย ก็จะเกิดก าไรต่อไป 
 

 กรณีหากมีการลดราคาสินค้าเพ่ือสร้างแรงจูงใจในการซื้อสินค้า โดยก าหนดราคาเป็น 33.33 บาท 
ต่อหน่วย จะท าให้ปริมาณ ณ จุดคุ้มทุน มีปริมาณเปลี่ยนแปลงเป็น 1,232  หน่วย จึงจะคุ้มทุน โดย
แสดงการค านวณได้ดังนี้ 
 

ปริมาณ ณ จุดคุ้มทุน  =  6,949 
                                5.63 

         = 1,232 หน่วย 
 

ผลการวิเคราะห์ข้อมูลต้นทุนการผลิต ต้นทุนการตลาดผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูปประเภท
บรรจุภัณฑ์ถุง OPP พบว่า ต้นทุนผันแปรต่อหน่วยที่เป็นเงินสด รวมทั้งสิ้นจ านวน 17.05 บาท ซึ่ง
ประกอบด้วยค่าวัตถุดิบ ค่าไฟฟ้า ค่าบรรจุภัณฑ์ และค่าตัวแทนจ าหน่าย และมีต้นทุนต่อหน่วย ที่ไม่เป็น
เงินสด รวมทั้งสิ้นจ านวน 5.08 บาท ซึ่งประกอบด้วยค่าแรงงาน และต้นทุนคงที่ต่อหน่วยที่เป็นค่า
เสื่อมราคาอุปกรณ ์โดยมีรายละเอียดดังตารางที่ 4.7 
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ตารางที่ 4.7 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลต้นทุนการผลิต ต้นทุนการตลาดของผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูป 
ประเภทถุง OPP 

รายการ  เงินสด 
(บาท) 

ไม่ใช่เงิน
สด 

(บาท) 

รวม 
(บาท) 

ร้อยละ 

ต้นทุนผันแปรต่อหน่วย     
ค่าวัตถุดิบ (ขนมจีนแห้ง)  
 

5.68  5.68 25.67 

ค่าวัตถุดิบ (น้ ายาแห้ง)  
 

6.4  6.4 28.92 

ค่าแรงงาน  
 

 5 5 22.59 

ค่าไฟฟ้าอบขนมจีนแห้ง  
 

0.48  0.48 2.17 

ค่าไฟฟ้าอบน้ ายา  
 

0.14  0.14 0.63 

ค่าบรรจุภัณฑ์ 
 

.35  .35 1.58 

ค่าตัวแทนจ าหน่าย 
 

4  4 18.08 

ต้นทุนคงท่ีต่อหน่วย     
ค่าเสื่อมราคาอุปกรณ์การแปรรูป 
 

 0.08 0.08 0.36 

ต้นทุนรวมต่อหน่วย 17.05 5.08 22.13 100 
 

 จากการค านวณต้นทุนในตารางที่ 4.6 สามารถน ามาก าหนดราคาจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ขนมจีน
กึ่งส าเร็จรูปประเภทบรรจุภัณฑ์ถุง OPP ในรูปแบบการตั้งราคามุ่งที่ต้นทุน สามารถก าหนดได้ดังนี้ 

ราคาต่อหน่วย = ต้นทุนรวม + ก าไรที่ต้องการ 
 

 ดังนั้นการก าหนดราคาต่อหน่วย สามารถค านวณได้ดังนี้ 
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ราคาต่อหน่วย = 22.13 + 22.13 x  
 

        = 28.76 บาทต่อหน่วย 
ทั้งนี้ผู้ประกอบการสามารถก าหนดราคาตามหลักจิตวิทยา (Psychological Pricing) โดย

การตั้งราคาแบบเลขคี่ท่ีดึงดูดใจลูกค้า (ลงท้ายด้วยเลข 9) ซึ่งสามารถก าหนดราคาได้ในราคา 29 บาท 
ซึ่งจากผลการสัมภาษณ์ผู้บริโภคต่อราคาในการซื้อผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูป (บรรจุภัณฑ์

ถุง OPP) ในราคา 29 บาท พบว่า ผู้บริโภคยินดีจ่ายในราคา 29 บาท โดยพิจารณาจากบรรจุภัณฑ์
ปริมาณและคุณภาพผลิตภัณฑ์ ซึ่งจะรู้สึกยินดีและเต็มใจจ่ายมากขึ้นเมื่อทางร้านลดราคาให้เป็น 4 
แพ็ค 100 บาท เพราะรู้สึกสินค้าราคาไม่แพงและมีแรงจูงใจให้ตัดสินใจซื้อ 4 แพ็คในทันทีแบบไม่
ลังเล 

การค านวณจุดคุ้มทุนผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูป ประเภทบรรจุภัณฑ์ถุง OPP 
จุดคุม้ทุนคือ ปริมาณขายที่ท าให้ธุรกิจเกิดความพอดีระหว่างรายได้รวมกับต้นทุนรวม 

การหาปริมาณ ณ จุดคุ้มทุน สามารถค านวณจากการน าต้นทุนคงท่ีรวม หารด้วยก าไรส่วนเกินต่อ
หน่วย ดังนี้ 

 ปริมาณ ณ จุดคุ้มทุน  =   

 
 โดยก าไรส่วนเกินต่อหน่วย  =  ราคาขายต่อหน่วย – ต้นทุนผันแปรต่อหน่วย 

 จากสมการข้างต้น พบว่า ผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูป ประเภทบรรจุภัณฑ์ถุงซิบหน้าใส
หลังฟรอยก้นตั้ง มีต้นทุนคงที่รวมเท่ากับ 6,949 บาท และมีก าไรส่วนเกินต่อหน่วยเท่ากับ 6.95 บาท 
ดังนั้นปริมาณ ณ จุดคุ้มทุน ส าหรับผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูป ประเภทบรรจุภัณฑ์ถุงซิบหน้าใส
หลังฟรอยก้นตั้ง คือ 

 
ปริมาณ ณ จุดคุ้มทุน  =  6,949 
                                6.95 

         = 999 หน่วย 
 ดังนั้นผู้ประกอบการหรือกลุ่มวิสาหกิจชุมชนขายได้จ านวน 999 หน่วย ก็จะคุ้มทุนพอดี และ
เมื่อผู้ประกอบการหรือกลุ่มวิสาหกิจชุมชนขายได้ปริมาณมากกว่า 999 หน่วย ก็จะเกิดก าไรต่อไป 
 

 กรณีหากมีการลดราคาสินค้าเพ่ือสร้างแรงจูงใจในการซื้อสินค้า โดยก าหนดราคาเป็น 25 บาท 
ต่อหน่วย จะท าให้ปริมาณ ณ จุดคุ้มทุน มีปริมาณเปลี่ยนแปลงเป็น 2,062 หน่วย จึงจะคุ้มทุน โดย
แสดงการค านวณได้ดังนี้ 

30 
100 
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ปริมาณ ณ จุดคุ้มทุน  =  6,949 
                                2.95 

         = 2,355 หน่วย 
 
4.2 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลการพัฒนาระบบเทคโนโลยีการจัดการบัญชีและต้นทุนของผลิตภัณฑ์
ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูป 
 4.2.1 การใช้ระบบและเทคโนโลยีจัดการข้อมูลทางการบัญชี การค านวณต้นทุน ก าหนด
ราคาขาย และก าไรต่อหน่วย 
  ระบบเทคโนโลยีการจัดการบัญชีและต้นทุนของผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูปที่มีความ
เหมาะสมกับการผลิตและจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูปส าหรับผู้ประกอบการรายย่อยและ
กลุ่มวิสาหกิจชุมชน สามารถใช้โปรแกรมมาช่วยในการจัดการข้อมูลทางการบัญชี การค านวณต้นทุน 
ก าหนดราคาขาย และการทราบถึงก าไรต่อหน่วยได้อย่างมีประสิทธิภาพ โดยสามารถแสดงตัวอย่าง
ขั้นตอนและสูตรค านวณในระบบโปรแกรม ได้ดังนี้ 
 ขั้นตอนที่ 1 ก าหนดรายการข้อมูลเพ่ือการวิเคราะห์ข้อมูลทางการบัญชี ต้นทุน ราคาขาย 
และก าไรต่อหน่วย (ดังตารางที่ 4.8) 
 ขั้นตอนที่ 2 คีย์ข้อมูลรายการ ประเภทสินค้า ต้นทุนผันแปรต่อหน่วย ต้นทุนคงที่ต่อหน่วย (ดัง
ตารางที่ 4.9) 

ขั้นตอนที่ 3 ก าหนดสูตรค านวณ ต้นทุนรวมต่อหน่วย (ดังตารางที่ 4.10) และตรวจสอบ
ผลลัพธ์ต้นทุนรวม (ดังตารางที่ 4.11) 

ขั้นตอนที่ 4 การค านวณราคาขายต่อหน่วย โดยต้องก าหนดก าไรที่ต้องการก่อน (ดังตารางที่ 
4.12) และก าหนดสูตรค านวณราคาต่อหน่วย (ดังตารางที่ 4.13) และตรวจสอบผลลัพธ์ราคาขายต่อ
หน่วย (ดังตารางที่ 4.14) 
 ขั้นตอนที่ 5 ก าหนดราคาขายตามเทคนิคกลยุทธ์การตลาด (ดังตารางที่ 4.15) 
 ขั้นตอนที่ 6 ค านวณก าไรต่อหน่วย โดยการก าหนดสูตรการค านวณ (ดังตารางที่ 4.16) และ
ตรวจสอบผลลัพธ์ราคาขายต่อหน่วย (ดังตารางที่ 4.17) 
 ขั้นตอนที่ 7 การค านวณก าไรต่อหน่วยและผลลัพธ์ราคาขายต่อหน่วย กรณีมีส่วนลดในการ
จ าหน่าย (ดังตารางที่ 4.18 - 4.19) 
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ตารางที่ 4.8 การตั้งค่ารายการข้อมูลเพ่ือการวิเคราะห์ข้อมูลทางการบัญชี ต้นทุน ราคาขาย และก าไร
ต่อหน่วย 

 
  

ในตารางที่ 4.8 ผู้ประกอบการหรือกลุ่มวิสาหกิจชุมชนจะต้องท าการการตั้งค่ารายการข้อมูล
เพ่ือการวิเคราะห์ข้อมูลทางการบัญชี ต้นทุน ราคาขาย และก าไรต่อหน่วย ซึ่งประกอบด้วย ประเภท
สินค้า ต้นทุนผันแปรต่อหน่วย ประกอบด้วย ต้นทุนวัตถุดิบ ค่าแรงงาน ค่าไฟฟ้า บรรจุภัณฑ์ และค่า
การตลาด เป็นต้น และต้นทุนคงที่ต่อหน่วย ต้นทุนรวมต่อหน่วย ก าไรที่ต้องการ ราคาขายต่อหน่วย 
ราคาขายกลยุทธ์การตลาด และก าไรต่อหน่วย เพ่ือให้ผู้ประกอบการหรือกลุ่มวิสาหกิจชุมชนมีข้อมูล
ต้นทุนที่ครบถ้วน อันจะน าไปสู่การก าหนดราคาขายและแสดงผลก าไรต่อหน่อยได้อย่างถูกต้อง 
 
ตารางที่ 4.9 แสดงข้อมูลรายการ ประเภทสินค้า ต้นทุนผันแปรต่อหน่วย ต้นทุนคงที่ต่อหน่วย 

 
 
 ในตารางที่ 4.9 ผู้ประกอบการหรือกลุ่มวิสาหกิจชุมชนจะต้องท าการกรอกข้อมูลจริงของธุรกิจ 
ซึ่งประกอบด้วย ประเภทสินค้า ต้นทุนผันแปรต่อหน่วย (ต้นทุนวัตถุดิบ ค่าแรงงาน ค่าไฟฟ้า บรรจุ
ภัณฑ์ และค่าการตลาด) และต้นทุนคงที่ต่อหน่วย เพื่อให้ได้ข้อมูลที่จะไปวิเคราะห์สรุปเป็นต้นทุนรวม
ต่อหน่วยต่อไป  
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ตารางที่ 4.10 แสดงการก าหนดสูตรค านวณ ต้นทุนรวมต่อหน่วย 

 
  
  ในตารางที่ 4.10 ผู้ประกอบการหรือกลุ่มวิสาหกิจชุมชนจะต้องท าการก าหนดสูตรการค านวณ
ต้นทุนรวมต่อหน่วย โดยใส่สูตร =SUM(B3:G3) ลงในช่อง H3 ทั้งนี้เมื่อก าหนดสูตรดังกล่าวเรียบร้อย
แล้วให้ Enter และโปรแกรมจะค านวณต้นทุนรวมต่อหน่วยให้โดยอัตโนมัติ อีกทั้งเมื่อผู้ประกอบการ
บันทึกข้อมูลรายการสินค้าประเภทอ่ืน ในช่องต้นทุนผันแปรต่อหน่วย (ต้นทุนวัตถุดิบ ค่าแรงงาน ค่า
ไฟฟ้า บรรจุภัณฑ์ และค่าการตลาด) และต้นทุนคงที่ต่อหน่วยเรียบร้อยแล้ว การค านวณต้นทุนรวม
ต่อหน่วยของประเภทสินค้าอ่ืนก็เพียงลากก๊อปปี้จาก H3 ลงมา H4 เพียงเท่านี้ระบบจะค านวณต้นทุน
รวมให้โดยอัตโนมัติ ซึ่งจะช่วยให้ ประหยัดเวลา สะดวก และง่าย รวมถึงมีความถูกต้อง แม่นย าสูง
มาก 
 
ตารางที่ 4.11 แสดงผลผลลัพธ์การค านวณต้นทุนรวมต่อหน่วย 

 
 
  จากตารางที่ 4.10 เมื่อก าหนดสูตรเสร็จ และ Enter ระบบจะค านวณต้นทุนรวมให้โดยอัตโนมัติ 
และได้ผลลัพธ์ดังตารางที่ 4.11 ซึ่งผลลัพธ์ของต้นทุนรวมที่ได้ คือ 40.93 ต่อหน่วย  
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ตารางที่ 4.12 แสดงผลการก าหนดก าไรที่ต้องการต่อหน่วย 

 
 
 ในตารางที่ 4.12 ผู้ประกอบการหรือกลุ่มวิสาหกิจจะต้องก าหนดก าไรที่ต้องการต่อหน่วย เพ่ือ
เป็นข้อมูลในการค านวณราคาขายต่อไป โดยในที่นี้ก าหนดก าไรที่ต้องการอยู่ที่ 30% 
 
ตารางที่ 4.13 แสดงการก าหนดสูตรค านวณราคาต่อหน่วย 

 
 

ตารางที่ 4.13 ผู้ประกอบการหรือกลุ่มวิสาหกิจชุมชนจะต้องก าหนดสูตรค านวณราคาขายต่อ
หน่วย โดยใส่สูตร =H3*I3+H3 ลงในช่อง J3 ทั้งนี้เมื่อก าหนดสูตรดังกล่าวเรียบร้อยแล้วให้ Enter และ
โปรแกรมจะค านวณราคาขายต่อหน่วยให้โดยอัตโนมัติ อีกทั้งเมื่อผู้ประกอบการบันทึกข้อมูลรายการ
สินค้าประเภทอ่ืน ในช่องต้นทุนผันแปรต่อหน่วย (ต้นทุนวัตถุดิบ ค่าแรงงาน ค่าไฟฟ้า บรรจุภัณฑ์ 
และค่าการตลาด) ต้นทุนคงที่ต่อหน่วย ต้นทุนรวมต่อหน่วย ก าไรที่ต้องการเรียบร้อยแล้ว การค านวณ 
ราคาขายต่อหน่วยของประเภทสินค้าอ่ืนก็เพียงลากก๊อปปี้จาก J3 ลงมา J4 เพียงเท่านี้ระบบจะ
ค านวณราคาขายต่อหน่วยให้โดยอัตโนมัติ ซึ่งจะช่วยให้ ประหยัดเวลา สะดวก และง่าย รวมถึงมีความ
ถูกต้อง แม่นย าสูงมาก 
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ตารางที่ 4.14 แสดงผลลัพธ์ราคาขายต่อหน่วย  

 
 
  จากตารางที่ 4.13 เมื่อก าหนดสูตรเสร็จ และ Enter ระบบจะค านวณราคาขายต่อหน่วยให้โดย
อัตโนมัติ และได้ผลลัพธ์ดังตารางที่ 4.14 ซึ่งผลลัพธ์ของราคาขายต่อหน่วยที่ได้ คือ 53.21 ต่อหน่วย  
 
 
ตารางที่ 4.15 การก าหนดราคาขายตามเทคนิคกลยุทธ์การตลาด 

 
 
 ในตารางที่ 4.15 เป็นการก าหนดราคาขายตามเทคนิคกลยุทธ์การตลาดเพ่ือจูงใจ ดึงดูดใจให้
ลูกค้าตัดสินใจซื้อและยินดีจ่ายเร็วขึ้น ทั้งนี้ผู้ประกอบการหรือกลุ่มวิสาหกิจฯ สามารถก าหนดราคา
ตามหลักจิตวิทยา (Psychological Pricing) โดยการตั้งราคาแบบเลขคี่ที่ดึงดูดใจลูกค้า (ลงท้ายด้วย
เลข 9) ซึ่งในกรณีนี้ผู้ประกอบการหรือกลุ่มวิสาหกิจก าหนดราคาเป็น 59 บาท 
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ตารางที่ 4.16 การก าหนดสูตรการค านวณก าไรต่อหน่วย 

 
 

ตารางที่ 4.16 ผู้ประกอบการหรือกลุ่มวิสาหกิจชุมชนจะต้องก าหนดสูตรค านวณก าไรต่อหน่วย 
โดยใส่สูตร =K3-H3 ลงในช่อง L3 ทั้งนี้เมื่อก าหนดสูตรดังกล่าวเรียบร้อยแล้วให้ Enter และโปรแกรมจะ
ค านวณก าไรต่อหน่วยให้โดยอัตโนมัติ อีกท้ังเมื่อผู้ประกอบการบันทึกข้อมูลรายการสินค้าประเภทอ่ืน 
ในช่องต้นทุนผันแปรต่อหน่วย (ต้นทุนวัตถุดิบ ค่าแรงงาน ค่าไฟฟ้า บรรจุภัณฑ์ และค่าการตลาด) 
ต้นทุนคงที่ต่อหน่วย ต้นทุนรวมต่อหน่วย ก าไรที่ต้องการ ราคาขายต่อหน่วย และราคาขายตามกลยุทธ์
การตลาดเรียบร้อยแล้ว การค านวณก าไรต่อหน่วยของประเภทสินค้าอ่ืนก็เพียงลากก๊อปปี้จาก L3 ลง
มา L4 เพียงเท่านี้ระบบจะค านวณก าไรต่อหน่วยให้โดยอัตโนมัติ ซึ่งจะช่วยให้ ประหยัดเวลา สะดวก 
และง่าย รวมถึงมีความถูกต้อง แม่นย าสูงมาก 
 
ตารางที่ 4.17 แสดงผลลัพธ์ก าไรต่อหน่วย 

 
 
   จากตารางที่ 4.16 เมื่อก าหนดสูตรเสร็จ และ Enter ระบบจะค านวณก าไรต่อหน่วยให้โดย
อัตโนมัติ และได้ผลลัพธ์ดังตารางที่ 4.17 ซึ่งผลลัพธ์ของก าไรต่อหน่วยที่ได้ คือ 18.07 ต่อหน่วย  
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ตารางที่ 4.18 การก าหนดสูตรค านวณก าไรต่อหน่วย กรณีท่ีมีส่วนลดในการจ าหน่าย 

 
 

ตารางที่ 4.18 ผู้ประกอบการหรือกลุ่มวิสาหกิจชุมชนจะต้องก าหนดสูตรค านวณก าไรต่อหน่วย 
กรณีที่มีส่วนลดในการจ าหน่าย โดยใส่สูตร =K4-H3 ลงในช่อง L4 ทั้งนี้เมื่อก าหนดสูตรดังกล่าวเรียบร้อย
แล้วให้ Enter และโปรแกรมจะค านวณก าไรต่อหน่วยกรณีที่มีส่วนลดในการจ าหน่ายให้โดยอัตโนมัติ ซึ่ง
มีความถูกต้อง แม่นย าสูงมาก 
 
ตารางที่ 4.19 แสดงผลลัพธ์ก าไรต่อหน่วย กรณีที่มีส่วนลดในการจ าหน่าย 
 

 
 
   จากตารางที่ 4.18 เมื่อก าหนดสูตรเสร็จ และ Enter ระบบจะค านวณก าไรต่อหน่วย กรณีที่มี
ส่วนลดในการจ าหน่าย ให้โดยอัตโนมัติ และได้ผลลัพธ์ดังตารางที่ 4.19 ซึ่งผลลัพธ์ของก าไรต่อหน่วย
กรณีที่มีส่วนลดในการจ าหน่าย คือ 9.07 ต่อหน่วย  
   
 4.2.2 การค านวณจุดคุ้มทุนโดยระบบและเทคโนโลยี 
  การค านวณจุดคุ้มทุนของผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูป ที่มีความเหมาะสมกับ
ผู้ประกอบการรายย่อยและกลุ่มวิสาหกิจชุมชน สามารถใช้โปรแกรมมาช่วยในการค านวณจุดคุ้มทุนได้
อย่างมีประสิทธิภาพ โดยสูตรการค านวณปริมาณ ณ จุดคุ้มทุน คือ 
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 ปริมาณ ณ จุดคุ้มทุน  =   

 
 ก าไรส่วนเกินต่อหน่วย  =  ราคาขายต่อหน่วย – ต้นทุนผันแปรต่อหน่วย 
จากสูตรการค านวณจุดคุ้มทุนข้างต้น ผู้ประกอบการหรือกลุ่มวิสาหกิจชุมชนจะต้องท าการพิมพ์

รายการข้อความลงในบรรทัดแรก ซึ่งประกอบด้วย ประเภทสินค้า ต้นทุนคงที่รวม ราคาขายต่อหน่วย 
ต้นทุนผันแปรต่อหน่วย ก าไรส่วนเกิดต่อหน่วย ปริมาณ ณ จุดคุ้มทุน เพ่ือเป็นรายการข้อมูลในการ
ค านวณจุดคุ้มทุนและแสดง ปริมาณ ณ จุดคุ้มทุน ต่อไป โดยมีรายละเอียดการพิมพ์รายการดังตาราง
ที่ 20  
 
ตารางที ่4.20 แสดงรายการข้อมูลเพ่ือแสดงปริมาณ ณ จุดคุ้มทุน 

 
 

ตารางที่ 4.21 แสดงข้อมูล ประเภทสินค้า ต้นทุนคงท่ีรวม ราคาขายต่อหน่วย ต้นทุนผันแปรต่อหน่วย 

 
ในตารางที่ 4.21 ผู้ประกอบการหรือกลุ่มวิสาหกิจชุมชนจะต้องท าการกรอกข้อมูลจริงของธุรกิจ 

ซึ่งประกอบด้วย ประเภทสินค้า ต้นทุนคงที่รวม ราคาขายต่อหน่วย ต้นทุนผันแปรต่อหน่วย เพ่ือให้ได้
ข้อมูลที่จะไปวิเคราะห์สรุปเป็นก าไรส่วนเกินต่อหน่วยต่อไป  



64 

 

 
ตารางที่ 4.22 แสดงการก าหนดสูตรการค านวณหาก าไรส่วนเกินต่อหน่วย 

 
 

   ในตารางที่ 4.22 ผู้ประกอบการหรือกลุ่มวิสาหกิจชุมชนจะต้องท าการก าหนดสูตรการค านวณ
ก าไรส่วนเกินต่อหน่วย โดยใส่สูตร =C3-D3 ลงในช่อง E3 ทั้งนี้เมื่อก าหนดสูตรดังกล่าวเรียบร้อยแล้ว
ให้ Enter และโปรแกรมจะค านวณก าไรส่วนเกินต่อหน่วยให้โดยอัตโนมัติ  อีกทั้งเมื่อผู้ประกอบการ
หรือกลุ่มวิสาหกิจชุมชนบันทึกข้อมูลรายการสินค้าประเภทอ่ืน โดยกรอกข้อมูลต้นทุนคงที่รวม ราคา
ขายต่อหน่วย ต้นทุนผันแปรต่อหน่วย ให้เรียบร้อย การค านวณก าไรส่วนเกินต่อหน่วยของสินค้า
ประเภทอ่ืนก็เพียงลากก๊อปปี้จาก E3 ลงมา E4 เพียงเท่านี้ระบบจะค านวณก าไรส่วนเกินต่อหน่วย
ของสินค้าให้โดยอัตโนมัติ ซึ่งจะช่วยให้ ประหยัดเวลา สะดวก และง่าย รวมถึงมีความถูกต้อง แม่นย า
สูงมาก 
 
ตารางที่ 4.23 แสดงผลลัพธ์การค านวณ ก าไรส่วนเกินต่อหน่วย 

 
   จากตารางที่ 4.22 เมื่อก าหนดสูตรเสร็จ และ Enter ระบบจะค านวณก าไรส่วนเกินต่อหน่วย 
ให้โดยอัตโนมัติ และได้ผลลัพธ์ดังตารางที่ 4.23 ซึ่งผลลัพธ์ของก าไรส่วนเกินต่อหน่วย คือ 18.18  
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ตารางที่ 4.24 แสดงการก าหนดสูตรการค านวณหาปริมาณ ณ จุดคุ้มทุน 

 
 
  ในตารางที่ 4.24 ผู้ประกอบการหรือกลุ่มวิสาหกิจชุมชนจะต้องท าการก าหนดสูตรการค านวณ
ปริมาณ ณ จุดคุ้มทุน โดยใส่สูตร =B3/E3 ลงในช่อง F3 ทั้งนี้เมื่อก าหนดสูตรดังกล่าวเรียบร้อยแล้ว
ให้ Enter และโปรแกรมจะค านวณปริมาณ ณ จุดคุ้มทุน ให้โดยอัตโนมัติ อีกทั้งเมื่อผู้ประกอบการ
หรือกลุ่มวิสาหกิจชุมชนบันทึกข้อมูลรายการสินค้าประเภทอ่ืน โดยกรอกข้อมูลต้นทุนคงที่รวม ราคา
ขายต่อหน่วย ต้นทุนผันแปรต่อหน่วย และค านวณก าไรส่วนเกินต่อหน่วยเรียบร้อย การค านวณ
ปริมาณ ณ จุดคุ้มทุน ของสินค้าประเภทอ่ืนก็เพียงลากก๊อปปี้จาก F3 ลงมา F4 เพียงเท่านี้ระบบจะ
ค านวณปริมาณ ณ จุดคุ้มทุน ของสินค้าให้โดยอัตโนมัติ ซึ่งจะช่วยให้ ประหยัดเวลา สะดวก และง่าย 
รวมถึงมีความถูกต้อง แม่นย าสูงมาก 

 
ตารางที่ 4.25 แสดงผลลัพธ์การค านวณ ปริมาณ ณ จุดคุ้มทุน 

 
   จากตารางที่ 4.24 เมื่อก าหนดสูตรเสร็จ และ Enter ระบบจะค านวณปริมาณ ณ จุดคุ้มทุน ให้
โดยอัตโนมัติ และได้ผลลัพธ์ดังตารางที่ 4.25 ซึ่งผลลัพธ์ของปริมาณ ณ จุดคุ้มทุน คือ 382 หน่วย  
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 ซึ่งผู้ประกอบการหรือกลุ่มวิสาหกิจชุมชนสามารถน าผลลัพธ์ปริมาณ ณ จุดคุ้มทุน นี้ไปวาง
แผนการผลิตและการจ าหน่ายเพ่ือสร้างผลก าไรต่อไปได้ โดยจากผลลัพธ์ข้างต้นผู้ประกอบการหรือ
กลุ่มวิสาหกิจชุมชนขายสินค้าได้จ านวน 382 หน่วย ก็จะคุ้มทุนพอดี และเมื่อผู้ประกอบการหรือกลุ่ม
วิสาหกิจชุมชนขายสินค้าได้ปริมาณมากกว่า 382 หน่วย ก็จะเกิดก าไรต่อไป 
 
ตารางที่ 4.26 แสดงการก าหนดสูตรการค านวณหาก าไรส่วนเกินต่อหน่วย กรณีมีการลดราคาสินค้า 
    

 
 

ในตารางที่ 4.26 เป็นการก าหนดสูตรการค านวณหาก าไรส่วนเกินต่อหน่วย กรณีมีการลดราคา
สินค้า โดยก าหนดราคาเป็น 50 บาทต่อหน่วย ดังนั้นผู้ประกอบการหรือกลุ่มวิสาหกิจชุมชนจะต้องกรอก
ข้อมูลในช่องราคาขายต่อหน่วย เป็น 50 บาทต่อหน่วย จากนั้นท าการก าหนดสูตรการค านวณก าไร
ส่วนเกินต่อหน่วย กรณีมีการลดราคาสินค้า โดยใส่สูตร =C4-D3 ลงในช่อง E4 ทั้งนี้เมื่อก าหนดสูตร
ดังกล่าวเรียบร้อยแล้วให้ Enter และโปรแกรมจะค านวณก าไรส่วนเกินต่อหน่วย กรณีมีการลดราคา
สินคา้ ให้โดยอัตโนมัติ ซ่ึงการใช้โปรแกรมค านวณจะมีความถูกต้อง แม่นย าสูงมาก 

 
ตารางที่ 4.27 แสดงผลลัพธ์การค านวณหาก าไรส่วนเกินต่อหน่วย กรณีมีการลดราคาสินค้า 
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   จากตารางที่ 4.26 เมื่อก าหนดสูตรเสร็จ และ Enter ระบบจะค านวณก าไรส่วนเกินต่อหน่วย 
กรณีมีการลดราคาสินค้า ให้โดยอัตโนมัติ และได้ผลลัพธ์ดังตารางที่ 4.27 ซึ่งผลลัพธ์ของก าไรส่วนเกิน
ต่อหน่วย กรณีมีการลดราคาสินค้า คือ 9.18  
 

ตารางที่ 4.28 แสดงการก าหนดสูตรการค านวณหาปริมาณ ณ จุดคุ้มทุน กรณีมีการลดราคาสินค้า 

 
 

  ในตารางที่ 4.28 ผู้ประกอบการหรือกลุ่มวิสาหกิจชุมชนจะต้องท าการก าหนดสูตรการค านวณ
ปริมาณ ณ จุดคุ้มทุน กรณีมีการลดราคาสินค้า โดยใส่สูตร =B3/E4 ลงในช่อง F4 ทั้งนี้เมื่อก าหนด
สูตรดังกล่าวเรียบร้อยแล้วให้ Enter และโปรแกรมจะค านวณปริมาณ ณ จุดคุ้มทุน กรณีมีการลด
ราคาสินค้า ให้โดยอัตโนมัติ ซึ่งการใช้โปรแกรมค านวณจะมีความถูกต้อง แม่นย าสูงมาก 
 
ตารางที่ 4.29 แสดงผลลัพธ์การค านวณหาปริมาณ ณ จุดคุ้มทุน กรณีมีการลดราคาสินค้า 

     

  จากตารางที่ 4.28 เมื่อก าหนดสูตรเสร็จ และ Enter ระบบจะค านวณปริมาณ ณ จุดคุ้มทุน 
กรณีมีการลดราคาสินค้า ให้โดยอัตโนมัติ และได้ผลลัพธ์ดังตารางที่ 4.29 ผลลัพธ์ของปริมาณ ณ 
จุดคุ้มทุน กรณีมีการลดราคาสินค้า คือ 757 หน่วย 
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   ซึ่งผู้ประกอบการหรือกลุ่มวิสาหกิจชุมชนสามารถน าผลลัพธ์ปริมาณ ณ จุดคุ้มทุน กรณีมีการ
ลดราคาสินค้า นี้ไปวางแผนการผลิตและการจ าหน่ายเพ่ือสร้างผลก าไรต่อไปได้ โดยจากผลลัพธ์ข้างต้น
ผู้ประกอบการหรือกลุ่มวิสาหกิจชุมชนขายสินค้าได้จ านวน 757 หน่วย จึงจะคุ้มทุนพอดี และเมื่อ
ผู้ประกอบการหรือกลุ่มวิสาหกิจชุมชนขายสินค้าได้ปริมาณมากกว่า 757 หน่วย จึงจะเกิดก าไร 
  
4.3 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลการถ่ายทอดองค์ความรู้ด้านการจัดท าบัญชี การค านวณต้นทุน การ

วิเคราะห์จุดคุ้มทุน และการก าหนดราคาผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูป และการใช้เทคโนโลยีจัดการ

บัญชีและต้นทุน 

 ผลการส ารวจความคิดเห็นของผู้เข้าอบรมเพ่ือรับการถ่ายทอดองค์ความรู้ด้านการจัดท าบัญชี 
การค านวณต้นทุน การวิเคราะห์จุดคุ้มทุน และการก าหนดราคาผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูป และการ
ใช้เทคโนโลยีจัดการบัญชีและต้นทุน พบว่า ผู้เข้าอบรมมีความพึงพอใจอยู่ในระดับมากทุกด้าน ซึ่ง
รายละเอียดแสดงได้ดังตารางที่ 4.30  
 
ตารางที่ 4.30 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลความพึงพอใจต่อการถ่ายทอดองค์ความรู้ด้านการจัดท าบัญชี การ
ค านวณต้นทุน การวิเคราะห์จุดคุ้มทุน และการก าหนดราคาผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูป และการใช้
เทคโนโลยีจัดการบัญชีและต้นทุน 

รายการ 
ความพึงพอใจ 

 SD. แปลผล 
ด้านความรู้ความเข้าใจในการจัดท าบัญชี 4.17 .72 มาก 
ด้านการค านวณต้นทุน 4.18 .65 มาก 

ด้านการวิเคราะห์จุดคุ้มทุน 4.25 .76 มาก 

ด้านการก าหนดราคาผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูป 4.49 .81 มาก 

ด้านขั้นตอนการบันทึกข้อมูลในระบบโปรแกรม 4.15 .67 มาก 

ด้านระบบและเทคโนโลยีช่วยให้การท างานทางการบัญชีได้รวดเร็ว 4.21 .73 มาก 

ด้านระบบและเทคโนโลยีช่วยให้การตัดสินใจเกี่ยวกับต้นทุนและ
การก าหนดราคาได้ 

4.41 .78 มาก 

ด้านความง่ายและความสะดวกในการใช้ระบบและเทคโนโลยี
จัดการบัญชีและต้นทุน 

4.20 .69 มาก 

ด้านระบบและเทคโนโลยีช่วยจัดการข้อมูลทางการบัญชีและการ
ตัดสินใจทางธุรกิจ 

4.34 .81 มาก 
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ตารางที่ 4.30 (ต่อ) 

รายการ 
ความพึงพอใจ 

 SD. แปลผล 
ด้านระบบและเทคโนโลยีช่วยในการวิเคราะห์จุดคุ้มทุน 4.12 .68 มาก 

ด้านความง่ายและความสะดวกในการใช้ระบบและเทคโนโลยี
วิเคราะห์จุดคุ้มทุน 

4.16 .81 มาก 

 

 จากตารางที่ 4.30 ผู้เข้ารับการถ่ายทอดมีความพึงพอใจมากเป็นอันดับที่ 1 คือ ด้านการ

ก าหนดราคาผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูป คะแนนค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.49 คะแนน รองลงมาคือ ด้าน

ระบบและเทคโนโลยีช่วยให้การตัดสินใจเกี่ยวกับต้นทุนและการก าหนดราคาได้  คะแนนค่าเฉลี่ย

เท่ากับ 4.41 คะแนน และด้านระบบและเทคโนโลยีช่วยจัดการข้อมูลทางการบัญชีและการตัดสินใจ

ทางธุรกิจ คะแนนค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.34 คะแนน ตามล าดับ 
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บทท่ี 5 
สรุปผล อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 

 

 การวิจัยเรื่อง การพัฒนาระบบเทคโนโลยีการจัดการบัญชีและต้นทุนของผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่ง
ส าเร็จรูป เพ่ือการจ าหน่ายเชิงพาณิชย์ และสร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจของชุมชน มีวัตถุประสงค์เพ่ือ 1)  
ศึกษาต้นทุนการผลิต ต้นทุนการตลาด จุดคุ้มทุน และการก าหนดราคาจ าหน่ายของผลิตภัณฑ์ขนมจีน
กึ่งส าเร็จรูป 2) พัฒนาระบบเทคโนโลยีการจัดการบัญชีและต้นทุนของผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูป 3) 
ถ่ายทอดองค์ความรู้ด้านการจัดท าบัญชี การค านวณต้นทุน การวิเคราะห์จุดคุ้มทุน และการก าหนดราคา
ผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูป 4) ถ่ายทอดองค์ความรู้การใช้เทคโนโลยีจัดการบัญชีและต้นทุน ผู้วิจัยได้
ท าการสรุปผล อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ ดังนี้ 

 
5.1  สรุปผลการวิจัย 
 การวิจัยเรื่อง การพัฒนาระบบเทคโนโลยีการจัดการบัญชีและต้นทุนของผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่ง
ส าเร็จรูป เพ่ือการจ าหน่ายเชิงพาณิชย์ และสร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจของชุมชน สามารถสรุปผลการวิจัย
ตามล าดับ ได้ดังนี้ 

 สรุปผลการศึกษาต้นทุนการผลิต ต้นทุนการตลาด ของผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูปประเภท
บรรจุภัณฑ์กล่องพิมพ์ พบว่าต้นทุนการผลิต ต้นทุนการตลาดผลิตภัณฑ์ (ต้นทุนรวม) ของขนมจีนกึ่ง
ส าเร็จรูปประเภทบรรจุภัณฑ์กล่องพิมพ์ รวมทั้งสิ้นเท่ากับจ านวน 40.93 บาท ส าหรับการก าหนด
ราคาจ าหน่ายที่เหมาะสมจะใช้หลักการตั้งราคามุ่งที่ต้นทุนผนวกกับการก าหนดราคาตามหลัก
จิตวิทยา (Psychological Pricing) โดยการตั้งราคาแบบเลขคี่ที่ดึงดูดใจลูกค้า (ลงท้ายด้วยเลข 9) ซึ่ง
สามารถก าหนดราคาได้ในราคา 59 บาท และมีจุดคุ้มทุนคือ 382 หน่วย 
 ผลการศึกษาต้นทุนการผลิต ต้นทุนการตลาด ของผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูปประเภท
กล่องใสสี่เหลี่ยม พบว่าต้นทุนการผลิต ต้นทุนการตลาดผลิตภัณฑ์ (ต้นทุนรวม) ของขนมจีนกึ่ง
ส าเร็จรูปประเภทบรรจุภัณฑ์กล่องใสสี่เหลี่ยม รวมทั้งสิ้นเท่ากับจ านวน 36.32 บาท ส าหรับการ
ก าหนดราคาจ าหน่ายที่เหมาะสมจะใช้หลักการตั้งราคามุ่งที่ต้นทุนผนวกกับการก าหนดราคาตามหลัก
จิตวิทยา (Psychological Pricing) โดยการตั้งราคาแบบเลขคี่ที่ดึงดูดใจลูกค้า (ลงท้ายด้วยเลข 9) ซึ่ง
สามารถก าหนดราคาได้ในราคา 49 บาท และมีจดุคุ้มทุนคือ 545 หน่วย 

 ผลการศึกษาต้นทุนการผลิต ต้นทุนการตลาด ของผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูปประเภท
กระปุก PET พบว่าต้นทุนการผลิต ต้นทุนการตลาดผลิตภัณฑ์ (ต้นทุนรวม) ของขนมจีนกึ่งส าเร็จรูป
ประเภทบรรจุภัณฑ์กล่องพิมพ์ รวมทั้งสิ้นเท่ากับจ านวน 42.78 บาท ส าหรับการก าหนดราคา
จ าหน่ายที่เหมาะสมจะใช้หลักการตั้งราคามุ่งที่ต้นทุนผนวกกับการก าหนดราคาตามหลักจิตวิทยา 
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(Psychological Pricing) โดยการตั้งราคาแบบเลขคี่ที่ดึงดูดใจลูกค้า (ลงท้ายด้วยเลข 9) ซึ่งสามารถ
ก าหนดราคาได้ในราคา 59 บาท และมีจุดคุ้มทุนคือ 426 หน่วย 

 ผลการศึกษาต้นทุนการผลิต ต้นทุนการตลาด ของผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูปประเภท
กล่องคราฟท์สี่เหลี่ยม พบว่าต้นทุนการผลิต ต้นทุนการตลาดผลิตภัณฑ์ (ต้นทุนรวม) ของขนมจีนกึ่ง
ส าเร็จรูปประเภทบรรจุภัณฑ์กล่องพิมพ์ รวมทั้งสิ้นเท่ากับจ านวน 30.78 บาท ส าหรับการก าหนด
ราคาจ าหน่ายที่เหมาะสมจะใช้หลักการตั้งราคามุ่งที่ต้นทุนผนวกกับการก าหนดราคาตามหลัก
จิตวิทยา (Psychological Pricing) โดยการตั้งราคาแบบเลขคี่ที่ดึงดูดใจลูกค้า (ลงท้ายด้วยเลข 9) ซึ่ง
สามารถก าหนดราคาได้ในราคา 49 บาท และมีจุดคุ้มทุนคือ 379 หน่วย 

  ผลการศึกษาต้นทุนการผลิต ต้นทุนการตลาด ของผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูปประเภท
กล่องหูหิ้วคราฟท์ พบว่าต้นทุนการผลิต ต้นทุนการตลาดผลิตภัณฑ์ (ต้นทุนรวม) ของขนมจีนกึ่ง
ส าเร็จรูปประเภทบรรจุภัณฑ์กล่องพิมพ์ รวมทั้งสิ้นเท่ากับจ านวน 50.34 บาท ส าหรับการก าหนด
ราคาจ าหน่ายที่เหมาะสมจะใช้หลักการตั้งราคามุ่งที่ต้นทุนผนวกกับการก าหนดราคาตามหลัก
จิตวิทยา (Psychological Pricing) โดยการตั้งราคาแบบเลขคี่ที่ดึงดูดใจลูกค้า (ลงท้ายด้วยเลข 9) ซึ่ง
สามารถก าหนดราคาได้ในราคา 69 บาท และมีจุดคุ้มทุนคือ 369 หน่วย 

  ผลการศึกษาต้นทุนการผลิต ต้นทุนการตลาด ของผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูปประเภท
บรรจุภัณฑ์ถุงซิบหน้าใสหลังฟรอยก้นตั้ง พบว่าต้นทุนการผลิต ต้นทุนการตลาดผลิตภัณฑ์ (ต้นทุน
รวม) ของขนมจีนกึ่งส าเร็จรูปประเภทบรรจุภัณฑ์กล่องพิมพ์ รวมทั้งสิ้นเท่ากับจ านวน 27.78 บาท 
ส าหรับการก าหนดราคาจ าหน่ายที่เหมาะสมจะใช้หลักการตั้งราคามุ่งที่ต้นทุนผนวกกับการก าหนด
ราคาตามหลักจิตวิทยา (Psychological Pricing) โดยการตั้งราคาแบบเลขคี่ที่ดึงดูดใจลูกค้า (ลงท้าย
ด้วยเลข 9) ซึ่งสามารถก าหนดราคาได้ในราคา 39 บาท และมีจุดคุ้มทุนคือ 615 หน่วย 

  ผลการศึกษาต้นทุนการผลิต ต้นทุนการตลาด ของผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูปประเภท
บรรจุภัณฑ์ถุง OPP พบว่าต้นทุนการผลิต ต้นทุนการตลาดผลิตภัณฑ์ (ต้นทุนรวม) ของขนมจีนกึ่ง
ส าเร็จรูปประเภทบรรจุภัณฑ์กล่องพิมพ์ รวมทั้งสิ้นเท่ากับจ านวน 22.13 บาท ส าหรับการก าหนด
ราคาจ าหน่ายที่เหมาะสมจะใช้หลักการตั้งราคามุ่งที่ต้นทุนผนวกกับการก าหนดราคาตามหลัก
จิตวิทยา (Psychological Pricing) โดยการตั้งราคาแบบเลขคี่ที่ดึงดูดใจลูกค้า (ลงท้ายด้วยเลข 9) ซึ่ง
สามารถก าหนดราคาได้ในราคา 29 บาท และมีจุดคุ้มทุนคือ 999 หน่วย 
  สรุปการพัฒนาระบบเทคโนโลยีการจัดการบัญชีและต้นทุนของผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูป 
ที่มีความเหมาะสมกับการผลิตและจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูปส าหรับผู้ประกอบการราย
ย่อยและกลุ่มวิสาหกิจชุมชน สามารถแสดงตัวอย่างขั้นตอนและสูตรค านวณในระบบโปรแกรม ได้
ดังนี้  ขั้นตอนที่ 1 ก าหนดรายการข้อมูลเพ่ือการวิเคราะห์ข้อมูลทางการบัญชี ต้นทุน ราคาขาย และ
ก าไรต่อหน่วย ขั้นตอนที่ 2 คีย์ข้อมูลรายการ ประเภทสินค้า ต้นทุนผันแปรต่อหน่วย ต้นทุนคงที่ต่อหน่วย 
ขั้นตอนที่ 3 ก าหนดสูตรค านวณ ต้นทุนรวมต่อหน่วย และตรวจสอบผลลัพธ์ต้นทุนรวม ขั้นตอนที่ 4 
การค านวณราคาขายต่อหน่วย โดยต้องก าหนดก าไรที่ต้องการก่อน และก าหนดสูตรค านวณราคาต่อ
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หน่วย และตรวจสอบผลลัพธ์ราคาขายต่อหน่วย ขั้นตอนที่ 5 ก าหนดราคาขายตามเทคนิคกลยุทธ์
การตลาด ขั้นตอนที่ 6 ค านวณก าไรต่อหน่วย โดยการก าหนดสูตรการค านวณ ตรวจสอบผลลัพธ์ราคา
ขายต่อหน่วย ขั้นตอนที่ 7 การค านวณก าไรต่อหน่วยและผลลัพธ์ราคาขายต่อหน่วย กรณีมีส่วนลดใน
การจ าหน่าย  

สรุปผลการวิเคราะห์ข้อมูลการถ่ายทอดองค์ความรู้ด้านการจัดท าบัญชี การค านวณต้นทุน 
การวิเคราะห์จุดคุ้มทุน และการก าหนดราคาผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูป และการใช้เทคโนโลยีจัดการ
บัญชีและต้นทุน ผลการวิจัยพบว่า ผู้เข้ารับการถ่ายทอดมีความพึงพอใจมากเป็นอันดับที่ 1 คือ ด้าน
การก าหนดราคาผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูป คะแนนค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.49 คะแนน รองลงมาคือ 
ด้านระบบและเทคโนโลยีช่วยให้การตัดสินใจเกี่ยวกับต้นทุนและการก าหนดราคาได้  คะแนนค่าเฉลี่ย
เท่ากับ 4.41 คะแนน และด้านระบบและเทคโนโลยีช่วยจัดการข้อมูลทางการบัญชีและการตัดสินใจ
ทางธุรกิจ คะแนนค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.34 คะแนน ตามล าดับ 
 

5.2  อภิปรายผล 

 จากผลการสรุปผลการวิจัยข้างต้น ผู้วิจัยพบประเด็นที่น่าสนใจน าไปสู่การอภิปราย
ผลการวิจัย ดังนี้ 
 การศึกษาต้นทุนของผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูป ต้นทุนการผลิต ต้นทุนการตลาด โดย
สามารถสรุปเป็นต้นทุนผันแปรต่อหน่วยและต้นทุนคงที่ ซึ่งจากการศึกษาพบว่า ต้นทุนผันแปรต่อ
หน่วยในการผลิตผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูปมีจ านวนมากที่สุด เมื่อเทียบกับต้นทุนคงที่ โดยต้นทุน
ผันแปรต่อหน่วย ประกอบด้วย ค่าวัตถุดิบ ค่าไฟฟ้า ค่าบรรจุภัณฑ์ ค่าแรงงาน และค่าตัวแทนจ าหน่าย 
สอดคล้องกับผลการวิจัยอ่ืนที่เกี่ยวข้องกับการผลิตสินค้าประเภทอาหารที่พบว่ามีต้นทุนผันแปรต่อ
หน่วยมากกว่าต้นทุนคงที่ เช่น งานวิจัยของ อรรถศาสตร์ วิเศียรศาสตร์ และคณะ (2557) ที่พบว่า 
ต้นทุนผันแปรต่อหน่วยของผลิตภัณฑ์แปรรูปจากสุกร (หมูหยอง หมูสวรรค์ หมูเส้นเค็ม หมูเส้นหวาน) 
มีจ านวนมากกว่าต้นทุนคงที่ สอดคล้องกับงานวิจัยของ ทศพร ไชยประคอง และ ปฐมชัย กรเลิศ 
(2561) ที่พบว่าต้นทุนผันแปรมากกว่าต้นทุนคงที่ กรณีศึกษาผลิตภัณฑ์ผ้าฝ้ายทอมือของหมู่บ้าน
หนองอาบช้าง ต าบลสบเตี๊ยะ อ าเภอจอมทอง จังหวัดเชียงใหม่  

การตั้งราคาโดยยึดหลักการตั้งราคามุ่งที่ต้นทุนผนวกกับการก าหนดราคาตามหลักจิตวิทยา 

(Psychological Pricing) มีการตั้งราคาแบบเลขคี่ที่ดึงดูดใจลูกค้า (ลงท้ายด้วยเลข 9) ซึ่ง

ผู้ประกอบการที่ผลิตและจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูปบวกก าไรที่ต้องการเท่ากับร้อยละ 30 

ของราคาทุน เป็นแนวคิดการตั้งราคาที่มุง่ต้นทุน (ฐิติรัตน์ มีมาก และคณะ, 2552) แต่อย่างไรก็ตามหาก

คิดก าไรมากกว่าร้อยละ 30 จะท าให้ราคาจ าหน่ายสูงเกินไปซึ่งอาจมีผลต่อปริมาณการจ าหน่าย

(อรรถศาสตร์ วิเศียรศาสตร์ และคณะ, 2557)  
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 การใช้ระบบเทคโนโลยีการจัดการบัญชีและต้นทุนของผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูป ที่มีความ

เหมาะสมกับการผลิตและจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูปส าหรับผู้ประกอบการรายย่อยและ

กลุ่มวิสาหกิจชุมชน โดยใช้ระบบโปรแกรมในการค านวณ พบว่ามีความสะดวก ง่าย และมี

ประสิทธิภาพ สอดคล้องกับ พัชรินทร์ใจเย็น และคณะ, (2560) ที่กล่าวว่าการเลือกใช้เทคโนโลยี

คอมพิวเตอร์กับงานบัญชีสามารถเลือกประยุกต์ใช้โปรแกรมส าเร็จรูปได้   

 การถ่ายทอดองค์ความรู้ด้านการจัดท าบัญชี การค านวณต้นทุน การวิเคราะห์จุดคุ้มทุน และ
การก าหนดราคาผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูป และการใช้เทคโนโลยีจัดการบัญชีและต้นทุน ผู้เข้ารับ
การถ่ายทอดมีความพึงพอใจมากที่สุด คือ ด้านการก าหนดราคาผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูป 
รองลงมาคือด้านระบบและเทคโนโลยีช่วยให้การตัดสินใจเกี่ยวกับต้นทุนและการก าหนดราคาได้ และ
ด้านระบบและเทคโนโลยีช่วยจัดการข้อมูลทางการบัญชีและการตัดสินใจทางธุรกิจ สอดคล้องกับ
งานวิจัยของ อรรถศาสตร์ วิเศียรศาสตร์ และคณะ (2557) ที่ได้ศึกษาต้นทุนและราคาจ าหน่าย
ผลิตภัณฑ์แปรรูปจากสุกรของเกษตรกรในโครงการปิดทองหลังพระ หมู่บ้านโคกล่าม-แสงอร่าม 
ต าบลกุดหมากไฟ อ าเภอหนองวัวซอ จังหวัดอุดรธานี ซึ่งช่วยให้เกษตรกรเข้าใจต้นทุนและสามารถ
ก าหนดราคาจ าหน่ายได้ สอดคล้องกับงานวิจัยของ ภาวินีย์ ธนาอนวัช (2563) ได้ศึกษาการบริหาร
ต้นทุนการผลิตและการวางแผนก าไรผลิตภัณฑ์ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชน ต าบลบางนางร้า อ าเภอบาง
ปะหัน จังหวัดพระนครศรีอยุธยา เพ่ือยกระดับเศรษฐกิจชุมชน ซึ่งช่วยให้กลุ่มวิสาหกิจชุมชนเข้าใจ
ต้นทุนการผลิตและสามารถน าข้อมูลไปใช้ในการวางแผนก าไรในเชิงธุรกิจได้ สอดคล้องกับงานวิจัย
ของ ละเอียด ศรีหาเหง่า (2561) ที่ได้วิเคราะห์ต้นทุนและผลตอบแทนทางการเงินการแปรรูปผลิตภัณฑ์
จากมันฝรั่ง กลุ่มแม่บ้านเกษตรกรเจดีย์แม่ครัว ต าบลแม่แฝกใหม่ อ าเภอสันทราย จังหวัดเชียงใหม่ 
และผลการวิจัยท าให้กลุ่มแม่บ้านได้ทราบต้นทุนและผลตอบแทนทางการเงินจากการแปรรูป
ผลิตภัณฑ์มันฝรั่งซึ่งน าไปสู่การตัดสินใจทางธุรกิจต่อไปได้ 
 
5.3 ข้อเสนอแนะ 

1. ข้อเสนอแนะในการน าไปใช้ประโยชน์ การเข้าใจและทราบเกี่ยวกับต้นทุนในการผลิตและ
จ าหน่ายขนมจีนกึ่งส าเร็จรูป ช่วยให้ ผู้ประกอบการที่ผลิตและจ าหน่ายขนมจีนกึ่งส าเร็จรูปและกลุ่ม
วิสาหกิจชุมชนสามารถน าไปเป็นแนวทางในการบริหารต้นทุนการผลิตให้เกิดประสิทธิภาพสูงสุดได้ 
ทั้งนี้จากผลการวิจัยข้างต้นจะเห็นว่าผู้ประกอบการที่ผลิตและจ าหน่ายขนมจีนกึ่งส าเร็จรูปและกลุ่ม
วิสาหกิจชุมชนสามารถลดต้นทุนในส่วนของต้นทุนผันแปรต่อหน่วยได้ โดยการวางแผนบริหารต้นทุน
การผลิตด้วยการการลดต้นทุนค่าวัตถุดิบบางชนิด กล่าวคือ ผู้ประกอบการและกลุ่มวิสาหกิจชุมชน
สามารถปลูกวัตถุดิบและสมุนไพรส าหรับท าน้ ายาขนมจีนกึ่งส าเร็จรูปเองในชุมชนเอง เช่น ปลูก
หอมแดง กระเทียม ข่า ตะไคร้ ใบมะกูด และสมุนไพร เป็นต้น ทั้งนี้การใช้วัตถุดิบในท้องถิ่น รวมถึง
การปลูกสมุนไพรในพื้นที่ชุมชนตามแนวทางเศรษฐกิจพอเพียง จะสามารถลดต้นทุนการผลิต และเกิด



74 

 

การใช้ประโยชน์วัตถุดิบในชุมชน ให้มีมูลค่าสูง เป็นการเพ่ิมรายได้และผลก าไรให้กับผู้ประกอบการ
และกลุ่มวิสาหกิจชุมชนได้ รวมถึงการสร้างเครือข่ายการรับซื้อวัตถุดิบในท้องถิ่นจากผู้ปลูกวัตถุดิบ
และสมุนไพรในท้องถิ่น เพ่ือเป็นการสนับสนุน ส่งเสริมให้มีการใช้วัตถุดิบในท้องถิ่นและลดต้นทุนการ
ขนส่งได้ต่อไป 

2. ข้อเสนอแนะในการก าหนดราคา ในการก าหนดราคาของผลิตภัณฑ์ขนมจีนกึ่งส าเร็จรูปกึ่ง
ส าเร็จรูป ผู้ประกอบการและกลุ่มวิสาหกิจชุมชนต้องค านึงถึงปัจจัยต่าง ๆ เพ่ือน ามาเป็นกรอบในการ
ก าหนดราคาให้รอบด้าน เช่น การก าหนดราคาโดยพิจารณาต้นทุน การก าหนดราคาโดยพิจารณาคู่
แข่งขัน การก าหนดราคาโดยพิจารณาความพอใจในการซื้อของลูกค้า การก าหนดราคาด้วยหลัก
จิตวิทยา เป็นต้น ทั้งนี้ผู้ผู้ประกอบการและกลุ่มวิสาหกิจชุมชนจะใช้หลักการตั้งราคาจากการพิจารณา
เพียงต้นทุนการผลิตอย่างเดียวจะไม่เหมาะสม เพราะอาจส่งผลให้ธุรกิจแข่งขันไม่ได้ในตลาดได้ 

3. ข้อเสนอแนะในการวิจัยในครั้งต่อไป ในการศึกษาครั้งนี้ศึกษาเฉพาะต้นทุน การวิเคราะห์
จุดคุ้มทุน และการก าหนดราคาผลิตภัณฑ์แปรรูปขนมจีนกึ่งส าเร็จรูปเท่านั้น ในการศึกษาครั้งต่อไปควร
ท าการศึกษาผลิตภัณฑ์ท่ีแตกต่างอ่ืน ๆ ที่มีการใช้วัตถุดิบในท้องถิ่น เพ่ือเป็นข้อมูลให้กับผู้ที่สนใจแปรรูป
ผลิตภัณฑ์ในท้องถิ่น สามารถน าไปใช้ประโยชน์เป็นข้อมูลในการตัดสินใจทางธุรกิจและสามารถน าข้อมูล
มาวางแผนบริหารต้นทุนให้ธุรกิจสามารถด าเนินงานได้อย่างมีประสิทธิภาพ อันเป็นการสร้างรายได้ 
สร้างอาชีพให้เกิดขึ้นในชุมชน ลดการอพยพย้ายถิ่นฐานเข้าไปประกอบอาชีพในเมืองหลวงที่มีความ
แออัด ลดการทิ้งถิ่นฐานและครอบครัว เพื่อทุกคนจะได้อยู่กับครอบครัวที่อบอุ่น สร้างสังคมที่สงบ สุข 
ต่อไป 
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