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บทคัดย่อ 
งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์ เพ่ือวิเคราะห์รูปแบบการประกอบสร้าง ธ ารงรักษา ต่อรองอัต

ลักษณ์ผ้าทอพ้ืนเมืองเพชรบูรณ์ที่เคยมีมาและที่เป็นอยู่  เพ่ือน าไปสู่การสร้างแผนกลยุทธ์การ
ประชาสัมพันธ์ทางการตลาดในการประกอบสร้าง ธ ารงรักษา และต่อรองอัตลักษณ์ผ้าทอพ้ืนเมือง
เพชรบูรณ์ โดยใช้การสัมภาษณ์ และ สนทนากลุ่มเพ่ือหาความเป็นไปได้ของแผนกลยุทธ์การ
ประชาสัมพันธ์ทางการตลาด ผลการวิจัยพบว่า  6 กลุ่มผ้าทอพ้ืนเมืองเพชรบูรณ์ ในอ าเภอหล่มเก่า 
และ อ าเภอหล่มสัก เห็นพ้องกันว่า ผ้าทอที่เป็นอัตลักษณ์ของไทหล่มคือ ‘ซิ่นหัวแดงตีนก่าน หรือ ซิ่น
หมี่คั่นน้อย’ ชาวไทหล่มสื่อสารเพื่อประกอบสร้าง ผ้าทอชนิดนี้ขึ้นด้วยเจตนาให้รู้ว่าตนเองเป็นใคร 
และแตกต่างจากคนอ่ืนอย่างไร  สื่อสารเพื่อธ ารงรักษา ด้วยการนุ่งซิ่นที่ทอเองในงานส าคัญ สื่อสาร
เพื่อต่อรองอัตลักษณ์ ด้วยการบอกว่าชาวไทหล่มที่แท้จริงควรมีกรรมวิธีทอและสวมใส่ผ้าซิ่นอย่างไร 
โดยมีทุนทางเศรษฐกิจ ทุนทางวัฒนธรรม ทุนทางสังคม และ ทุนสัญลักษณ์ เป็นปัจจัยเกื้อหนุน 

ส าหรับแผนกลยุทธ์การสื่อสารอัตลักษณ์ผ้าทอพ้ืนเมืองด้วยการประชาสัมพันธ์ทาง
การตลาด นั้น กลุ่มตัวอย่างเห็นว่ามีความเป็นไปได้ในการน าไปใช้   โดยแบ่งกลยุทธ์ออกตาม
กลุ่มเป้าหมายได้ เป็น 2 กลุ่มใหญ่ คือ 1. กลุ่มคนใน ซึ่งหมายถึงชาวไทหล่ม ประกอบด้วย ชาวอ าเภอ
หล่มสัก และชาวอ าเภอหล่มเก่า โดยแบ่งกลยุทธ์ได้เป็น 3 กลยุทธ์ ประกอบด้วย  1) กลยุทธ์แทรกซึม
ในวิถีชีวิตสร้างอัตลักษณ์ 2) กลยุทธ์การเรียนรู้ด ารงอัตลักษณ์ 3)  กลยุทธ์บ่งชี้ความต่าง-สร้าง
คุณค่าอัตลักษณ์ 2. กลุ่มคนนอก ซึ่งหมายถึงคนในจังหวัดและนอกจังหวัดที่ไม่ใช่ไทหล่ม แบ่งกลยุทธ์
ได้เป็น 3 กลยุทธ์ ประกอบด้วย 1) กลยุทธ์สร้าง-ย้ า-จ า-แชร์ อัตลักษณ์  2) กลยุทธ์ประกวด ประชัด 
สรรค์สร้าง 3) กลยุทธ์เหลียวหลัง แลหน้า ปรับประยุกต์ผ้าได้หลายฟังก์ชั่น  
 
ค าส าคัญ : การสื่อสารอัตลักษณ์, การประชาสัมพันธ์ทางการตลาด, ผ้าทอพ้ืนเมือง, ผ้าซิ่นหัวแดงตีน
ก่าน, ไทหล่ม เพชรบูรณ์ 
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Ekkachai Sangsoda.  2018.  Identity Communication Pattern of Woven Fabrics in 
Phetchabun with Marketing Public Relations Strategy., Phetchabun Rajabhat 
University.   

ABSTRACT 
This research aimed to analyze the pattern of creating, maintaining and 

negotiating the identity of Phetchabun woven fabrics as seen in the past as well as at 
the present to lead to make a marketing public relations strategic plan for creating, 
maintaining and negotiating the identity of Phetchabun woven fabrics through 
interviews and group discussions to find out the feasibility of marketing public 
relations strategy. The results showed that 6 groups of Phetchabun woven fabrics In 
Lom Kao District and Lom Sak District agreed that the identity of Tai Lom woven 
fabrics was Hua-Daeng-Teen-Gan Sarong or Sin-mee-khan-noy.  Tai Lom people 
communicated for creating this kind of woven fabrics with intention to show their 
identity and how they were different from others.  They communicated for 
maintenance by wearing self-woven sarongs in the important events. They 
communicated for negotiation by informing that real Tai Lom people should have 
processes of weaving and wearing sarongs with economic, cultural, social and 
symbolic capitals as supporting factors. 

According to the strategic plan for identity communication of woven fabrics 
through marketing public relations, the sample groups agreed that it was possible to 
implement the plan by dividing the strategy based on the target group into 2 large 
groups. 1. Internal group referred to Tai Lom people consisting of Lom Sak District 
and Lom Kao District people.  The strategy was divided into 3 strategies consisting of 
1) infiltration strategy in ways of life for creating identity, 2) learning strategy for 
maintaining identity and 3) differentiation identity strategy for creating identity values.  
2. External group referred to people living both in and out of the province who were 
non-Tai Lom.  The strategy was divided into 3 strategies, including 1) strategy for 
creating, emphasizing, remembering and sharing identity, 2) contesting, completing 
and creating strategy and 3) strategy for looking forwards and backwards, improving 
and applying fabrics into many functions.   
 
Keywords: Identity Communication, Marketing Public Relation, Woven Fabrics, Hua-
Daeng-Teen-Gan Sarong, Tai Lom Ethnic in Phetchabun  
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บทที่ 1  
บทน ำ 

 
1.1 ที่มำและควำมส ำคัญ 

ไม่เพียงแรงเสริมจากนโยบายรัฐที่มุ่งเน้นการส่งเสริมความเป็นไทย (กรมสงเสริมวัฒนธรรม,2561) 
หากแตส่ื่อโทรทัศน์ ละคร และสื่อสังคมออนไลน์ยังสร้างความน่าสนใจให้กับ “ผ้าทอพ้ืนเมือง” หรือ “ผ้าไทย” 
จนได้รับความนิยมในหมู่คนรุ่นใหม่และวัยท างาน  กลายเป็นแฟชั่นร่วมสมัยในช่วง 2-3 ปีให้หลัง (โพสต์ทูเดย์, 
2558; เสรี วงษ์มณฑา, 2561) 

“ค่านิยมความเป็นไทย”  หากมองผ่านฐานคิดแบบ “รัฐนิยม” ก็จะเชื่อว่าอัตลักษณ์ไทยมี “แก่น
แท้” (Essential) ความเป็นไทยจึงมีเอกลักษณ์และแตกต่างจากความเป็นชาติอ่ืนๆ ซึ่งสิ่งนี้เป็นแนวคิดแบบ
สมัยใหม่นิยม (Modernism)  แต่หากอธิบายด้วยแนวคิดหลังสมัยใหม่นิยม  (Post Modernism) ที่บอกว่า
โลกสมัยใหม่คือการบริโภคความทันสมัย ทุนนิยม และการเอาเปรียบ  สิ่งนี้จะท าให้ผู้คนโหยหาอดีต 
(Localization)   “อัตลักษณ์แบบแก่นแท้” กับ “การโหยหาอดีต” แบบหลังสมัยใหม่จึงมีความขัดแย้งกันอยู่
ในแง่ที่ว่าแนวคิดหลังสมัยใหม่ไม่เชื่อในแก่นแท้  โดยเฉพาะแก่นแท้ของอัตลักษณ์นั้นไม่มีจริง เพราะแท้จริง
แล้ว “อัตลักษณ์ไม่ใช่เรื่องของตัวตน (self) และไม่ได้ด ารงคงมั่น หากแต่อัตลักษณ์สร้างได้ (Construct)  แล้ว
ก็ถูกรื้อสร้าง (Deconstruct) และสร้างใหม่ได้เสมอ (Reconstruct)” (กาญจนา แก้วเทพ และคณะ 2555: 
44-54) หากเป็นเช่นนั้นจังหวัดเพชรบูรณ์ ที่รับเอาแนวคิดแบบ “ประชารัฐ” และมองว่า ควรหาอัตลักษณ์
ความเป็นเพชรบูรณ์ให้พบ  แต่ความหลากหลายของชาติพันธุ์ที่อพยพเคลื่อนย้ายมาก่อร่างสร้างเมืองตั้งแต่
อดีต  ท าให้มีการถกเถียงถึงอัตลักษณ์ที่แท้จริงของจังหวัดเพชรบูรณ์ว่าเป็นเช่นไร   

หากมองในแง่ความสัมพันธ์ระหว่างการสื่อสารกับอัตลักษณ์ ของ A. De Fina (อ้างใน กาญจนา 
แก้วเทพ และคณะ 2555: 51) การสื่อสารเป็นเครื่องมือในการประกอบสร้าง (Construct)  ธ ารงรักษา  
(Maintain)  และต่อรองอัตลักษณ์  (Negotiate) และการจะกระท าการดังกล่าว ส าหรับนักเศรษฐศาสตร์
การเมืองยุคคลาสสิกมองว่าจะต้องมีทุน  (Capital)  หรือปัจจัยการสร้าง (ผลิต) อัตลักษณ์ (เช่น ที่ดิน 
เครื่องจักร วัสดุอุปกรณ์ วัตถุดิบ )  แต่ส าหรับ P. Bourdieu (Bourdieu, 1986 อ้างใน  Sirisawat 
Apichayakul, 2013: 41-45) กลับมองว่าเท่านั้นไม่อาจสร้างอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมได้  ทุน (Capital) 
ส าหรับ Bourdieu จึงหมายถึง ทุนทางสังคม (Social Capital) อันได้แก่ เครือข่ายสังคม ทุนทางวัฒนธรรม  
และทุนทางทางสัญลักษณ์  จากแนวคิดดังกล่าวน าไปสู่การอธิบายปรากฏการณ์ที่ว่า  อัตลักษณ์ของชาติพันธุ์
บางกลุ่มได้รับความสนใจและถูกเลือกให้เป็นอัตลักษณ์ที่โดดเด่น  เช่น  ผ้ามุกของหล่มสัก  ผ้าซิ่นหัวแดงตีน
ก่านของหล่มเก่า ก็เพราะมีทุนทางวัฒนธรรมและเครือข่ายรัฐใกล้ชิดให้การสนับสนุน ท าให้ผ้าทอเหล่านี้
กลายเป็นสัญลักษณ์ของจังหวัดเพชรบูรณ์ท าให้อัตลักษณ์ของผ้าทออ่ืนถูกลดความส าคัญลง 

จากปรากฏการณ์เดียวกันนี้หากมองผ่านกรอบคิด “การบริหารจัดการอัตลักษณ์”  ตามแนวทาง
ทฤษฎีการสื่อสารอัตลักษณ์ (The Communication Theory of Identity: CTI) ของ M. Hecht (อ้างใน
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กาญจนา แก้วเทพ และคณะ 2555: 51) ที่มีจุดยืนทางทฤษฎีอย่างชัดเจนว่า จะต้องไม่ศึกษาอัตลักษณ์แบบ
ตัวตน (Self) ที่เป็นปัจเจกที่มีเพียงหนึ่ง  ที่แยกขาดออกไปจากสิ่งแวดล้อมอ่ืนๆ  หากทว่า  จะพิจารณา “อัต
ลักษณ์” ว่ามนุษย์เป็น “สัตว์สังคม”  (Social Being) ที่ถูกแวดล้อมด้วยการสื่อสาร ความสัมพันธ์และชุมชน
รอบๆ ตัวอยู่ตลอด ดังนั้นอัตลักษณ์ของผ้าทอพ้ืนเมืองจึงมีความหลากหลายและเคลื่อนย้ายเปลี่ยนแปลง
ตลอดเวลา (Multiple shifting identity)  และเมื่ออัตลักษณ์มีความหลากหลายและเคลื่อนย้ายเปลี่ยนแปลง
ได้ ในฐานะผู้ที่ต้องการศึกษาอัตลักษณ์ต้องตั้งค าถามภายใต้ 4 กรอบ/ช่วงชั้น คือ เราเป็นใคร (Personal 
frame)  เราแสดงออกต่อผู้อื่นอย่างไร (Enacted frame) เราเปรียบเทียบว่าเราแตกต่างจากใคร และแตกต่าง
อย่างไร (Relational frame) และ เรามีอัตลักษณ์ร่วมกับพวกเราเองอย่างไร (Communal frame)  ทั้งนี้
เนื่องจากผลลัพธ์จากทั้ง 4 กรอบนี้มักไม่สอดคล้องกัน  ดังนั้น เราจะมีกระบวนการ “ต่อรองเชิงอัตลักษณ์
อย่างไร” ซึ่งเป็นกระบวนการที่ส าคัญท่ีสุดของ “การบริหารจัดการอัตลักษณ์” 

อย่างไรก็ตาม การจะบอกว่า เราเป็นใคร  เราแสดงออกต่อผู้อ่ืนอย่างไร  เราเปรียบเทียบว่าเรา
แตกต่างจากใคร/แตกต่างอย่างไร   เรามีอัตลักษณ์ร่วมกับพวกเราเองอย่างไร และเราจะต่อรองอัตลักษณ์
อย่างไรนั้น  ต้องอาศัยกระบวนการการสื่อสาร ขณะที่เราปฏิเสธไม่ได้ว่าผ้าทอพ้ืนเมือง คือ สินค้า และสินค้าที่
มีอัตลักษณ์ย่อมต้องการการสื่อสารเช่นกัน  และรูปแบบการสื่อสารสินค้าที่น่าสนในปัจจุบันคือ  “การ
ประชาสัมพันธ์ทางการตลาด” 

การประชาสัมพันธ์ทางการตลาด (Marketing Public Relations: MPR) เป็นการประชาสัมพันธ์
เพ่ือสนับสนุนการตลาด (PR Support Marketing) ซึ่งเป็นพัฒนาการส่วนหนึ่งของการประชาสัมพันธ์ และ
เป็นที่นิยมกันมากในปัจจุบัน เพราะเป็นยุคการสื่อสารไร้พรมแดน และพฤติกรรมผู้บริโภคเปลี่ยนแปลงอย่าง
รวดเร็ว นักประชาสัมพันธ์และนักการตลาดต้องศึกษา พัฒนา และปรับกลยุทธ์ทั้งก ารตลาดและการ
ประชาสัมพันธ์ให้ทันกันการเปลี่ยนแปลง รวมทั้งให้สอดคล้องกัน โดยเฉพาะอย่างยิ่งในการด าเนินงานนั้นนัก
ประชาสัมพันธ์ต้องท างานอย่างใกล้ชิดกับฝ่ายการตลาด 

Thomas L. Harris (อ้างใน วิรัช ลภิรัตนกุล, 2555 : 54-55 ) ให้ความหมายของการประชาสัมพันธ์
ทางการตลาดไว้ว่า เป็น “กระบวนการในการวางแผน (process of planning) การปฏิบัติการให้ส าเร็จ 
ตลอดจนประเมินผลโครงการซึ่งช่วยส่งเสริมการซื้อ (encourage purchase) และความพึงพอใจของผู้บริโภค 
ผ่านข้อมูลข่าวสารที่น่าเชื่อถือ (credible communication of information) และประทับใจ โดยระบุถึง
บริษัทและผลิตภัณฑ์ของบริษัทรวมทั้งความจ าเป็น ความต้องการ ความเกี่ยวพัน และผลประโยชน์ของ
ผู้บริโภค” 

วิรัช ลภิรัตนกุล (2555: 58) กล่าวถึงการประชาสัมพันธ์ทางการตลาดว่า สามารถน าไปใช้ในหลาย 
ๆ วัตถุประสงค์ เช่น เพ่ือกระตุ้นให้กลุ่มลูกค้าเป้าหมายตื่นตัวและรบรู้ (Raise awareness) บอกกล่าวและให้
ความรู้ (Inform and Educate) เพ่ือให้ได้มาซึ่งความเข้าใจอันดี (Gain understanding) สร้างความเชื่อถือ
ไว้วางใจ (Build trust) เพ่ือสร้างความเป็นมิตรไมตรี (Make friend)  ให้เหตุผลแก่ประชาชนส าหรับการซื้อ 
(Give people reasons to buy) ตลอดจนเพ่ือสร้างบรรยากาศแห่งการยอมรับของผู้บริโภค (Create a 
climate of consumer acceptance) 
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Philip Kotler (อ้างใน วิรัช ลภิรัตนกุล, 2544: 59-60 )  ได้เสนอแนะชุดเครื่องมือส าหรับการ
ประชาสัมพันธ์การตลาดที่เรียกว่า “P E N C I L S” ซึ่งประกอบด้วย 

P = Publication หมายถึง การประกาศ การเผยแพร่ข้อมูลข่าวสารด้วยวิธีการต่าง ๆ  
E = Events หมายถึง การจัดเหตุการณ์หรือกิจกรรมพิเศษ  
N = News หมายถึง การน าเสนอข่าวผ่านสื่อมวลชน  
C = Community Involvement Activities หมายถึง การจัดกิจกรรมที่เกี่ยวกับชุมชน 
I = Identity Media หมายถึง การใช้สื่อเฉพาะที่สามารถสะท้อนถึงความเป็นเอกลักษณ์ขององค์กร  
L = Lobbying Activity หมายถึงกิจกรรมที่มีลักษณะเป็นความพยายามใช้การโน้มน้าวใจเพ่ือจูงใจ

ให้มีการออกกฎหมายและกฎระเบียบที่เอ้ือต่อการด าเนินธุรกิจ รวมทั้งการยับยั้งกฎหมายและกฎระเบียบที่ขัด
ต่อการด าเนินธุรกิจหรือผลประโยชน์ของธุรกิจ 

S = Social Responsibility หมายถึง กิจกรรมที่แสดงถึงความรับผิดชอบต่อสังคม ซึ่งจะช่วยสร้าง
ชื่อเสียงให้กับองค์กร 

ดังนั้น ส าหรับโครงการวิจัยนี้ถือเป็นกระบวนการท้ายสุดภายใต้โครงการ “การเพ่ิมมูลค่าผ้าทอ
พ้ืนเมืองในจังหวัดเพชรบูรณ์เพ่ือสื่อสารอัตลักษณ์สู่การพัฒนา”  โดยจะน าองค์ข้อมูลจากการวิจัยก่อนหน้ามา
ประกอบเข้าเพ่ือน าไปสู่การสื่อสารอัตลักษณ์ผ้าทอพ้ืนเมืองในจังหวัดเพชรบูรณ์ที่เป็นรูปธรรม  เพราะแนวคิด  
การประชาสัมพันธ์เชื่อว่า  หากวางแผนอย่างรัดกุมตามกระบวนการการประชาสัมพันธ์แล้ว ทุกกิจกรรมจะ
น าพาความเปลี่ยนแปลงที่ดีมาสู่สังคม  จึงเป็นค าถามน าวิจัยเพ่ือน าไปสู่การหาค าตอบว่า  จากผ้าทอที่ได้รับ
คัดเลือกมาเพ่ิมมูลค่านั้น  กลุ่มต่างๆ ประกอบสร้าง (Construct)  ธ ารงรักษา  (Maintain)  และต่อรองอัต
ลักษณ์  (Negotiate) ผ่าน ทุนทางสังคม (Social Capital) อันได้แก่ เครือข่ายสังคม ทุนทางวัฒนธรรม  และ
ทุนทางทางสัญลักษณ์อย่างไร ภายใต้กรอบ “การบริหารจัดการอัตลักษณ์”  ตามแนวทางทฤษฎีการสื่อสารอัต
ลักษณ์ จากนั้นผู้วิจัยต้องการทราบว่าจะใช้โครงการรณรงค์ (Campaigns) แบบใดเพ่ือจะสื่อสารลักษณ์ เพ่ือ 
ตอบสนองพฤติกรรมของกลุ่มต่างๆ เหล่านั้น ท้ายที่สุดผู้วิจัยจะได้แผนกลยุทธ์การประชาสัมพันธ์ทางการตลาด 
โดยน าองค์ความรู้และข้อมูลจากการวิจัยชุดก่อนหน้ามาวิเคราะห์แนวทางประกอบ เพ่ือให้การสื่อสารอัต
ลักษณ์ผ้าทอพ้ืนเมืองในจังหวัดเพชรบูรณ์ ออกมาเป็นรูปธรรม สามารถสื่อสาร และส่งเสริมให้เกิดอัตลักษณ์
ของผ้าทอที่ทรงคุณค่าต่อไป 
 

1.2 ค ำถำมน ำวิจัยหลัก 
รูปแบบการประกอบสร้าง ธ ารงรักษา และต่อรองอัตลักษณ์ผ้าทอพ้ืนเมืองเพชรบูรณ์ ผ่านแผนกล

ยุทธ์การประชาสัมพันธ์ทางการตลอดเป็นเช่นไร 
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1.3 ค ำถำมน ำวิจัยย่อย 
1.3.1 รูปแบบการประกอบสร้าง ธ ารงรักษา ต่อรองอัตลักษณ์ผ้าทอพ้ืนเมืองเพชรบูรณ์ที่เคยมีมา

และท่ีเป็นอยูเ่ป็นเช่นไร 
1.3.2 แผนกลยุทธ์การประชาสัมพันธ์ทางการตลาดเพ่ือประกอบสร้าง ธ ารงรักษา และต่อรองอัต

ลักษณ์ผ้าทอพ้ืนในเมืองเพชรบูรณ์เป็นเช่นไร 
 

1.4 วัตถุประสงค ์
1.4.1 เพ่ือวิเคราะห์รูปแบบการประกอบสร้าง ธ ารงรักษา ต่อรองอัตลักษณ์ผ้าทอพ้ืนเมือง

เพชรบูรณ์ท่ีเคยมีมาและท่ีเป็นอยู่ 
1.4.2 เพ่ือสร้างแผนกลยุทธ์การประชาสัมพันธ์ทางการตลาดเพ่ือประกอบสร้าง ธ ารงรักษา และ

ต่อรองอัตลักษณ์ผ้าทอพ้ืนเมืองเพชรบูรณ์ 
 

1.5 ประโยชน์ที่คำดว่ำจะได้รับ  
1.5.1 ทราบถึงรูปแบบการประกอบสร้าง ธ ารงรักษา ต่อรองอัตลักษณ์ผ้าทอพ้ืนเมืองในเพชรบูรณ์

ที่เคยมีมาและที่เป็นอยู่ 
1.5.2 ได้แผนกลยุทธ์การประชาสัมพันธ์ทางการตลาดเพ่ือสร้าง ธ ารงรักษา และต่อรองอัตลักษณ์

ผ้าทอพ้ืนในเมืองเพชรบูรณ์ 
1.5.3 ประโยชน์ในเชิงวิชาการ งานวิจัยนี้เป็นงานวิจัยแบบผสมผสานระหว่างทฤษฎีสองส านักนั่น

คือ ส านักสื่อสารวัฒนธรรม (cultural communication) อันประกอบด้วยทฤษฎีการสื่อสารอัตลักษณ์ซึ่งต้อง
อาศัยวิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ และส านักสื่อสารพัฒนาการ (development communication) อย่างแนวคิด
การประชาสัมพันธ์ทางการตลาดซึ่งต้องอาศัยการท าความเข้าใจพฤติกรรมและความคิดเห็นของกลุ่มตัวอย่าง 
และหลังจากได้ข้อมูลการวิจัยแล้วสิ่งนี้จะถูกน าเสนอและอภิปรายผล ด้วยแนวคิดที่กล่าวมาแล้วนั้น  เพ่ือ
อธิบายปรากฏการณ์และวางแผนกลยุทธ์การสื่อสารผ่านการประชาสัมพันธ์ ซึ่งเสมือนการท านายความเป็นไป
ได้ของการสื่อสารอัตลักษณ์ที่จะเกิดข้ึนในอนาคต 

1.5.4 ประโยชน์ในเชิงวัฒนธรรม ผลการวิจัยจะรวบรวมองค์ความรู้ด้านที่มาของผ้าทอ ลวดลาย 
ความเชื่อ กระทั่งกระบวนการสร้างสรรค์ผ้าทอพ้ืนเมือง สิ่งนี้ จะเป็นข้อมูลพ้ืนฐานที่สามารถน าไปใช้ในการ
อนุรักษ์สืบทอด เป็นแหล่งเรียนรู้ ภูมิปัญญาท้องถิ่นของชุมชนต่อไป 

1.5.5 ประโยชน์เชิงพาณิชย์ ผลการวิจัยจะได้แผนการประชาสัมพันธ์ทางการตลาดเพ่ือส่งเสริม
การสร้าง ธ ารงรักษา และต่อรองอัตลักษณ์ผ้าทอพ้ืนเมืองให้เกิดขึ้น  ซึ่งกลุ่มทอผ้าทอพ้ืนเมืองสามารถเอาไป
ปรับประยุกต์ใช้เพื่อให้เข้าถึงกลุ่มเป้าหมายทางการตลาดอย่างมีประสิทธิภาพต่อไป 
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1.6 นิยำมศัพท์ปฏิบัติกำร 
รูปแบบกำรสื่อสำรอัตลักษณ์  หมายถึง แนวทางหรือวิธีการในการบอกกล่าวผู้คนเพ่ือสร้างความ

เข้าใจในความเป็นตัวตน  ในที่นี้หมายถึง วิธีการในการติดต่อสื่อสารเพ่ือสร้างความเข้าใจในความเป็นไทหล่ม
ผ่านผ้าทอพ้ืนเมือง “ซิ่นหัวแดงตีนก่าน” เพ่ือบอกว่า  เราเป็นใคร เราแสดงออกต่อผู้อ่ืนอย่างไร เรา
เปรียบเทียบว่าเราแตกต่างจากใคร และแตกต่างอย่างไร และเรามีอัตลักษณ์ร่วมกับพวกเราเองอย่างไร ผ่าน
การสื่อสาร 3 มิตดิังนี้ 

การประกอบสร้างอัตลักษณ์ หมายถึง การท าให้ผู้อ่ืนรับรู้ว่าเราเป็นใคร แตกต่างจากคนอ่ืนอย่างไร 
มีคุณค่าและศักดิ์ศรีอย่างไร 

การธ ารงรักษาอัตลักษณ์ หมายถึง การท าให้อัตลักษณ์คงอยู่ หรือให้รับรู้ว่าไม่สูญหาย 
การต่อรองอัตลักษณ์ หมายถึง การต่อสู้เพ่ือให้ความเป็นตัวตนอยู่รอด อาจด้วยการหยัดยืนใน

อุดมการณ์ การสร้างการยอมรับ หรือด้วยการลื่นไหลปรับตัว 
ผ้ำทอพื้นเมืองเพชรบูรณ์  หมายถึง  เครื่องนุ่งห่มที่ถูกสร้างขึ้นจากกระบวนการทอด้วยมือซึ่งได้ถูก

สร้างสรรค์โดยภูมิปัญญาพ้ืนถิ่นเพชรบูรณ์ ในงานวิจัยนี้หมายถึง “ผ้าซิ่นหัวแดงตีนก่าน” ที่สืบทอดการทอและ
เป็นที่นิยมใช้กันในกลุ่มสตรีชาวอ าเภอหล่มเก่า และอ าเภอหล่มสัก ที่เรียกตนเองว่า “ไทหล่ม” 

คนใน หมายถึง คนในเขตพ้ืนที่อ าเภอหล่มสัก และอ าเภอหล่มเก่า ที่เรีกตนเองว่า “ไทหล่ม” ซึ่งอยู่
ในสถานะเจ้าของอัตลักษณ์ “ผ้าซิ่นหัวแดงตีนก่าน” 

คนนอก หมายถึง คนนอกพ้ืนที่อ าเภอหล่มสัก และอ าเภอหล่มเก่า ในการวิจัยนี้หมายถึงคนใน
จังหวัดเพชรบูรณ์ ซึ่งไม่นับรวมอ าเภอหล่มสัก และอ าเภอหล่มเก่า ซึ่งอยู่ในสถานะผู้รับรู้อัตลักษณ์  “ผ้าซิ่นหัว
แดงตีนก่าน” 

 



บทที่ 2  
สถานะองค์ความรู้ และแนวคิด ทฤษฎ ี

 
ในบทนี้ต้องการน าเสนอเนื้อหา 2 ส่วนด้วยกัน  ส่วนแรก น าเสนอสถานะองค์ความรู้ที่เกี่ยวข้องกับ

งานวิจัยฉบับนี้  อันประกอบด้วยสถานะองค์ความรู้ที่ศึกษาเกี่ยวกับผ้าทอ  สถานะองค์ความรู้ที่ศึกษาเกี่ยวกับ
การสื่อสารอัตลักษณ์  และสถานะองค์ความรู้ที่ศึกษาเกี่ยวกับการสื่อสารและการประชาสัมพันธ์ทางการตลาด  
ทั้งนี้เพ่ือแสดงให้เห็นว่าแวดวงวิชาการไทยนั้นให้ความสนใจเกี่ยวประเด็นดั งกล่าวในทิศทางใด  มีอะไรที่เป็น
ประเด็นที่ขาดหาย  และประเด็นน่าสนใจจะต่อยอดศึกษา เพ่ือจะชี้ให้เห็นว่างานวิจัยนี้จะเข้าไปเติมเต็มและต่อ
ยอดพ้ืนที่ทางวิชาการที่ผ่านมาอย่างไร ส่วนที่สอง ผู้วิจัยต้องการน าเสนอแนวคิดทฤษฎีที่ใช้ในการวิจัย ซึ่ง
ประกอบด้วย หนึ่ง แนวคิดการสื่อสารอัตลักษณ์  และ สอง การประชาสัมพันธ์ทางการตลาด  เพ่ือให้เห็นว่า
รูปแบบการสื่อสารอัตลักษณ์ผ้าทอพ้ืนเมืองเพชรบูรณ์ ที่เป็นอยู่ของกลุ่มทอผ้าในงานวิจัยนี้เป็นเช่นไรและจะ
สามารถน าความรู้ด้านการประชาสัมพันธ์ทางการตลาดไปวางแผนการสื่อสารอัตลักษณ์ได้อย่างไร โดยมี
รายละเอียดดังนี้ 

 

2.1 สถานะองค์ความรู้ที่เกี่ยวข้องกับงานวิจัย 
หัวข้อนี้ต้องการเผยให้เห็นว่าแวดวงวิชาการไทยให้ความส าคัญกับการศึกษาในประเด็นผ้าทอ   การ

สื่อสารอัตลักษณ์  และการประชาสัมพันธ์ทางการตลาดไปในมิติและทิศทางใด ยังมีพ้ืนที่วางทางวิชาการใดที่
งานวิจัยนี้จะสามารถเข้าไปเติมเต็มและต่อยอดองค์ความรู้  โดยจักเสนอที่ละหัวข้อดังนี้ 

2.1.1 สถานะองค์ความรู้เรื่องผ้าทอ  
จากการทบทวนวรรณกรรมด้วยค าส าคัญในกลุ่มเดียวกัน เช่น ผ้าทอ ผ้าไทย ผ้าฝ้าย ผ้าไหม 

ผ้าพื้นเมือง  ระหว่างปี 2555-25611 พบงานวิจัยกว่า 216 เรื่อง โดยมีรายละเอียดดังตารางที่ 2.1 

ตารางท่ี 2.1 แสดงค าส าคัญและจ านวนงานวิจัย 

ล าดับ ค าส าคัญ จ านวน (เร่ือง) 

1.  ผ้าไหม  67 
2.  ผ้าทอ  57 
3.  ผ้าฝ้าย  50 
4.  ผ้าพื้นเมือง 25 
5.  ผ้าไทย 14 

 จากตารางพบว่า ระยะเวลาครึ่งศตวรรษที่ผ่านมางานวิชาการไทยให้ความส าคัญกับ
การศึกษาผ้าทอกว่า 216 เรื่อง โดยใช้ชื่อเรียกต่างๆ กันไป เช่น เรียกตามวัสดุที่ทอ อย่างผ้าไหม ผ้าฝ้าย หรือ

                                                           
1
 ค้นจากฐาน thailis เป็นหลัก ระหว่างปี 2555-2561 
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เรียกตามอัตลักษณ์ เช่น ผ้าไทย และผ้าพ้ืนเมือง เป็นต้น  ทั้งนี้ผู้วิจัยพบว่า การศึกษาผ้าทอในวงการวิชาการ
ไทยสามารถแบ่งออกได้หลายมิติ ขึ้นอยู่กับความสนใจผู้วิจัยและศาสตร์ในการศึกษา ประกอบด้วย หนึ่ง มิติ
ด้านธุรกิจ การตลาด และการสื่อสาร  สอง มิติด้านสังคม สาม มิติด้านศิลปะและวัฒนธรรม ส่ี มิติด้าน
วิทยาศาสตร์และนวัตกรรม  และ ห้า มิติด้านหลักสูตรและการจัดการเรียนการสอน  โดยจะน าเสนอ
รายละเอียดแต่ละมิติการศึกษาดังนี้ 

2.1.1.1 มิติด้านธุรกิจ  การตลาด  และการสื่อสาร พฤติกรรมของลูกค้าการซื้อที่สัมพันธ์
กับส่วนประสมทางการตลาด (ฤทัย ทาทอง, 2555, พงษ์ศิริ หงส์พันธุ์, 2556, ธนะวดี พรมศาลาม, 2558) มุ่ง
แก้ปัญหาทางการตลาดหรือการพัฒนากลยุทธ์ทางการตลาด (เดชา เนตรสว่าง, 2555, วรีรัตน์ สัมพัทธ์พงศ์, 
2559) การศึกษาต้นทุนและผลตอบแทน การพัฒนาระบบบัญชี (วราภรณ์ ปามุทา, 2555, เกศชฎา ธงประชา 
และคณะ,2557) การสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับผ้าทอ (สุจินดา เจียมศรีพงษ์ และ ปิยวรรณ เพชรหมี, 2560) การ
ท าให้วัฒนธรรมการทอผ้าเป็นการท่องเที่ยว (โกสินทร์ บุญเสริม,2556, พัทธมน ขบวนฉลาด และคณะ, 2557) 
การบริหารจัดการ การเพ่ิมศักยภาพ การยกระดับ เพื่อไปสู่การแข่งขัน (ธนิตศักดิ์ รังสิพุฒิศักดิ์, 2558, ประภา
ศรี ถนอมธรรม และคณะ, 2557, สมบัติ สมัครสมาน, 2556, สุลาวัลย์ คุณยศยิ่ง, 2556, วัชรกร เนตรถาวร, 
2557)  

2.1.1.2 มิติด้านสังคม ศึกษาเชิงนโยบายรัฐ ในการพัฒนาคุณภาพชีวิตความเป็นอยู่ เช่น 
การวิเคราะห์โครงการทอผ้าไหม ของ กฤติยากร เยาวลักษณ์ (2555) การศึกษาความส าเร็จในการพัฒนา
วิสาหกิจชุมชน ของ ยุทธจักร พรมช่วย (2555) หรือการศึกษาที่เน้นกระบวนการจัดการความรู้  เช่น การ
ถ่ายทอดภูมิปัญญาการผลิตผ้าไหม ของ ปัญญรัตน์ วันทอง และ พัชรนี เชิยจริยา (2558)  การพัฒนา
กระบวนการสืบทอดภูมิปัญญาการทอผ้าไหมพ้ืนบ้าน ของ ชัยสิทธิ์ คุณสวัสดิ์ (2557)  แนวทางการถ่ายทอด
ภูมิปัญญาท้องถิ่นการทอผ้าไหมสู่คนรุ่นใหม่ของกลุ่มทอผ้าไหม ของ อัจฉราพร งิ้วสุภา (2560) 

2.1.1.3 มิติด้านศิลปะ วัฒนธรรม และการออกแบบ การศึกษาในมิตินี้เป็นการศึกษาโดย
ใช้กระบวนการทางศิลปะ วัฒนธรรม และการออกแบบ โดยแบ่งเป็น 

การอนุรักษ์ การตั้งชื่อลายผ้าไหมของอีสาน เบญจวรรณ เพชรก้อน (2555)  ภูมิ
ปัญญาผ้าไหมลายลูกแก้วย้อมมะเกลือของกลุ่มชาติพันธุ์ส่วย เขมร ลาว และเยอในจังหวัดศรีสะเกษ บุญโรช 
ศรีละพันธ์ (2559) 

การออกแบบ เช่น การบูรณาการภูมิปัญญาท้องถิ่นในการออกแบบและพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ผ้าไหมมัดหมี่ ผ้าแพรวา ผ้ายกทอง เพ่ือเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของชุมชน อนุชิต เปรมปรี (2557)  
โครงการออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์จากผ้าไหมหางกระรอก อาทิติยา มาวิบูลย์วงษ์ 2557) การออกแบบชุด
ภาพกราฟิกลวดลายผ้าไหมของจังหวัดมหาสารคามในอัตลักษณ์วัฒนธรรมสมัยนิยม  พรหมพิริยะ หุ่นพยนต์ 
(2559) หรือการศึกษาลวดลายกราฟิกบนผ้าไหมเพ่ือออกแบบผลิตภัณฑ์ ของ ปิยะนุช ไสยกิจ และคณะ 
(2558) 

การพัฒนาด้วยกระบวนการทางศิลปะ  เช่น การออกแบบและพัฒนาวิธีการ
สร้างสรรค์งานผลิตภัณฑ์ จากใบหญ้าแฝกด้วยผ้าไหมไทย วราภรณ์ ชลอสันติสกุล (2557)  การพัฒนาลวดลาย
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ผ้าไหมอัลลูยซีม กรณีศึกษา กลุ่มทอผ้า วัดบ้านกระโดนไม้แดง อ าเภอกระสัง จังหวัดบุรีรัมย์ จิรเดช สวัสดิ
พานิชย์ (2558) การพัฒนาผลิตภัณฑ์เคหะสิ่งทอจากผ้าไหมมัดหมี่บาติก: กรณีศึกษาลวดลายศิลปะขอมจาก
ปราสาทศีรขรภูมิ สุดากาญจน์ แยบดี (2558) การพัฒนาเครื่องจักรสานร่วมกับผ้าไหมมัดหมี่เพ่ือออกแบบโคม
ไฟ ของชุมชนบูรพา อ าเภอบ้านเขว้า จังหวัดชัยภูมิ  ของ เลิศ วรแสง (2557) 

2.1.1.4 มิติด้านวิทยาศาสตร์และนวัตกรรม  เช่น การศึกษาทางเคมีเพ่ือคิดค้นสีและ
เทคนิคการย้อมผ้า (เกศรากร ดีแก้ว, 2555, วัฒนาพร อินทรแสง, 2555, วันเช็ง สิทธิกิจโยธิน. 2555) การ
พัฒนาระบบข้อมูลสารสนเทศเพ่ือน าเสนอข้อมูลด้านผ้า (เอกรัตน์ นามวงค,์ 2555, สมศักดิ์ จีวัฒนา และชลิดา 
ภัทรศรีจิรากุล. 2555) การศึกษาทดลองทางฟิสิกส์ เช่น งานวิจัยการสร้างแบบจ าลองความสะท้อนแสงของผ้า
ไหมด้วยฟังก์ชันการกระจายความสะท้อนแสงสองทิศทางของ วรพจน์ นิลพัทธ์ (2555) หรือ การกราฟต์ไกล
ซิดิลเมทาคริเลตด้วยการฉายรังสี ของ  สุรางค์รัตน์ ต้นหลุบเลา (2556) และเทคโนโลยีการทอ เช่น การ
ออกแบบเทคโนโลยีการผลิตผลิตภัณฑ์ผ้าไหมไทยเพ่ือปรับปรุง เทคนิคการผลิต แบบภูมิปัญญาท้องถิ่นใน
อ าเภอสตึก จังหวัดบุรีรัมย์ ของ สนิท พาราษฎร์ (2559) 

2.1.1.5 มิติด้านหลักสูตรและการจัดการเรียนการสอน  ส่วนใหญ่เน้นการพัฒนาหลักสูตร
เพ่ือให้เกิดการสืบทอดและพัฒนาผ้าไทย  เช่น การทอผ้าไหมมัดหมี่โฮล ส าหรับนักเรียนชั้นประถมศึกษาปีที่ 6 
ส านักงานเขตพ้ืนที่การศึกษาประถมศึกษาสุรินทร์ เขต 1 ของ จารุณี สุขประเสริฐ (2558) การพัฒนาชุด
ฝึกอบรมการออกแบบและการผลิตเนคไทจากผ้าไทย ส าหรับกลุ่มสนใจ ผลการใช้แผ่นวีดิทัศน์ในการฝึกอบรม
อาชีพ เรื่องการเย็บกระเป๋ารูปทรงสามเหลี่ยมจากผ้าไทย ของ ศรุต สุขสวัสดิ์ (2553)  ผ้าไทยโซ่ง กับการ
พัฒนาหลักสูตรท้องถิ่นเพ่ือการอนุรักษ์และสืบทอดภูมิปัญญาพ้ืนบ้าน ของ จุฬาพร เหมวรรณวดีกุล พัฒนา
หลักสูตรวิชาชีพระยะสั้น รายวิชาการประดิษฐ์ผลิตภัณฑ์จากผ้าพื้นเมือง ของ มาลินี มุณีกุล (2553) 

 
จากสถานะองค์ความรู้ด้านผ้าทอ แม้จะมีค าเรียกที่แตกต่างกันไป  เช่น  เรียกตามวัสดุที่ทอ 

อย่างผ้าไหม ผ้าฝ้าย หรือ เรียกตามอัตลักษณ์ เช่น ผ้าไทย และผ้าพ้ืนเมือง เป็นต้น  แต่หากพิจารณาในแง่มิติ
ของการศึกษาก็พบว่า มีผู้ศึกษาผ้าทอในมิติต่างๆ ตามศาสตร์ที่ตนสนใจ เช่น  มิติด้านธุรกิจ การตลาด และ
การสื่อสาร  มิติด้านสังคม มิติด้านศิลปะและวัฒนธรรม มิติด้านวิทยาศาสตร์และนวัตกรรม  และ มิติด้าน
หลักสูตรและการจัดการเรียนการสอน  ซึ่งจากการศึกษาสถานะองค์ความรู้จากงานวิจัยที่ผ่านมา พบว่า 
การศึกษาในมิติธุรกิจ การตลาด และการสื่อสาร นั้นมีความส าคัญต่อการทอผ้าเป็นอย่างยิ่ง  เนื่องจากเราไม่
อาจท าให้ผ้าโบราณ หรือ ภูมิปัญญาการทอคงอยู่ได้ด้วยการอนุรักษ์ อย่างเดียว หากแต่ ผ้าเหล่านั้นต้องเลี้ ยง
ปากท้องผู้ทอได้ด้วย ดังนั้น งานวิจัยนี้  จึงต้องการเข้าไปเติมเต็มพ้ืนที่ของการสื่อสารเชิงธุรกิจ โดย เอาการ
สื่อสารเชิงอัตลักษณ์เข้ามาผนวก เพ่ือให้อัตลักษณ์ของผ้าทอโบราณ ไปสู่การพัฒนาเชิงพาณิชย์ ด้วยการ
ประชาสัมพันธ์ทางการตลาด 
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2.1.2 สถานะองค์ความรู้เรื่องการสื่อสารอัตลักษณ์ 
จากการสืบค้นงานวิจัยในประเด็นการสื่อสารอัตลักษณ์ในวงการวิชาการไทยตั้งแต่ปี 2545 – 

25612 พบการสื่อสารอัตลักษณ์ในมิติต่างๆ ดังนี้ 
2.1.2.1 มิติความเป็นชาติ หรือ ความเป็นไทย เช่น การศึกษากลยุทธ์การสื่อสารอัตลักษณ์

ของชาติในโครงการรณรงค์ทางการท่องเที่ยวของประเทศไทยและประเทศมาเลเซีย ของ ศิริพร วุฒิกุล (2449) 
และงานศึกษา การสื่อสารอัตลักษณ์ความเป็นชาติในกีฬามวยไทย ของ ทิฆัมพร เอ่ียมเรไร (2554) 

2.1.2.2 มิติความเป็นเพศ หรือ วัย เช่น การสื่อสารกับวาทกรรมอัตลักษณ์ผู้สูงอายุใน
สังคมไทย ของ  ก าจร  หลุยยะพงศ์ (2553) กระบวนการสร้างและสื่อสารอัตลักษณ์ของผู้หญิงที่เดินทาง
ท่องเที่ยวตามล าพัง ของ ตวงทอง สรประเสริฐ และ สุกัญญา สมไพบูลย์ (2560) 

2.1.2.3 มิติความเป็นชาติพันธุ์และวัฒนธรรม  เช่น การสื่อสารเพ่ือสร้าง ธ ารงรักษา และ
ต่อรองอัตลักษณ์ความเป็นมอญ ของกลุ่มชาวมอญพลัดถิ่นในประเทศไทยท่ามกลางกระแสโลกาภิวัตน์  ของ  
สุจิตรา เปลี่ยนรุ่ง (2553)  การสร้างและการสื่อสารอัตลักษณ์ประเพณีบุญเดือนสิบจังหวัดนครศรีธรรมราช 
ของ พรชนก พงศ์ทองเมือง (2555) การสื่อสารอัตลักษณ์และนาฏยศิลป์ในภาพยนตร์บอลลีวู้ดแนวนอกถิ่น
อินเดีย ของ อาร์ลิศ ปาทาน (2554) 

2.1.2.4 มิติของการพัฒนาอัตลักษณ์ให้กลายเป็นสินค้าและบริการ เช่น การออกแบบ
กราฟิกเพ่ือการสื่อสารอัตลักษณ์ของศูนย์พัฒนาผู้ประกอบการสูงอายุชนบท หมู่บ้านแม่จ้อง อ าเภอดอยสะเก็ด 
จังหวัดเชียงใหม่ จารุวรรณ เพ็งศิริ (2551)  การสื่อสารอัตลักษณ์กับการบริโภคสื่อโปสการ์ดท่องเที่ยว ของ สุ
กัญญา บุญแล (2552) การออกแบบองค์ประกอบตราผลิตภัณฑ์เพ่ือสื่อสารอัตลักษณ์ ตราผลิตภัณฑ์ ไลท์
แอรด์ดิกท์ สตูดิโอ  ของ ภาคภูมิ อ่ินปัน (2556) การวิเคราะห์วัฒนธรรมประดิษฐ์และการสื่อสารอัตลักษณ์
กรณีศึกษา อุตสาหกรรมสปาล้านนา ของ ภัทรานิษฐ์ ทิพย์สุมาลัย (2557) 

2.1.2.5 มิติความเป็นองค์กร  เช่น แนวทางการสื่อสารอัตลักษณ์องค์กร : กรณีศึกษา 
โรงพยาบาลมหาวิทยาลัยนเรศวร จังหวัดพิษณุโลก โดย จีราวรรณ พรมทอง (2555)  ตราสัญลักษณ์ลาว: การ
สื่อสารอัตลักษณ์องค์กรเชิงวัฒนธรรมในกระแสโลกาภิวัฒน์  ของ ขาม จาตุรงคกุล (2557)   และ การ
สื่อสารอัตลักษณ์ของมหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช ของ จอมพล เจริญยิ่ง (2554) 
 

2.1.2 สถานะองค์ความรู้เรื่องการสื่อสารและการประชาสัมพันธ์ทางการตลาดที่เกี่ยวข้องกับผ้า
ทอพื้นเมือง 

จากส ารวจสถานะองค์ความรู้เกี่ยวกับการสื่อสารและการประชาสัมพันธ์ทางการตลาดด้วยค า
ในกลุ่มด้วยกัน เช่น การประชาสัมพันธ์ทางการตลาด  การสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ หรือ การสื่อสาร
การตลาดแบบครบเครื่อง  พบว่าตลอดระยะ 5 ปีที่ผ่านมา (2555-2561) แวดวงวิชาการไทยได้ให้ความสนใจ

                                                           
2 สืบค้นจากฐาน Thailis เป็นหลกั 
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ศึกษาในประเด็นดังกล่าวไม่มากนัก  ทั้งนี้ผู้วิจัยเรียงล าดับจากองค์ประกอบการสื่อสารที่พบว่างานวิชาการให้
ความสนใจศึกษาในองค์ประกอบต่างๆ ในกระบวนการสื่อสารเพื่อการตลาดอันเก่ียวข้องกับผ้าทอ ดังนี้ 

2.1.3.1 ศึกษากลยุทธ์ แนวทาง ยุทธศาสตร์ โมเดล หรือ พัฒนาศักยภาพการสื่อสาร  
เช่น กลยุทธ์การสื่อสารเพ่ือการถ่ายทอดภูมิปัญญาการทอผ้าไหมของชุมชนบ้านประทุม ปัญญรัตน์ วันทอง
และพัชรนี เชยจริยา (2558)  งานวิจัย ยุทธศาสตร์การสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการเพ่ือสร้างคุณค่าตรา
สินค้าหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ (OTOP) ของกลุ่มผลิตภัณฑ์ผ้าไหมไทย ของ วรีรัตน์ สัมพัทธ์พงศ์ (2559) 

2.1.3.2 ศึกษาการเปิดรับ การรับรู้ และประสิทธิผลของการสื่อสารที่มีอิทธิพลหรือ
สัมพันธ์ต่อความภักดี หรือพฤติกรรมการซื้อ เช่น การรับรู้ข่าวสารทางการตลาดของผ้าไทย คุณค่าตราสินค้า
ของผ้าไทย ภาพลักษณ์ส่วนบุคคล และค่านิยมต่อการใช้ผ้าไทย ที่ส่งผลต่อความตั้งใจใช้ผ้าไทยของผู้บริโภควัย
ท างานตอนต้นในเขตกรุงเทพมหานคร ของ อรอุมา เพียผ่าน (2556) 

2.1.3.3 ศึกษาสาร/แหล่งข้อมูล เช่น ผ้าทอในนวนิยายไทย : การประกอบสร้างและการ
สื่อความหมาย ของ ยุพาวดี อาจหาญ (2559) และ งานวิจัยกระบวนการสร้างอัตลักษณ์และความสัมพันธ์ทาง
ชาติพันธุ์ระหว่างชาวขมุกับไทลื้อ : ศึกษาจากวัฒนธรรมผ้าทอในเมืองเงิน แขวงไชยะบุรี สปป. ลาว ของ มาริ 
ซากาโมโต (2557) 

2.1.3.4 ศึกษาเครื่องมือ และเทคโนโลยีเพื่อใช้ในการสื่อสาร  เช่น  งานศึกษา ของ จันทร์
จิรา นที และ เกษตร แก้วภักดี (2556)   การสร้างสรรค์สื่อโฆษณาประชาสัมพันธ์และป้ายประกอบการจัด
แสดงสินค้าแบบมีส่วนร่วม ส าหรับผลิตภัณฑ์ชุมชนผ้าฝ้ายมือกลุ่มทอผ้าบ้านห้วยทราย อ าเภอจอมทอง 
จังหวัดเชียงใหม่   

2.1.3.5 ศึกษาปัจจัยเกี่ยวกับผู้สื่อสาร ทั้งผู้ส่งสาร ในแง่ทุน ความพร้อม ความร่วมมือ ทั้ง
ในระดับองค์กร หน่วยงาน ตราสินค้า  และผู้รับสาร ในแง่พฤติกรรมหรือจิตวิทยาที่มีผลต่อการวางแผนการ
สื่อสาร  เช่น  การสื่อสารการตลาดผลิตภัณฑ์ผ้าไหมโคราชเพ่ือเสริมสร้างศักยภาพเศรษฐกิจชุมชน กรณีศึกษา
กลุ่มทอผ้าไหมบ้านแฝก-โนนส าราญ อ าเภอสีดา จังหวัดนครราชสีมา  ของ เนตรชนก คงทน และคณะ, 2557 
 

2.2 แนวคิด และทฤษฎี  
หัวข้อนี้ ผู้วิจัยต้องการน าเสนอให้เห็นรายละเอียดของแนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง 2 กลุ่ม แนวคิด 

ประกอบด้วย แนวคิดการสื่อสารอัตลักษณ์และทุนทางวัฒนธรรม  และ แนวคิดการประชาสัมพันธ์ และการ
ประชาสัมพันธ์ทางการตลาด สุดท้ายจะชี้ให้เห็นว่า งานวิจัยนี้น าแนวคิดทั้ง 2 กลุ่มไปใช้อย่างไร ดัง
รายละเอียดต่อไปนี้ 

 
2.2.1 แนวคิดการสื่อสารอัตลักษณ์ และอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม  

กาญจนา  แก้วเทพ (2555: 44) กล่าวว่า อัตลักษณ์เป็นแนวคิดที่มีการศึกษามาก่อนอย่าง
ยาวนานก่อนการก่อตัวของกระบวนทัศน์ใหม่ของการสื่อสารศึกษา  และมีการศึกษาอย่างกว้างขวางในหลาย

https://sslvpn.nu.ac.th/proxy/45fc1168/http/tdc.thailis.or.th/tdc/browse.php?option=show&browse_type=title&titleid=431006&query=Array&s_mode=Array&date_field=date_create&date_start=2555&date_end=2561&limit_lang=&limited_lang_code=tha&order=&order_by=title&order_type=ASC&result_id=25&maxid=50
https://sslvpn.nu.ac.th/proxy/45fc1168/http/tdc.thailis.or.th/tdc/browse.php?option=show&browse_type=title&titleid=431006&query=Array&s_mode=Array&date_field=date_create&date_start=2555&date_end=2561&limit_lang=&limited_lang_code=tha&order=&order_by=title&order_type=ASC&result_id=25&maxid=50
https://sslvpn.nu.ac.th/proxy/45fc1168/http/tdc.thailis.or.th/tdc/browse.php?option=show&browse_type=title&titleid=431006&query=Array&s_mode=Array&date_field=date_create&date_start=2555&date_end=2561&limit_lang=&limited_lang_code=tha&order=&order_by=title&order_type=ASC&result_id=25&maxid=50
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สาขาวิชา เช่น จิตวิทยา  สังคมวิทยา  และมานุษยวิทยา  รวมทั้งมีการศึกษาจากหลายส านักคิด  เช่น  ส านัก
คิดยุคสมัยใหม่  (Modernism)  ที่ มัก เชื่ อว่ า  มนุษย์มีแก่นแกนสารัตถะบางอย่ างที่มั่ นคงแน่นอน 
(Essentialism/static) ที่เรียกว่า “อัตลักษณ์” ตัวอย่างเช่น ทัศนะของ E. Erikson ที่นิยามว่า “อัตลักษณ์
หมายถึง ความเป็นตัวของตัวเองที่คงตัวเหมือนเดิมและมีลักษณะร่วมบางอย่างที่ส าคัญร่วมกับคนอ่ืน” หรือ
กลุ่มส านักคิดยุคหลังสมัยใหม่ (Post modernism) ที่เชื่อว่าอัตลักษณ์นั้น มิใช่ “ผลผลิต” (Produt) ที่มีแก่น
สารัตถะที่คงที่ หากทว่า อัตลักษณ์นั้นเป็นกระบวนการ (Process) ที่มีพลวัตลื่นไหล และมีหลายโฉมหน้า 
(Multi-faceted) แล้วแต่ในแต่ละบริบท  เป็นต้น (อภิญา เฟื่องฟูสกุล. 2546: 54) 

งานวิจัยของ สุจิตรา เปลี่ยนรุ่ง (2553: ง) สนใจศึกษาในประเด็น ของ “ผลผลิตของอัต
ลักษณ์” (Product) อันมีที่มาจากค านิยามของอัตลักษณ์ที่ว่า “อัตลักษณ์คือคุณสมบัติ/คุณลักษณะที่บอกว่า
เราเป็นใคร  หรือคนอ่ืนบอกว่าเราเป็นใคร”  โดยสนใจศึกษาว่า “คุณลักษณะของคนมอญคืออะไร” จาก
ทัศนะของคนมอญเอง และจากคนที่ไม่ใช่คนมอญ (คนไทย) ซึ่งทัศนะที่พิจารณาอัตลักษณ์เป็นผลผลิตนี้ 
ค่อนข้างเข้าข่ายแนวคิดสกุลสมัยใหม่นิยม  เนื่องจากมีความเชื่อว่า “คนมอญมีแก่นสารัตถะอะไรบางอย่าง” 
เช่น เป็นชนชาติมีอารยธรรม เป็นชนชาติที่เคร่งในพุทธศาสนา ซึ่งลักษณะเช่นนี้มีความต่อเนื่องตั้งแต่อดีตมา
จนถึงปัจจุบันอย่างไม่ค่อยเปลี่ยนแปลง 

อย่างไรก็ตามส าหรับผู้วิจัย ไม่ได้เชื่อตามทัศนะของสกุลสมัยใหม่นิยม  เนื่องจากบริบท
จังหวัดเพชรบูรณ์นี้  มีการกลื่นกลายของวัฒนธรรมที่หลากหลาย  ความเป็นสารัตถะของอัตลักษณ์จังเป็นไป
ตามแนวคิดของส านักหลังสมัยใหม่ที่มองว่าอัตลักษณ์ต่างมีความลื่นไหล ก่อรูปได้ ก็เปลี่ยนแปลงได้เสมอ  จึง
ขอน าเสนอประเด็นการศึกษาอัตลักษณ์ตามแนวคิดของส านักหลังสมัยใหม่ ดังนี้ 

1. กระบวนทัศน์การสื่อสารแบบหลังสมัยใหม่  ปฏิเสธทัศนะแบบ Essentialism ที่เสนอว่า 
อัตลักษณ์มีความคงรูป/คงตัวของอะไรบางอย่างที่เป็นแก่นสาระที่แน่นอนของคนๆหนึ่งหรือคนกลุ่มหนึ่ง  
ในทางตรงกันข้าม กระบวนทัศน์ใหม่ฯ ได้ใช้ทัศนะแบบประกอบสร้างนิยม (Constructionism) ที่เห็นว่าอัต
ลักษณ์เป็นสิ่งที่ถูกประกอบสร้างขึ้นมา ดังนั้น  เมื่อถูกประกอบสร้างได้ก็ย่อมถูกรื้อสร้างได้ (deconstruct) 
แ ล ะถู ก ส ร้ า ง ขึ้ น ม า ใหม่ ไ ด้  ( reconstruct)  ด้ ว ย เ ห ตุ นี้ อั ต ลั กษณ์ จึ ง มี ลั กษณะ เ ลื่ อ น ไหล ไปม า  
(dynamic/shifting)  อยู่ตลอดเวลา ฉะนั้น  ในปฏิบัติการทางสังคมแบบต่างๆ (social practice) ไม่ว่าจะ
ชีวิตการท างาน  การใช้เวลาว่าง  กิจกรรมการดูหนัง ฟังเพลง ไปเที่ยวพักผ่อน ดูกีฬา จับจ่ายซื้อของ เข้าร่วม
ประกอบพิธีกรรม ฯลฯ ปฏิบัติการทางสังคมเหล่านี้จะถูกพิจารณาว่าเป็น “พื้นที่ในกระบวนการประกอบ
สร้างอัตลักษณ์” (Sit of identity production) อยู่ตลอดเวลา 

2. ในขณะที่ส านักปฏิสัมพันธ์เชิงสัญลักษณ์ให้ข้อสรุปว่า “อัตลักษณ์นั้นเป็นผลผลิตที่เกิด
จากปฏิสัมพันธ์กับผู้อ่ืน” (Product of social relation) ซึ่งหมายความว่า อัตลักษณ์นั้นมีธรรมชาติเชิงสังคม 
หากทว่ากระบวนทัศน์ใหม่ทางการสื่อสาร ได้ก้าวเลยไปไกลกว่านั้น เช่น Michael Foucault ที่เสนอว่า “อัต
ลักษณ์นั้นเป็นผลผลิตจากการท างานของวาทกรรม” ดังนั้นในงานของ ก าจร  หลุยยะพงศ์ (2553: ง) จึงให้
ข้อสรุปว่า  ผู้สูงอายุไทยจะมีอัตลักษณ์เป็นอย่างไรขึ้นอยู่กับบรรดาวาทกรรมต่างๆ ที่บรรดาสถานการณ์ใน
สังคม เช่น สถาบันทางการแพทย์  รัฐ  เศรษฐกิจ ศาสนา สื่อมวลชน ฯลฯ ประกอบสร้างขึ้นมา 



12 
 

3. ด้านจิตวิทยาได้อธิบายลักษณะของอัตลักษณ์ว่า  เนื่องจากคนเรามีความต้องการ (ตาม
ธรรมชาติ/สัญชาตญาณ) ที่จะแตกต่างจากคนอ่ืนๆ (need to be different) หากทว่า Michael Foucault 
กลับให้ข้อคิดเห็นที่แตกต่าง ตามแนวคิดเศรษฐศาสตร์การเมืองว่า ความต้องการอัตลักษณ์นั้นเป็นเรื่องของ
การระดม/ต่อสู้/ต่อรอง เพ่ือทรัพยากรอย่างใดอย่างหนึ่งโดยใช้อ านาจนั้นไประดมมา  ฉะนั้น  จากเรื่องอัต
ลักษณ์ที่ดูเป็นเรื่องตามธรรมชาติของมนุษย์ จึงหลายเป็นเรื่อง “การเมืองเรื่องอัตลักษณ์” (Politic of 
identity) เนื่องจากอัตลักษณ์เป็นเรื่องที่เข้าเกี่ยวข้องกับอ านาจและทรัพยากร (ในความหมายนี้ ค าว่า “อัต
ลักษณ์” จึงมีความหมายใกล้เคียงกับค าว่า “ศักดิ์ศรี” เป็นอย่างยิ่ง) 

4. เมื่อน าแนวคิดเรื่อง “การประกอบสร้างอัตลักษณ์” (Identity construction) มา
ประสานกับแนวคิดเรื่อง “อ านาจ” การตั้งค าถามเกี่ยวกับเรื่องอัตลักษณ์ตามกระบวนทัศน์ใหม่ทางการสื่อสาร  
จึงต้องถามว่า “อัตลักษณ์ของเรานั้น ใครเป็นคนสร้าง  เราสร้างอัตลักษณ์เอง หรือคนอ่ืนสร้างให้  เรามีอ านาจ
ที่จะสร้างอัตลักษณ์ของเราเองหรือไม่  และหากอัตลักษณ์ที่เราสร้างแตกต่างจากที่ผู้อ่ืนสร้างให้ สุดท้ายแล้ว  
ผลลัพธ์ของอัตลักษณ์ท่ีออกมาจะเป็นอย่างไร”   

5. ในการประกอบสร้างอัตลักษณ์นั้น ก็เหมือนกระบวนการผลิตสิ่งของ/วัตถุ/ทุกอย่าง 
กล่าวคือ  จะต้องมี “ทุน” (Capital) ที่จะน ามาใช้และประเด็นนี้  ก็หวนกลับคืนไปสู่แนวคิดพ้ืนฐานของกลุ่ม
เศรษฐศาสตร์การเมืองที่ว่า “การครอบครองทุน” (capital ownership) นั้นเองเป็น “แหล่งที่มาของอ านาจ” 
(source of power) อย่างไรก็ตาม ในขณะที่นักเศรษฐศาสตร์การเมืองยุคคลาสสิคมักจะคิดถึงทุนในแง่ของ
วัตถุสิ่งของ เช่น ที่ดิน เครื่องจักร วัสดุอุปกรณ์ วัตถุดิบ  แต่กระบวนทัศน์ใหม่ของการสื่อสารศึกษา ได้ขยาย
แนวคิดเนื่องทุนออกไปให้กว้างขึ้นตามข้อเสนอของ Pierre Bourdieu (Bourdieu, 1986 อ้างใน  Sirisawat 
Apichayakul, 2013: 41-45) เช่น ทุนทางสังคม (Social Capital) อันได้แก่ เครือข่ายสังคม ทุนทาง
วัฒนธรรม  และทุนทางทางสัญลักษณ์ 

6. การสื่อสารกับการประกอบสร้างอัตลักษณ์ A. De Fina (อ้างใน กาญจนา แก้วเทพ 
2555: 50)  สรุปความสัมพันธ์ ระหว่างการสื่อสารกับอัตลักษณ์เอาไว้ว่า มนุษย์เรานั้นนอกจากจะแลกเปลี่ยน
หรือถ่ายทอดข่าวสารเพื่อสร้างควารมรู้ความเข้าใจกันแล้ว มนุษย์เรายังสื่อสารโดยมีเป้าหมายที่จะบอกว่า “เรา
เป็นใคร” เราเป็นชนชาติอะไร  เพศอะไร  วัยอะไร  มีก าเนินแถวไหน ฯลฯ และในขณะที่เราใช้การสื่อสารเพ่ือ
บอกคนอ่ืนว่า “เราเป็นใคร” เราก็ยังใช้การสื่อสารเพ่ือบอกคนอ่ืนอีกว่า “แล้วเขาเป็นใคร” และท้ายที่สุดก็
สื่อสารเพื่อจะบอกว่า “เราเหมือน/หรือต่างกันอย่างไร” ดังนั้นส าหรับ De Fina การสื่อสารจึงเป็นทั้งเครื่องมือ
ในการประกอบสร้าง (Construct)  ธ ารงรักษา  (Maintain)  และต่อรองอัตลักษณ์  (Negotiate) อยู่
ตลอดเวลา  เนื่องจากข้อเท็จจริงที่ได้กล่าวมาข้างต้นแล้วว่า  แหล่งประกอบสร้างอัตลักษณ์นั้นมีอย่าง
หลากหลาย “ทั้งเราและเขา” 

7. ต่อเนื่องจากแนวคิดเรื่องความสัมพันธ์ระหว่างการสื่อสารกับอัตลักษณ์ ในช่วงทศวรรษ 
1980 M. Hecht และคณะ ได้พัฒนาทฤษฎีเฉพาะเจาะจงข้ึนมาที่เรียกว่า The Communication Theory of 
Identity (CTI) โดนมีจุดยืนทางทฤษฎีอย่างชัดเจนว่า จะต้องไม่ศึกษาอัตลักษณ์แบบตัวตน (Self) ที่เป็นปัจเจก
ที่มีเพียงหนึ่ง  ที่แยกขาดออกไปจากสิ่งแวดล้อมอ่ืนๆ  หากทว่า  จะพิจารณา “อัตลักษณ์” ว่ามนุษย์เป็น 
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“สัตว์สังคม”  (Social Being) ที่ถูกแวดล้อมด้วยการสื่อสาร ความสัมพันธ์และชุมชนรอบๆ ตัวอยู่ตลอด 
ดังนั้นอัตลักษณ์ของเราจึงมีความหลากหลายและเคลื่อนย้ายเปลี่ยนแปลงตลอดเวลา (Multiple shifting 
identity) 

เมื่ออัตลักษณ์มีความหลากหลายและเคลื่อนย้ายเปลี่ยนแปลงได้ CTI จึงได้น าเสนอวิธีการ
วิเคราะห์อัตลักษณ์โดยจัด กรอบ/ช่วงชั้น (frame/layer) ของอัตลักษณ์ออกเป็น 4 ประเภท ดังนี้ 

- Personal frame  กรอบ/ชั้นของอัตลักษณ์ประเภทนี้คือแนวคิดเรื่อง Self หรือ ตัวตน  
ตามแบบท่ีทฤษฎีปฏิสัมพันธ์เชิงสัญลักษณ์เคยอธิบายเอาไว้  เป็นอัตลักษณ์/วิธีการ/ข้อสรุปที่เราบอกตัวเราเอง
ว่า “เราเป็นใคร” เช่น งานวิจัยอัตลักษณ์ชาวมอญของสุจิตรา สุจิตรา เปลี่ยนรุ่ง (2553: ง) พบว่า กลุ่ม
ตัวอย่างที่ศึกษาบางกลุ่มระบุตัวเองว่า “ตัวเป็นไทย  ใจเป็นมอญ” เป็นต้น 

- Enacted frame เป็นกรอบ/ชั้นของการกระท า  (performance) หรือ การแสดงออก 
(expression) ของอัตลักษณ์ของเราต่อผู้อ่ืน  ซึ่งเริ่มมีมิติของ “คนอ่ืน” เข้ามาเกี่ยวข้อง  เป็นอัตลักษณ์ที่เรา
บอกกับคนอ่ืนว่าเราเป็นใคร  โดยผ่านการสื่อสารแบบต่างๆ  เช่น การห่มสไบของชาวมอญในวันที่มีการ
ประกอบพิธีกรรมและมีคนชาติอ่ืนๆ ไปร่วมด้วย หรือผู้สูงวัยที่ขึ้นรถประจ าทางแล้วเดินไปนั่งตรงที่จัดส ารอง
ส าหรับเด็ก พระภิกษุ และผู้สูงอายุ เป็นต้น 

ส าหรับการการแสดงออกในกรอบของ enacted frame นี้ CTI ถือว่าจ าเป็นต้องมีบทบาท
ของการสื่อสารเข้ามาเกี่ยวข้องอย่างชัดเจนขึ้น เนื่องจากการแสดงออกซึ่งอัตลักษณ์ต่อผู้อ่ืนนั้นจ าเป็นต้อง
กระท าผ่านสื่อประเภทต่างๆ หรือกระท าผ่านการสื่อสารประเภทต่างๆ เช่น ผ่านสื่อวัตถุ (การแต่งกาย อาหาร 
ที่อยู่อาศัย ฯลฯ) หรือ ผ่านการกระท า (การแสดงอากัปกริยา การประกอบประเพณี หรือพิธีกรรม ฯลฯ) 
ฉะนั้น ในทัศนะของ CTI จึงถือว่า การสื่อสารนั้นเองเป็นอัตลักษณ์ (Communication is identity) การ
สื่อสารมิใช่เป็นเพียงสาเหตุ หรือ มีอิทธิพล ต่อลักษณ์ตามทัศนะของส านักปฏิสัมพันธ์เชิงสัญลักษณ์เท่านั้น 

- Relational frame เป็นอัตลักษณ์ที่ซึมซ่านอยู่ใน “ความสัมพันธ์กับคนอ่ืนๆ” (บางคน) 
กล่าวคือ เราจะตระหนักถึงอัตลักษณ์ในกรอบนี้เมื่อผ่านความสัมพันธ์กับคนอ่ืนๆ เช่น เราจะเป็นอัตลักษณ์ของ
เราในฐานะพ่อแม่ ก็เมื่อเรามีความสัมพันธ์กับลูก  เราจะเป็นอัตลักษณ์ของเรา ในฐานะครู ก็ต่อเมื่อมี
ความสัมพันธ์กับลูกศิษย์  ซึ่งหมายความว่าอัตลักษณ์ของเรานั้นเกิดจากความสัมพันธ์โดยเปรียบเทียบกับ “อัต
ลักษณ์ของคนอ่ืน” 

- Communal frame อัตลักษณ์ในกรอบนี้หมายถึง “อัตลักษณ์ร่วม” (collective 
identity) ที่เรามีร่วมกับคนอ่ืนที่อยู่ในกลุ่มเดียวกัน เช่น เป็นกลุ่มมอญเหมือนกัน หรือแยกย่อยเป็นกลุ่มต่างๆ  

จากการที่อัตลักษณ์มีกรอบหรือช่วงชั้นถึง 4 ดังกล่าวนี้ CTI จึงพัฒนาความสนใจศึกษาต่อไป
ว่า แล้วเจ้าของอัตลักษณ์จะบริหารจัดการอัตลักษณ์ทั้ง 4 ชั้น ได้อย่างไร แนวคิดการบริหารจัดการอัตลักษณ์ 
จึงเป็นแนวคิดแก่นแกนอีกแนวคิดหนึ่งของ CTI เช่น ตอบค าว่าว่า เรารู้ไหมว่าเราเป็นใคร เราจะบอกความอ่ืน
ได้อย่างไรว่าเราเป็นใคร  แล้วคนอ่ืนเขามองว่าเราเป็นใคร  คนในกลุ่มเดียวกันมองพวกเดียวกันเองว่าเป็นใคร  
(ซึ่งไม่สอดคล้องกัน) ดังนั้น “กระบวนการต่อรองเชิงอัตลักษณ์” (identity negotiation) จึงเป็นกระบวนการ
ที่ส าคัญที่สุดของการบริหารจัดการอัตลักษณ์  นักวิชาการกลุ่ม CTI ได้ค้นพบจากงานวิจัยว่า ในความสัมพันธ์ที่
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ใกล้ชิด (ความวงในด้วยกัน – insider) ความเข้มข้นในการแสดงออกซ่ึงอัตลักษณ์อาจไม่ต้องมีมากนัก หรือการ
พูดถึงด้านบวก/ด้านลบของอัตลักษณ์ของพวกเรากันเองอาจจะเป็นไปได้อย่างเปิดเผย  แต่หากต้องอยู่ใน
บริบทของคนอ่ืน  ความเข้มข้นของการแสดงอัตลักษณ์อาจจะต้องมีอย่างมาก เช่น ชาวมอญเกาะเกร็ดเวลาอยู่
ในหมู่เดียวกัน อาจจะไม่ต้องแต่งตัวแบบคนมอญ  แต่ในวันที่มีนักท่องเที่ยวมาเที่ยวชม จะต้องแต่งตัวในแบบ
คนมอญให้ชัดเจน  และต้องน าเสนอแต่ด้านบวก ของวัฒนธรรมมอญ  เท่านั้น 

จากการทบทวนวรรณกรรม  ที่เกี่ยวข้องกับการสื่อสารอัตลักษณ์พบว่า การวิจัย ของสุจิตรา 
เปลี่ยนรุ่ง  ที่ศึกษาเรื่อง “การสื่อสารเพ่ือสร้าง ธ ารงรักษา และต่อรองอัตลักษณ์ความเป็นมอญ ของกลุ่มชาว
มอญพลัดถิ่นในประเทศไทยท่ามกลางกระแสโลกาภิวัตน์” มีความน่าสนใจ  เนื่องจากพบว่ามิติทาง
ประวัติศาสตร์มีส่วนส าคัญในการสร้างอัตลักษณ์ความเป็นมอญแบบต่างๆ อันได้แก่  อัตลักษณ์แบบมอญไฮโซ
ของมอญพระประแดง  อัตลักษณ์มอญค้าขายและมอญช่างปั้นของกลุ่มเกาะเกร็ด  และมอญน้ าเค็มของกลุ่ม
มอญบางกระดี่  โดยปัจจัยส าคัญท่ีสุดที่มีผลต่อการสืบทอดและธ ารงรักษาอัตลักษณ์ความเป็นมอญคือ จ านวน
และการควบคุมจากคนรุ่นเก่า  ซึ่งทั้งการสร้าง  การธ ารงรักษา  และการต่อรองอัตลักษณ์ความเป็นมอญนั้น
กระท าผ่านการสื่อสารทั้งสิ้น  6 ประเภท ในลักษณะของการผสมผสานข้อดีของแต่ละสื่อเข้าด้วยกัน  อันได้แก่  
การสื่อสารผ่านสื่อสิ่งพิมพ์  สื่อบุคคล สื่อประเพณี  สื่อวัตถุ องค์กรเครือข่ายของชาวมอญ และผ่านภาษาใน
พ้ืนที่ชีวิตประจ าวัน 

นอกจากนี้ยังพบว่า การรับรู้อัตลักษณ์ความเป็นมอญที่สอดคล้องกันระหว่างกลุ่มคนมอญใน
ฐานะคนในและกลุ่มคนนอกในฐานผู้อ่ืน  2 อัตลักษณ์ด้วยกัน คือ 1) อัตลักษณ์ “มอญชนชาติที่มีอารยะธรรม 
และ 2) อัตลักษณ์ “มอญชนชาติที่เคร่งครัดในพระพุทธศาสนา”  ผสมผสานกับการสร้างให้ชนชาติพม่าคือ
ความเป็นอ่ืน  ซึ่งเป็นเหตุผลส าคัญที่ท าให้กลุ่มชาวมอญที่อยู่ในฐานะคนพลัดถิ่นของสังคมย่อมสามารถอยู่
ร่วมกับสังคมไทยที่เป็นสังคมใหญ่ได้อย่างราบรื่น 

ก าจร  หลุยยะพงศ์ ศึกษาเรื่อง “การสื่อสารกับวาทกรรมอัตลักษณ์ผู้สูงอายุในสังคมไทย”  
โดยศึกษาจากกลุ่มผู้สูงอายุสองกลุ่มที่ต่างกันในแง่พ้ืนที่และฐานะ คือ กลุ่ม OPPY และชมรมผู้สูงอายุ ต.โพธิ์
ไทรงาม  จ.พิจิตร  ผลการวิจัยชี้ว่า เหรียญด้านแรก อัตลักษณ์ผู้สูงอายุถูกก าหนดจากสถาบัน 5 แห่ง  คือ 
สังคม การแพทย์ รัฐ เศรษฐกิจ  และการสื่อสาร  จนท าให้ผู้สูงอายุกลายเป็นวัตถุ นอกจากนั้น  อัตลักษณ์
ผู้สูงอายุยังมีความหลากหลายจนสามารถจ าแนกได้ตามอ านาจของสังคมที่ก าหนดแบ่งตามยุค คือ ยุคแรก
สังคมเกษตรกรรม: ความชราตามธรรมดาโลก  จะมุ่งเน้นอ านาจสถาบันศาสนาที่ระบุให้ผู้สูงอายุเป็น
ผู้เชี่ยวชาญ  ผู้มีพระคุณ  และร่างกายอ่อนแอตามสังขาร ยุคที่สอง สังคมอุตสาหกรรม: การจัดระเบียบความ
ชรา จะเป็นยุคท่ีสถาบันการแพทย์ รัฐ  เป็นสถาบันหลักระบุว่า ผู้สูงอายุเป็นผู้ที่อ่อนแอ  พ่ึงพิง จึงจ าเป็นต้อง
ก้าวมาจัดระเบียบ ส่วนอัตลักษณ์ที่มีอยู่เดิมนั้นถูกลดระดับเป็นอัตลักษณ์รอง  และยุคที่สาม สังคมข้อมูล
ข่าวสาร: ความชราที่จัดการได้  เป็นยุคที่สถาบันการสื่อสาร ใช้แนวทางการแพทย์และสังคมสมัยใหม่เริ่มให้
ผู้สูงอายุที่สามารถจัดการตนเองได้ เป็นผู้ที่ชะลอหรือหยุดยั้งความชรา 

ในเหรียญอีกด้าน แม้สถาบันสังคมก าหนดความหมายอย่างเข้มข้น  แต่ผู้สูงอายุบางกลุ่มกลับ
มีอ านาจในการต่อสู้ต่อรองอัตลักษณ์  อาทิ  ปฏิเสธอัตลักษณ์ด้านลบคือความอ่อนแอ และพ่ึงพิง  แต่ก็เลือก
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ยอมรับอัตลักษณ์บางส่วนที่เหมาะกับตน เช่น ความกตัญญู และการเกิดแก่เจ็บตายเป็นธรรมชาติ อีกทั้งสร้าง
ความหมายใหม่ด้วยการยืนยันความเชี่ยวชาญในบางด้าน  โดยที่กลุ่ม OPPy สร้างอัตลักษณ์ “ผู้สูงวัยหัวใจ
ไฮเทค” ส่วนชมรมผู้สูงอายุ ต.โพธิ์ไทรงาม ก าหนดว่า “ผู้สูงอายุคือผู้ที่มีศักยภาพต่อชุมชน” นอกจากนั้น  
ผู้สูงอายุทั้งสองกลุ่มยังได้ผนวกอัตลักษณ์เดิมของตน เช่น ผู้รู้ ผู้มีฐานะ เพ่ือยืนยันตัวตนในแง่บวก 

อัตลักษณ์ผู้สูงอายุของสังคมไทยจึงเป็นทั้งอ านาจที่สังคมก าหนด ในเวลาเดียวกันภายใต้
กรอบที่ก าหนดผู้สูงอายุก็ยังสามารถคัดเลือก ต่อรอง รวมถึงประกอบอัตลักษณ์ด้านอ่ืนๆ เข้ามาเป็นตัวตนของ
ตน 

 
2.2.2 แนวคิดเกี่ยวกับการประชาสัมพันธ์  

ค าว่า “การประชาสัมพันธ์” มากจากค าว่า  “ประชา” กับ “สัมพันธ์” ซึ่ งตรงกับ 
ภาษาอังกฤษว่า “Public Relations” หรือ ที่เรียกโดยทั่วไปว่า “PR” ตามศัพท์ค านี้หมายถึง การมี
ความสัมพันธ์เกี่ยวข้องกับประชาชน ตามพจนานุกรมฉบับราชบัณฑิตยสถาน พ.ศ.2525 หมายถึงการ
ติดต่อสื่อสารเพ่ือส่งเสริมความเข้าใจอันถูกต้องต่อกัน และถ้าจะขยายความหมายให้เป็นรูปธรรมยิ่งขึ้น จ ะ
หมายถึง  “ความพยายามที่มีการวางแผนและการกระท าที่ต่อเนื่อง ในอันที่จะมีอิทธิพล เหนือความคิดจิตใจ
ของประชาชนกลุ่มเป้าหมาย โดยการกระท าสิ่งที่ดีมีคุณค่าให้กับสังคม เพ่ือให้ประชาชนเหล่านี้เกิดทัศนคติที่ดี
ต่อหน่วยงาน กิจกรรม และบริการ หรือ สินค้าของหน่วยงานนี้  และเพ่ือที่จะได้รับการสนับสนุน และร่วมมือ
ที่ดีจากประชาชนเหล่านี้ในระยะยาว” อย่างไรก็ดี ได้มีผู้ให้ความหมายของการประชาสัมพันธ์ไว้มากมายซึ่ง
สามารถ  แยกเป็นประเด็นดังนี้ 

การประชาสัมพันธ์เป็นเรื่องของคุณค่า  ซึ่งเป็นความพยายามที่มีการวางแผนในการจะมี
อิทธิพลเหนือความคิดจิตใจของสาธารณชนที่เกี่ยวข้องโดยการท าสิ่งที่ดีที่มีคุณค่าต่อสังคม เพ่ือให้สาธารณชน
เหล่านั้นมีทัศนคติที่ดีต่อหน่วยงาน องค์การ บริษัท ห้างร้าน หรือสมาคม ตลอดจนมีภาพพจน์ที่ดีเกี่ยวกับ
หน่วยงานต่างๆ เพล่านั้น เพ่ือให้หน่วยงานได้รับการสนับสนุนและความร่วมมือที่ดีจากสาธารณชนที่เกี่ยวข้อง
ในระยะยาวต่อเนื่องกันไปเรื่อยๆ  (เสรี วงษ์มณฑา, 2542 : 11)  

การประชาสัมพันธ์เป็นเครื่องมือ ขององค์กรที่ท าหน้าที่ในการประเมินทัศนของกลุ่ม
ประชาชนที่เกี่ยวข้องเพ่ือให้เข้าใจถึงนโยบายและท่าท่ีของบุคคลหรือ องค์กร ตลอดจนการด าเนินงานวางแผน
และลงมือปฏิบัติตามแผนนั้นๆ เพื่อน าไปสู่การสร้างความเข้าใจอันดีและการยอมรับของกลุ่มประชาชน  อันจะ
เป็นประโยชน์ให้สถาบันนั้นด าเนินงานไปได้ผลดีสมความมุ่งหมาย โดยมีประชามติเป็นแนวบรรทัดฐานอัน
ส าคัญด้วย (Scott M. Cutlip , Allem H. Center และ Glen M. Broom, สะอาด ตัณศุภผล อ้างใน พรทิพย์ 
พิมลสินธุ์, 2545)  

การประชาสัมพันธ์คือการวางแผนเพื่อครองใจ เพราะเป็นใช้การสื่อสารที่โน้มน้าวใจ โดยมี
การวางแผนเพ่ือให้เกิดอิทธิพลต่อกลุ่มประชาชนที่ส าคัญ โดยใช้พยายามที่สุขุมรอบคอบ และมีการติดตามผล
เพ่ือเสริมสร้างและรักษาไว้ซึ่งความเข้าใจอันดีต่อกันระหว่างองค์การกับประชาชนกลุ่มเป้าหมาย (John E. 
Marston, The Institute of Public Relations อ้างใน พรทิพย์ พิมลสินธุ์, 2545)  
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จากตัวอย่างความหมายของการประชาสัมพันธ์ดังกล่าว ข้างต้นนี้ ถึงจะมีความแตกต่างกันแต่
ก็พอสรุปความหมายได้ 4 ประเด็น 

1. มีการวางแผน การประชาสัมพันธ์ไม่ใช่เป็นการกระท าที่จะท าเม่ือมีงานเกิดขึ้นแล้วจึงต้อง
ท า หรือ จะท าการประชาสัมพันธ์เมื่อมีความต้องการจากประชาชนกลุ่มเป้าหมาย หรือ ผู้บังคับบัญชาสั่งให้ท า 
แต่ที่ถูกนั้นการประชาสัมพันธ์เป็นการท างานที่มีแผนการเตรียมไว้อย่างรอบคอบตรงตามจุดมุ่งหมายที่ได้ตั้งไว้
อย่างชัดเจน มีล าดับขั้นตอนในการท างานโดยประกอบด้วยกิจกรรมต่างๆที่ประสานและสอดคล้องกันเพ่ือ
บรรลุจุดมุ่งหมายนั้น 

2. เป็นการท างานที่ต่อเนื่องและหวังผลระยะยาวการประชาสัมพันธ์นั้นจะต้องเป็นการ
กระท าที่ต่อเนื่องไม่มีวันจบสิ้น ทั้งนี้เพราะประชาชนจ าเป็นต้องได้รับข้อมูลที่ถูกต้องอยู่อย่างสม่ าเสมอแบะ
ต่อเนื่อง การขาดการรับรู้เกี่ยวกับข่าวสารและกิจกรรมนานๆจะเป็นสาเหตุของการเกิดความรู้ความเข้าใจที่
คลาดเคลื่อนและจะเป็นบ่อเกิดของความรู้สึกที่ไม่ดี ซึ่งยังผลต่อปฏิกิริยาในทิศทางที่เป็นผลเสียต่อหน่วยงานได้ 
นอกจากนี้แล้วการประชาสัมพันธ์จะให้ผลที่เห็นเป็นรูปธรรมได้ จะต้องใช้เวลาระยะหนึ่ง ทั้งนี้ขึ้นอยู่กับ
ลักษณะของการประชาสัมพันธ์และกลวิธีในการประชาสัมพันธ์ด้วย 

3. มีอิทธิพลกับความคิดและทัศนคติ จุดมุ่งหมายของการประชาสัมพันธ์ คือ การโน้มน้าว
จิตใจของประชาชนกลุ่มเป้าหมายให้มีทัศนะคติที่ดีต่อหน่วยงาน กิจกรรม และบริการ หรือ สินค้าของ
หน่วยงาน การที่จะมีทัศนที่ดีนั้นหมายถึง การมีความรู้ ความเข้าใจที่ถูกต้องที่จะส่งผลให้มีความรู้สึกที่ดี และมี
พฤติกรรมที่เป็นการสนับสนุนหรือร่วมมือ 

4. มีความสัมพันธ์กับประชาชน หากไม่มีความสัมพันธ์ระหว่างหน่วยงานกับประชาชนแล้ว
ก็จะไม่มีการประชาสัมพันธ์เกิดขึ้นได้ ความสัมพันธ์นี้จะเป็นความเข้าใจที่ถูกต้องและจริงใจซึ่งกันและกัน 
หน่วยงานต้องให้ข่าวสารเกี่ยวกับกิจกรรมต่างๆ ที่ถูกต้องและมีคุณค่าแก่ประชาชน และขณะเดียวกัน 
หน่วยงานก็ยินดีที่จะรับฟังความคิดเห็นและให้ความส าคัญต่อปฏิกิริยาโต้ตอบของประชาชนด้วย 

 
ทั้งนี้ เมื่อกล่าวถึงกระบวนการประชาสัมพันธ์แล้ว Scott M. Cutlip , Allem H. Center และ 

Glen M. Broom (อ้างใน พรทิพย์ พิมลสินธุ์, 2545) ได้แบ่งกระบวนการประชาสัมพันธ์ออกเป็น 4 ขั้นตอน 
คือ 

1. การวิจัย–การรับฟัง (Research-Listening) เป็นขั้นตอนแรกของการประชาสัมพันธ์ซึ่ง
เป็นการหาข้อมูลเท็จจริงเกี่ยวกับ “ปัญหาที่สถาบันก าลังเผชิญอยู่” เพ่ือเป็นจุดเริ่มต้นของการด าเนินงาน
ประชาสัมพันธ์ 

2. การวางแผน-การตัดสินใจ (Planning-Decision Making) เป็นขั้นตอนของการวางแผน
และการตัดสินใจว่าจะใช้กิจกรรมและกลยุทธ์ทางการประชาสัมพันธ์ใดบ้างในการประชาสัมพันธ์หรือ การ
แก้ไขปัญหาที่สถาบันก าลังเผชิญอยู่ 

3. การสื่อสาร-ลงมือปฏิบัติ (Communication-Action) เป็นขั้นตอนของการปฏิบัติตาม
แผนที่วางไว้ในขั้นตอนที่สองโดยใช้เครื่องมือ เทคนิค และกลยุทธ์ทางการสื่อสารในการเผยแพร่ข่าวสาร 
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4. การประเมินผล (Evaluation) เป็นขั้นตอนสุดท้ายของการประชาสัมพันธ์ โดยมุ่งที่จะ
ติดตามว่า “งานประชาสัมพันธ์ที่ได้ท าไปนั้นได้ผลดีมากเพียงไร” 

สอดคล้องกับที่ Karl H. Friederich และ Raymand Simon (อ้างใน พรทิพย์ พิมลสินธุ์, 2545)  
ได้แบ่งกระบวนการการประชาสัมพันธ์ออกเป็น 4 ถึง 5 ขั้นตอน คือ  หนึ่ง การหาข้อเท็จจริงและการวิจัย  
สอง การก าหนดนโยบายและการวางแผนโครงการ สาม การสื่อสาร และ สี่ การประเมินผล หรือ อาจมี 5 
ขั้นตอน คือ หนึ่ง การส ารวจประชามติ สอง การวิจัย สาม การวางแผนและการก าหนดโครงการ  สี่ การ
สื่อสาร และ ห้า การวัด การประเมิน และการรายงานผล  

 
2.2.3 แนวคิดการประชาสัมพันธ์ทางการตลาด 

ลักษณะและค าจ ากัดความ 
การประชาสัมพันธ์เชิงการตลาด (Marketing Public Relations : MPR) หมายถึง ขั้นตอน

การวางแผนการปฏิบัติด าเนินงานและการประเมินผลในกระบวนการกระตุ้นให้ เกิดการซื้อและความพึงพอใจ
โดยอาศัยการให้ข้อมูลข่าวสารที่น่าเชื่อถือ ผ่านรูปแบบการน าเสนอเกี่ยวกับสินค้าและองค์กร เพ่ือท าให้ลูกค้า
เกิดความประทับใจและต้องการซื้อสินค้าในที่สุด  

นักกลยุทธ์ IMC (Integrated Marketing Communication) บางท่านก็เรียก MPR ว่า การ
เผยแพร่ข่าวสารเกี่ยวกับตราสินค้า (Brand Publicity) ซึ่งจะเห็นได้ว่าทิศทางของการท าประชาสัมพันธ์ใน
ปัจจุบันได้เปลี่ยนแปลงไปตามยุคสมัย ซึ่งตลอดระยะเวลาที่ผ่านมา จะเป็นการท าประชาสัมพันธ์องค์กร 
(Corporate Public Relations : CPR) ที่เน้นความเข้าใจและความสัมพันธ์อันดีระหว่างหน่วยงานกับ
กลุ่มเป้าหมายแต่ ในปัจจุบันนักกลยุทธ์ IMC หันมาให้ความส าคัญมากขึ้นกับการประชาสัมพันธ์เชิงการตลาด 
ซึ่งเป็นการน าความสัมพันธ์ระหว่างการตลาดกับการประชาสัมพันธ์มาผสมผสานกัน ในอดีตมักจะมีค ากล่าวว่า 
การประชาสัมพันธ์ไม่ใช่การตลาด (PR is Not Marketing) แต่ในปัจจุบันนั้นเป็นที่ยอมรับกันว่าการ
ประชาสัมพันธ์กับการตลาดเป็นสองสิ่งที่มีความส าคัญต่อกันมากจนไม่สามารถแยกออกจากกันได้ 

การท าประชาสัมพันธ์ในปัจจุบันมุ่งให้ความส าคัญกับการตลาดและตราสินค้ามาก ขึ้น ซึ่ง
แตกต่างจากการประชาสัมพันธ์ในรูปแบบเดิมที่มุ่งภาพลักษณ์ขององค์กรเป็น หลักเท่านั้น ท าให้เกิดแนวคิดใน
การสร้างเครื่องมือใหม่ที่เรียกว่า การประชาสัมพันธ์เชิงการตลาด หรือ เอ็มพีอาร์ขึ้น ซึ่งหมายถึงขั้นตอนการ
วางแผน การปฏิบัติงาน และการประเมินผล โดยอาศัยการให้ข้อมูลข่าวสารที่น่าเชื่อถือผ่านรูปแบบการ
น าเสนอข้อมูลที่ เกี่ยวกับสินค้าและองค์กร เพ่ือให้ลูกค้าเกิดความประทับใจและต้องการซื้อสินค้าในที่สุด
เหตุผลที่ท าให้การประชาสัมพันธ์เชิงการตลาดอยู่ในกระแสนิยมในปัจจุบัน มีสาเหตุส าคัญดังนี้ 

1. ค่าสื่อโฆษณามีราคาสูงขึ้น (Media rates increasing ahead of inflation) ท าให้นักการ
ตลาดแสวงหาเครื่องมือที่ประหยัดงบประมาณ ซึ่งเอ็มพีอาร์ช่วยในเรื่องนี้ได้เป็นอย่างดี 

2. ทั้งสภาพตลาดและสื่อทั้งหลาย ต่างก็แยกย่อยมากขึ้น (Markets and media 
becoming increasingly fragmented) จะเห็นได้ว่า ปัจจุบันมีสื่อใหม่ๆ เกิดขึ้นมากมาย โดยเฉพาะสื่อ
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สมัยใหม่ ไม่ว่าจะเป็นเฟซบุ๊ก ทวิตเตอร์ ยูทูบ หรืออ่ืนๆ  ซึ่งสื่อเหล่านี้ล้วนมีอิทธิพลมากต่อกลุ่มเป้าหมายในยุค
ปัจจุบัน 

3. นักการตลาดพยายามใช้เครื่องมือการสื่อสารอย่างผสมผสานมากขึ้น เพ่ือให้เกิด
ประสิทธิผลที่สมบูรณ์แบบตามท่ีต้องการ 

4. ทัศนคติของกลุ่มเป้าหมายมีการเปลี่ยนแปลงตลอดเวลา (Changing consumer 
attitudes) ท าให้นักการตลาดต้องปรับเปลี่ยนกลยุทธ์ให้สอดคล้องกับทัศนคติดังกล่าว 

 
เพ่ือให้บรรลุผลทั้งความน่าเชื่อถือและการใช้เงินอย่างคุ้มค่า (Credibility and cost 

effectiveness) อันน ามาซึ่งภาพลักษณ์ที่ดีและการเพ่ิมยอดขายสินค้า นั่นเอง Terence A. Shimp (1997 : 
554-557) ได้แบ่งประชาสัมพันธ์เชิงการตลาด ออกเป็น 2 รูปแบบ คือ 

1. การประชาสัมพันธ์เชิงการตลาดแบบรุก (Proactive MPR) เป็นการมุ่งสร้างโอกาสทาง
การตลาดมากกว่าคอยแก้ปัญหาที่จะเกิดขึ้นเพียงอย่าง เดียว  ในภาวะที่มีการแข่งขันทางการตลาดอย่าง
รุนแรง  การประชาสัมพันธ์เชิงการตลาดแบบรุกมีความจ าเป็นมากขึ้น เพราะมุ่งวัตถุประสงค์ทางการตลาดเป็น
ส าคัญ 

- การประชาสัมพันธ์เชิงการตลาดแบบรับ (Reactive MPR)  เป็นการมุ่งแก้ปัญหาที่
เกิดข้ึนซึ่งท าลายชื่อเสียง ภาพลักษณ์ของสินค้าหรือบริษัท โดยเน้นการให้ข้อมูลข่าวสารที่ถูกต้องเพ่ือแก้ไขและ
ควบคุมการเกิดข่าวลือ (Rumor Control)  และเน้นการจัดการกับภาวะวิกฤติ (Crisis Management) ที่ก าลัง
เกิดขึ้นกับองค์กรหรือตราสินค้า  ประโยชน์ของการประชาสัมพันธ์เชิงการตลาด จะท าให้เกิดความไว้วางใจ 
เชื่อถือ และศรัทธาในตราสินค้าและองค์กรมากขึ้น ช่วยสร้างทัศนคติในเชิงบวก  อันเป็นผลประโยชน์ต่อการ
ขายสินค้า  ช่วยเสริมสร้างภาพลักษณ์ที่ดี และขจัดความรู้สึกเชิงลบให้กับสินค้าและองค์กร ตลอดจนช่วยให้
การโฆษณามีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น ทั้งในแง่การเข้าถึงกลุ่มเป้าหมาย ลดการสูญเปล่าและความสับสน 
(Waste and Clutter) จากการโฆษณา  รวมถึงสามารถสร้างการรับรู้  และมีอิทธิพลเหนือความคิดของ
กลุ่มเป้าหมาย และผู้น าทางความคิด  โดยอาศัยจุดยืนและบุคลิกภาพที่ชัดเจนของตราสินค้าเป็นหลักในการ
สื่อสาร เนื้อหาไปยังกลุ่มเป้าหมาย 

สินค้าบางประเภทที่ไม่สามารถท าโฆษณาได้ ก็สามารถใช้การประชาสัมพันธ์เชิงการตลาด
แทน ซึ่งให้ผลกระทบต่อสินค้าและองค์กรไม่แตกต่างกันแต่อย่างใดแนว คิดทางการตลาดสมัยใหม่นั้น 
พยายามน าทั้งกลยุทธ์การตลาดและการประชาสัมพันธ์มาใช้ร่วมกันอย่างลงตัว (Pulling together) เพ่ือให้กล
ยุทธ์นั้นสอดคล้องและเป็นไปในทิศทางเดียวกัน หรือที่เรียกว่า " One Voice - One Look นั่นเอง 

ลักษณะของแผนการประชาสัมพันธ์ทางการตลาด 
Thomas L. Harris (1998 : 226-292) ได้กล่าวถึงแผนการประชาสัมพันธ์ทางการตลาดไว้ซึ่ง

อาจกล่าวได้ว่ามีความใกล้เคียงกับแผนการประชาสัมพันธ์ทั่วไป หากมุ่งเน้นไปที่ตัวสินค้าและบริการมากขึ้น 
ดังนี้ 

https://www.google.co.th/search?hl=th&tbo=p&tbm=bks&q=inauthor:%22Terence+A.+Shimp%22&source=gbs_metadata_r&cad=3
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ขั้นตอนที่ 1 การวิเคราะห์และทบทวนสถานการณ์  
การวางแผนงานประชาสัมพันธ์ทางการตลาด เริ่มต้นที่การวิเคราะห์สถานการณ์ที่จะช่วย

ตอบค าถามว่ามีอะไรเกิดข้ึน  ในขั้นตอนนี้จะเป็นการเก็บรวบรวมข้อมูลที่เกี่ยวข้องและข้อมูลที่ส าคัญทั้งหมดที่
จ าเป็นต่อการเข้าใจปัญหาและโอกาสการตลาดรวมทั้งข้อมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์และสิ่งแวดล้อมทางธุรกิจด้วย  
เช่น  ผู้บริโภค  หรือสภาพตลาดซึ่งข้อมูลเหล่านี้  อาจได้มาจากการวิจัยทางการวิจัยปฐมภูมิ เช่น การวิจัย
ส ารวจการสัมภาษณ์เจาะลึก  การท าโฟกัสกรุ๊ป และการวิจัยทุติยภูมิ  จากเอกสารทางวิชาการต่างๆ 

ขั้นตอนที่ 2  การก าหนดวัตถุประสงค์ของแผนงานประชาสัมพันธ์เพื่อการตลาด 
หลังจากท่ีได้มีการทบทวนและวิเคราะห์สถานการณ์ที่เกี่ยวข้องแล้ว  ในขั้นตอนนี้จะเป็นการ

บ่งบอกถึงผลลัพธ์สุดท้ายของการกระท าต่างๆ ว่าคืออะไร  ต้องการอะไร  โดยจะเป็นการหวังผลที่กว้างไกล
และระยะยาว  ส าหรับวัตถุประสงค์หลักโดยทั่วไปของการประชาสัมพันธ์เพ่ือการตลาดนั้น   จะเป็นการ
พยายามสร้างความตระหนักในตราสินค้าและบริการรวม  ทั้งพยายามมุ่งให้ผู้บริโภคเป้าหมายเกิดทัศนคติที่ดี
เพ่ือจะช่วยน าไปสู่การกระท าบางอย่าง  หรือการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรม  ซึ่งในการตลาดอาจเป็นการเพ่ิมส่วน
แบ่งของตลาดหรือการขาย เป็นต้น    

ขั้นตอนที่ 3 การพัฒนากลยุทธ์การประชาสัมพันธ์ทางการตลาด 
เป็นขั้นตอนที่มีความส าคัญและมีความยากที่สุดในกระบวนการวางแผนทางการตลาด  โดย

จะเป็นการอธิบายว่าจะต้องท าอย่างไรให้วัตถุประสงค์ที่ตั้งไว้จึงจะบรรลุผลส าเร็จ  ซึ่งกลยุทธ์ต่างๆ ควรจะ
พิจารณาจากกลุ่มเป้าหมาย  สถานการณ์ของคู่แข่ง  ช่วงเวลาของแผน  ระยะเวลาของแผนนั้น  อีกทั้งควร
ตั้งอยู่บนหลักการวางแผนโดยใช้ฐานศูนย์  (Zero-base Marketing Plan) ซึ่งเป็นการวางแผนที่มิได้ก าหนดไว้
ล่วงหน้าว่าจะใช้เครื่องมือใดเป็นเครื่องมือหลัก  การจะเลือกใช้เครื่องมือการสื่อสารใดขึ้นอยู่กับสภาวะของ
กลุ่มเป้าหมายและตลาดในขณะนั้น  โดยเครื่องมือที่ถูกเลือกจะเป็นเครื่องมือที่มีความเหมาะสมที่สุด 

ขั้นตอนที่ 4 การก าหนดกลวิธีการประชาสัมพันธ์ทางการตลาด 
กลวิธีเป็น วิธีการ  การกระท า  และกิจกรรมที่ใช้เพ่ือให้บรรลุเป้าหมายที่วางไว้โดยจะเป็น

การแปลงกลยุทธ์ให้เป็นแผนที่เฉพาะเจาะจง  ซึ่งจะสามารถแปลงรายละเอียดได้ตามสถานการณ์ที่เปลี่ยนไป
หรือที่เกิดขึ้นในขณะปฏิบัติงานในการวางแผนโดยจะระบุลงไปให้ชัดเจนว่า จะจัดกิจกรรมอะไรใครจะเป็นผู้
ร่วมกิจกรรมกิจกรรมนั้นจะเกิดขึ้นเมื่อไหร่  และต้องใช้งบประมาณทั้งสิ้นเท่าไหร่  กลวิธีถูกใช้เพ่ือให้แผนการ
ประชาสัมพันธ์ทางการตลาดประสบความส าเร็จมีหลายอย่าง  เช่น  การโฆษณาประชาสัมพันธ์  การจัด
ประกวด  การสาธิตผลิตภัณฑ์  การจัดให้เยี่ยมชมสถานที่  ให้สัมภาษณ์พิเศษ  การส่งข่าวประชาสัมพันธ์  การ
จัดแสดงสินค้า  การเป็นสมาชิก  การส่งจดหมายตรง  ฯลฯ ซึ่งล้วนขึ้นอยู่กับนักประชาสัมพันธ์ในการเลือกใช้
หรือเลือกสร้างสรรค์กลวิธีต่างๆเพ่ือให้สามารถเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

ขั้นตอนที่ 5 การวัดผลประเมินผลการใช้สื่อเพื่อการประชาสัมพันธ์ทางการตลาด 
ขั้นตอนสุดท้ายและถือเป็นองค์ประกอบที่ส าคัญของแผนการประชาสัมพันธ์ทางการตลาด

โดยเป็นการประเมินผลการด าเนินงานที่ผ่านมาว่าประสบความส าเร็จมากน้อยเพียงใด   สามารถบรรลุ
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วัตถุประสงค์ที่ตั้งไว้หรือไม่  สามารถสื่อสารไปยังกลุ่มเป้าหมายหรือไม่  มากน้อยเพียงใด  สามารถเพ่ิมการ
ตระหนักรู้และดึงดูดความสนใจในผลิตภัณฑ์ได้มากน้อยเพียงใด  และท าให้ผู้บริโภคซื้อผลิตภัณฑ์หรือไม่ 

การประเมินผลนี้จะต้องพิจารณาว่าจะใช้วิธีการวิจัย  เช่น  การท าโฟกัสกรุ๊ป  การวิจัยส ารวจ  
หรือจะใช้วิธีการอ่ืนๆ  เช่น  การตัดข่าว  การดูจากยอดขายสินค้า  นอกจากนี้จะต้องพิจารณาด้วยว่าจะให้ใคร
เป็นผู้ประเมินผล  นักประชาสัมพันธ์จะท าเองหรือว่าจะจ้างผู้เชี่ยวชาญให้ท าการประเมินผล  การประเมิน
นอกจากจะท าให้ทราบถึงระดับความส าเร็จปัญหาอุปสรรคในการด าเนินงานแล้ว  ยังช่วยตัดสินว่าควรจะมีการ
เปลี่ยนแปลงโครงการหรือไม่  อีกท้ังยังช่วยในการวางแผนประชาสัมพันธ์ครั้งต่อไปให้มีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น
อีกด้วย 

กลยุทธ์ในการประชาสัมพันธ์ทางการตลาด 
กลยุทธ์ในการประชาสัมพันธ์ทางการตลาดทั้งเชิงรุกและเชิงรับจะมาในรูปแบบใดมิได้มี

ข้อก าหนดที่ตายตัวขึ้นอยู่กับความคิดสร้างสรรค์และความสามารถในการจัดการของนักประชาสัมพันธ์เป็น
หลักซึ่งยุทธวิธีการประชาสัมพันธ์ทางการตลาดที่องค์กรธุรกิจนิยมใช้ทั้งในรูปของการเผยแพร่หรือการจัด
กิจกรรมทางการประชาสัมพันธ์มี ดังนี้ (รัตนาวดี ศิริทองถาวร. 2546 : 51-55) 

1. การมอบรางวัล  คือ การที่องค์กรธุรกิจจัดมอบรางวัลพิเศษให้แก่บุคคลที่ได้รับการ
คัดเลือกในประเด็นต่างๆที่องค์กรธุรกิจนั้นเป็นผู้ก าหนดซึ่งส่วนใหญ่มักจะให้ความเกี่ยวข้องกับตัวสินค้า 

2. การจัดการประกวด  ได้แก่ การประกวดค าขวัญบทความเรียงความการออกแบบตรา
สินค้า 

3. การจัดการแข่งขันต่างๆ  สามารถจัดแข่งกันได้หลายรูปแบบแต่ควรสอดคล้องกับ
ผลิตภัณฑ์ขององค์กรเช่นการแข่งขันกีฬาประเภทต่างๆ 

4. การเปิดงาน  เป็นการจัดกิจกรรมในวันเปิดกิจการหรือวันเริ่มต้นธุรกิจใหม่และเชิญบุคคล
ส าคัญผู้มีชื่อเสียงมาร่วมงานเพื่อจะได้ท าข่าวประชาสัมพันธ์เผยแพร่ออกไป 

5. การเปิดตัวสินค้า  เป็นการจัดกิจกรรมพิเศษเพ่ือน าผลิตภัณฑ์ใหม่ออกสู่ตลาดมักมีการ
แถลงข่าวพร้อมกันไปด้วย 

6. การสาธิตสินค้า 
7. การจัดนิทรรศการ 
8. การแจกผลิตภัณฑ์ตัวอย่าง โดยมุ่งให้กลุ่มเป้าหมายทดลองใช้ผลิตภัณฑ์ก่อนออกวาง

จ าหน่าย 
9. การแจกของที่ระลึก นิยมท าเพ่ือให้ประชาชนได้รู้จักและจดจ าชื่อตราสินค้าได้ซึ่งช่วย

สนับสนุนการโฆษณาและกิจกรรมส่งเสริมการขาย 
10. การจัดงานฉลองเนื่องในโอกาสต่างๆ 
11. การจัดวันสัปดาห์หรือเดือนพิเศษเพ่ือสร้างจุดสนใจแก่ผู้บริโภคเก่ียวกับสินค้า 
12. การจัดประชุมสัมมนา 
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13. การอุปถัมภ์งานต่างๆโดยองค์กรธุรกิจเป็นผู้ให้การสนับสนุนการจัดกิจกรรมต่างๆให้แก่
หน่วยงานราชการชุมชนสถาบันการศึกษา 

14. การเผยแพร่ข่าวสารส าหรับการเผยแพร่ข่าวสารในการประชาสัมพันธ์การตลาดมีหลาย
วิธีดังนี้ 

- การซื้อพ้ืนที่เพ่ือเขียนบทความการ 
- ให้ข่าวแฝงในโฆษณา 
- การน าเสนอภูมิหลังของสินค้า 
- การเขียนบทความลงในหนังสือพิมพ์หรือนิตยสาร 
- การให้ข้อมูลข้อเท็จจริงเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ 
- การสัมภาษณ์ผู้บริหารผู้ทรงคุณวุฒิผู้บริโภคท่ีใช้สินค้า 
- การส่งข่าวประชาสัมพันธ์ 
- การจัดท าเอกสารประชาสัมพันธ์ เช่น จดหมายข่าววารสารการจัดพาสื่อมวลชน

เยี่ยมชมกิจการ 
15. การน าเอาเรื่องราวของสินค้ามาเป็นส่วนหนึ่งของรายการแบบแฝงโฆษณา 
16. การส ารวจความคิดเห็นเป็นการส ารวจข้อมูลเกี่ยวกับผู้บริโภคและข้อมูลอ่ืนๆที่สามารถ

น ามาเป็นประเด็นในการก าหนดหรือสร้างสรรค์วิธีการประชาสัมพันธ์ทางการตลาดการใช้สื่ออ่ืนเช่นการจัดท า
เว็บไซต์เป็นต้น  
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กรอบการศึกษา 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
แผนภูมิที่ 2.1 กรอบการศึกษา 

การสื่อสารอัตลักษณ ์
ผ้าทอพื้นเมืองในเพชรบูรณ ์

กลยุทธ์การประชาสมัพันธ์ทางการตลาด 

เพื่อสื่อสารอัตลักษณ์ผ้าทอพื้นเมือง 
ในจังหวัดเพชรบูรณ ์

อัตลักษณ์ท่ีเคยมีมา/เป็นอยู ่
ของผ้าทอพ้ืนเมืองเพชรบูรณ์ 

- การประกอบสร้าง  
- ธ ารงรักษา 

- ต่อรองอัตลักษณ ์

“การบริหารจัดการอัตลักษณ์”ตาม
แนวทางทฤษฎีการสื่อสารอัตลักษณ์ 
(CTI) 

- เราเป็นใคร (Personal frame) 
- เราแสดงออกต่อผู้อื่นอย่างไร 

(Enacted frame) 
- เราเปรียบเทียบวา่เราแตกต่างจาก

ใคร และแตกต่างอย่างไร (Relational 
frame) 

- เรามีอัตลักษณร์่วมกับพวกเราเอง
อย่างไร (Communal frame) 

 

ศึกษาสถานการณ์การประชาสัมพันธ์ 
- รวบรวมวิจัยข้อมูล 

- พิจารณาวเิคราะห ์

พฤติกรรมผู้บริโภค ภายใน/ภายนอก 
- อาย ุ

- เพศ 

- ความสนใจ 

- ความต้องการ 

- การพึ่งพาสื่อ 

วิเคราะห์สินค้า/ 
- คุณลักษณะส าคัญ 

- ต าแหน่งของสินค้า 

จัดกลุ่มมลกูค้า 

ตาม 
Segmentation 

คนใน / คนนอก 
 

ร้ือสร้างอัตลักษณ์ 

- การก่อรูปอัตลักษณ์  
- ธ ารงรักษา 

- ต่อรองอัตลักษณ ์

 

แผนการประชาสัมพันธ์ทางการตลาด 

เน้นโครงการรณรงค์ (Campaign) เพ่ือการสื่อสารอัตลักษณ์ 
 

MPR Frame Work MPR Work Plan 

- รายได้ 

- ความภาคภูมิใจในอัตลักษณ์ของตน 
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บทที่ 3 
วิธีด ำเนินกำรวิจัย 

 
งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือ วิเคราะห์รูปแบบการประกอบสร้าง ธ ารงรักษา ต่อรองอัตลักษณ์ผ้าทอ

พ้ืนเมืองเพชรบูรณ์ที่เคยมีมาและที่เป็นอยู่   และสร้างแผนกลยุทธ์การประชาสัมพันธ์ทางการตลาดเพ่ือ
ประกอบสร้าง ธ ารงรักษา และต่อรองอัตลักษณ์ผ้าทอพ้ืนเมืองเพชรบูรณ์ ซึ่งใช้วิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ  เช่น
คุณลักษณะของผ้า อัตลักษณ์ และกระบวนการสื่อสาร สุดท้ายจะน าไปสู่การวางแผนกลยุทธ์การ
ประชาสัมพันธ์ทางการตลาด  ในบทนี้จะอธิบายวิธีการเพ่ือให้ได้มาซึ่งค าตอบตามวัตถุประสงค์การวิจัย โดยจะ
น าเสนอ ขอบเขตการวิจัย  หน่วยการวิเคราะห์  วิธีการและเครื่องมือการวิจัย การตรวจสอบเครื่องมือ การ
วิเคราะห์ข้อมูลและน าเสนอข้อมูล ซึ่งมีรายละเอียดโดยล าดับดังนี้ 

 
3.1 ขอบเขตกำรวิจัย 

3.1.1 ขอบเขตด้ำนเนื้อหำ 
ผู้วิจัยมุ่งประเด็นไปที่การน าแนวคิดการก่อรูปของอัตลักษณ์ การธ ารงรักษา และการต่อรอง 

เพ่ือให้เกิดการสื่อสารอัตลักษณ์ภูมิปัญญาเชิงพาณิชย์ ขอบเขตเนื้อหาจึงมุ่งเน้นที่กลุ่มผู้ผลิตผ้าทอที่กระจัด
กระจายตามชุมชนต่างๆ  แล้วดึงอัตลักษณ์เหล่านั้นออกมาสื่อสารด้วยกลยุทธ์การประชาสัมพันธ์ทางการตลาด 

3.1.2 ขอบเขตด้ำนพื้นที่ 
จากการส ารวจเบื้องต้น  (pilot survey)  พบว่าจังหวัดเพชรบูรณ์ที่มีมากกว่า 11 อ าเภอ 

และมีผ้าทอที่สร้างชื่อหลายชนิด เช่น ผ้าราชวัตร ผ้ามุก ทว่าจังหวัดเพชรบูรณ์มีผ้าทอที่เป็นที่รู้จักว่าเป็นอัต
ลักษณ์ร่วมที่น่าสนใจ  นั่นคือ “ผ้าซิ่นหัวแดงตีนก่าน” (วิศัลย์ โฆษิตานนท์: 2559) ทั้งนี้ด้วยข้อจ ากัดด้านเวลา  
งานวิจัยครั้งนี้จึงมุ่งศึกษาเฉพาะการสร้าง ด ารงรักษา และต่อรองอัตลักษณ์ ของกลุ่มทอผ้าพ้ืนเมือง “ผ้าซิ่นหัว
แดงตีนก่าน”  ซึ่งนิยมทอกันในกลุ่มสตรีในเขตอ าเภอหล่มเก่า และอ าเภอหล่มสัก ในจังหวัดเพชรบูรณ์  

3.1.3 ขอบเขตระยะเวลำ 
ด าเนินโครงการวิจัย 1 ปี  ตั้งแต่วันที่ 1 ตุลาคม 2560 – วันที่ 30 กันยายน 2561 

3.1.4 ขอบเขตด้ำนประชำกร 
ก. เพื่อตอบวัตถุประสงค์ข้อที่ 1 เพ่ือวิเคราะห์รูปแบบการประกอบสร้าง ธ ารงรักษา 

ต่อรองอัตลักษณ์ผ้าทอพ้ืนเมืองเพชรบูรณ์ที่เคยมีมาและที่เป็นอยู่  ผู้วิจัยเลือกศึกษาข้อมูลเชิงลึกจากกลุ่มทอ
ผ้าพื้นเมืองในอ าเภอหล่มเก่า และอ าเภอหล่มสัก   

ข. เพื่อตอบวัตถุประสงค์ข้อที่ 2 เพ่ือสร้างแผนกลยุทธ์การประชาสัมพันธ์ทางการตลาด
เพ่ือประกอบสร้าง ธ ารงรักษา และต่อรองอัตลักษณ์ผ้าทอพ้ืนเมืองเพชรบูรณ์  โดยหลังจากท าการศึกษากลุ่ม
ทอผ้า จะน ามาสู่การวิเคราะห์ประกอบสร้าง ธ ารงรักษา และต่อรองอัตลักษณ์  จากนั้นจะน าผลการวิเคราะห์
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มาสู่การสร้างแผนกลยุทธ์การประชาสัมพันธ์ทางการตลาดเพ่ือสร้าง ด ารงรักษา และต่อรองอัตลักษณ์ผ้าทอ
พ้ืนเมืองเพชรบูรณ์ต่อไป 
 

3.2 หน่วยกำรวิเครำะห์ 
ดังที่กล่าวไปแล้วว่า การศึกษาในครั้งนี้ใช้การศึกษาแบบผสมผสานระหว่างการวิจัยเชิงปริมาณและ

คุณภาพ  การจะได้มาซึ่งหน่วยการวิเคราะห์ของการวิจัยจึงมีความแตกต่างกันออกไป  ดังนั้น เพ่ือให้เห็นว่า
ผู้วิจัยเลือกกลุ่มตัวอย่างในการศึกษาวิเคราะห์อย่างไรในหัวนี้  จึงจะน าเสนอวิธีการได้มาซึ่งหน่วยการวิเคราะห์ 
โดยแยกตามระยะเวลาของการศึกษาท่ีสอดคล้องกับวัตถุประสงค์ได้ดังนี้ 

ระยะที่ 1 ศึกษาการประกอบสร้าง ธ ารงรักษา ต่อรองอัตลักษณ์ผ้าทอพ้ืนเมืองเพชรบูรณ์ ของกลุ่ม
ทอผ้า  เพื่อตอบวัตถุประสงค์ข้อที่ 1 เพ่ือวิเคราะห์รูปแบบการประกอบสร้าง ธ ารงรักษา ต่อรองอัตลักษณ์ผ้า
ทอพ้ืนเมืองเพชรบูรณ์ท่ีเคยมีมาและท่ีเป็นอยู่  ผู้วิจัยได้ลงพ้ืนที่ในอ าเภอหล่มเก่า และอ าเภอหล่มสัก  พบกลุ่ม
ทอผ้าที่ยังคงด าเนินกิจการอยู่หลายกลุ่มด้วยกัน  หากผู้วิจัยใช้ “ผ้าซิ่นหัวแดงตีนก่าน” มาเป็นเกณฑ์ในกำร
คัดเข้ำ  โดยต้องเป็นกลุ่มซึ่งปัจจุบันมีการทอผ้าชนิดนี้  และยังคงรักษาอัตลักษณ์การทอมือแบบดั้งเดิม เช่น 
การย้อมสี การผูกลาย การทอด้วยกี่ และมีการด าเนินกิจกรรมกลุ่มอย่างต่อเนื่องในปัจจุบัน จากเกณฑ์ดังกล่าว
ผู้วิจัยได้เลือกกลุ่มตัวอย่างแบบยึดจุดมุ่งหมายของงานวิจัยเป็นหลัก (purposeful sampling)  ได้กลุ่มทอผ้า  
6 กลุ่ม  โดยแต่ละกลุ่มผู้วิจัยได้ก าหนดคุณลักษณะของผู้ให้ข้อมูลหลัก (key informants) ไว้ดังนี้ หนึ่ง เป็น
ประธานกลุ่ม หรือ ผู้ร่วมก่อตั้งที่ทราบข้อมูลเกี่ยวกับการด าเนินกิจกรรมของกลุ่มเป็นอย่างดี กลุ่มละ 1 คน 
สอง เป็นสมาชิกกลุ่มที่สามารถให้ข้อมูลเกี่ยวกับเทคนิควิธีการทอ และ รูปแบบการสื่อสารอัตลักษณ์ กลุ่มละ 2 
คน เพ่ือยืนยันข้อมูล  โดยปรากฏรายละเอียดในตารางที่ 3.1  

ตำรำงท่ี 3.1 แสดงข้อมูลกลุ่มตัวอย่างชื่อกลุ่มทอผ้า และต าแหน่ง/บทบาทผู้ให้ข้อมูลหลัก 

ที ่ ชื่อกลุม่ คุณลักษณะกลุ่ม ผู้ให้ข้อมูลหลัก 
1.  กลุ่มทอผ้าไทหลม่บ้านหวาย  อ าเภอหล่มสัก   ทอ จ าหน่าย 

สัมภาษณ ์
- ประธานกลุม่/ผู้ร่วมก่อตั้ง 1 คน   
- สมาชิก 2 คน 
รวม 12 คน 

2.  กลุ่มทอผ้ากี่กระตุกบ้านวังร่อง  อ าเภอหลม่สัก ทอ จ าหน่าย 
3.  กลุ่มทอผ้าฝ้ายบ้านติ้ว  อ าเภอหลม่สัก  ทอ จ าหน่าย 
4.  กลุ่มทอผ้าวัดศรีฐานวังบาล  อ าเภอหล่มเก่า อนุรักษ์ ศูนย์เรียนรู้ ทอ จ าหน่าย 
5.  กลุ่มทอผ้าบ้านภูผักไซ่  อ าเภอหลม่เก่า ทอ จ าหน่าย 
6.  กลุ่มทอผ้าบ้านอีเลิศ นาซ า  อ าเภอหล่มเก่า ทอ จ าหน่าย 

 
ระยะที่ 2 เพื่อตอบวัตถุประสงค์ข้อที่ 2 สร้างแผนกลยุทธ์การประชาสัมพันธ์ทางการตลาดเพ่ือ

ประกอบสร้าง ธ ารงรักษา และต่อรองอัตลักษณ์ผ้าทอพ้ืนเมืองเพชรบูรณ์  โดยหลังจากท าการศึกษากลุ่มทอผ้า 
และความคิดเห็น พฤติกรรม และการรับรู้อัตลักษณ์ผ้าทอพ้ืนเมืองจากทั้งคนในพ้ืนที่ และคนนอกพ้ืนที่แล้ว  
จะน ามาสู่การวิเคราะห์ประกอบสร้าง ธ ารงรักษา และต่อรองอัตลักษณ์  จากนั้นจะน าผลการวิเคราะห์มาสู่การ
สร้างแผนกลยุทธ์การประชาสัมพันธ์ทางการตลาดเพ่ือสร้าง ด ารงรักษา และต่อรองอัตลักษณ์ผ้าทอพ้ืนเมือง
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เพชรบูรณ์  โดยจะน าแผนดังกล่าวเข้าสู่กระบวนการสนทนากลุ่ม เพ่ือหาความเป็นไปได้ ในการน ากลยุทธ์
ดังกล่าวไปเป็นแนวทางในการสร้าง ด ารงรักษา และต่อรองอัตลักษณ์ผ้าทอพ้ืนเมืองเพชรบูรณ์ต่อไป  โดยใช้
ผู้ให้ข้อมูลหลัก (key informants) จากกลุ่มตัวอย่างแบบยึดจุดมุ่งหมายของงานวิจัยเป็นหลัก (purposeful 
sampling)  ในตารางที่ 4.1  

 

3.3 วิธีกำรศึกษำและเครื่องมือที่ใช้ในกำรศึกษำ 
ดังที่กล่าวไปแล้วว่า งานวิจัยนี้ใช้วิธีเข้าถึงค าตอบด้วยวิธีการแบบผสมผสาน ดังนั้นเพ่ือให้เห็นว่าการ

วิจัยมีวิธีการและเครื่องมืออย่างไรเพื่อให้เข้าถึงค าตอบ ผู้วิจัยขอน าเสนอเป็นขั้นตอนการวิจัยเป็นสามระยะดังนี้ 
ระยะที่ 1  เพื่อตอบวัตถุประสงค์ข้อที่ 1 คือการศึกษาวิเคราะห์รูปแบบการประกอบสร้าง ธ ารง

รักษา ต่อรองอัตลักษณ์ผ้าทอพ้ืนเมืองเพชรบูรณ์ที่เคยมีมาและที่เป็นอยู่ ผู้วิจัยได้เลือกแนวทางการวิจัยเชิง
คุณภาพ โดยใช้การสัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมูลหลัก ซึ่งเป็นตัวแทนของกลุ่มทอผ้าแต่ละกลุ่ม ทั้งนี้เพ่ือให้ได้ข้อมูล
ดังกล่าวผู้วิจัยเลือกใช้แบบสัมภาษณ์แบบมีโครงสร้าง  ซึ่งขณะสัมภาษณ์ผู้วิจัยจะขออนุญาตใช้เครื่อง
บันทึกเสียง โดยข้อมูลที่ได้จากการสัมภาษณ์เชิงลึกนั้นผู้วิจัยจะท าการปกป้องรักษาข้อมูลความลับและเก็บ
รักษาไว้เป็นความลับโดยจะเก็บรักษาเทป/ไฟล์เสียงการสัมภาษณ์ไว้เป็นอย่างดีที่ผู้วิจัยและอาจารย์ที่ปรึกษา
เท่านั้นจะสามารถเข้าถึงข้อมูลดังกล่าวได้ ส่วนเทป/ไฟล์เสียงการสัมภาษณ์จะถูกเก็บไว้ 1 ปี จนกว่าการวิจัยจะ
เสร็จสิ้นจึงท าลายทิ้งไป โดยมีแนวค าถามดังนี้ 

ส่วนที่ 1 ข้อมูลพื้นฐำน 
 เกี่ยวกับผู้ให้ข้อมูล ชื่อ สกุล อายุ บทบาทหน้าที่ ประสบการณ์ทอผ้า ความรู้ความสามารถหรือ

ความถนัด 
 เกี่ยวกับกลุ่ม ประวัติความเป็นมา เป้าหมายการก่อตั้งกลุ่ม ลักษณะเด่น (ที่แตกต่างจากกลุ่มอ่ืน) 

การด าเนินกิจการของกลุ่ม จ านวนสมาชิก รายได้ต่อเดือนต่อกลุ่ม/ต่อสมาชิก  
 รางวัลการันตี หรือ ความภาคภูมิใจ 
 สื่อที่กลุ่มเลือกใช้เพ่ือสื่อสาร ประกอบด้วย สื่อมวลชนส่วนกลาง สื่อมวลชนท้องถิ่น สื่อออนไลน์ 

สื่อเฉพาะกิจ 
ส่วนที่ 2 กำรสื่อสำรอัตลักษณ์ 
 ประเด็นการสร้างอัตลักษณ์ 
- รู้สึกอย่างไรที่ ‘ผ้าซิ่นหัวแดงตีนก่าน’กลับมาได้รับความนิยมและเป็นที่รู้จัก 
- รู้ว่า ‘ผ้าซิ่นหัวแดงตีนก่าน’ คือ ผ้าของชาวไทหล่มตั้งแต่เมื่อใด จากที่ใด 
- รู้ที่มาของ ‘ผ้าซิ่นหัวแดงตีนก่าน’ มากน้อยเพียงใด 
- เล่าได้หรือไม่ รายละเอียดเป็นอย่างไร 
- ลักษณะที่โดดเด่นของ ‘ผ้าซิ่นหัวแดงตีนก่าน’ คืออะไร แตกต่างจากผ้าซิ่นอ่ืนๆอย่างไร 
- ท าอย่างไร จึงจะบอกกล่าวได้ว่า ‘ผ้าซิ่นหัวแดงตีนก่าน’ คือ ความภาคภูมิใจของชาวชาวไท

หล่ม โดยเฉพาะกับคนรุ่นใหม่ 
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- ท าอย่างไร จึงจะบอกกล่าวได้ว่า ‘ผ้าซิ่นหัวแดงตีนก่าน’ คือ ผ้าของชาวชาวไทหล่ม 
โดยเฉพาะกับคนนอกพ้ืนที่ 

 ประเด็นด ารงอัตลักษณ์ 
- มีโอกาสได้บอกกล่าวเรื่องราวของ ‘ผ้าซิ่นหัวแดงตีนก่าน’ ที่ใดบ้าง กับคนกลุ่มใด  
- ที่นี่มีการสอนให้เรียนรู้ประวัติ ที่มา และวิธีการทอหรือไม่ กับคนกลุ่มใด 
- (หากมี) สอนอย่างไร ผ่านช่องทางใด 

 ประเด็นต่อรองอัตลักษณ์ 
- มีอะไรในกระบวนการทอ (ก่อนทอ-ขณะทอ-หลังทอ) ‘ผ้าซิ่นหัวแดงตีนก่าน’ ที่ไม่สามารถ

เปลี่ยนแปลงได้ และทุกวันนี้ยังคงอยู่ และควรได้รับการสืบทอดต่อไป 
- มีอะไรที่ ‘ผ้าซิ่นหัวแดงตีนก่าน’ ปัจจุบัน เปลี่ยนแปลงไปจากเดิม อะไรเป็นสาเหตุของการ

เปลี่ยนแปลง 
- สร้างและคิดลวดลายใหม่ๆ และปรับปรุงวิธีการทอ อยู่เสมอหรือไม่ อย่างไร 

 ปัจจัยที่มีผลต่อการสร้าง ด ารงรักษา และต่อรองอัตลักษณ์ ประกอบด้วยทุนทางเศรษฐกิจ ทุน
ทางวัฒนธรรม ทุนทางสังคม และทุนสัญลักษณ์ ตามแนวคิดของ Bourdieu 

- ปัจจัยใดบ้างที่ท าให้การทอ ‘ผ้าซิ่นหัวแดงตีนก่าน’ ยังคงอยู่ 
- เห็นด้วยหรือไม่กับค าว่า “การจะท าให้การบริโภค ‘ผ้าซิ่นหัวแดงตีนก่าน’ ยังคงอยู่ ไม่อาจใช้

การอนุรักษ์อย่างเดียว แต่กลุ่มต้องอยู่ด้วยรายได้ หรือไม่ก็ต้องมีทุนทางเศรษฐกิจสนับสนุน” 
- รายได้ต่อเดือนจากการจ าหน่ายผ้าทอ เพียงพอต่อการด ารงชีพ หรือไม่ อย่างไร 
- ผู้ทอต้องเรียนรู้อะไรบ้าง และมีประสบการณ์ก่ีปีจึงจะทอได้อย่างมืออาชีพ 
- ส่งที่ท าให้ผ้าทอมีชื่อเสียง และเป็นที่รู้จักในวงกว้าง คืออะไร  (รางวัลที่เราได้รับ หรือ การ

ได้รับการอบรมจากหน่วยงานที่มีชื่อเสียง ช่วยให้กลุ่มผ้าทอของเราเป็นที่รู้จักมากข้ึนใช่หรือไม่) 
- (กรณีเป็นศูนย์การเรียนรู้) การเป็นศูนย์การเรียนรู้มีข้อดีอย่างไร 
- การร่วมกลุ่มกันของสมาชิกสามารถสร้างความเข้มแข็งให้เกิดข้ึนหรือไม่ อย่างไร 
- มีเครือข่ายใดที่เข้ามาช่วยเหลือกลุ่มทอผ้า และเข้ามาในรูปแบบใด 
- ทุกวันนี้การสื่อสารเปิดพื้นท่ีให้เราสื่อสารเรื่องผ้าได้มากขึ้น เช่น เฟสบุค ไลน์ ยูทูบหรือแม้แต่

พ้ืนที่ทางวัฒนธรรม ฯลฯ เราได้ใช้พ้ืนที่ใดในการบอกกล่าวเรื่องราวของผ้าของเราหรือไม่ และใช้อย่างไร 
- ท่านรู้สึกอย่างไรกับการที่พบเห็นผู้คนนุ่ง ‘ผ้าซิ่นหัวแดงตีนก่าน’ อย่างไม่เขินอาย 
- เคยถามผู้สวมใส่ ‘ผ้าซิ่นหัวแดงตีนก่าน’ หรือไม่ว่ารู้สึกอย่างไรกับผ้าที่เราทอ 

 
ระยะที่ 2 การสร้างแผนกลยุทธ์การประชาสัมพันธ์ทางการตลาด เพ่ือสร้าง ด ารงรักษา และ

ต่อรองอัตลักษณ์ผ้าทอพ้ืนเมืองเพชรบูรณ์  โดยผู้วิจัยน าข้อมูลที่ได้จากการสัมภาษณ์ในขั้นตอนที่ 1 และจาก
ความคิดเห็น พฤติกรรม และการรับรู้อัตลักษณ์ผ้าทอพ้ืนเมืองในขั้นตอนที่ 2 มาเป็นแนวทางในการวางแผนกล
ยุทธ์ดังกล่าว อันประกอบด้วย หนึ่งMPR Frame work ซึ่งหมายถึงกรอบการท างานกว้างของแผนกลยุทธ์ 
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สอง MPR work plan ซึ่งหมายถึงแผนการด าเนินงานตามกรอบการท างานเน้นแสดงให้เห็นระยะเวลาการใช้
สื่อและการวัดผลประเมินผลจากการใช้สื่อนั้นๆ  และหลังจากนั้น จะน าแผนดังกล่าวเข้าสู่กระบวนการสนทนา
กลุ่ม (Focus group) เพ่ือหาความเป็นไปได้ ในการน ากลยุทธ์ดังกล่าวไปเป็นแนวทางในการสร้าง ด ารงรักษา 
และต่อรองอัตลักษณ์ผ้าทอพ้ืนเมืองเพชรบูรณ์ต่อไป 

 

3.4 กำรตรวจสอบเคร่ืองมือ 
3.4.1 ควำมเที่ยงตรง (Validity) 

กำรตรวจสอบควำมเที่ยงตรงของเครื่องมือเชิงคุณภำพ เนื่องจากผู้วิจัยใช้แบบสัมภาษณ์
แบบมีโครงสร้างส าหรับการสัมภาษณ์เจาะลึก ทั้งนี้ผู้วิจัยได้น าแนวค าถามที่ออกแบบไว้ให้ผู้เชี่ยวชาญด้านการ
สื่อสาร จ านวน 3 ท่านประกอบด้วย ผศ.ดร.บุษยากร ตีระพฤติกุลชัย  ดร.ณัฐแก้ว ข้องรอด ดร.รักชนก  ท า
การตรวจสอบความเหมาะสม 

 
3.4.2 ควำมเชื่อถือได้ (Reliability)  

กำรตรวจสอบควำมเชื่อถือของเครื่องมือเชิงคุณภำพ เพ่ือให้งานวิจัยมีความน่าเชื่อถือ 
ผู้วิจัยจึงใช้รูปแบบการตรวจสอบคุณภาพของงานวิจัยแบบสามเส้า โดยใช้วิธีการดังต่อไปนี้  

ก. การตรวจสอบสามเส้าด้านทฤษฎี (Theory  triangulation) เนื่องจากในงานวิจัยนี้ใช้
แนวคิดทฤษฎีที่หลากหลาย การใช้ทฤษฎีที่มากกว่าสองทฤษฎีนี้ผู้วิจัยพยายามน ามาเรียบเรียงให้สอดคล้อง
กลมกลืน  และแสดงข้อถกเถียง  หากแต่จะเห็นเป็นกระบวนการต่อเนื่องตั้งแต่ต้นจนจบ เพ่ือน าไปอธิบาย
คลี่คลายปรากฏการณ์ท่ีค้นพบในงานวิจัยนี้ 

ข. การตรวจสอบสามเส้าด้านวิธีรวบรวมข้อมูล (Methodological triangulation) คือ 
การใช้วิธีเก็บรวบรวมข้อมูลต่างกัน  เพ่ือรวบรวมข้อมูลเรื่องเดียวกัน  เช่นในงานวิจัยนี้ใช้วิธีการการสัมภาษณ์
เชิงลึกจากกลุ่มตัวอย่าง การส ารวจทัศนคติ ตลอดจนการสนทนากลุ่ม 

 

3.5 กำรวิเครำะห์ข้อมูลและกำรน ำเสนอข้อมูล 
3.5.1 กำรวิเครำะห์ข้อมูลจำกกำรสัมภำษณ์  ผู้วิจัยน าข้อมูลจากการสัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมูลหลักมา

วิเคราะห์แล้วจัดกลุ่มเนื้อหาด้วยวิธีการลดทอนข้อมูล (data reduction) และให้ดัชนี (index) หรือ การให้
รหัส (code) ส าหรับการอ้างอิงหรือค้นหาข้อมูล โดยจัดประเภทของข้อมูลหรือดัชนีให้เป็นระบบเดียวกัน 
จากนั้นน ามาสู่การสร้างข้อสรุป โดยแยกเป็น หนึ่ง ข้อสรุปรูปธรรม หรือ ข้อสรุปอย่างง่าย โดยน าเสนอข้อมูล
ด้วยการแยกประเภท หรือจัดระบบจ าแนกเป็นชุดความรู้  เนื้อหาที่สอดคล้องกันจะถูกสรุปรวมในหมวด
เดียวกัน โดยให้รหัสเป็นประเด็นย่อย (categories) แล้วพัฒนาเป็นประเด็นหลัก (theme) และ สอง ข้อสรุป
เชิงนำมธรรม หรือการสร้างข้อสรุปเชิงอุปนัย ที่ตีความจากปรากฏการณ์ที่มองเห็น แล้วตั้งข้อสมมติฐาน
หลายๆ ข้อ เพ่ือหาความเชื่อมโยงกับข้อสรุปย่อยอ่ืนๆ  (อัญญา ปลดเปลื้อง, 2556, 8)  
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3.5.2 กำรวิเครำะห์ข้อมูลจำกกำรสนทนำกลุ่ม หลังการเขียนแผนกลยุทธ์การประชาสัมพันธ์ทาง
การตลาดแล้ว ผู้วิจัยจะท าการสนทนากลุ่มเพ่ือให้ผู้ให้ข้อมูลหลักซึ่งเป็นตัวแทนของกลุ่มทอผ้าประเมินว่าแผน
กลยุทธ์ดังกล่าวมีความเป็นไปได้ หรือไม่อย่างไร ในการน าไปใช้ แบ่งเป็น 3 ระดับ ประกอบด้วย เป็นไปได้ 
น่าจะเป็นไปได้ และ เป็นไปไม่ได้ควรปรับปรุง 
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บทที่ 4  
ผลการศึกษา 

 
ในบทนี้ขอน ำเสนอผลกำรศึกษำตำมวัตถุประสงค์กำรศึกษำ โดยเริ่มจำกรูปแบบกำรประกอบ

สร้ำง ธ ำรงรักษำ ต่อรองอัตลักษณ์ผ้ำทอพ้ืนเมืองเพชรบูรณ์ที่เคยมีมำและที่เป็นอยู่ และแผนกลยุทธ์กำร
ประชำสัมพันธ์ทำงกำรตลำดเพ่ือประกอบสร้ำง ธ ำรงรักษำ และต่อรองอัตลักษณ์ผ้ำทอพ้ืนเมืองเพชรบูรณ์ โดย
มีรำยละเอียดดังนี้  
 

4.1 รูปแบบการประกอบสร้าง ธ ารงรักษา ต่อรองอัตลักษณ์ผ้าทอพื้นเมืองเพชรบูรณ์ที่เคยมีมา
และที่เป็นอยู่ 

4.3.1 ความเข้าใจเบื้องต้นเกี่ยวกับผ้าซิ่นหัวแดงตีนก่าน 
‘ผ้ำซิ่นหัวแดงตีนก่ำน’ หรือ ‘ซิ่นหมี่คั่นน้อย’ ถือเป็นภูมิปัญญำของกำรผูกลำยผ้ำไหมของ

สตรีชำวล้ำนช้ำงหลวงพระบำง ซึ่งเป็นต้นก ำเนิดของชำวไทหล่ม หรือลำวหล่ม  หำกถำมว่ำชำวหล่มมำจำก
ไหน  มีกำรถกเถียงเชิงประวัติศำสตร์อยู่ 2 กระแส กระแสแรก  ว่ำกันว่ำ อพยพเข้ำมำครั้งศึกเจ้ำอนุวงศ์ผู้
ครองนครล้ำนช้ำง  ก่อกำรกบฏต่อสยำมในรัชสมัยพระบำทสมเด็จพระนั่งเกล้ำเจ้ำอยู่ หัวรัชกำลที่ 3 โดย
รวบรวมเอำลำวน้อยใหญ่มำด้วยเพ่ือหมำยกอบกู้คืนเอกรำช แต่ครั้นทรงผ่ำยแพ้ต่อสยำม (th.wikipedia.org) 
ชำวลำวเหล่ำนี้ก็กระจัดกระจำยอยู่ในแถบ อ ำเภอหล่มเก่ำ และอ ำเภอหล่มสัก จังหวัดเพชรบูรณ์ อ ำเภอน้ ำ
ปำด จังหวัดอุตรดิตถ์ อ ำเภอนครไทย ชำติตระกำร จังหวัดพิษณุโลก และ เลย   กระแสที่สอง  เชื่อว่ำชำวลำว
ในแถบเมืองหล่ม มิได้อพยพเข้ำมำ หำกตั้งรกรำกอยู่แถบนี้นำนแล้ว  โดยปรำกฏหลักฐำนในหลักศิลำจำรึก
ของพ่อขุนรำมค ำแหง กล่ำวถึงเมืองลุมบำจำย ซึ่งเป็นเมืองชำยแดนของลำวซึ่งตั้งอยู่บริเวณตอนล่ำงของเมือง
สุโขทัย (ส่วนจัดแสดงประวัติเมืองหล่มสัก พิพิธภัณฑ์หล่มศักดิ์) และแม้จะมีกำรถกเถียงเชิงประวัติศำสตร์หำก
ในเชิงวัฒนธรรมแล้ว เรำพบว่ำ ชำวลำวในแถบนี้ต่ำงมีวัฒนธรรมเดียวกัน และด ำรงอัตลักษณ์ส ำคัญ อย่ำงซิ่น
หมี่คั่นน้อยสืบมำจนถึงปัจจุบัน 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 4.1 ภำพเด็กสำวชำวหลวงพระบำง
นุ่งซิ่นหัวแดงตีนก่ำน ถ่ำยโดย Jeuno Fille  
(ที่มำ: pantip.com) 
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กำรทอผ้ำถือเป็นวิถีชีวิตของสตรีไทหล่ม  ที่ต้องเรียนรู้และสวมใส่ ทั้งใช้นุ่งเพ่ือท ำงำน และ
นุ่งไปอวดฝีมือกันในยำมมีงำนบุญประเพณี ยิ่งลวดลำยมีควำมวิจิตร ละเอียดลออ ยิ่งสร้ำงกำรโจษจัน ในกลุ่ม
บรรดำของผู้หลงใหลผ้ำซิ่น  ถึงกับมีค ำพูดที่สะท้อนควำมส ำคัญของกำรทอผ้ำของสตรีว่ำ “ไม่ทอผ้ำ ไม่ได้ผัว” 
ซึ่งหมำยถึงกำรเตรียมตัวพร้อมก่อนกำรออกเรือนนั่นเอง  เพรำะ ‘ผ้ำซิ่นหัวแดงตีนก่ำน’ ถือเป็นของสมมำ 
(ของไหว้) อย่ำงหนึ่งที่ญำติฝ่ำยเจ้ำบ่ำวพึงใจ    

หลักฐำนส ำคัญที่ยืนยันว่ำ ผ้ำซิ่นหัวแดงตีนก่ำนถูกสำมใส่มำเนิ่นนำนปรำกฏ ในภำพ
จิตรกรรมฝำผนังสิม (อุโบสถ) วัดศรีมงคล บ้ำนนำทรำย อ ำเภอหล่มเก่ำ ที่มีอำยุมำกกว่ำ 200 ปี และภำพถ่ำย
ร่วมร้อยปี ของสตรีชำวหล่มสักที่ปรำกฏในพิพิธภัณฑ์ “หล่มศักดิ์” สะท้อนได้ว่ำ ผ้ำซิ่นหัวแดงตีนก่ำนคือ อัต
ลักษณ์อำภรณ์ของชำวไทหล่มมำเนิ่นนำน 

 
ภาพที่ 4.2 ภำพถ่ำยสำวไทหล่มนุ่งซิ่นหัวแดงตีนก่ำน 

(ท่ีมำ: พิพิธภัณฑ์หล่มศักดิ์) 

‘ผ้ำซิ่นหัวแดงตีนก่ำน’ แบ่งออกเป็น 3 ส่วน ประกอบด้วย ส่วนหัว ส่วนผืน และส่วนตีน 

  ส่วนหัวสีแดง นิยมท ำมำจำกผ้ำไหมมัดยอมด้วยสี
แดงชำติ  แต่หำกบ้ำนใดต้องกำรควำมวิจิตร ก็นิยมทอ
ด้วยกำร “จก” หรือ “ขิด” ด้ำยให้เป็นลวดลำยสวยงำม  

 ส่วนตัวผืน นิยมทอด้วยฝ้ำย และไหม  หน้ำกว้ำง
ของฟืม 22 หลบ  ผูกลำย หรือ มัดหมี่ ด้วยลวดลำยที่เป็น
เอกลักษณ์ เฉพำะตัว เช่น ลำยหอประสำทผึ้ง ลำยนำคขอ  
ลำยกระเบื้อง ลำยเฟ้ืองคว่ ำเฟ้ืองหงำย ลำยตุ้ม ลำยหมำก
จับ  ลำยหงส์ ลำยเครือ หรือ เอ้ีย  ซึ่งล้วนแล้วแต่น ำสิ่งละ
อันพันละน้อยที่พบเป็นในชีวิตประจ ำวัน  ประเพณี
วัฒนธรรม พืชผัก รวมถึงของใช้สอยในบ้ำนมำผูกขึ้นเป็น
ลำย  ขณะทอแต่ละลำยจะถูกคั่นด้วยหมี่สีสันต่ำงๆ  

 ส่วนตีน ทอด้วยฟืม  4 หลบ  เป็นลำยขวำงเล็กๆ ทอคั่นสีสลับกัน เมื่อทอเสร็จจะตัดแบ่งตำม
ทำงยำว ออกเป็น 2 ชิ้น ซ้ำยขวำ ซึ่งจะได้ตีน 2 ผืนในเวลำเดียวกัน   

ภำพที่ 4.3 แสดงส่วนต่ำงๆ ของซิ่นหัวแดงตีนก่ำน  
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ควำมนิยมกำรต่อหัวต่อตีน มีหลำยควำมเชื่อ บ้ำงก็บอกว่ำมีเพียงหญิงที่แต่งงำนแล้วเท่ำนั้น
จึงจะนุ่งซิ่นต่อตีน  ขณะที่หญิงสำวที่ยังไม่แต่งงำนจะไม่นิยมนุ่งซิ่นต่อตีน  แต่ภำพถ่ำยของสำวไทหล่มบำงพ้ืนที่
ที่ยังไม่แต่งงำนก็พบว่ำนิยมนุ่งซิ่นต่อตีนเช่นกัน  โดย นำงสำวมนต์นภำ ก้อนดี ผู้ให้ข้อมูลหลักวิเครำะห์ว่ำ  

“หญิงสาวแรกรุ่น จัดว่าตัวไม่สูงนัก หากนุ่งซิ่นต่อตีนจะให้เดินเหินไม่สะดวก เพราะ ผืนซิ่น
ยาวรุ่มร่ามเกินไป”  

อย่ำงไรก็ตำม แม้จะมีหลักฐำนว่ำสตรีชำวไทหล่ม นิยมสวมใส่ผ้ำซิ่น และ นิยมทอผ้ำใส่เอง 
แต่ผ้ำซิ่นดังกล่ำวก็เกือบถูกลืมเลือนไป เนื่องจำก กระแสแฟชั่นอย่ำงตะวันตกเข้ำมำ เสื้อผ้ำส ำเร็จรูปได้รับ
ควำมนิยมเนื่องจำกรำคำถูก และ ไม่สิ้นเปลืองเวลำในกำรทอ ประกอบกับสตรีชำวไทหล่ม ซึ่งได้รับกำรศึกษำ
มำกขึ้น ต่ำงละท้ิง งำนทอผ้ำและไม่เห็นควำมจ ำเป็นที่จะทออีกต่อไป 

กระทั้งรำวปี 2557 กระแสควำมนิยม ‘ผ้ำซิ่นหัวแดงตีนก่ำน’ กลับมำอีกครั้ง หลำย
หน่วยงำนของรัฐ เช่น องค์กรปกครองท้องถิ่น โรงเรียน สถำนที่รำชกำรหลำยแห่ง  หันมำรณรงค์ให้เจ้ำหน้ำที่
รัฐ และ คนในพ้ืนที่กลับมำสวมใส่ทั้งในชีวิตประจ ำวันขณะท ำงำน และ ในช่วงที่มีงำนประเพณีส ำคัญ ท ำให้
สตรีสูงวัยที่ละท้ิงก่ีทอผ้ำไปกว่ำ 30 - 40 ปี ได้กลับมำทอผ้ำอีกครั้ง 

ปัจจุบัน ไหม และ ฝ้ำยซึ่งเป็นวัสดุหลักในกำรทอ ไม่ได้ผลิตเองในพ้ืนที่หล่มสัก เพรำะไหม
จะไม่โตหำกเจอยำฆ่ำแมลงซึ่งมีมำกในปัจจุบัน จึงต้องสั่งจำกต่ำงจังหวัดเช่น ด้ำย (ฝ้ำยประดิษฐ์) จำก
ขอนแก่น อุดร และกำฬสินธุ์  ไหม จำกชุมแพ  และไร่ก ำนัลจุล จังหวัดเพชรบูรณ์  ส ำหรับสีที่ใช้ในกำรทอไม่
ใช้สีจำกธรรมชำติแล้ว เนื่องจำกสีเคมีให้สีที่แน่นอนกว่ำพวก  คลั่ง ครำม และสีจำกเปลือกไม้  ส่วนกำรมัดหมี่
จำกเดิมที่ใช้เชือกกล้วยในกำรมัด ก็หันมำใช้เชือกฝำงแทนเพรำะสะดวกและหำซื้อได้ง่ำย   ส ำหรับ ‘กี่ หรือ 
หูก’ รวมถึงอุปกรณ์ส ำหรับกำรเตรียมขึ้นกี่และกำรทอ  ส่วนใหญ่ยังคงใช้อุปกรณ์และวิธีกำรแบบดั้งเดิม  มี
เพียงกลุ่มทอผ้ำกี่กระตุกบำ้นวังร่องที่ใช้กี่กระตุกในกำรทอ ซึ่งเน้นควำมรวดเร็วและปริมำณมำก 

4.3.2 บริบทของกลุ่มทอผ้า 
จำกกำรสืบค้นข้อมูลกลุ่มทอผ้ำ ในอ ำเภอหล่มสัก และ อ ำเภอหล่มเก่ำ พบมีกลุ่มทอผ้ำ

พ้ืนเมืองหลำกหลำยกลุ่ม  หำกผู้วิจัยใช้ “ผ้ำซิ่นหัวแดงตีนก่ำน” มำเป็นเกณฑ์ในกำรคัดเข้ำ  โดยต้องเป็นกลุ่ม
ซึ่งปัจจุบันมีกำรทอผ้ำชนิดนี้  และยังคงรักษำอัตลักษณ์กำรทอมือแบบดั้งเดิม เช่น กำรย้อมสี กำรผูกลำย กำร
ทอด้วยกี่ และมีกำรด ำเนินกิจกรรมกลุ่มอย่ำงต่อเนื่องในปัจจุบัน จำกเกณฑ์ดังกล่ำวผู้วิจัยได้เลือกกลุ่มตัวอย่ำง
แบบยึดจุดมุ่งหมำยของงำนวิจัยเป็นหลัก (purposeful sampling)  ได้กลุ่มทอผ้ำ 6 กลุ่ม  ประกอบด้วย กลุ่ม
ทอผ้ำไทหล่มบ้ำนหวำย  อ ำเภอหล่มสัก  กลุ่มทอผ้ำกี่กระตุกบ้ำนวังร่อง  อ ำเภอหล่มสัก กลุ่มทอผ้ำฝ้ำยบ้ำน
ติ้ว  อ ำเภอหล่มสัก กลุ่มทอผ้ำวัดศรีฐำนวังบำล  อ ำเภอหล่มเก่ำ กลุ่มทอผ้ำบ้ำนภูผักไซ่  อ ำเภอหล่มเก่ำ กลุ่ม
ทอผ้ำบ้ำนอีเลิศนำซ ำ  อ ำเภอหล่มเก่ำ โดยมีรำยละเอียดบริบทของกลุ่มที่สะท้อนกำรสร้ำงอัตลักษณ์  กำร
ด ำรงรักษำอัตลักษณ์ และกำรต่อรองอัตลักษณ์  ตำมแบบสัมภำษณ์เชิงโครงสร้ำง ดังนี้ 
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4.3.3 รูปแบบของกำรสื่อสำรอัตลักษณ์ผ้ำพื้นเมืองของกลุ่มทอผ้ำที่เคยเป็นมำ 
จำกกำรกำรศึกษำรูปแบบกำรสื่อสำรอัตลักษณ์ผ้ำพ้ืนเมืองของกลุ่มทอผ้ำในอ ำเภอหล่มสัก

และอ ำเภอหล่มเก่ำ พบกำรสื่อสำรอัตลักษณ์ที่น่ำสนใจ โดยจะน ำเสนอผลกำรศึกษำออกตำมประเด็นกำร
วิเครำะห์ ประกอบด้วย ข้อมูลพ้ืนฐำน ประเด็นกำรสร้ำงอัตลักษณ์  ประเด็นด ำรงอัตลักษณ์  ประเด็น
ต่อรองอัตลักษณ์  และ ปัจจัยที่มีผลต่อกำรสร้ำง ด ำรงรักษำ และต่อรองอัตลักษณ์ ตำมแนวคิดของ Bourdieu 
ดังรำยละเอียดต่อไปนี้ 

ก. ข้อมูลพื้นฐาน  
ปีที่ก่อตั้ง จำกกำรศึกษำพบว่ำ ส่วนใหญ่ก่อตั้งรำวปี 2547 และ ล่ำสุดกลุ่มบ้ำนหวำย

ก่อตั้งเมื่อปี 2557  กลุ่มที่ก่อตั้งมำยำวนำนที่สุดคือ กลุ่มทอผ้ำบ้ำนภูผักไซ่ โดยก่อตั้งตั้งแต่ปี 2530  จำกกำร
ลงพื้นที่พบว่ำ กลุ่มบ้ำนภูผักไซ่มีควำมพร้อมและยังเห็นกำรทอผ้ำแทบทุกครัวเรือน สะท้อนควำมเข้มแข็งของ
กลุ่ม กลุ่มบ้ำนหวำย แม้จะก่อตั้งภำยหลังหำกแต่เป็นที่รู้จักอย่ำงรวดเร็วเนื่องจำกผู้ก่อตั้งเป็นคนรุ่นใหม่ที่มี
เครือข่ำยสังคมมำก 

เป้ำหมำยกำรก่อตั้งกลุ่ม  แรกเริ่มนั้น ส่วนใหญ่ก่อตั้งขึ้นเพ่ือให้เป็นกำรประกอบอำชีพ
เสริมจำกงำนไร่สวน  ต่อมำกลำยเป็นรำยได้หลัก เนื่องจำกงำนไร่งำนสวนปล่อยให้เป็นหน้ำที่ของลูกหลำน 
(นำงทรัพย์ แก้วยม, 2561, นำงสมทบ พันทำกูล, 2561, นำงประครอง จงทัน, 2561) บำงกลุ่มยังท ำหน้ำที่
เป็นศูนย์กำรเรียนรู้ เช่น กลุ่มทอผ้ำบ้ำนหวำย รวมถึงกำรเป็นพิพิธภัณฑ์ เช่น กลุ่มทอผ้ำวัดศรีฐำน 

ลักษณะเด่น แต่ละกลุ่มจะมีลักษณะเฉพำะตัว ดังนี้  
กลุ่มทอผ้าไทหล่มบ้านหวาย  อ าเภอหล่มสัก เน้นกำรเป็นศูนย์กำรเรียนรู้และเป็นศูนย์

กำรจ ำหน่ำย โดยบ่อยครั้งที่จัดงำนต้อนรับคณะศึกษำดูงำน และเป็นศูนย์ฝึกอำชีพให้กับคนในพ้ืนที่ ทั้งยังรับ
ผลงำนของสมำชิกกลุ่มมำจ ำหน่ำยอีกด้วย  นอกจำกผ้ำซิ่นแล้ว ยังมีกำรทอผ้ำแพรไส้ปลำไหล ทอย่ำม อีกด้วย 

กลุ่มทอผ้ากี่กระตุกบ้านวังร่อง  อ าเภอหล่มสัก เน้นกำรผลิตเพ่ือรับออเดอร์ปริมำณ
มำกได้ เนื่องจำกใช้กี่กระตุกซึ่งเป็นกี่ประยุกต์ท่ีสร้ำงควำมรวดเร็วให้กับกำรทอ ที่นี่ไม่ได้ผลิตเพียงผ้ำซิ่นหัวแดง
ตีก่ำน แต่สำมำรถทอผ้ำส ำหรับกำรน ำไปตัดชุด เช่น ลำยรำชวัตร  ลำยมุก ลำยเกล็ดเต่ำ ลำยดอกพิกุล เป็นต้น 
ทั้งยังเป็นกลุ่มท่ีมีควำมสำมำรถในกำรแสวงหำแหล่งทุน 

กลุ่มทอผ้าฝ้ายบ้านติ้ว  อ าเภอหล่มสัก  เน้นกำรทอผ้ำฝ้ำยด้วยลวดลำยโบรำณ ยังคง
รูปแบบกำรทอดั้งเดิมเอำไว้ ตั้งแต่ขั้นตอนกำรย้อม (แม้ไม่ใช้สีธรรมชำติแล้วแต่ยังคงกระบวนกำรและควำมเชื่อ
แบบเดิมเอำไว้) กำรค้นไหม กำรมัดหมี่ผู้ลำย กำรขึ้นตระกรอ ฯลฯ รวมถึงอนุรักษ์กำรสวมใส่ที่บรรพบุรุษเชื่อ 
และท ำสืบกันมำ เช่น กำรไม่น ำตีนซิ่นมำเป็นสะใบ หรือโพกหัว เป็นต้น 

กลุ่มทอผ้าวัดศรีฐานวังบาล  อ าเภอหล่มเก่า เน้นกำรอนุรักษ์ และเรียนรู้ด้วยกำร
จัดท ำห้องส ำหรับจัดแสดงกระบวนกำรทอผ้ำ ในบริเวณวัดศรีฐำน ซึ่งเป็นโรงเรียนผู้สูงอำยุ ไม่เพียงกำรแต่ง
กำยของนักเรียนหญิงที่ต้องสวมใส่ผ้ำซิ่นหัวแดงตีนก่ำนมำเรียน หำกแต่ต้องผู้สูงอำยุเหล่ำนี้ ยังสำมำรถเป็น
วิทยำกรให้ควำมรู้แก่ผู้สนใจศึกษำอีกด้วย 
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กลุ่มทอผ้าบ้านภูผักไซ่  อ าเภอหล่มเก่า  เน้นกำรทอไหม และ ไหมแกมฝ้ำย จุดเด่น
ของกลุ่มนี้คือ มีก่ีทอผ้ำแทบทุกบ้ำน และยังมีกำรทอผ้ำอื่นๆ ร่วมด้วย เช่น ผ้ำพันคอ ผ้ำแพร 

กลุ่มทอผ้าบ้านอีเลิศ นาซ า  อ าเภอหล่มเก่า  เน้นทอไหมที่มีมูลค่ำสูง สมำชิกในกลุ่มมี
ควำมถนัดที่แตกต่ำงกัน กลุ่มนี้จึงสำมำรถในกำรแบ่งงำนกันท ำอย่ำงลงตัว เช่น บ้ำนนี้มัดหมี่ บ้ำนนี้ทอผืน บ้ำน
นี้ทอหัว หรือ ขิดหัว บ้ำนนี้ทอตีน จำกนั้นกลุ่มจะน ำมำประกอบชิ้นส่วนเพ่ือจ ำหน่ำย กำรแบ่งงำนกันท ำจะท ำ
ให้งำนเสร็จทันออร์เดอร์ ไม่ท ำให้เสียฐำนลูกค้ำ 

จ ำนวนสมำชิก  สมำชิกอำจมำในนำมของกำรลงทุน หำกคนทอมีจ ำนวนน้อย เช่น 
กลุ่มบำ้นติ้ว มีสมำชิกกว่ำ 22 คนแต่มีคนทอเพียง 7 คน  ขณะที่กลุ่มทอผ้ำกี่กระตุกบ้ำนวังร่อง มีสมำชิก 7 คน 
ซึ่งทุกคนล้วนทอผ้ำเป็น โดยรวมกันทอที่บ้ำนนำงหนูเบ็ง  ซึ่งได้รับงบประมำณสนับสนุนจำก ภำครัฐในกำร
สร้ำงโรงเรือนและซื้อกี่ทอผ้ำ  

รำยได้ของสมำชิก ประมำณ 6,000 ถึง 10,000 บำท ซึ่งจำกกำรสัมภำษณ์พบว่ำ 
สำมำรถเลี้ยงตัวได้ ไม่เป็นภำระของลูกหลำน (นำงทรัพย์ แก้วยม, 2561) ซึ่งมูลค่ำต่อผืนขึ้นอยู่กับวัสดุที่ใช้ 
เช่น หำกเป็นฝ้ำยจะตกผืนละ 800 ถึง 1,000 บำท หำก เป็นฝ้ำยแกมไหม จะตกผืนละ 1,000 ถึง 1,500 บำท 
หำกเป็นไหมแท้ จนถึงไหมดิ้นค ำ จะตกผืนละ 2,000 – 5,000 บำท  นอกจำกนี้ในนำมกลุ่มยังสำมำรถกู้ยืมเงิน
ในกลุ่มได้อีกด้วย เช่น กลุ่มทอผ้ำบ้ำนภูผักไซ่  หรือ สำมำรถยืมวัสดุอุปกรณ์ไปทอก่อนได้ เช่น กลุ่มทอผ้ำบ้ำน
อีเลิศ  

รำงวัลกำรันตี หรือ ควำมภำคภูมิใจ  กลุ่มทอผ้ำแต่ละกลุ่มต่ำงมีรำงวัลกำรันตีคุณภำพ
ของผ้ำ ทั้งในระดับท้องถิ่น ระดับจังหวัด และระดับประเทศ ซึ่งจัดโดยองค์กรภำครัฐหลำยส่วน เช่น รำงวัล
สินค้ำ OTOP ของ กระทรวงพัฒนำสังคมและควำมมั่นคงของมนุษย์  รำงวัลของวัฒนธรรมจังหวัด กระทรวง
วัฒนธรรม เป็นต้น 

ลูกค้ำหลัก  ส่วนใหญ่เป็นคนในพื้นที่ เป็นไปได้ทั้งรำยบุคคล  และมำในนำมกลุ่ม  เช่น 
หน่วยงำนภำครัฐ  หรือ  ร้ำนตัดผ้ำซึ่งส่วนใหญ่เป็นเจ้ำประจ ำที่มำรับผ้ำไปตัดขำยต่ออีกครั้ง 

สื่อที่กลุ่มเลือกใช้เพ่ือสื่อสำร กลุ่มทอผ้ำ ใช้สื่อหลำกหลำยรูปแบบในกำรสื่อสำรอัต
ลักษณ์ผ้ำทอพ้ืนเมืองผ้ำซิ่นหัวแดงตีก่ำน 
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ภาพที่ 4.1  สตรีไทหล่มพร้อมใจกันนุ่งซิ่นหัวแดงตีนก่ำน หรือ หมี่คั่นน้อย 
ร่วมร ำ  "ยอหัตถำ บูชำพ่อขุนผำเมือง"  ในงำนเส็งกลอง ล่องโคม ประจ ำปี 2561 

(ที่มำ: facebook Peerakan Putthon) 

 

 

ภาพที่ 4.2  กำรแต่งกำยด้วย ซิ่นหัวแดงตีนก่ำน ถูกก ำหนดให้เป็นหนึ่งในชุดกำรประกวด 
TO BE NUNBER ONE IDOL LOMSAK 2018 ในงำน งำนเส็งกลอง ล่องโคม ประจ ำปี 2561 

(ที่มำ: facebook Kruran Kapko) 
 

ข. ประเด็นการสร้างอัตลักษณ์   
ควำมรู้สึก ที่ ‘ผ้ำซิ่นหัวแดงตีนก่ำน’ กลับมำได้รับควำมนิยมและเป็นที่รู้จัก ส่วนใหญ่

ให้ค ำตอบว่ำ ดีใจเขำ ฟ้ืนฟู อนุรักษ์  ดีกว่ำนุ่งสั้น (ทรัพย์ แก้วยม, 2561, ทองยุ่น  ก้อนดี, 2561) เป็นกำรฟ้ืน
คืนชีวิตให้กับผ้ำซิ่น และ ท ำให้ตนกลับมำทอผ้ำอีกครั้งหลังจำกทิ้งงำนทอผ้ำไปกว่ำ 30 ปี (สมทบ พันทำกูล, 
2561)  

https://www.facebook.com/peerakan.p?__tn__=lC-R&eid=ARA5kZVc5jSWbgN2hDVZ0sD-aofasYw_q40gwXzHjwKHErqCbX9uSMUzM8P1qjPBxGAG8hyhWD5bINH-&hc_ref=ARQCpBhpuqu8GjPcll-h-h6jILmfUAmjSTu1cOhJq_vcodxRuE1yr9A165etiwf_xcE&__xts__%5B0%5D=68.ARDK6oj8Mg0hjOrkNihIuaLyWl-KcqDNaGOVShFeD0qLbezH26rZokGAzqcvVdFXN7oks6N6gPcwVHS3hBB3BKN46BVv42qYmMgmnpKm9VOxdQk_jxBITC1Wkc4h87IC7cM3XMHw7hB-zpwRuOiLiqvGzmAsr9nqNlg1UzZWfniIzeITcXO6Q5m7Fb6VSmhfTEjeqAyE7tgfBZ78g3iZUL8W6sZZHPRaTvnNAjj_aVGyNkasovoadz-_e56h9wGP8j1pe6-aCGyToKMknu9gIO54yJvgJo4l1OSOJ_oqk-ujZiM-MLJVu6y4JzaI3qaQzaXlkcQhuRbgkCxUcUuqbeX9KoQ
https://www.facebook.com/kruran.kapko?__tn__=%2CdlC-R-R&eid=ARBMo_iOAHd8-lGM0phgLV6-KquKBsNRTXGV_Ce1d4H1_p-rSOK06qMsA8G-UMUuKAc622onJRw2ILXy&hc_ref=ARRf5S0N3n4p4zYmJxuceHR7XhcDpjUojngswQ-xtIp9uX3kEasTwY-3dQ055nt5SOs
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ที่มำของ ‘ผ้ำซิ่นหัวแดงตีนก่ำน’ ผู้ให้ข้อมูลส่วนใหญ่ให้ข้อมูลว่ำ รู้ว่ำบรรพบุรุษ ทอ
สืบๆ กันมำ โดยรับรู้แต่เพียงว่ำ ตนสืบเชื้อสำยมำจำกหลวงพระบำง กำรทอผ้ำทอใช้กันในครัวเรือน  เพรำะลูก
สำวทุกบ้ำนต้องทอผ้ำเป็น เช่น ทรัพย์ แก้วยม (2561) กล่ำวว่ำ หัวแดงตันก่ำน มีมำตั้งแต่โบรำณ ตนมีเริ่มอำยุ
ย่ำงเข้ำ 16 แม่สอนจำกกำรมัดลำยฝ้ำย ย้อมครำม เริ่มจำกลำยง่ำยๆ อย่ำงลำยตุ้ม หรือหมำกจับ เช่นเดียวกับ 
จ ำหรัด  สำพ ู(2561) ที่เล่ำว่ำ ตอนเด็กแม่จะสอนจำกกำร อ้ิวฝ้ำย เขนฝ้ำย พอเริ่มเข้ำสู่วัยสำว  ก็จะทอผ้ำพ้ืน
ท ำขิด ผ้ำหลบบ่อน (ผ้ำปูที่นอน) ทอมุ้ง  และเรียนรู้กำรมัดลำย 

ลักษณะที่โดดเด่นของ ‘ผ้ำซิ่นหัวแดงตีนก่ำน’ ที่แตกต่ำงจำกผ้ำซิ่นอ่ืนๆ หัวแดงตีน
ก่ำนเรียกอีกชื่อว่ำ “ซิ่นหมี่คั่นน้อย” หรือ “หมี่น้อย” ลำยล่อง (แนวดิ่ง) แตกต่ำงจำกหมี่ใหญ่ของชำวอีสำน
จังหวัดอ่ืนๆ เช่น เลย ขอนแก่น อุดรธำนี ในหนึ่งผืนจะนิยมทอด้วยลวดลำยที่หลำกหลำย  

วิธีบอกกล่ำวเรื่องรำวของ ‘ผ้ำซิ่นหัวแดงตีนก่ำน’ ว่ำเป็นควำมภำคภูมิใจของชำวชำว
ไทหล่ม โดยเฉพำะกับคนรุ่นใหม่ และ คนนอกพ้ืนที่ หลำยกลุ่มใช้สื่อสมัยใหม่ อย่ำงเช่น เฟสบุค เนื่องจำกคน
รุ่นใหม่นิยมใช้สื่อชนิดนี้ ที่สำมำรถถ่ำยทอดเรื่องรำวได้ทั้งภำพนิ่ง ภำพเคลื่อนไหว ข้อควำม โดยโพสต์ภำพคน
รุ่นใหม่นุ่งซิ่นหัวแดงตีนก่ำนในชีวิตประจ ำวัน หรือ งำนส ำคัญ ให้รู้สึกว่ำสิ่งเหล่ำนี้ไม่ใช่เรื่องล่ำสมัยอีกต่อไป 
 

ค. ประเด็นด ารงอัตลักษณ์   
โอกำสได้บอกกล่ำวเรื่องรำวของ ‘ผ้ำซิ่นหัวแดงตีนก่ำน’  โอกำสเกิดขึ้น ได้ ใน 3 

โอกำส 1) walk in  โดยผู้สนใจจะเดินทำงมำยังกลุ่ม จำกสื่อสังคมออนไลน์ที่ได้สื่อสำรออกไป 2) walk out 
กำรออกไปร่วมแสดงผลงำนหรือออกร้ำนกับทำงหน่วยงำนรำชกำร 3) Learn and Share เข้ำร่วมอบรม
สัมมนำ กับ องค์กรต่ำงๆ ทั้งในจังหวัด และ เครือข่ำยระดับประเทศ จึงได้มีโอกำสบอกกล่ำวเรื่องรำวของซิ่น
หัวแดงตีนก่ำน 

กำรสอนให้เรียนรู้ประวัติ ที่มำ และวิธีกำรทอ  หลำยกลุ่มเป็นแหล่งเรียนรู้วิธีกำรทอที่
สอดแทรกประวัติควำมเป็นมำ เช่น กลุ่มทอผ้ำวัดศรีฐำนวังบำล  เน้นกำรอนุรักษ์ และเรียนรู้ด้วยกำรจัดท ำ
ห้องส ำหรับจัดแสดงกระบวนกำรทอผ้ำ ในบริเวณวัดศรีฐำน ซึ่งเป็นโรงเรียนผู้สูงอำยุ ไม่เพียงกำรแต่งกำยของ
นักเรียนหญิงที่ต้องสวมใส่ผ้ำซิ่นหัวแดงตีนก่ำนมำเรียน หำกแต่ต้องผู้สูงอำยุเหล่ำนี้ ยังสำมำรถเป็นวิทยำกรให้
ควำมรู้แก่ผู้สนใจศึกษำอีกด้วย หรือ อย่ำง กลุ่มทอผ้ำไทหล่มบ้ำนหวำย  เน้นกำรเป็นศูนย์กำรเรียนรู้และเป็น
ศูนย์กำรจ ำหน่ำย โดยบ่อยครั้งที่จัดงำนต้อนรับคณะศึกษำดูงำน และเป็นศูนย์ฝึกอำชีพให้กับคนใน พ้ืนที่  
ขณะที่กลุ่มทอผ้ำกี่กระตุกบ้ำนวังร่อง  ปัจจุบันกลำยเป็นแหล่งท่องเที่ยวและเรียนรู้แบบนวัตวิถี ตำมนโยบำย
ของกระทรวงพัฒนำสังคมและควำมมั่นคงของมนุษย์ เป็นแหล่งผลิตผ้ำกี่กระตุก ที่ใหญ่ที่สุดในอ ำเภอหล่มสัก  
และทุกกลุ่มยินดี เป็นศูนย์กำรเรียนรู้หำกมีผู้สนใจอยำกทอผ้ำ 
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ง. ประเด็นต่อรองอัตลักษณ์  
กระบวนกำรทอ (ก่อนทอ-ขณะทอ-หลังทอ) ‘ผ้ำซิ่นหัวแดงตีนก่ำน’ ที่ไม่สำมำรถ

เปลี่ยนแปลงได้ และทุกวันนี้ยังคงอยู่ และควรได้รับกำรสืบทอดต่อไป ประกอบด้วย ความเชื่อเรื่องการทอ  
คือ เมื่อมีงำนศพต้องหยุดทอ เพ่ือไปช่วยงำน  และ หยุดย้อมสี เพรำะหำกมีคนตำยในละแวกบ้ำนแต่ยังย้อมสี
อยู่จะท ำให้สีไม่ติด โดยมีกำรพิสูจน์ด้วยตนเองแล้วว่ำจริง (ทองยุ่น ก้อนดี,2561,จ ำหรัด สำพู,2561) ความเชื่อ
เรื่องการสวมใส่  คือ ไม่ใช้ส่วนของซิ่นสลับที่กัน เช่น ไม่น ำตีนไปเป็นสไบ  เพรำะ บรรพบุรุษเชื่ออย่ำงนั้น  
และต่อให้คนอ่ืนไม่ถือ แต่ตนถือ (จ ำหรัด สำพู,2561)  ขณะที่กลุ่มกลุ่มบ้ำนวังร่องและวังบำล ปรับประยุกต์
ตำมสมัยนิยม (หนูเบง พำหำ,2561, นำงทองเหรี่ยม อ่อนสุริยำ,2561)  

สิ่งที่ ‘ผ้ำซิ่นหัวแดงตีนก่ำน’ ปัจจุบัน เปลี่ยนแปลงไปจำกเดิม และสำเหตุของกำร
เปลี่ยนแปลง ปัจจุบัน ไหม และ ฝ้ำยซึ่งเป็นวัสดุหลักในกำรทอ ไม่ได้ผลิตเองในพ้ืนที่หล่มสัก เพรำะไหมจะไม่
โตหำกเจอยำฆ่ำแมลงซึ่งมีมำกในปัจจุบัน จึงต้องสั่งจำกต่ำงจังหวัดเช่น ด้ำย (ฝ้ำยประดิษฐ์) จำกขอนแก่น อุดร 
และกำฬสินธุ์  ไหม จำกชุมแพ  และไร่ก ำนัลจุล จังหวัดเพชรบูรณ์  หรือที่เรียกอย่ำงติดปำกว่ำ ‘ไหมจุล’  
ส ำหรับสีที่ใช้ในกำรทอไม่ใช้สีจำกธรรมชำติแล้ว เนื่องจำกสีเคมีให้สีที่แน่นอนกว่ำพวก  คลั่ง ครำม และสีจำก
เปลือกไม้  ส่วนกำรมัดหมี่จำกเดิมที่ใช้เชือกกล้วยในกำรมัด ก็หันมำใช้เชือกฝำงแทนเพรำะสะดวกและหำซื้อได้
ง่ำย   ส ำหรับ ‘กี่ หรือ หูก’ รวมถึงอุปกรณ์ส ำหรับกำรเตรียมขึ้นกี่และกำรทอ  ส่วนใหญ่ยังคงใช้อุปกรณ์และ
วิธีกำรแบบดั้งเดิม  มีเพียงกลุ่มทอผ้ำกี่กระตุกบ้ำนวังร่องที่ใช้กี่กระตุกในกำรทอ ซึ่งเน้นควำมรวดเร็วและ
ปริมำณมำก 

กำรสร้ำงสรรค์ลวดลำย และปรับปรุงวิธีกำรทอแบบใหม่ๆ  หลำยกลุ่มยืนยันว่ำ 
ลวดลำยต่ำงๆ ที่ปรำกฏบนผืนผ้ำ เป็นลวดลำยแบบดั้งเดิม ไม่มีกำรพัฒนำลวดลำยเพ่ิม มีกลุ่มศรีฐำนวังบำล ที่
กล่ำวว่ำ กำรประยุกต์ลวดลำยนั้น ขึ้นอยู่กับทักษะและฝีมือช่ำงทอที่จะสร้ำงสรรค์ (นำงทองเหรี่ยม อ่อนสุริยำ
,2561)  ขณะที่ กลุ่มวังร่อง ซึ่งทอด้วยกี่กระตุก กล่ำวว่ำ ด้วยข้อจ ำกัดของกี่กระตุก ที่เน้นควำมเร็ว จึงท ำให้
ลวดลำยของผ้ำไม่ได้คมชัดเหมือนกี่แบบดั้งเดิม  (หนูเบง พำหำ,2561)  

 
จ. ปัจจัยที่มีผลต่อการสร้าง ด ารงรักษา และต่อรองอัตลักษณ์ ตามแนวคิดของ 

Bourdieu หัวข้อนี้ผู้วิจัยต้องกำรทรำบว่ำมีปัจจัยใดทีท่ ำให้กำรทอ ‘ผ้ำซิ่นหัวแดงตีนก่ำน’ ยังคงอยู่ โดยพบว่ำ  
ผู้ทอเห็นด้วยกับค ำกล่ำวที่ว่ำ “กำรจะท ำให้กำรบริโภค ‘ผ้ำซิ่นหัวแดงตีนก่ำน’ ยังคงอยู่ ไม่อำจใช้กำรอนุรักษ์
อย่ำงเดียว แต่กลุ่มต้องอยู่ด้วยรำยได้ หรือไม่ก็ต้องมีทุนทำงเศรษฐกิจสนับสนุน” ซึ่ง รำยได้ต่อเดือนจำกกำร
จ ำหน่ำยผ้ำทอ อยู่ที่ 6,000 – 7,000 บำท ต่อเดือน ซึ่งส ำหรับสตรีสูงวัยที่ไม่ต้องท ำงำนนอกบ้ำนถือเป็นรำยได้
ที่เลี้ยงตนเองได้ (เอ่ียม กรมกรอง และ ทรัพย์ แก้วยม,2561, จ ำหรัด สำพู,2561) บำงครั้ง จะเป็นศูนย์ในกำร
รับผลิตภัณฑ์มำจ ำหน่ำยให้ ทั้งผ้ำแพร ย่ำม และหมี่ (ทองยุ่น ก้อนดี,2561) 

อย่ำงไรก็ตำม สิ่งที่ผู้ทอต้องเรียนรู้ กว่ำจะทอได้อย่ำงมืออำชีพ คือ กำรเรียนรู้จำกสิ่งที่
ตนเองสนใจก่อน เช่น กำรมัดลำย กำรทอผ้ำพ้ืน กำรทอตีน (ทองยุ่น ก้อนดี ,2561) เมื่อมีปัญหำจะหอบ
อุปกรณ์มำให้สอนที่บ้ำน (ทรัพย์ แก้วยม,2561) ส่วนใหญ่จะใช้เวลำ ไม่เกิน 6 เดือนก็สำมำรถเรียนรู้กำรทอได้
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ทุกขั้นตอน และ สำมำรถทอได้ (นำงทองเหรี่ยม อ่อนสุริยำ,2561) สิ่งที่ท ำให้ผ้ำทอมีชื่อเสียง และเป็นที่รู้จักใน
วงกว้ำง ส่วนใหญ่ตอบว่ำ คือ รำงวัลที่เรำได้รับ หรือ กำรได้รับกำรอบรมจำกหน่วยงำนที่มีชื่อเสียง ช่วยให้กลุ่ม
ผ้ำทอของเรำเป็นที่รู้จักมำกขึ้น  ทั้งนี้ ข้อดีของกำรเป็นศูนย์กำรเรียนรู้ คือ กำรเป็นศูนย์กลำง ในกำร
ติดต่อสื่อสำรของทั้งคนในกลุ่ม คนนอกกลุ่มที่ต้องกำรเข้ำมำศึกษำดูงำน เช่น วัดศรีฐำน อ ำเภอวังบำล และ 
กลุ่มทอผ้ำบ้ำนหวำย 

ส ำหรับข้อดีของกำรร่วมกลุ่มกันของสมำชิก คือ กำรมีตัวตน ในวงกำรทอผ้ำ สำมำรถ
ต่อรองกับกลุ่มอ่ืนๆ ที่ทอผ้ำชนิดเดียวกัน ร่วมทั้งกำรมีเครดิต ในกำรกู้ยืมเงินในระบบ เพ่ือให้กำรด ำเนินงำน
ของกลุ่มเกิดสภำพคล่อง ทั้งนี้ กำรมีเครือข่ำยที่ดียังสำมำรถช่วยเหลือกลุ่มทอผ้ำ ของตนได้ เช่น เครือข่ำย
ภำครัฐที่ให้กำรสนับสนุนทั้งที่เป็นเงินทุน และ อุปกรณ์ ตลอดรวมถึงกำรจัดอบรมเพ่ือพัฒนำทักษะต่ำงๆ  

กำรสื่อสำรบนสื่อ เฟสบุค ไลน์ ยูทูบหรือแม้แต่พ้ืนที่ทำงวัฒนธรรม เมื่อมีผู้สวมใส่
ผ้ำซิ่นหัวแดงตีนก่ำนอย่ำงไม่เคอะเขิน ต่ำงก็มีผู้เข้ำมำแสดงควำมเห็น หลังจำกที่สวมใส่ ‘ผ้ำซิ่นหัวแดงตีนก่ำน’ 
ว่ำงดงำม กลุ่มผู้ทอ ต่ำงมีควำมรู้สึกภำคภูมิใจ  

 
4.3.4 ประเภทของกลุ่มทอผ้า 

จำกบริบทของกลุ่มทอผ้ำไทหล่มทั้ง 6 กลุ่ม ที่ปรำกฏในหัวข้อที่ 4.1.2 และ 4.1.3 จะพบว่ำ
กลุ่มทอผ้ำแต่ละกลุ่มนั้นมีจุดยืนและลักษณะของกำรรวมกลุ่มที่หลำกหลำย  ผู้วิจัยแบ่งจุดยืนและลักษณะของ
กลุ่มทอผ้ำออกเป็น 4 ประเภทกำรแบ่ง ประกอบด้วย 

ก. แบ่งตามวัตถุประสงค์ของการร่วมกลุ่ม  แบ่งได้ อีก 3 ประเภทย่อย ประกอบด้วย 

 กลุ่มทอผ้ำที่เน้นกำรค้ำและกำรพำณิชย์ กลุ่มนี้มีลักษณะของกำรบริหำรจัดกำร
ชัดเจน มีโครงสร้ำงกำรบริหำร และแบ่งงำนกันท ำ มีกำรจัดตั้งขึ้นเป็นวิสำหกิจชุมชน มีส ำนักงำนกลำง และ
สำมำรถกู้ยืมตำมระบบในนำมของกลุ่มทอผ้ำเพื่อกำรลงทุน  มีกำรปันผลชัดเจน เน้นกำรผลิตจ ำนวนมำก และ
ยึดอำชีพทอผ้ำเป็นรำยได้หลัก และทอได้หลำกหลำยประเภทผ้ำ ไม่เฉพำะผ้ำซิ่นหมี่คั่นน้อย เช่น กลุ่มทอผ้ำกี่
กระตุกบ้ำนวังร่อง  กลุ่มทอผ้ำบ้ำนอีเลิศ  กลุ่มทอผ้ำบ้ำนภูผักไซ่  เป็นต้น 

 กลุ่มทอผ้ำที่เน้นกำรผลิตกึ่งพำณิชย์  กลุ่มนี้มีลักษณะของกำรรวมกลุ่มก็จริง 
หำกแต่มีไว้เพ่ือกำรประโยชน์ในกำรประชำสัมพันธ์ สร้ำงกำรจดจ ำ และแสดงตัวตน หำกในทำงปฏิบัติต่ำงคน
ต่ำงทอ แต่จะมีลักษณะของกำรช่วยเหลือเกื้อกูลกันในกลุ่ม อย่ำงกำรแนะน ำให้ลูกค้ำไปซื้อกับสมำชิกคนใดได้
บ้ำงในกรณีที่ทอไม่ทัน เช่น กลุ่มทอผ้ำบ้ำนติ้ว 

 กลุ่มทอผ้ำที่เน้นกำรอนุรักษ์ สืบทอด เรียนรู้  กลุ่มนี้มีลักษณะกำรรวมกลุ่มเพ่ือให้
เป็นแหล่งเรียนรู้ โดยจัดให้มีวิทยำกร ป้ำย และเอกสำร เพ่ือเป็นสื่อกำรสอนและข้อมูลเพ่ือกำรศึกษำ มีกำร
สำธิตและทดลองลงมือท ำ เช่น กลุ่มทอผ้ำวัดศรีฐำน บ้ำนวังบำล  กลุ่มทอผ้ำบ้ำนหวำย เป็นต้น 
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ข. แบ่งตามความเชื่อ ค่านิยมของกลุ่ม ประกอบด้วย  

 กลุ่มอนุรักษ์นิยม กลุ่มนี้มีลักษณะควำมเชื่อที่ค่อนข้ำงถำวร ไม่แปรเปลี่ยน เช่น 
เมื่อพูดถึงกำรปรับประยุกต์ เปลี่ยนแปลงตำมสมัยนิยม มักจะแสดงทัศนคติที่ว่ำ  “ของเก่ำดีอยู่แล้ว” “เชื่อ
อย่ำงที่บรรพบุรุษท ำสืบกันมำ” “ที่อ่ืนไม่ถือ แต่เรำถือ” เช่น   ตีนซิ่น ก็ต้องเป็นตีนซิ่น ไม่อำจน ำมำปรับ
ประยุกต์เป็นสไบ หรือ หัวซิ่นได้ เป็นต้น กลุ่มนี้ไม่สำมำรถอธิบำยได้ว่ำเหตุใดจึงเชื่อ แต่เชื่อเพรำะ ท ำสืบๆกัน
มำ เช่น กลุ่มทอผ้ำบ้ำนติ้ว กลุ่มทอผ้ำบ้ำนภูผักไซ่ 

 กลุ่มปัจจุบันนิยม กลุ่มนี้มีลักษณะควำมเชื่อที่ค่อนข้ำงยืดหยุ่น หมำยถึง แม้จะเชื่อ
อย่ำงที่บรรพบุรุษเชื่อก็จริง แต่สำมำรถอธิบำยได้ด้วยมุมมองของคนรุ่นใหม่ว่ำ เพรำะเหตุใด ทั้งยังมีกำรปรับ
ประยุกต์น ำผ้ำมำสร้ำงสรรค์ใหม่ให้เข้ำกับสมัยนิยม เช่น กำรน ำลวดลำยของหัวซิ่นแบบมัดย้อม หรือแบบขิด 
มำท ำเป็นสไบได้ แต่ต้องเจตนำให้เป็นสไบตั้งแต่ครั้งแรกท่ีทอ โดยเริ่มจำกกระบวนกำรมัดหมี่ ผู้มัดหมี่จะมัดหมี่
แตกต่ำงจำกลวดลำยที่เป็นหัวซิ่น เช่น ไม่มัด ‘หยุ้ม’ แบบหัวซิ่น หรือ เปลี่ยนสีไปจำกสีแดง และจะไม่ทอคั่น
ตำมลวดลำยเหมือนหัวซิ่น แต่จะมีกำรมัดคั่นเพียงจุดเดียว คือ บริเวณเชิงสไบ  ตัวอย่ำงกลุ่มทอผ้ำบ้ำนหวำย 
เป็นต้น 

 กลุ่มหัวก้ำวหน้ำ  กลุ่มนี้มีลักษณะควำมเชื่อที่ค่อนข้ำงท้ำทำยมุมมองเก่ำ โดยไม่ยึด
ติดว่ำผ้ำชิ้นนี้เป็นส่วนใด แต่สำมำรถน ำผ้ำไปปรับประยุกต์ใช้กับผลิตภัณฑ์ประเภทอ่ืนๆ เพ่ิมสร้ำงมูลค่ำเพ่ิม 
เช่น กำรน ำหัวซิ่นไปเป็นส่วนหนึ่งของกระเป๋ำ  อย่ำงเช่นกลุ่มทอผ้ำกี่กระตุกบ้ำนวังร่อง  และ กลุ่มทอผ้ำวัดศรี
ฐำน บ้ำนวังบำล   

 
ค. แบ่งตามวัสดุที่ทอ ประกอบด้วย 

 กลุ่มที่เน้นทอด้วยไหม  กลุ่มนี้เน้นกำรทอผ้ำไหมมัดหมี่ที่พิถีพิถัน ประณีต และใช้
เวลำนำน ตลอดจนใช้ควำมอุตสำหพยำยำม และประสบกำรณ์ของผู้ทอ ท ำให้ผ้ำมีรำคำสูง  เช่น กลุ่มทอผ้ำ
บ้ำนอีเลิศ 

 กลุ่มท่ีเน้นทอด้วยฝ้ำย กลุ่มนี้จะเน้นผ้ำฝ้ำย ที่ผลิตเองในชุมชน หรือด้ำยประดิษฐ์ที่
เน้นคุณภำพกำรทอแต่ใช้ต้นทุนของเส้นด้ำยต่ ำลง ท ำให้คนที่มีรำยได้น้อยถึงปำนกลำงสำมำรถซื้อสวมใส่ได้ง่ำย
และคนขำยออกได้เร็ว เช่น กลุ่มทอผ้ำบ้ำนติ้ว  

 กลุ่มที่เน้นทอแบบฝ้ำยแกมไหม กลุ่มนี้จะเน้นทอผ้ำที่ผสมระหว่ำงไหม กับฝ้ำย
ประดิษฐ์ ซึ่งจะให้ให้ผ้ำซิ่นแข็งแรงข้ึน แต่ยังคงเงำงำมด้วยเส้นพุ่งที่ทอจำกไหม ซึ่งจะท ำให้ผู้ที่อยำกสวมใส่ไหม
จ่ำยในรำคำทีถู่กลง เช่น กลุ่มทอผ้ำวัดศรีฐำน กลุ่มทอผ้ำบ้ำนหวำย 

ง.  แบ่งตามวิธีการทอ ประกอบด้วย 

 กลุ่มที่ทอด้วยกี่แบบดั้งเดิม กลุ่มนี้ใช้กำรกระบวนกำรทอแบบดั้งเดิม แต่มีเพียงสี
เท่ำนั้นที่ใช้สีเคมี  ส่วนกำรทอจะทอด้วยกี่ที่ต้องอำศัยควำมอุตสำหะของผู้ทอ ในกำรค่อยๆ สอด ‘กระสวย’
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เส้นพุ่งที่ละเส้น แล้วดึงลำยเส้นพุงนั้นให้เกิดลวดลำยตำมที่มัดหมี่และย้อมสีไว้ จำกนั้นค่อยๆ ต่ ำ (กระทบฟืม) 
ลง และ ‘เหยียบคำน’ ให้ ‘ตระกรอ’ สลับเส้นยืน เพ่ือให้เส้นไหม หรือ ด้ำยเรียงเส้นสวยและแน่นขึ้น 

 กลุ่มท่ีทอด้วยกี่ก่ึงดั้งเดิม กลุ่มนี้ใช้กำรทอด้วยกี่กระตุก แต่ไม่ถึงกับใช้เครื่องจักรใน
กำรทอ ซึ่งกี่กระตุกถือเป็นนวัตกรรมกำรทอที่พัฒนำขึ้นให้กำรทอผ้ำรวดเร็วและได้ปริมำณที่มำกขึ้นต่อวัน  ซึ่ง
ต้องกำรควำมรวดเร็วในกำรทอนี่จะส่งผลให้ลวดลำยของผืนผ้ำไม่ละเอียด และเด่นชัดเท่ำกี่แบบดั้งเดิม แต่ก็
ยังคงเห็นเค้ำรำงของลวดลำยที่แสดงอัตลักษณ์ของซิ่นไทหล่มอยู่ เช่น กลุ่มทอผ้ำกี่กระตุกบ้ำนวังร่อง 

 

4.2 แผนกลยุทธ์การประชาสัมพันธ์ทางการตลาดเพื่อประกอบสร้าง ธ ารงรักษา และต่อรองอัต
ลักษณ์ผ้าทอพื้นเมืองเพชรบูรณ์ 

เพ่ือให้ได้แผนกลยุทธ์กำรประชำสัมพันธ์ทำงกำรตลำด หัวข้อนี้ ขอน ำเสนอ 5 ขั้นตอนของกำรได้มำ
ซึ่งแผนกำรประชำสัมพันธ์ทำงกำรตลำด ประกอบด้วย 

4.3.1 การวิเคราะห์และทบทวนสถานการณ์ 
แม้จะมีหลักฐำนว่ำสตรีชำวไทหล่ม นิยมสวมใส่ผ้ำซิ่น และ นิยมทอใส่เอง แต่ผ้ำซิ่นดังกล่ำวก็

เกือบถูกลืมเลือนไป เนื่องจำก กระแสแฟชั่นอย่ำงตะวันตกเข้ำมำ เสื้อผ้ำส ำเร็จรูปได้รับควำมนิยมเนื่องจำก
รำคำถูก และ ไม่สิ้นเปลืองเวลำในกำรทอ ประกอบกับสตรีชำวไทหล่ม ซึ่งได้รับกำรศึกษำมำกขึ้น ต่ำงละทิ้ง 
งำนทอผ้ำและไม่เห็นควำมจ ำเป็นที่จะทออีกต่อไป 

กระทั้งรำวปี 2557 กระแสควำมนิยม ‘ผ้ำซิ่นหัวแดงตีนก่ำน’ กลับมำอีกครั้ง หลำยหน่วยงำน
ของรัฐ เช่น องค์กรปกครองท้องถิ่น โรงเรียน สถำนที่รำชกำรหลำยแห่ง  หันมำรณรงค์ให้เจ้ำหน้ำที่รัฐ และ 
คนในพ้ืนที่กลับมำสวมใส่ทั้งในชีวิตประจ ำวันขณะท ำงำน และ ในช่วงที่มีงำนประเพณีส ำคัญ ท ำให้สตรีสูงวัยที่
ละทิ้งกี่ทอผ้ำไปกว่ำ 30 - 40 ปี ได้กลับมำทอผ้ำอีกครั้ง สอดคล้องกับ ประกำศส ำนักนำยกรัฐมนตรี และ 
ประกำศกระทรวงศึกษำธิกำร มุ่งเน้นกำรส่งเสริมควำมเป็นไทย (ประกำศส ำนักนำยกรัฐมนตรี และ ประกำศ
กระทรวงศึกษำธิกำร) หำกแต่สื่อโทรทัศน์ ละคร และสื่อสังคมออนไลน์ยังสร้ำงควำมน่ำสนใจให้กับ “ผ้ำทอ
พ้ืนเมอืง” หรือ “ผ้ำไทย” จนได้รับควำมนิยมในหมู่คนรุ่นใหม่และวัยท ำงำน  กลำยเป็นแฟชั่นร่วมสมัยในช่วง 
2-3 ปีให้หลัง (โพสต์ทูเดย์, 2558; TNN24, 2561; เสรี วงมนทำ, 2561) 

นำงสำวมนต์นภำ ก้อนดี ผู้ให้ข้อมูลจำกกลุ่มทอผ้ำบ้ำนหวำย (สัมภำษณ์เมื่อ กรกฎำคม 
2561) กล่ำวว่ำ ปี 2549 นำยดิเรก ถึงฝั่ง เป็นผู้ว่ำรำชกำรจังหวัดเพชรบูรณ์ มีด ำริให้สร้ำงอนุสำวรีย์พ่อขุนผำ
เมือง ขึ้นบริเวณสี่แยก จุดตัดของทำงหลวงหมำยเลข 21 กับทำงหลวงหมำยเลข 12  แล้วรวบรวมเอำอุปกรณ์
ทอผ้ำไปจัดแสดงเป็นนิทรรศกำร เรำมองว่ำ สิ่งเหล่ำนี้ก ำลังจะหำยไป จึงอยำกให้มันกลับมำ สะท้อนว่ำ กำร
ทอผ้ำซิ่นไม่ได้สูญหำย แต่ก ำลังรอเวลำที่เหมำะสมที่จะกลับมำ สอดคล้องกับที่ นำงสมทบ พันธ์ทำกูล ผู้ให้
ข้อมูลจำกกลุ่มทอผ้ำบ้ำนภูผักไซ่ (สัมภำษณ์เมื่อ กรกฎำคม 2561)  ให้ข้อมูลว่ำ ได้ทิ้งงำนทอผ้ำไปกว่ำ 30 ปี  
และกลับมำทอใหม่อีกครั้ง หลังรัฐให้กำรสนับสนุน และผู้คนกลับมำนิยมสวมใส่   
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กำรสืบทอดอัตลักษณ์นี้ยังมำในรูปแบบของกำรจัดแสดง ดังที่ นำงทองเรี่ยม อ่อนสุริยำ และ
นำงผ่องพรรณ ผู้ให้ข้อมูลจำกกลุ่มทอผ้ำวัดศรีฐำน ต ำบลวังบำล กล่ำวว่ำ เวลำมีคณะต่ำงๆ มำศึกษำดูงำนสตรี
ชำววังบำลจะนุ่งซิ่นหัวแดงตีนก่ำนออกมำต้อนรับ และ จัดให้มีกำรแสดงที่สะท้อนวิถีชีวิตที่สอดคล้องกับกำร
ทอผ้ำ เช่น กำรฟ้อนสำวเข็นฝ้ำย กำรแห่ปรำสำทผึ้ง เป็นต้น  นอกจำกนี้ ทุกกลุ่มทอผ้ำยังนิยมสำมใส่ผ้ำเ ข้ำ
ร่วมงำนเพ่ือจัดแสดงว่ำ ในงำนส ำคัญๆ ทั้งในระดับท้องถิ่น  เช่น งำนประเพณีอุ้มพระด ำน้ ำ  งำนขนมจีนหล่ม
เก่ำ งำนเส็งกลองล่องโคมหล่มสัก  และ ระดับประเทศ เช่น งำน OTOP ณ ศูนย์สิริกิตติ์ ไบเทคบำงนำ และ
เมืองทองธำนี นอกจำกนี้ยังได้รับควำมสนใจจำกสื่อส ำนักต่ำงๆ เข้ำมำท ำข่ำว และกลุ่มทอผ้ำเองก็ สื่อสำรกับผู้
ที่ชื่นชอบผ้ำพ้ืนเมืองได้โดยตรงผ่ำนสื่อสังคมออนไลน์ 

แม้ควำมนิยมจะมีมำกขึ้นในช่วง ครึ่งทศวรรษที่ผ่ำนมำ หำกแต่ควำมรุ่นใหม่ที่เป็นลูกหลำน
ของชำวไทหล่ม ยังไม่ใคร่สนใจเข้ำมำศึกษำเรียนรู้มำกนัก สอดคล้องกับที่ นำงหนูเบง พำหำ ผู้ให้ข้อมูลจำก
กลุ่มทอผ้ำกี่กระตุกวังร่อง (สัมภำษณ์ มิถุนำยน 2561) กล่ำวว่ำ “ตอนนี้ต้องการให้มีคนสืบทอด แต่ก็ไม่มี
เพราะทาญาติ ไม่ต้องการสานต่อ เนื่องจากท างานต่างถิ่น ท าให้หมดก าลังใจ  คนที่จะท าธุรกิจตรงนี้ ได้ต้อง
เป็นคนในสายเลือด เพราะ เราเชื่อว่าความผูกพัน จะท าให้การสืบทอด”  และจำกกำรสอบถำมพบว่ำ หลำย
กลุ่ม เต็มใจสอนให้ หำกมีผู้มีควำมสนใจและตั้งใจจะเข้ำมำเรียนรู้  

จำกกำรส ำรวจควำมคิดเห็น พบว่ำ กลุ่มเป้ำหมำย ส ำหรับกำรสื่อสำรอัตลักษณ์ ที่มีพลังใน
กำรส่งต่อและสื่อสำร คือ กลุ่มคนรุ่นใหม่ ซึ่งไม่ได้หมำยถึงวัยรุ่น แต่เป็นใครก็ตำมที่สนใจเรื่องของผ้ำไทย 
พฤติกรรมกำรใช้สื่อของคนกลุ่มนี้มีในกำรเชื่อมต่อสังคมออนไลน์อยู่ตลอดเวลำ ซึ่งเป็นพฤติกรรมของ 
Generation C ซึ่งเป็นแนวคิดที่ไม่ได้แบ่งผู้คนออกตำมยุคของกำรเกิดเหมือนที่เคยเป็นมำ1 หำกแบ่งตำมกำร
สื่อสำรอัตลักษณ์ เรำสำมำรถแบ่งกลุ่มเป้ำหมำยในกำรสื่อสำรออกเป็น 2 กลุ่ม ประกอบด้วย   

กลุ่มคนใน หมายถึง คนในเขตพ้ืนที่อ ำเภอหล่มสัก และอ ำเภอหล่มเก่ำ ที่เรีกตนเองว่ำ “ไท
หล่ม” ซึ่งอยู่ในสถำนะเจ้ำของอัตลักษณ์ “ผ้ำซิ่นหัวแดงตีนก่ำน” 

กลุ่มคนนอก หมำยถึง คนนอกพ้ืนที่อ ำเภอหล่มสัก และอ ำเภอหล่มเก่ำ หมำยถึงคนในจังหวัด
เพชรบูรณ์ ซึ่งไม่นับรวมอ ำเภอหล่มสัก และอ ำเภอหล่มเก่ำ ซึ่งอยู่ในสถำนะผู้รับรู้อัตลักษณ์ “ผ้ำซิ่นหัวแดงตีน
ก่ำน” 

4.3.2 การก าหนดวัตถุประสงค์ของการประชาสัมพันธ์ทางการตลาด 
กำรสื่อสำรอัตลักษณ์ผ้ำซิ่นหัวแดงตีนกำรโดยใช้กำรประชำสัมพันธ์ทำงกำรตลำดมี

วัตถุประสงค์ต่อไปนี้ 
1) เพ่ือรื้อสร้ำงอัตลักษณ์ผ้ำซิ่นหัวแดงตีก่ำน ให้เกิดกำรรับรู้และจดจ ำ กระทั่งให้ผู้รับสำร

บอกกล่ำวเล่ำเรื่องได้ 
2) เพ่ือด ำรงรักษำและสืบทอดอัตลักษณ์ผ้ำซิ่นหัวแดงตีก่ำน ให้คงอยู่ 

                                                           
1
 เดิมมีกำรแบ่งช่วงวัย ออกเป็น Generation  นับตั้งแต่ช่วงวัย 46 จนถึง 60 ปีขึ้นไป (เกิดระหว่ำงปี พ.ศ. 2490 –2507) คือรุ่น Baby Boom  

ช่วงอำยุระหว่ำง 31 จนถึง 45 ปี (เกิดระหว่ำงปี พ.ศ. 2508 –2523) คือรุ่น Generation X และ ช่วงอำยุระหว่ำง 20 จนถึง 30 ปี (เกิดพ.ศ. 2523
เป็นต้นไป) คือรุ่น Generation Y (วรมน บุญศำสตร์, 2558) 
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3) เพ่ือต่อรองให้เห็นว่ำอัตลักษณ์ของผ้ำซิ่นหัวแดงตีนก่ำน มีควำมแตกต่ำง และควรด ำรง
อยู่ด้วยรูปแบบที่เอื้อต่อกำรพัฒนำ ทั้งในวัฒนธรรมเดียวกัน และต่ำงวัฒนธรรม 

4.3.3 การพัฒนากลยุทธ์การประชาสัมพันธ์ทางการตลาด 
- กลยุทธ์สร้ำงอัตลักษณ์ 
 กลยุทธ์แทรกซึมในวิถีชีวิตสร้างอัตลักษณ์ ส ำหรับคนใน  โดยสร้ำงควำมตระหนักให้

เกิดกำรค่อยๆ รับรู้ในวิถีชีวิตประจ ำวัน เช่น ประกำศเป็นนโยบำยให้นักเรียนสวมใส่ผ้ำซิ่นหัวแดงตีนก่ำนในวัน
ศุกร์  

 กลยุทธ์สร้าง-ย้ า-จ า-แชร์ อัตลักษณ์ ส ำหรับคนนอก โดยน ำเสนอเรื่องรำวของผ้ำซิ่น
ผ่ำนสื่อมวลชน และ สื่อสังคมออนไลน์อย่ำงต่อเนื่อง 

- กลยุทธ์ด ำรงรักษำอัตลักษณ์ 
 กลยุทธ์การเรียนรู้ด ารงอัตลักษณ์ ส ำหรับคนใน  โดยจัดตั้งศูนย์กำรเรียนรู้ หรือ 

ออกแบบหลักสูตรให้สอดแทรกในชั้นเรียน ตั้งแต่ระดับประถมศึกษำ 
 กลยุทธ์ประกวด ประชัด สรรค์สร้าง ส ำหรับคนนอก โดยจัดประกวดแข่งขัน

ออกแบบลวดลำย ตัดเย็บ ประกวดแฟชั่นในระดับอุดมศึกษำ  เพ่ือให้คนรุ่นใหม่หันมำสนใจผ้ำซิ่นหัวแดงตีน
ก่ำนในฐำนะ “อาภรณ์แห่งอารยธรรมไทหล่ม” 

- กลยุทธ์ต่อรองอัตลักษณ์ 
 กลยุทธ์บ่งชี้ความต่าง-สร้างคุณค่าอัตลักษณ์  ส ำหรับคนใน โดยจัดสัมมนำ/

นิทรรศกำร เรื่อง “ผ้ำ-แพร-ชำติพันธุ์-ชนชั้น-หล่ม-ลำว”  ชี้ให้เห็นคุณค่ำของอัตลักษณ์ผ้ำซิ่นหัวแดงตีนก่ำนที่มี
ควำมแตกต่ำงจำกผ้ำซิน่ของชำติพันธุ์ไท-ลำวกลุ่มอ่ืนๆ  

 กลยุทธ์เหลียวหลัง แลหน้า ปรับประยุกต์ผ้าได้หลายฟังก์ชั่น ส ำหรับคนนอก โดย
พัฒนำผลิตภัณฑ์ที่เกี่ยวเนื่องเชื่อมร้อยกับผ้ำซิ่นหัวแดงตีนก่ำน ให้ผ้ำซิ่นสำมำรถปรับประยุกต์ และต่อรองคน
ใน ให้คนนอกได้สำมำรถเข้ำถึง และใช้งำนผ้ำชนิดดังกล่ำวได้หลำกหลำยฟังก์ชั่น มำกกว่ำกำรสวมใส่  

4.3.4 การก าหนดสื่อและสารเพื่อการประชาสัมพันธ์ทางการตลาด 
- สื่อมวลชน 
- สื่อบุคคล เช่น กำรใช้วิทยำกร  แม่ครู 
- สื่อออนไลน์ และ สื่อสังคมออนไลน์ 
- สื่อเฉพำะกิจ เช่น แผ่นพับ สแตนดี้ถ่ำยภำพ 
- สื่อวัฒนธรรม เช่น กำรแสดงพ้ืนบ้ำน ประเพณีท้องถิ่น 
- กำรจัดนิทรรศกำร 
- กำรจัดประกวดแข่งขัน 
- กำรจัดประชุม/สัมมนำ 
- ที่ส ำคัญ ทุกกิจกรรม ควรมีกำรจูงใจด้วยของสมนำคุณ ซึ่งเป็นสิ่งที่ผู้ร่วมโครงกำรจะได้รับ

และสำมำรถใช้ประโยชน์ได้จริง  
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4.3.5 การวัดผลประเมินผลการใช้สื่อเพื่อการประชาสัมพันธ์ทางการตลาด  
กำรวัดผลและประเมิลผลควำมส ำเร็จของกำรใช้สื่อ  ส ำหรับผู้วิจัยหมำยถึงกำรวัดกำรกลับมำ

ของทุน หรือ ROI (Return on Investment) ทุนในที่นี่ คือ ทุนที่ลงไปกับกำรผลิตสื่อ และ กำรจัดกิจกรรม
ทั้งหลำย เมื่อเรำลงทุนไปแล้วไม่ว่ำจะกับสื่อหรือกิจกรรมใด ต้องวัดได้ว่ำทุนที่ลงไปนั้นได้ผลกลับมำคุ้มค่ำ
หรือไม่  กำรวัดผลและประเมิลผลควำมส ำเร็จท ำได้หลำกหลำย ซึ่งขึ้นอยู่กับกิจกรรม สื่อ และช่องทำงที่
เลือกใช้ แบ่งออกเป็น 

- กำรวัดผลตำมสื่อที่ใช้ เช่น กำรวัดกำรรับรู้สื่อวิทยุด้วยกำรโทรเข้ำมำในรำยกำร  กำร
วัดเรทติ้งของสื่อโทรทัศน์ กำรวัดผลสื่อออนไลน์ด้วยยอดเข้ำชม กดไลค์ กดส่งต่อ 

- กำรวัดผลกำรเข้ำร่วมกิจกรรม จำกยอดผู้เข้ำร่วม 
- กำรวัดผลควำมพึงพอใจ  กำรสังเกต 
- กำรวัดผลจำกยอดสั่งซื้อ หรือ ยอดขำย 
- กำรวัดผลจำกกำรกลับมำซ้ ำ 

 
จำกกระบวน ทั้ง 5 ขั้นตอน ดังกล่ำว ผู้วิจัยน ำมำเขียน เป็นแผนกำรประชำสัมพันธ์ทำงกำรตลำด 

โดยแยกตำมแผนกำรประชำสัมพันธ์  2 แผน ประกอบด้วย MPR Frame Work และ MPR Work Plan โดยม
รำยละเอียด  ดังตำรำง 
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ออ
กแ

บบ
สา

ร 
กา

รส
มน

าคุ
ณ
  

(o
ffe

rin
g)

 
ผล

ที่ค
าด

ว่า
จะ

ได้
รับ

 

ทราบ 

ส่งต่อ 

เข้าใจ 

ร่วมมือ 

เชื่อถือ 

ทศันะ 

คน
ใน
อ ำ
เภ
อห
ลม่

สกั
 ห
ลม่
เก
่ำ 

- 
เป็
นผ
ู้ที่รู้
วำ่

ตน
เอ
งมี
เชื
อ้ส
ำย

ไท
หล
ม่ 

 
- 
รู้จ
กั 
หรื
อไ
มรู้่
จกั

ผ้ำ
ซิ่น
หวั
แด
งต
ีน

ก่ำ
น 
ก็ไ
ด้ 

 
- 
ผู้ใ
นว
ยัเ
รีย
น 
วนั

ท ำ
งำ
น 
แล
ะม
ี

พฤ
ติก
รร
ม 

“ศ
กุร์
สร
รค์
”บ
ำ่ว

สำ
วไ
ทห
ลม่
แต
ง่

กำ
ยง
ำม
 ส
ะพ
ำย

ยำ่
มใ
ส ่
โส
ร่ง

-น
ุ่งซ่ิ
น 

 

เพ
ื่อส

ร้า
งอ

ัตลั
กษ

ณ์
 

โด
ยส
ร้ำ
งค
วำ
ม

ตร
ะห
นกั
ให้
เกิ
ดก
ำร

คอ่
ยๆ
 รับ

รู้ใ
นว
ิถี

ชีว
ิตป

ระ
จ ำ
วนั
  

อง
ค์ก
รท้
อง
ถ่ิน

ปร
ะก
ำศ
เป็
น

นโ
ยบ
ำย

 

ปร
ะก
ำศ
 ขอ

คว
ำม
ร่ว
มมื
อแ
ตง่
กำ
ยด้
วย
ผ้ำ
ทอ
ไท

หล
ม่ 

 


 
 

 


 
 

 

หน
งัส
ือ ข

อค
วำ
ม

ร่ว
มมื
อส
ถำ
นท
ี่

รำ
ชก
ำร
/โร
งเรี
ยน

 

ขอ
คว
ำม
ร่ว
มมื
อส
ถำ
นท
ี่รำ
ชก
ำร
/โร
งเรี
ยน

 
 


 

 
 


 

 
 

รณ
รง
ค์แ
ตง่
กำ
ยง
ำม

ด้ว
ยม
ำส
คอ
ตต
ำม

โรง
เรีย

น/
หน
่วย
งำ
น 

- 
มำ
สค
อต
น้อ
งจ
 ำปี
 (ช
ำย
) 

- 
มำ
สค
อต
น้อ
งจ
 ำป
ำ (
หญิ

ง) 
 

 


 
 

 


 
 


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กลุ่

มเ
ป้า

หม
าย

 
พฤ

ติก
รร
ม

กลุ่
มเ
ป้า

หม
าย

 
โค
รง
กา

ร 
วัต

ถุป
ระ
สง

ค์ 
ช่อ

งท
าง

/ก
ิจก

รร
ม 

(ก่
อน

/ร
ะห

ว่า
ง/

หลั
ง)

 

ออ
กแ

บบ
สา

ร 
กา

รส
มน

าคุ
ณ
  

(o
ffe

rin
g)

 
ผล

ที่ค
าด

ว่า
จะ

ได้
รับ

 

ทราบ 

ส่งต่อ 

เข้าใจ 

ร่วมมือ 

เชื่อถือ 

ทศันะ 

เช่ื
อม
ตอ่
โซ
เชี
ยล

มีเ
ดีย
เป็
นป

ระ
จ ำ

(G
en

er
ati

on
 C
) 

ร่ว
มส
ง่ภ
ำพ
ถ่ำ
ย

ด้ว
ยก
ำร
แต
ง่ก
ำย
ชดุ

พืน้
เมื
อง
ผ่ำ
น

fac
eb

oo
kp

ag
e 

ขอ
งห
น่ว
ยง
ำน

 

เชิ
ญ
ชว
น 
สง่
ภำ
พถ
่ำน
สดุ
ปร
ะท
บัใ
จ ก

บัก
ำร
แต
ง่

กำ
ยง
ำม
ตำ
มแ
บบ

ฉบ
บัไ
ทห
ลม่
 ผ
่ำน
 

fac
eb

oo
kp

ag
e ข

อง
หน
่วย
งำ
น 

รับ
ขอ
งท
ี่ระ
ลกึ
เป็
น

กร
ะเป๋

ำเป้
/ย
ำ่ม
 จำ

ก
เศ
ษผ้

ำเห
ลือ
ใช้
จำ
ก

กำ
รต
ดัผ้
ำซ
ิ่น 
ที่

ออ
กแ
บบ

ไม
เ่ห
มือ
น

ใค
ร 

 


 
 


 

 
 

“โฮ
ง ต

 ่ำ ห
กู”
จงู
ยำ
ย

มำ
สอ
นห
ลำ
น 
ชว
น

หล
ำน
 ม
ำเฮ

ียน
ฮู้  

เพ่ื
อด
 ำร
งอ
ตัล
กัษ

ณ์
 

โด
ยจ
ดัต
ัง้ศ
นูย์
กำ
ร

เรีย
นรู้
 ห
รือ
 อ
อก
แบ
บ

หล
กัส
ตูร
ให้
สอ
ดแ
ทร
ก

ใน
ชัน้
เรีย

น 
ตัง้
แต
่

ระ
ดบั

ปร
ะถ
มศ
กึษ

ำ 

ปร
ะส
ำน
 ห
นว่
ยง
ำน

ที่เ
ก่ีย
วข้
อง
เพ
ื่อ

ศกึ
ษำ
คว
ำม
เป็
นไ
ป

ได้
 

พล
งัค
วำ
มร่
วม
มือ
จะ
น ำ
ไป
สูก่
ำร
อน
รัุก
ษ์ส

ืบท
อด

ผ้ำ
ทอ
ไท
หล
ม่ 

 
 


 

 


 


 
 


 

ร่ำ
งห
ลกั
สตู
ร 

ออ
กแ
บบ

หล
กัส
ตูร
ให้
เห
มำ
ะก
บัช
ว่ง
วยั
ขอ
งผ
ู้เรีย

น 
ตัง้
แต
 ่อน

บุำ
ล 
 ถ
ึง ร
ะด
บัอ
ดุม
ศกึ
ษำ

 
 

 
 

 


 
 

 

ปร
ะช
ำส
มัพ

นัธ์
หล
กัส
ตูร

 
ใช้
สื่อ
ที่เ
หม
ำะ
สม
กบั
แต
ล่ะ
ชว่
งว
ยั 

 
 


 

 


 
 

 

วิท
ยำ
กร
เป็
นส
ื่อ 

ผู้เ
รีย
นเ
ป็น

สื่อ
 

ภำ
พ 
คว
ำม
สขุ
 ขอ

งก
ำร
ได้
เรีย

นรู้
เร่ือ

งก
ำร
ทอ
ผ้ำ

แบ
บโ
บร
ำณ

 
ชิน้
งำ
นท
ี่ได้
จำ
กก
ำร

ลง
มือ
ท ำ

 
 


 

 
 


 


 

ภำ
พบ

รร
ยำ
กำ
ศก
ำร

เรีย
นก
ำร
สอ
น 
บน

สื่อ
ออ
นไ
ลน์
/

สื่อ
มว
ลช
น 

   

ภำ
พ 
คว
ำม
สขุ
 แล

ะค
วำ
มส
 ำเร็
จ ข

อง
กำ
รได้

เรีย
นรู้
เร่ือ

งก
ำร
ทอ
ผ้ำ
แบ
บโ
บร
ำณ

 
 

 


 
 

 
 


 



5
2

 
 
กลุ่

มเ
ป้า

หม
าย

 
พฤ

ติก
รร
ม

กลุ่
มเ
ป้า

หม
าย

 
โค
รง
กา

ร 
วัต

ถุป
ระ
สง

ค์ 
ช่อ

งท
าง

/ก
ิจก

รร
ม 

(ก่
อน

/ร
ะห

ว่า
ง/

หลั
ง)

 

ออ
กแ

บบ
สา

ร 
กา

รส
มน

าคุ
ณ
  

(o
ffe

rin
g)

 
ผล

ที่ค
าด

ว่า
จะ

ได้
รับ

 

ทราบ 

ส่งต่อ 

เข้าใจ 

ร่วมมือ 

เชื่อถือ 

ทศันะ 

นิท
รร
ศก
ำร
/ส
มัม
นำ

 
 “ผ้
ำ-แ

พร
-ช
ำต
ิ

พนั
ธุ์-
ชน
ชัน้

-ห
ลม่

-
ลำ
ว”

 

เพ่ื
อต
อ่ร
อง
อตั
ลกั
ษณ์

 
โด
ย 
จดั
สมั
มน
ำ/ 

นิท
รร
ศก
ำร
 ชีใ้
ห้เ
ห็น

คณุ
คำ่
ขอ
งอ
ตัล
กัษ

ณ์
ผ้ำ
ซิ่น
หวั
แด
งต
ีนก
่ำน
ที่

มีค
วำ
มแ
ตก
ตำ่
งจ
ำก

ผ้ำ
ซิ่น
ขอ
งช
ำต
ิพนั

ธุ์
ไท

-ล
ำว
กล
ุม่อ่ื
นๆ

 

หน
งัส
ือ ป

ระ
สำ
น

วิท
ยำ
กร

 

เชิ
ญ
ร่ว
มเ
ป็น

สว่
นห
นึ่ง
ใน
หน้
ำป
ระ
วตั
ศิำ
สต
ร์ เ
วท
ี

เส
วน
ำท
ีส่ ำ
คญั

ที่ส
ดุค
รัง้
หน
ึ่ง ใ
นก
ำร
บง่
ชีอ้
ตั

ลกั
ษณ์

 ผ้
ำท
อช
ำต
ิพนั

ธุ์ล
ำว
 เพ
ื่อส
ร้ำ
งค
วำ
ม

เข้
ำใ
จท
ี่ถกู
ต้อ
งเก่ี

ยว
กบั
ผ้ำ
ขอ
งล
ำว
กล
ุม่ต
ำ่ง
ๆ 

 


 
 

 


 
 

 

หน
งัส
ือ เ
ชิญ

สื่อ
มว
ลช
น 

 


 
 

 


 
 

 

หน
งัส
ือ เ
ชิญ

ผู้เ
ข้ำ
ร่ว
มฟั

ง 
 


 

 
 


 

 
 

ผู้จ
ดัง
ำน
ให้

สมั
ภำ
ษณ์

 ผ
ำ่น
 

วิท
ยทุ้
อง
ถ่ิน

 

 


 
 

 


 
 

 

VD
O 

vir
al 
ผ่ำ
น 

Fa
ce

bo
ok

 
อตั
ลกั
ษณ์

ผ้ำ
ลำ
ว อ

ำภ
รณ์

ชำ
ติพ

นัธ
ุ์แห
ง่ล
ุม่น
 ำ้

โข
ง m

oo
d 

+ 
ton

e ท
นัส
มยั
 ค
นรุ่
นใ
หม
เ่ข้
ำถ
ึง  

 


 


 
 


 

 
 

แบ
ล็ก
ดร
อป

ถ่ำ
ยภ
ำพ

 
แส
ดง
อตั
ลกั
ษณ์

ลำ
ว 

 
 

 
 


 

 
 

มำ
สค
อต

 
- 
มำ
สค
อต
น้อ
งจ
 ำปี
 (ช
ำย
) 

- 
มำ
สค
อต
น้อ
งจ
 ำป
ำ (
หญิ

ง) 
 

 
 

 


 
 

 

แผ
่นพ

บั 
- 
อตั
ลกั
ษณ์

ผ้ำ
 

 
 

 


 
 

 
 

กำ
รแ
สด
งแ
ฟช
ัน่ผ้
ำ

โบ
รำ
ณ

 
ตวั
อย
ำ่ง
ผ้ำ
จำ
กช
ำต
ิพนั

ธุ์ล
ำว
หล
ำย
กล
ุม่ 

 
 

 
 

 
 

 



53
 

 
กลุ่

มเ
ป้า

หม
าย

 
พฤ

ติก
รร
ม

กลุ่
มเ
ป้า

หม
าย

 
โค
รง
กา

ร 
วัต

ถุป
ระ
สง

ค์ 
ช่อ

งท
าง

/ก
ิจก

รร
ม 

(ก่
อน

/ร
ะห

ว่า
ง/

หลั
ง)

 

ออ
กแ

บบ
สา

ร 
กา

รส
มน

าคุ
ณ
  

(o
ffe

rin
g)

 
ผล

ที่ค
าด

ว่า
จะ

ได้
รับ

 

ทราบ 

ส่งต่อ 

เข้าใจ 

ร่วมมือ 

เชื่อถือ 

ทศันะ 

เส
วน
ำ 

แล
กเ
ปล
ี่ยน
 ใน

ปร
ะเด

็น 
 “ผ้
ำ-แ

พร
-ช
ำต
ิพนั

ธุ์-
ชน

ชัน้
-ห
ลม่

-ล
ำว
” 

- ส
มดุ
โน
ต 
ปก
บุ

ด้ว
ยผ้
ำท
อมื
อ 

จำ
กก
ลุม่
ชำ
ติพ

นัธ
ุ์

ลำ
ว 

- ย
ำ่ม
ทอ
มือ
ดีไ
ซน์

ทนั
สม
ยั 

 
 


 

 
 


 

ภำ
พห

ลงั
โค
รง
กำ
ร

เผ
ยแ
พร่
ผ่ำ
น

สื่อ
มว
ลช
น 
แล
ะ 

Fa
ce

bo
ok

 

คว
ำม
ส ำ
เร็จ

ขอ
งง
ำน

 
 

 


 


 
 


 


 

คน
นอ
ก 

- 
ไม
ใ่ช
ผู่้ส
ืบเ
ชือ้

สำ
ยไ
ทห
ลม่
  

- 
เป็
นค
นน
อก
พืน้

ที่
หล
ม่เ
ก่ำ

-ห
ลม่

สกั
 

- 
รู้จ
กั 
หรื
อไ
มรู้่
จกั

ผ้ำ
ซิ่น
หวั
แด
งต
ีน

ก่ำ
น 
ก็ไ
ด้ 

 
- 
มีค
วำ
มส
นใ
จผ้
ำ

ทอ
พืน้

บ้ำ
น 

- 
ผู้ใ
นว
ยัเ
รีย
น 
วนั

ท ำ
งำ
น 
แล
ะม
ี

หวั
แด
ง ต

ีนก
่ำน
 : 

ชีว
ิตแ
ละ
จิต

วิญ
ญ
ำณ

ขอ
งส
ตรี

ไท
หล
ม่ 
  

 สมั
ผสั
ผ้ำ
ซิ่น
มีชี
วิต
  

เรีย
นรู้
แล
ะเข้

ำใ
จ 

เร่ือ
งร
ำว
ขอ
งซ่ิ
นห
มี่

คัน่
น้อ
ย 
เพ
ชร
เม็
ด

งำ
มข
อง
ชำ
วไ
ทห
ลม่
 

ผ่ำ
น 

Vir
al 

Cl
ip 
ทำ
ง 

So
cia

l m
ed

ia 

เพ่ื
อส
ร้ำ
งอ
ตัล
กัษ

ณ์
 

โด
ยน
 ำเส

นอ
เร่ือ

งร
ำว

ขอ
งผ้
ำซ
ิ่นผ
่ำน

สื่อ
มว
ลช
น 
แล
ะ ส

ื่อ
สงั
คม
ออ
นไ
ลน์
อย
ำ่ง

ตอ่
เน่ื
อง

 

ตวั
อย
ำ่ง
 V

DO
 vi

ra
l 

ฝำ
กต
ิดต
ำม
เร่ือ

งร
ำว
 ได้
ชอ่
งท
ำง
 ...
.. 

 


 


 
 

 
 

 
เผ
ยแ
พร่
 ผ
่ำน
 

Yo
utu

be
 แล

ะ ล
ิงค์

ไป
ยงั
 Fa

ce
bo

ok
 

เพ่ื
อก
ำร
สง่
ตอ่
ที่

รว
ดเ
ร็ว

 

สมั
ผสั
ผ้ำ
ซิ่น
มีชี
วิต
  เรี
ยน
รู้แ
ละ
เข้ำ

ใจ
 เร่ื
อง
รำ
ว

ขอ
งซ่ิ
นห
มี่ค

ัน่น้
อย
 เพ
ชร
เม็
ดง
ำม
ขอ
งช
ำว
ไท
หล
ม่ 

 
 


 


 


 

 
 


 



5
4

 
 
กลุ่

มเ
ป้า

หม
าย

 
พฤ

ติก
รร
ม

กลุ่
มเ
ป้า

หม
าย

 
โค
รง
กา

ร 
วัต

ถุป
ระ
สง

ค์ 
ช่อ

งท
าง

/ก
ิจก

รร
ม 

(ก่
อน

/ร
ะห

ว่า
ง/

หลั
ง)

 

ออ
กแ

บบ
สา

ร 
กา

รส
มน

าคุ
ณ
  

(o
ffe

rin
g)

 
ผล

ที่ค
าด

ว่า
จะ

ได้
รับ

 

ทราบ 

ส่งต่อ 

เข้าใจ 

ร่วมมือ 

เชื่อถือ 

ทศันะ 

พฤ
ติก
รร
ม 

เช่ื
อม
ตอ่
โซ
เชี
ยล

มีเ
ดีย
เป็
นป

ระ
จ ำ

(G
en

er
ati

on
 C
) 

“อ
ำภ
รณ์

แห
ง่อ
ำร
ย

ธร
รม
ไท
หล
ม่”

 
โค
รง
กำ
รป
ระ
กว
ด

ออ
กแ
บบ

ลำ
ยผ้
ำ 

ตดั
เย
็บ 
แล
ะ

ปร
ะก
วด
แฟ
ชัน่
  

แล
ะ ห

นงั
สัน้
เพ่ื
อ

กำ
รส
ื่อส
ำร
อตั

ลกั
ษณ์

 

เพ่ื
อด
 ำร
งอ
ตัล
กัษ

ณ์
 

จดั
ปร
ะก
วด
แข
่งข
นั

ออ
กแ
บบ

ลว
ดล
ำย
 ต
ดั

เย
็บ 
ปร
ะก
วด
แฟ
ชัน่
 

แล
ะผ
ลิต
สื่อ
 ใน

ระ
ดบั

อดุ
มศ
กึษ

ำ  
เพ่ื
อใ
ห้ค
นรุ่
นใ
หม
ห่นั

มำ
สน
ใจ
ผ้ำ
ซิ่น
หวั
แด
ง

ตีน
ก่ำ
น 

หน
งัส
ือ ป

ระ
สำ
น

ผู้เ
ช่ีย
วช
ำญ

ด้ำ
นก
ำร

ออ
กแ
บบ

แล
ะส
ื่อ 

เชิ
ญ
ร่ว
มเ
ป็น

สว่
นห
นึ่ง
ใน
 เว
ทีก
ำร
ปร
ะก
วด
ที่

ส ำ
คญั

ทีส่
ดุค
รัง้
หน
ึ่ง  
 “อ
ำภ
รณ์

แห
ง่อ
ำร
ยธ
รร
มไ
ท

หล
ม่”

 โค
รง
กำ
รป
ระ
กว
ดอ
อก
แบ
บล
ำย
ผ้ำ
 ต
ดัเ
ย็บ
 

แล
ะป
ระ
กว
ดแ
ฟช
ัน่ 
แล
ะ ห

นงั
สัน้
เพ่ื
อก
ำร

สื่อ
สำ
รอ
ตัล
กัษ

ณ์
 

 


 
 

 


  
 

หน
งัส
ือ เ
ชิญ

สื่อ
มว
ลช
น 

 


 
 

 


  
 

หน
งัส
ือ เ
ชิญ

ผู้เ
ข้ำ

ปร
ะก
วด

 
 


 

 
 


  

 

โป
สเ
ตอ
ร์โค

รง
กำ
ร 

บอ
กร
ำย
ละ
เอี
ยด
กำ
รส
มคั
ร /
 ก 
ำห
นด
กำ
ร-เ
วล
ำ /
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4.3 ผลการสนทนากลุ่มเพ่ือความเป็นไปได้ของแผนการประชาสัมพันธ์ทางการตลาด 
หลังงำนวิจัยภำยใต้หัวข้อ “รูปแบบกำรสื่อสำรอัตลักษณ์ผ้ำทอพ้ืนเมืองจังหวัดเพชรบูรณ์ ด้วยกล

ยุทธ์กำรประชำสัมพันธ์ทำงกำรตลำด” ได้ผลิตเป็นแผนกลยุทธ์กำรประชำสัมพันธ์ทำงกำรตลำดแล้ว ผู้วิจัยจะ
ท ำกำรอบรมและสนทนำกลุ่มเพ่ือให้ผู้ให้ข้อมูลหลักซึ่งเป็นตัวแทนของกลุ่มทอผ้ำประเมินว่ำแผนกลยุทธ์
ดังกล่ำว ว่ำมีควำมเป็นไปได้ หรือไม่อย่ำงไร ในกำรน ำไปใช้ แบ่งเป็น 3 ระดับ ประกอบด้วย น่ำสนใจ-น่ำจะ
เป็นไปได้  น่ำสนใจ-แต่เป็นไปได้ยำก และ ไม่น่ำสนใจ และเป็นไปไม่ได้ควรปรับปรุง  โดยตัวแทนกลุ่มผ้ำทอ
พ้ืนเมือง และผู้ที่สนใจเข้ำร่วมแลกเปลี่ยนเรียนรู้ สะท้อนควำมคิดเห็นต่อประเด็นกำรสื่อสำรอัตลักษณ์ผ้ำทอ
พ้ืนเมืองของเพชรบูรณ์ โดยมีผลกำรศึกษำดังนี้ 

4.3.1 ความเป็นไปได้ของแผนการประชาสัมพันธ์ทางการตลาดเพื่อสื่อสารอัตลักษณ์ผ้าทอ
พื้นเมือง ส าหรับคนใน ซึ่งหมำยถึง เป็นผู้ที่รู้ว่ำตนเองมีเชื้อสำยไทหล่ม  อำจจะรู้จัก หรือไม่รู้จักผ้ำซิ่นหัวแดง
ตีนก่ำนก็ได ้ส่วนใหญ่อยู่ในวัยเรียน วันท ำงำนและมีพฤติกรรม เชื่อมต่อโซเชียลมีเดียเป็นประจ ำ  
ตารางท่ี 4.4  แสดงข้อมูลควำมเป็นไปได้ของแผนกำรประชำสัมพันธ์ทำงกำรตลำดส ำหรับคนใน 
  

โครงการ วัตถุประสงค์ ความเป็นไปได้ 
น่าสนใจ 
เป็นไปได้ 

น่าสนใจ  
แต่เป็นไปได้ยาก 

ไม่น่าสนใจ 
และเป็นไปไม่ได้ 

“ศกุร์สรรค์”บำ่วสำว
ไทหลม่แตง่กำย
งำม สะพำยยำ่มใส ่
โสร่ง-นุง่ซิ่น  

เพื่อสร้ำงอตัลกัษณ์ 
โดยสร้ำงควำม
ตระหนกัให้เกิดกำร
คอ่ยๆ รับรู้ในวถีิ
ชีวิตประจ ำวนั  

อยำกให้เป็นไปได้ 
เพรำะ จะเป็นกำร
สร้ำงจิตส ำนกึรัก
ท้องถ่ิน และในหลม่
เก่ำท ำได้แล้วหลำย
หนว่ยงำน 

เพรำะ ผ้ำซิ่นมีรำคำแพง เด็ก
และเยำวชน อำจไมส่ะดวกที่
จะซือ้หำ 

 

“โฮง ต ่ำ หกู”จงูยำย
มำสอนหลำน ชวน
หลำน มำเฮียนฮู้   

เพื่อด ำรงอตัลกัษณ์ 
โดยจดัตัง้ศนูย์กำร
เรียนรู้ หรือ ออกแบบ
หลกัสตูรให้สอดแทรก
ในชัน้เรียน ตัง้แต่
ระดบัประถมศกึษำ 

อยำกให้เป็นไปได้ 
และ พร้อมจะเป็นผู้
ถ่ำยทอดควำมรู้ 

ต้องอำศยัควำมร่วมมือจำก
ภำครัฐ และ 
สถำบนักำรศกึษำเข้ำมำร่วม
ด ำเนินกำร 
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โครงการ วัตถุประสงค์ ความเป็นไปได้ 
น่าสนใจ 
เป็นไปได้ 

น่าสนใจ  
แต่เป็นไปได้ยาก 

ไม่น่าสนใจ 
และเป็นไปไม่ได้ 

นิทรรศกำร/สมัมนำ 
 “ผ้ำ-แพร-ชำติ
พนัธุ์-ชนชัน้-หลม่-
ลำว” 

เพื่อตอ่รองอตัลกัษณ์ 
โดย จดัสมัมนำ/ 
นิทรรศกำร ชีใ้ห้เห็น
คณุคำ่ของอตัลกัษณ์
ผ้ำซิ่นหวัแดงตีนก่ำนท่ี
มีควำมแตกตำ่งจำก
ผ้ำซิ่นของชำติพนัธุ์
ไท-ลำวกลุม่อื่นๆ 

อยำกให้เป็นไปได้ 
เพรำะ หลำย
จงัหวดัท ำแล้วแต่
เรำยงัไมม่ีนี่เป็นเวที
แรกที่จดัขึน้ และ
นำ่จะเป็นไปได้ 
โดย เสนอแนะให้
เพิ่มมิตด้ิำน
“ภมูิศำสตร์”  เข้ำไป
ด้วย 

  

4.3.2 ความเป็นไปได้ของแผนการประชาสัมพันธ์ทางการตลาดเพื่อสื่อสารอัตลักษณ์ผ้าทอ
พื้นเมือง ส าหรับคนนอก ซึ่งหมำยถึง  ผู้ที่ไม่ได้สืบเชื้อสำยไทหล่ม  และเป็นคนนอกพ้ืนที่หล่มเก่ำ-หล่มสักซึ่ง
อำจรู้จัก หรือไม่รู้จักผ้ำซิ่นหัวแดงตีนก่ำนก็ได้  แต่มีควำมสนใจผ้ำทอพ้ืนบ้ำน ผู้ในวัยเรียน วันท ำงำน และมี
พฤติกรรม เชื่อมต่อโซเชียลมีเดียเป็นประจ ำ 

ตารางท่ี 4.5  แสดงข้อมูลควำมเป็นไปได้ของแผนกำรประชำสัมพันธ์ทำงกำรตลำดส ำหรับคนนอก 

โครงการ วัตถุประสงค์ ความเป็นไปได้ 
น่าสนใจ 
เป็นไปได้ 

น่าสนใจ  
แต่เป็นไปได้ยาก 

ไม่น่าสนใจ 
และเป็นไปไม่ได้ 

หวัแดง ตีนก่ำน : 
ชีวิตและจิต
วิญญำณของสตรี
ไทหลม่   

เพื่อสร้ำงอตัลกัษณ์ 
โดยน ำเสนอเร่ืองรำว
ของผ้ำซิ่นผำ่น
สือ่มวลชน และ สือ่
สงัคมออนไลน์อยำ่ง
ตอ่เนื่อง เพื่อให้ได้
ผู้คนได้มำ 
สมัผสัผ้ำซิ่นมีชีวิต  
เรียนรู้และเข้ำใจ 
เร่ืองรำวของซิ่นหมี่คัน่
น้อย เพชรเม็ดงำม
ของชำวไทหลม่ ผำ่น 
Viral Clip ทำง Social 
media 

เป็นไปได้และ
สำมำรถท ำได้งำ่ย
ในปัจจบุนัเพรำะ 
เคร่ืองมือสือ่สำร
พร้อม ผู้ใช้มีสือ่ใน
มือ 
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โครงการ วัตถุประสงค์ ความเป็นไปได้ 
น่าสนใจ 
เป็นไปได้ 

น่าสนใจ  
แต่เป็นไปได้ยาก 

ไม่น่าสนใจ 
และเป็นไปไม่ได้ 

“อำภรณ์แหง่อำรย
ธรรมไทหลม่” 
โครงกำรประกวด
ออกแบบลำยผ้ำ 
ตดัเย็บ และ
ประกวดแฟชัน่  
และ หนงัสัน้เพื่อ
กำรสือ่สำรอตั
ลกัษณ์ 

เพื่อด ำรงอตัลกัษณ์ 
จดัประกวดแขง่ขนั
ออกแบบลวดลำย ตดั
เย็บ ประกวดแฟชัน่ใน
ระดบัอดุมศกึษำ  
เพื่อให้คนรุ่นใหมห่นั
มำสนใจผ้ำซิ่นหวัแดง
ตีนก่ำน 

อยำกให้เป็นไปได้
เพรำะ วยัรุ่น วยั
เรียน มีพลงัในกำร
สร้ำงสรรค์ และ
ปัจจบุนั กำรท ำสือ่
ในรูปแบบหนงัสัน้
ก ำลงัได้รับควำม
นิยม 

  

Inspire me “ฉนัจะ
พำผ้ำ ไปตำ่งแดน”  
โครงกำรประกวด
กำรพฒันำ
ผลติภณัฑ์  
ที่ได้รับ “แรง
บนัดำลใจ” จำก 
ผ้ำซิ่นหวัแดงตีน
ก่ำน  
สูผ่ลติภณัฑ์ใหม ่ท่ี
สำมำรถตอบโจทย์
ควำมเป็นสำกล 

เพื่อตอ่รองอตัลกัษณ์ 
โดย พฒันำผลติภณัฑ์
ที่เก่ียวข้อง/ เช่ือมร้อย
กบัผ้ำซิ่นหวัแดงตีน
ก่ำน ให้ผ้ำซิ่นสำมำรถ
ปรับประยกุต์ และ
ตอ่รองคนใน ให้คน
นอกได้สำมำรถเข้ำถงึ 
และใช้งำนผ้ำชนิด
ดงักลำ่วได้
หลำกหลำยฟังก์ชัน่ 
มำกกวำ่กำรสวมใส ่

อยำกให้เป็นไปได้
เพรำะ วยัรุ่น วยั
เรียน มีพลงัในกำร
สร้ำงสรรค์สิง่ใหม่ๆ   

  

 



 
 

บทที่ 5 
สรุป อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 

 
‘ผ้าซิ่นหัวแดงตีนก่าน’ แม้จะเป็นที่รับรู้กันว่าเป็นอัตลักษณ์ของชาวไทหล่มที่อาศัยอยู่ในเขตอ าเภอ

หล่มสัก และอ าเภอหล่มกับจังหวัดเพชรบูรณ์  แต่ผ้าซิ่นหัวแดงตีนก่าน กลับถูกเรียกด้วยชื่อที่หลากหลาย เช่น 
ซิ่นหมี่  หมี่คั่นน้อย หมี่คัว ซิ่นไทหล่ม ซึ่งไม่เพียงชื่อที่หลากหลาย หากลวดลายของผ้าซิ่น วัตถุดับที่เลือกใช้ 
และความเชื่อที่ฝังอยู่ในลวดลายและวิถีชีวิตก็ยังมีความหลากหลายตามไปด้วย  ดังนั้น  ในบทนี้ผู้วิจัยต้องการ
เชื่อมโยงให้เห็นว่า  หากผลการศึกษาที่ค้นพบในบทที่ 4 น ามาสรุป พร้อมอภิปรายผล ด้วยแนวคิดการ
สื่อสารอัตลักษณ์แล้ว เราจะพบการประกอบสร้าง  ธ ารงรักษา และการต่อรองอัตลักษณ์ผ้าทอชนิดนี้ อย่างไรr
พร้อมกันนี้ แนวคิดการประชาสัมพันธ์ทางการตลาดจะน าพาการประกอบสร้าง  ธ ารงรักษา และการ
ต่อรองอัตลักษณ์ผ้าทอชนิดนี้อย่างไร ดังรายละเอียดที่จะน าเสนอต่อไปนี้ 
 

5.1 การก่อรูปอัตลักษณ์ผ้าซิ่นหัวแดงตีนก่านให้ปรากฏ 
ลาวหล่ม หรือ ไทหล่ม ไม่ใช่ชาติพันธุ์ลาวเพียงกลุ่มเดียวที่อพยพเคลื่อนย้ายจากฝั่งซ้ายของแม่น้ าโขง

เข้ามายังดินแดนสยาม การจะบอกว่า “เราเป็นใคร” แตกต่างจากชาวสยาม และ ลาวกลุ่มอ่ืนอย่างไร จึงไม่ใช่
เพียงรูปร่างหน้าตา ส าเนียงการพูด  แต่หมายถึง ขนบธรรมประเพณี และวิถีชีวิต ก็ย่อมแตกต่าง สิ่งนี้คือ อัต
ลักษณ์ชาติพันธุ์ (Ethnic Identity) หรือ อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม (Cultural Identity) ซึ่งเป็นผลพวงจาก
การอพยพเคลื่อนย้ายเข้ามาปะปนกับศูนย์กลาง หรือซึ่งเป็นผู้มีอ านาจมากกว่า  ท าให้ภาษา เครื่องแต่งกาย 
และวิถีชีวิตที่แตกต่างจากคนส่วนใหญ่ในสังคม (ซึ่งขณะนั้นหมายถึงสยาม) กลายเป็นเรื่องตลก ล้าหลัง ป่า
เถื่อน (วัชรินทร์ แก่นจันทร์, 2555) และบางครั้งน ามาซึ่งความเกลียดชัง เลือกปฏิบัติ กดขี่ (ศรีสมภพ จิตร์
ภิรมย์ศรี, 2550)  ทั้งนี้  ความต่างเชิงอัตลักษณ์มักน ามาซึ่งการต่อรองเพ่ือคงอัตลักษณ์ของตนอย่างเข้มแข็ง
ด้วยจิตส านึกร่วม  และมักพบการปรับตัว หรือการพยายามโอนอ่อนผ่อนตามเพ่ือลดความแปลกแยก  

ดังนั้น การที่ชาวลาวหล่ม ได้สร้างอัตลักษณ์ผ้าทอนี้ขึ้นก็เพ่ือเป็นนัยว่า เชื้อชาติของตนนั้น มี
วัฒนธรรมการแต่งกายที่เป็นแบบแผนมายาวนาน และสืบทอดศิลปะการทอผ้านี้มาหลายชั่วอายุคน ด้วย
ลักษณะของลวดลายผ้า ที่คิดค้นจากเครื่องใช้ไม้สอยในชีวิตประจ าวัน และวัฒนธรรมประเพณี รวมถึงลักษณะ
ของการนุ่งห่มซ่ึงแตกต่างจากชาวสยาม และ ลาว กลุ่มอ่ืนๆ  

ลักษณะดังกล่าวสอดคล้องกับที่ A. De Fina (อ้างใน กาญจนา แก้วเทพ 2555: 50)  สรุป
ความสัมพันธ์ ระหว่างการสื่อสารกับอัตลักษณ์เอาไว้ว่า มนุษย์เรานั้นนอกจากจะแลกเปลี่ยนหรือถ่ายทอด
ข่าวสารเพื่อสร้างความรู้ความเข้าใจกันแล้ว มนุษย์เรายังสื่อสารโดยมีเป้าหมายที่จะบอกว่า “เราเป็นใคร” เรา
เป็นชนชาติอะไร  มีก าเนินแถวไหน ฯลฯ และในขณะที่เราใช้การสื่อสารเพื่อบอกคนอ่ืนว่า “เราเป็นใคร” เราก็
ยังใช้การสื่อสารเพ่ือบอกคนอ่ืนอีกว่า “แล้วเขาเป็นใคร” และท้ายที่สุดก็สื่อสารเพ่ือจะบอกว่า “เราเหมือน/
หรือต่างกันอย่างไร”  
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ทั้งนี้ ปัจจุบันยังพบการการก่อรูปอัตลักษณ์ ของลวดลายผ้า และพยายาม สื่อสารว่าลวดลายผ้านั้น 
สร้างโดยชุมชนใด แม้แก่นแกนของความเป็นซิ่นหล่มจะยังคงอยู่ เช่น การมีหัวแดง ผืนหมี่น้อย และตีนซิ่น 
แต่อัตลักษณ์ ของแต่ละกลุ่มทอผ้าก็ยังคงต้องการให้เกิดความแตกต่าง 

 

5.2 การสืบทอดรักษาอัตลักษณ์ 
ดังข้อมูลที่น าเสนอในบทที่ 4 ว่า แม้จะมีหลักฐานว่าสตรีชาวไทหล่ม นิยมสวมใส่ผ้าซิ่น และ นิยมทอ

ใส่เอง แต่ผ้าซิ่นดังกล่าวก็เกือบถูกลืมเลือนไป เนื่องจาก กระแสแฟชั่นจากเมืองหลวง และสื่อมวลชน ตรวจ
รวมถึงตะวันตกเข้ามา เสื้อผ้าส าเร็จรูปได้รับความนิยมเนื่องจากราคาถูก และ ไม่สิ้นเปลืองเวลาในการทอ 
ประกอบกับสตรีชาวไทหล่ม ซึ่งได้รับการศึกษามากข้ึน ต่างละทิ้ง งานทอผ้าและไม่เห็นความจ าเป็นที่จะทออีก
ต่อไป 

กระทั้งราวปี 2557 กระแสความนิยม ‘ผ้าซิ่นหัวแดงตีนก่าน’ กลับมาอีกครั้ง หลายหน่วยงานของรัฐ 
เช่น องค์กรปกครองท้องถิ่น โรงเรียน สถานที่ราชการหลายแห่ง  หันมารณรงค์ให้เจ้าหน้าที่รัฐ และ คนใน
พ้ืนที่กลับมาสวมใส่ทั้งในชีวิตประจ าวันขณะท างาน และ ในช่วงที่มีงานประเพณีส าคัญ ท าให้สตรีสูงวัยที่ละทิ้ง
กี่ทอผ้าไปกว่า 30 - 40 ปี ได้กลับมาท้อผ้าอีกครั้ง สอดคล้องกับ ประกาศส านักนายกรัฐมนตรี และ ประกาศ
กระทรวงศึกษาธิการ มุ่งเน้นการส่งเสริมความเป็นไทย (ประกาศส านักนายกรัฐมนตรี และ ประกาศ
กระทรวงศึกษาธิการ) หากแต่สื่อโทรทัศน์ ละคร และสื่อสังคมออนไลน์ยังสร้างความน่าสนใจให้กับ “ผ้าทอ
พ้ืนเมอืง” หรือ “ผ้าไทย” จนได้รับความนิยมในหมู่คนรุ่นใหม่และวัยท างาน  กลายเป็นแฟชั่นร่วมสมัยในช่วง 
2-3 ปีให้หลัง (โพสต์ทูเดย์, 2558; เสรี วงมนทา, 2561) 

“ค่านิยมความเป็นไทย”  หากมองผ่านฐานคิดแบบ “รัฐนิยม” ก็จะเชื่อว่าอัตลักษณ์ไทยมี “แก่น
แท้” (Essential) ความเป็นไทยจึงมีเอกลักษณ์และแตกต่างจากความเป็นชาติอ่ืนๆ ซึ่งสิ่งนี้เป็นแนวคิดแบบ
สมัยใหม่นิยม (Modernism)  แต่หากอธิบายด้วยแนวคิดหลังสมัยใหม่นิยม  (Post Modernism) ที่บอกว่า
โลกสมัยใหม่คือการบริโภคความทันสมัย ทุนนิยม และการเอาเปรียบ  สิ่งนี้จะท าให้ผู้คนโหยหาอดีต 
(Localization)   “อัตลักษณ์แบบแก่นแท้” กับ “การโหยหาอดีต” แบบหลังสมัยใหม่จึงมีความขัดแย้งกันอยู่
ในแง่ที่ว่าแนวคิดหลังสมัยใหม่ไม่เชื่อในแก่นแท้  โดยเฉพาะแก่นแท้ของอัตลักษณ์นั้นไม่มีจริง  เพราะแท้จริง
แล้ว “อัตลักษณ์ไม่ใช่เรื่องของตัวตน (self) และไม่ได้ด ารงคงมั่น หากแต่อัตลักษณ์สร้างได้ (Construct)  แล้ว
ก็ถูกรื้อสร้าง (Deconstruct) และสร้างใหม่ได้เสมอ (Reconstruct)” 

มนต์นภา ก้อนดี ผู้ให้ข้อมูลจากกลุ่มทอผ้าบ้านหวาย (สัมภาษณ์เมื่อ กรกฎาคม 2561) กล่าวว่า ปี 
2549 นายดิเรก ถึงฝั่ง เป็นผู้ว่าราชการจังหวัดเพชรบูรณ์ มีด าริให้สร้างอนุสาวรีย์พ่อขุนผาเมือง ขึ้นบริเวณสี่
แยก จุดตัดของทางหลวงหมายเลข 21 กับทางหลวงหมายเลข 12  แล้วรวบรวมเอาอุปกรณ์ทอผ้าไปจัดแสดง
เป็นนิทรรศการ เรามองว่า สิ่งเหล่านี้ก าลังจะหายไป จึงอยากให้มันกลับมา สะท้อนว่า การทอผ้าซิ่นไม่ได้สูญ
หาย แต่ก าลังรอเวลาที่เหมาะสมที่จะกลับมา สอดคล้องกับที่ สมทบ พันธ์ทากูล ผู้ให้ข้อมูลจากกลุ่มทอผ้าบ้าน
ภูผักไซ่ (สัมภาษณ์เมื่อ กรกฎาคม 2561)  ให้ข้อมูลว่า ได้ทิ้งงานทอผ้าไปกว่า 30 ปี  และกลับมาทอใหม่อีก
ครั้ง หลังรัฐให้การสนับสนุน และผู้คนกลับมานิยมสวมใส่   
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การสืบทอดอัตลักษณ์นี้ยังมาในรูปแบบของการจัดแสดง ดังที่ ทองเรี่ยม อ่อนสุริยา ผู้ให้ข้อมูลจาก
กลุ่มทอผ้าวัดศรีฐาน ต าบลวังบาล กล่าวว่า เวลามีคณะต่างๆ มาศึกษาดูงานสตรีชาววังบาลจะนุ่งซิ่นหัวแดงตีน
ก่านออกมาต้อนรับ และ จัดให้มีการแสดงที่สะท้อนวิถีชีวิตที่สอดคล้องกับการทอผ้า เช่น การฟ้อนสาวเข็น
ฝ้าย การแห่ปราสาทผึ้ง เป็นต้น  นอกจากนี้ ทุกกลุ่มทอผ้ายังนิยมสามใส่ผ้าเข้าร่วมงานเพ่ือจัดแสดงว่า ในงาน
ส าคัญๆ ทั้งในระดับท้องถิ่น  เช่น งานประเพณีอุ้มพระด าน้ า  งานขนมจีนหล่มเก่า งานเส็งกลองล่องโคมหล่ม
สัก  และ ระดับประเทศ เช่น งาน OTOP ณ ศนูย์สิริกิตติ์ ไบเทคบางนา และเมืองทองธานี นอกจากนี้ยังได้รับ
ความสนใจจากสื่อส านักต่างๆ เข้ามาท าข่าว และกลุ่มทอผ้าเองก็ สื่อสารกับผู้ที่ชื่นชอบผ้าพ้ืนเมืองได้โดยตรง
ผ่านสื่อสังคมออนไลน์ 

กล่าวได้ว่า การสืบทอดอัตลักษณ์เพ่ือด ารงอัตลักษณ์ผ้าทอนี้  เกิดขึ้น ก็ต่อเมื่อมีปัจจัยเสริม 
ประกอบด้วย หนึ่ง การตระหนักรู้ว่าอัตลักษณ์นั้นก าลังจะสูญหาย หรือถูกกลื่นจะเปลี่ยนรูปอัตลักษณ์ไป  สอง 
กระแสความนิยม ที่มาในรูปแฟชั่น การแต่งกายไทย  กระแสการท่องเที่ยววิถีไทย ท าให้ผู้คนหันมาความสนใจ
ความเป็นพ้ืนถิ่น (Localization) สาม รัฐซึ่งมีอิทธิพลในการก าหนดคุณค่า ของสังคม ให้ความส าคัญกับการ
แต่งกายด้วยผ้าพ้ืนถิ่น ด้วยการก าหนดเป็นนโยบาย  สี่ ผู้เป็นเจ้าของอัตลักษณ์ ภาคผู้ใจและต้องการสื่อสาร
ความแตกต่างทางวัฒนธรรมให้คนภายนอกได้รับรู้ผ่านกิจกรรมส าคัญ รวมถึงผ่านสื่อมวลชน และสื่อสังคม
ออนไลน์ 

 

5.3 การต่อรองอัตลักษณ์ 
จากการเก็บข้อมูล พบข้อถกเถียงท่ีน่าสนใจของการต่อรองอัตลักษณ์ ดังที่แบ่งประเภทกลุ่มทอผ้าไว้

ในบทที่ 4 ตาม ตามความเชื่อ ค่านิยมของกลุ่ม ออกเป็น 3 ประเภท ประกอบด้วย 

 กลุ่มอนุรักษ์นิยม กลุ่มนี้มีลักษณะความเชื่อที่ค่อนข้างถาวร ไม่แปรเปลี่ยน เช่น เมื่อพูดถึงการ
ปรับประยุกต์ เปลี่ยนแปลงตามสมัยนิยม มักจะแสดงทัศนคติที่ว่า  “ของเก่าดีอยู่แล้ว” “เชื่ออย่างที่บรรพบุรุษ
ท าสืบกันมา” “ที่อ่ืนไม่ถือ แต่เราถือ” เช่น   ตีนซิ่น ก็ต้องเป็นตีนซิ่น ไม่อาจน ามาปรับประยุกต์เป็นสไบ หรือ 
หัวซิ่นได้ เป็นต้น กลุ่มนี้ไม่สามารถอธิบายได้ว่าเหตุใดจึงเชื่อ แต่เชื่อเพราะ ท าสืบๆกันมา เช่น กลุ่มทอผ้าบ้าน
ติ้ว กลุ่มทอผ้าบ้านภูผักไซ่ 

 กลุ่มปัจจุบันนิยม กลุ่มนี้มีลักษณะความเชื่อที่ค่อนข้างยืดหยุ่น หมายถึง แม้จะเชื่ออย่างที่บรรพ
บุรุษเชื่อก็จริง แต่สามารถอธิบายได้ด้วยมุมมองของคนรุ่นใหม่ว่า เพราะเหตุใด ทั้งยังมีการปรับประยุกต์น าผ้า
มาสร้างสรรค์ใหม่ให้เข้ากับสมัยนิยม เช่น การน าลวดลายของหัวซิ่นแบบมัดย้อม หรือแบบขิด มาท าเป็นสไบได้ 
แต่ต้องเจตนาให้เป็นสไบตั้งแต่ครั้งแรกท่ีทอ ตัวอย่างกลุ่มทอผ้าบ้านหวาย เป็นต้น 

 กลุ่มหัวก้าวหน้า  กลุ่มนี้มีลักษณะความเชื่อที่ค่อนข้างท้าทายมุมมองเก่า โดยไม่ยึดติดว่าผ้าชิ้น
นี้เป็นส่วนใด แต่สามารถน าผ้าไปปรับประยุกต์ใช้กับผลิตภัณฑ์ประเภทอ่ืนๆ เพ่ิมสร้างมูลค่าเพ่ิม เช่น การน า
หัวซิ่นไปเป็นส่วนหนึ่งของกระเป๋า การน าตีนซิ่นไปเป็นสไบ อย่างเช่นกลุ่มทอผ้ากี่กระตุกบ้านวังร่อง  และ 
กลุ่มทอผ้าวัดศรีฐาน บ้านวังบาล   
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สอดคล้องกับงานศึกษาของ สุจิตรา เปลี่ยนรุ่ง (2553: ง อ้างในกาญจนา แก้วเทพ และคณะ) ที่
อธิบายลักษณะของการต่อรองอัตลักษณ์ ไว้ว่าหากมองในแง่ของการปฏิสัมพันธ์ “อัตลักษณ์นั้นเป็นผลผลิตที่
เกิดจากปฏิสัมพันธ์กับผู้อ่ืน” (Product of social relation) ซึ่งหมายความว่า อัตลักษณ์นั้นมีธรรมชาติเชิง
สังคม หากทว่ากระบวนทัศน์ใหม่ทางการสื่อสาร ได้ก้าวเลยไปไกลกว่านั้น เช่น Michael Foucault ที่เสนอว่า 
“อัตลักษณ์นั้นเป็นผลผลิตจากการท างานของวาทกรรม” จึงสรุปได้ว่า  อัตลักษณ์จะเป็นอย่างไรขึ้นอยู่กับ
บรรดาวาทกรรมต่างๆ ที่บรรดาสถานการณ์ในสังคม เช่น สถาบันทางการแพทย์  รัฐ  เศรษฐกิจ ศาสนา 
สื่อมวลชน ฯลฯ ประกอบสร้างขึ้นมา  

มองในแงจ่ิตวิทยาได้อธิบายได้ว่า คนเรามีความต้องการ (ตามธรรมชาติ/สัญชาตญาณ) ที่จะแตกต่าง
จากคนอืน่ๆ (need to be different) หากทว่า Michael Foucault กลับให้ข้อคิดเห็นที่แตกต่าง ตามแนวคิด
เศรษฐศาสตร์การเมืองว่า ความต้องการอัตลักษณ์นั้นเป็นเรื่องของการระดม/ต่อสู้/ต่อรอง เพ่ือทรัพยากรอย่าง
ใดอย่างหนึ่งโดยใช้อ านาจนั้นไประดมมา  ฉะนั้น  จากเรื่องอัตลักษณ์ที่ดู เป็นเรื่องตามธรรมชาติของมนุษย์ จึง
หลายเป็นเรื่อง “การเมืองเรื่องอัตลักษณ์” (Politic of identity) เนื่องจากอัตลักษณ์เป็นเรื่องที่เข้าเกี่ยวข้อง
กับอ านาจและทรัพยากร ในความหมายนี้ ค าว่า “อัตลักษณ์” จึงมีความหมายใกล้เคียงกับค าว่า “ศักดิ์ศรี” 
เป็นอย่างยิ่ง 

เมื่อน าแนวคิดเรื่อง “การประกอบสร้างอัตลักษณ์” (Identity construction) มาประสานกับ
แนวคิดเรื่อง “อ านาจ” การตั้งค าถามเกี่ยวกับเรื่องอัตลักษณ์ตามกระบวนทัศน์ใหม่ทางการสื่อสาร  จึงต้อง
ถามว่า “อัตลักษณ์ของเรานั้น ใครเป็นคนสร้าง  เราสร้างอัตลักษณ์เอง หรือคนอ่ืนสร้ างให้  เรามีอ านาจที่จะ
สร้างอัตลักษณ์ของเราเองหรือไม่  และหากอัตลักษณ์ที่เราสร้างแตกต่างจากที่ผู้ อ่ืนสร้างให้ สุดท้ายแล้ว  
ผลลัพธ์ของอัตลักษณ์ที่ออกมาจะเป็นอย่างไร”  

จากกรณีศึกษานี้ พบว่า อัตลักษณ์ผ้าซิ่นหัวแดงตีนก่านมีการต่อสู้ต่อรองกันอยู่ในระดับที่มองเห็นได้
ชัด ตาม ตามความเชื่อ ค่านิยมของกลุ่มที่ออกเป็นกลุ่มอนุรักษ์นิยม กลุ่มปัจจุบันนิยม และกลุ่มหัวก้าวหน้า 
ดังที่กล่าวไปแล้วในตอนต้น ทั้งนี้เมื่อพิจารณาแล้วพบว่า สอดคล้องกับที่ สจ๊วต ฮอลล์ กล่าวว่า ตั้งแต่ปี 1970 
โลกาภิวัตน์ (Globalization) ก่อให้เกิดการหลอมรวมโลกและก้าวเข้าสู่การเป็นเนื้อเดียวกัน เกิดการเชื่อมโยง
ระหว่างชาติขึ้น และผลกระทบของโลกาภิวัตน์ที่เกี่ยวข้องกับอัตลักษณ์ของชาติ อาจเกิดผลกระทบได้ใน 3 
ลักษณะ คือ หนึ่ง อัตลักษณ์ถูกกัดกร่อนเป็นผลมาจากการเจริญเติบโตของการหลอมรวมทางวัฒนธรรม และ
ความเป็นโลกหลังสมัยใหม่ สอง อัตลักษณ์ชาติและท้องถิ่น ถูกท าให้เข้มแข็งด้วยการต่อต้านโลกาภิวัตน์ และ 
สาม อัตลักษณ์ของชาติจะลดลง หรือเบาบางลง และอัตลักษณ์ใหม่ก็เกิดขึ้นจากการผสมผสานในพ้ืนที่ของ
พวกเขา (Stuart Hall,1996, p.619)  จึงขอน าเสนอแผนภาพให้เห็นระดับของอัตลักษณ์ที่แสดงถึงแก่นแกน
ของอัตลักษณ์ดั้งเดิม  เนื้อในที่ผสมผสานความเก่าและความใหม่  และผิวเปลือกของอัตลักษณ์ที่พร้อมจะแปร
สภาพและต่อรองท้าทาย  ดังภาพ ที่ 5.1  
  



70 
 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

ภาพที่ 5.1 แสดงระดับของอัตลักษณ์ 
 

5.4 ปัจจัยที่ก่อให้เกิดการสร้าง ด ารงรักษา และต่อรองอัตลักษณ์ 
ในการสื่อสารอัตลักษณ์นั้น ก็เหมือนกระบวนการผลิตสิ่งของ/วัตถุ/ทุกอย่าง กล่าวคือ  จะต้องมี 

“ทุน” (Capital) ที่จะน ามาใช้และประเด็นนี้  ก็หวนกลับคืนไปสู่แนวคิดพ้ืนฐานของกลุ่มเศรษฐศาสตร์
การเมืองที่ว่า “การครอบครองทุน” (capital ownership) นั้นเองเป็น “แหล่งที่มาของอ านาจ” (source of 
power) อย่างไรก็ตาม ในขณะที่นักเศรษฐศาสตร์การเมืองยุคคลาสสิคมักจะคิดถึงทุนในแง่ของวัตถุสิ่งของ  
เช่น ที่ดิน เครื่องจักร วัสดุอุปกรณ์ วัตถุดิบ  แต่กระบวนทัศน์ใหม่ของการสื่อสารศึกษา ได้ขยายแนวคิดเนื่อง
ทุนออกไปให้กว้างขึ้นตามข้อเสนอของ Pierre Bourdieu  ซึ่งไม่ใช่เขาไม่แค่แยกประเภททุนให้เห็นลักษณะ
และองค์ประกอบของทุนนั้น  แต่ Bourdieu ยังอธิบายการเชื่อมต่อทุนแต่ละประเภทเข้าด้วยกันโดยการใช้ 
convertibility หรือ ‘การแลกเปลี่ยน’  เช่นเดียวกับที่ทุนทางเศรษฐกิจใช้แลกเปลี่ยนสิ่งหนึ่งกับอีกสิ่งหนึ่ง  
ดังนั้นทุนอีก 3 ประเภทได้แก่ ทุนวัฒนธรรม  ทุนทางสังคม  และทุนสัญลักษณ์ จึงมีมูลค่าที่จะสามารถ
แลกเปลี่ยนกันได้ หรือสามารถปรับเปลี่ยนให้เข้ากับทุนประเภทอ่ืนๆ ได้ (อ้างใน  Sirisawat Apichayakul, 
2013: 41-45 ,กาญจนา แก้วเทพ และสมสุข หินวิมาน, 2553, น.580, สุภางค์ จันทวานิช, 2544, น.243)  
กรณีศึกษานี้ ผู้วิจัยพบการใช้ทุนของกลุ่มทอผ้าเพ่ือสื่อสารอัตลักษณ์อยู่ 3 ลักษณะ  คือ  การสั่งสมทุน การ
แลกเปลียนทุน และการกระจายทุน โดยมีรายละเอียดดังนี้ 

5.4.1 การสั่งสมทุน  หรือ การพยายามสะสมทุนให้เกิดขึ้นแก่กลุ่มของตนเพ่ือประโยชน์ในการ
สื่อสารอัตลักษณ์ ประกอบด้วย 

(1) ทุนทางเศรษฐกิจ จากการศึกษาพบว่า การทอผ้าไม่ได้มีไว้เพียงการอนุรักษ์ หากการ
ด ารงอยู่ของอัตลักษณ์ ไม่สามารถตัดขาดจากทุนทางเศรษฐกิจได้ ผู้ทอผ้าต้องมีรายได้ที่สามารถพ่ึงพาตนเองได้
จึงจะท าให้การด ารงอัตลักษณ์ยังคงอยู่ โดยสามารถหมุนเวียนเงินทุนตามระบบเศรษฐกิจ  เช่น ฝ้ายที่ต้องซื้อ 
ไหม และสีย้อมผ้า ตลอดจนเวลาในการลงแรง ล้วนต้องน าไปสู่การค านวณต้นทุน เพ่ือให้เห็นเม็ดเงินที่กลับมา
เป็นก าไรในการต่อยอดธุรกิจ  ทั้งนี้การรวมกลุ่ม  ยังส่งผลให้เกิดการระดมทุนได้อย่างมีประสิทธิภาพ และ

กลุ่มหัวก้าวหน้า เชื่อว่า อัตลักษณ ์คือ เปลือก 
เช่ือว่าอัตลักษณ์สามารถเลื่อนไหลได้  ซ่ึงเป็นความเชื่อ
ทีท่้าทายมุมมองเก่าแบบอนุรักษ์นยิม 

กลุ่มปัจจุบันนิยม  เชื่อว่า  อัตลักษณ์ คือ เนื้อใน  
เช่ือว่าอัตลักษณ์สามารถยืดหยุ่นขึ้นอยูก่บัสถานการณ์ 
และแม้จะเช่ืออยา่งที่บรรพบุรุษเชื่อก็จรงิ แต่สามารถ
อธิบายได้ด้วยมุมมองของคนรุ่นใหม่ว่า เพราะเหตุใด 

กลุ่มอนุรักษ์นิยม  เชื่อว่า  อัตลักษณ์มแีก่นแท้ 
มีความเชื่อที่ค่อนข้างถาวร ไม่แปรเปลี่ยน การปรับประยุกต์
ลวดลาย วิธกีารทอ และวิธีนุ่ง ตามสมัยนิยมเป็นไปได้ยาก 
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มั่นคง เนื่องจากบริหารจัดการเงินทุนได้อย่างเป็นระบบในนามของวิสาหกิจชุมชน เช่น กลุ่มทอผ้ากี่กระตุก
บ้านวังร่อง  กลุ่มทอผ้าบ้านอีเลิศ กลุ่มทอผ้าบ้านภูผักไซ่ เป็นต้น  อีกทั้ง ยังสามารถก าหนดราคาขายส่ง และ
ปลีกในกรณีที่กลุ่มมีชื่อเสียง เป็นที่รู้จัก  นอกจากนี้  การรวมกลุ่มยังมีศักยภาพในการระดมทุนจากแหล่งทุน
ต่างๆ เช่น อุตสาหกรรมจังหวัด  พาณิชย์จังหวัด องค์การบริหารส่วนท้องถิ่น  พัฒนาชุมชน เป็นต้น 

(2) ทุนทางวัฒนธรรม  ตามการวิเคราะห์ของ Bourdieu ยังสามารถแยกย่อยทุนทาง
วัฒนธรรมได้อีก 3 ประเภท  คือ 1) ทุนที่รวมอยู่ในฮาบิทัส (Embodied) 2) ทุนที่ถูกท าให้อยู่ในรูปธรรม 
(Objectified) 3) ทุนที่ถูกท าให้เป็นสถาบัน (Institutionalize)   

 ทุนที่อยู่ในตนเอง  (Embodied) หรือ ทุนที่รวมอยู่ในฮาบิทัส  จะเห็นได้จากการ
กระท า ทักษะ รสนิยม ท่าทางและอ่ืนๆ  ทุนแบบนี้สามารถเปลี่ยนความมั่งคั่งภายนอกให้กลายเป็นทุนใน
ตนเอง เช่น ความสวย ผิวพรรณ สีผม ดวงตาที่บ่งบอกถึงความเป็นตนเอง/ความเป็นเรา /ชาติพันธุ์เรา (self)  
(สุภางค์ จันทวานิช, 2544, น.243)  ในกรณีนี้อาจเทียบเคียงได้จากวัฒนธรรมที่ปลูกฝังอย่างหยังรากลึกของ
สตรีชาวไทหล่ม ที่ไม่ใช่เพียงการแต่งกายที่มักแต่งกายด้วยซิ่นหัวแดงตีนก่านในงานส าคัญ เพ่ือบอกกล่าวให้รู้
ว่า นี่คืออัตลักษณ์ส าคัญหนึ่งเดียวของคนหล่มเท่านั้น  หากในวิถีชีวิตและความเชื่อแล้ว การทอผ้าของสตรียัง
ถูกปลูกฝังด้วยค าสอนและธรรมเนียมปฏิบัติ เช่น การมีค ากล่าวที่ว่า “ไม่ทอผ้า ไม่ได้ผัว” หรือ ค าว่า “ไม่รู้
ความ” (ความ คือ หน่วยนับของการค้นไหม ซึ่งเป็นขั้นตอนแรกของการมัดหมี่) ทุนรูปแบบนี้ ค่อยๆ แฝงฝังใน
ชีวิตประจ าวันจนกลายเป็นความค้นชิน ให้กลายเป็นแก่นแกนของอัตลักษณ์ของไทหล่มอย่างไม่รู้ตัว 

 ทุนที่ถูกท าให้อยู่ในรูปธรรม (Objectified) สิ่งนี้เกี่ยวข้องกับสินค้าที่มีคุณค่าทาง
จิตใจ ตัวอย่างที่เห็นได้ชัดคือ สมบัติทางวัฒนธรรม ตัวอย่างเช่น งานศิลปะ วรรณกรรม เพลงและดนตรี ใน
กรณีศึกษานี้ พบว่า ลวดลายบนผืนผ้าซิ่นนั้น เป็นลวดลายที่เกิดจากศิลปะ วัฒนธรรม และวิถีชีวิตของคนใน
พ้ืนที่ เช่น ลายหอปราสาท หรือ ลายปราสาทผึ้ง  ถอดลายมาจากต้นผึ้งในประเพณีแห่หอปราสาทผึ้งในช่วง
ออกพรรษา   ลายนาคขอ  ถอดลายมาจากประติมากรรมรูปนาคตามวัด  ลายหงส์ หรือ ขาเปีย  เกิดจากภาพ
หงส์ในสิม (อุโบสถ) หรือ ขาเปีย ซึ่งเป็นอุปกรณ์ทอผ้า เป็นต้น  เหล่านี้ สะท้อนทุนทางวัฒนธรรมที่สามารถ
สัมผัสจับต้องได้ 

 ทุนที่ถูกท าให้เป็นสถาบัน (Institutionalize) หมายถึง ทุนที่ถูกท าให้เป็นสถาบัน 
โดยมี 2 ลักษณะ คือ หนึ่ง ทุนที่ถูกท ำให้เป็นสถำบันแบบเป็นทำงกำร (formal institutional) เช่น 
สถาบันการศึกษาท่ีก ากับคุณสมบัติทางการศึกษาให้เป็นที่ยอมรับ  หรือ การได้รับใบประกาศรับรองคุณสมบัติ
หรือมาตรฐานจากสถาบันที่น่าเชื่อถือ เช่น รางวัล OTOP 5 ดาว ของพัฒนาชุมชนจังหวัด รางวัลลวดลายผ้า
ของวัฒนธรรมจังหวัด  สอง ทุนที่ถูกท ำให้เป็นสถำบันแบบไม่เป็นทำงกำร (informal institutional) มักมาใน
รูปแบบขนบธรรมเนียมที่สร้างขึ้นโดยสมาชิกในกลุ่มเพ่ือท าให้ระบบหนึ่งๆ ถูกสืบทอด เช่น กลุ่มอนุรักษ์นิยม 
ออกมาสร้างมาตรฐานของลวดลายผ้า และก ากับว่า หาก “ผิดจากนี้ไม่ใช่เรา” หรือ แม้แต่การต่อต้านคัดค้าน
การน าไปปรับประยุกตข์องกลุ่มหัวก้าวหน้า และตัดสินว่าผู้ที่ไม่ท าตามไม่ใช่ไทหล่มแท้ เป็นต้น 

(3) ทุนทางสังคม  เป็นความสัมพันธ์เชิงคุณภาพ ในกรณีศึกษานี้กลุ่มทอผ้าได้ต่อยอด
ความสัมพันธ์ และกระจายทุนอ่ืนๆ สู่สังคมด้วยการสร้างเครือข่าย เช่น เครือข่ายแหล่งทุนที่ให้การสนับสนุน
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งบประมาณ  ทั้งภาครัฐและเอกชน  เครือข่ายนักวิชาการที่ให้การสนับสนุนความรู้   เช่น ความรู้เรื่องการ
บริหารจัดการกลุ่ม การพัฒนาต่อยอดผลิตภัณฑ์  หรือการมีเครือข่ายกลุ่มผู้ศึกษาดูงานซึ่งมีบทบาทในการ
น าเอาแบบอย่างท่ีดีของกลุ่มไปเผยแพร่ต่อยอด  เครือข่ายภาครัฐ และ เครือข่ายวัฒนธรรม  ที่เปิดพ้ืนที่ให้กับ
กลุ่มทอผ้า และชาวไทหล่มได้มีเวทีในการแสดงออกซึ่งอัตลักษณ์ในงานส าคัญๆ ของจังหวัด  เครือข่าย
ระดับประเทศ เช่น กระทรวงพาณิชย์ กระทรวงวัฒนธรรม เป็นต้น 

(4) ทุนสัญลักษณ์  คือ อะไรก็ตามท่ีท าให้ไทหล่มดูโดดเด่นหรือแตกต่างจากคนในกลุ่มที่เขา
อยู่ซึ่งสตรีไทหล่มจะใช้สิ่งนั้นเป็นทุนสัญลักษณ์  ดังนั้น  เปรียบได้ว่าผ้าซิ่นหัวแดงตีนก่านกลายเป็นสมบัติแห่ง
อาภรณ์ไทหล่ม ที่ต่างถูกพูดถึงในเรื่องความโดดเด่น และสร้างระเบียบแบบแผนในการนุ่งห่มเป็นของตนเอง 
ชนิดที่ว่า “ผิดจากนี้ไม่ใช่เรา” หรือ “แม้คนอ่ืนจะไม่ถือ แต่เราถือ” ผ้าซิ่นหัวแดงตีนก่าน จึงถือว่าเป็น
สัญลักษณ์ (icon) ของวงการผ้าแพร่พรรณที่เป็นทุนต่อยอดให้สตรีไทหล่มได้สื่อสารความเป็นตัวตนต่อสังคมได้
ในหลากหลายวาระโอกาส 

 
ดังนั้น เมื่อพิจารณาจากทุนท้ังหมดที่กล่าวมาจะพบว่า สตรีไทยหล่มได้ท าการสั่งสมทุนสอดคล้องกับ

ที่  Bourdieu ได้กล่าวไว้ว่า ผู้กระท าการในสังคมมักต่อสู้เพ่ือรักษาและกระจายทุนสู่กลุ่มของตนเอง  (Lyon 
university presses, 2000 อ้างใน ฐานิดา บุญวรรโณ, 2557 น. 62)  อย่างไรก็ตามเมื่อท าการวิเคราะห์แล้ว
พบว่า  นอกจากการสั่งสมทุนแล้ว กลุ่มทอผ้าไทหล่มยังมีการแลกเปลี่ยน  และกระจายทุนผ่านพ้ืนที่ทางสังคม
อ่ืนๆ อีกด้วย กล่าวคือ   

5.4.2 มีลักษณะของการแลกเปลี่ยนทุน  จะเห็นได้ว่าจากทุนในตนเอง เช่น ความเป็นแม่บ้านแม่
เรือน การมีฝีมือการทอผ้า และ การนุ่งห่มอย่างสวยงามของสตรีไทหล่มที่อยู่ในสายเลือด จะกลายเป็นทุน
สัญลักษณ์  เพราะสิ่งนี้จะท าให้ผู้คนจดจ า ผ่านงานประเพณีส าคัญกลายเป็นสิ่งที่มีคุณค่าแก่จังหวัดและ
กลายเป็นทุนวัฒนธรรมเพราะเป็นแบบอย่างของการแต่งกายที่ดี  จากสิ่งนี้  ก่อให้เกิดทุนทางเศรษฐกิจได้ด้วย
เครือข่ายทางสังคม เช่นการถูกเชิญออกสื่อต่างๆ  น ามาซึ่งอาชีพ และรายได้ของกลุ่มทอผ้า 

5.4.3 มีลักษณะของการกระจายทุน ทุนทางสังคม หรือเครือข่าย  ช่วยให้เกิดการกระจายทุน  
โดยเฉพาะการกระจายทุนสู่กลุ่มทอผ้าเอง  กล่าวคือ  เมื่อมีการสื่อสารอัตลักษณ์ออกไป ด้วยแรงเสริมจาก ทุน
ทางเศรษฐกิจ ทุนทางสังคม  ท าให้ทุนในตนเอง ทุนสถาบัน  ทุนสัญลักษณ์  ถูกกระจายออกไปด้วย  ส่งผลให้
ผ้าซิ่นหัวแดงตีนก่านถูกสร้างการรับรู้  ผู้คนมีโอกาสเข้าใจในความเป็นตัวตนของชาวไทหล่ม 
 

อย่างไรก็ตาม การจะสั่งสมและกระจายทุน ตามที่ Bourdieu ได้กล่าวไว้ ต้องอาศัยกระบวนการ
สื่อสารอัตลักษณ์  เพราะหากพิจารณาอย่างถี่ถ้วนก็จะพบกระบวนการสื่อสารในรูปแบบหนึ่งที่แฝงอยู่ในการ
สร้าง ด ารงรักษา และต่อรองอัตลักษณ์ผ้าซิ่นหัวแดงตีนก่าน  อันเป็นการสื่อสารที่เน้นสร้างการรับรู้จดจ าใน
ด้านดีของอัตลักษณ์ อย่างที่เรียกว่าการประชาสัมพันธ์  และการประชาสัมพันธ์ที่พบนี้ไม่เพียงการบอกกล่าว 
หากแต่ต้องการสื่อสารเพ่ือให้ได้มาซึ่งทุนทางเศรษฐกิจ  ลักษณะเช่นนี้ตรงกับแนวคิดการประชาสัมพันธ์ทาง
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การตลาด  ดังรายละเอียดในหัวข้อต่อไป จะอธิบายเชื่อมโยงให้เห็นว่า การสร้าง ด ารงรักษา และต่อรองอัต
ลักษณ์นั้น ใช้การสื่อสารการตลาดเข้าไปช่วยในลักษณะใด 

 

5.5 การสื่อสารอัตลักษณ์ผ้าทอพื้นเมืองด้วยกลยุทธ์การประชาสัมพันธ์ทางการตลาด 
จากข้อค้นพบในบทที่ 4  ซึ่งผู้วิจัยได้พัฒนาแผนกลยุทธ์การประชาสัมพันธ์ทางการตลาด  โดย

ก าหนดให้มกีลยุทธ์  3  ประเภทใหญ่ๆ  ประกอบด้วย   
ก. กลยุทธ์สร้างอัตลักษณ์  โดยใช้ กลยุทธ์แทรกซึมในวิถีชีวิตสร้างอัตลักษณ์ ส าหรับคนใน  โดย

ใช้ชื่อโครงการ “ศุกร์สรรค์”บ่าวสาวไทหล่มแต่งกายงาม สะพายย่ามใส่ โสร่ง-นุ่งซิ่น  เพ่ือสร้างความตระหนัก
ให้เกิดการค่อยๆ รับรู้ในวิถีชีวิตประจ าวัน  และ กลยุทธ์สร้าง-ย้ า-จ า-แชร์ อัตลักษณ์ ส าหรับคนนอก  โดยใช้ 
VDO Voral ‘หัวแดง ตีนก่าน : ชีวิตและจิตวิญญาณของสตรีไทหล่ม’  เพ่ือน าเสนอเรื่องราวของผ้าซิ่นผ่าน
สื่อมวลชน และ สื่อสังคมออนไลน์อย่างต่อเนื่อง 

ข. กลยุทธ์ด ารงรักษาอัตลักษณ์ โดยใช้ กลยุทธ์การเรียนรู้ด ารงอัตลักษณ์  ส าหรับคนใน  มีชื่อ
โครงการว่า “โฮง ต่ า หูก” จูงยายมาสอนหลาน ชวนหลาน มาเฮียนฮู้  ในรูปแบบศูนย์การเรียนรู้ หรือ 
ออกแบบหลักสูตรให้สอดแทรกในชั้นเรียน ตั้งแต่ระดับประถมศึกษา จนถึงระดับอุดมศึกษา  และกลยุทธ์
ประกวด ประชัด สรรค์สร้าง ส าหรับคนนอก  ภายใต้ชื่อโครงการ “อาภรณ์แห่งอารยธรรมไทหล่ม” ซึ่งเป็น
การประกวดออกแบบลายผ้า ตัดเย็บ และประกวดแฟชั่น และ หนังสั้นเพื่อการสื่อสารอัตลักษณ์  เพ่ือให้คนรุ่น
ใหม่หันมาสนใจผ้าซิ่นหัวแดงตีนก่านในฐานะ “อำภรณ์แห่งอำรยธรรมไทหล่ม” 

ค. กลยุทธ์ต่อรองอัตลักษณ์  โดยใช้ กลยุทธ์บ่งชี้ความต่าง-สร้างคุณค่าอัตลักษณ์ ส าหรับคนใน 
โดยจัดสัมมนา/นิทรรศการ เรื่อง “ผ้า-แพร-ชาติพันธุ์-ชนชั้น-หล่ม-ลาว”  ชี้ให้เห็นคุณค่าของอัตลักษณ์ผ้าซิ่น
หัวแดงตีนก่านที่มีความแตกต่างจากผ้าซิ่นของชาติพันธุ์ไท-ลาวกลุ่มอ่ืนๆ และ กลยุทธ์เหลียวหลัง แลหน้า 
ปรับประยุกต์ผ้าได้หลายฟังก์ชั่น  ส าหรับคนนอก  โดยกิจกรรม Inspire me “ฉันจะพาผ้า ไปต่างแดน” 
โครงการประกวดการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ได้รับ “แรงบันดาลใจ” จาก ผ้าซิ่นหัวแดงตีนก่าน สู่ผลิตภัณฑ์ใหม่ ที่
สามารถตอบโจทย์ความเป็นสากล  โดยพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่เกี่ยวเนื่องเชื่อมร้อยกับผ้าซิ่นหัวแดงตีนก่าน ให้
ผ้าซิ่นสามารถปรับประยุกต์ และต่อรองคนใน ให้คนนอกได้สามารถเข้าถึง และใช้งานผ้าชนิดดังกล่าวได้
หลากหลายฟังก์ชั่น มากกว่าการสวมใส่  

การได้มาซึ่งกลยุทธ์การประชาสัมพันธ์นี้ผู้วิจัยเชื่อในแนวคิดของ Thomas L. Harris (1998 : 226-
292) ทีไ่ด้กล่าวไว้ว่า กลยุทธ์ที่ดีเกิดจากการวางแผนการประชาสัมพันธ์ทางการตลาด ซึ่งมุ่งเน้นไปที่การเข้าไป
รับรู้สินค้าและบริการโดยตรง  โดยแผนกลยุทธ์เริ่มจาก 

ขั้นตอนที่ 1 การวิเคราะห์และทบทวนสถานการณ์ 
พบว่า  สตรีชาวไทหล่มได้ละทิ้ง งานทอผ้าและไม่นิยมสาวมใส่ซิ่นหัวแดงตีนก่านไปหลาย 10 ปี กระ

ทั้งราวปี 2557 กระแสความนิยม ‘ผ้าซิ่นหัวแดงตีนก่าน’ กลับมาอีกครั้ง หลายหน่วยงานของรัฐ เช่น องค์กร
ปกครองท้องถิ่น โรงเรียน สถานที่ราชการหลายแห่ง  หันมารณรงค์ให้เจ้าหน้าที่รัฐ และ คนในพ้ืนที่กลับมา
สวมใส่ทั้งในชีวิตประจ าวันขณะท างาน และ ในช่วงที่มีงานประเพณีส าคัญ ท าให้สตรีสูงวัยที่ละทิ้งกี่ทอผ้าไป
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กว่า 30 - 40 ปี ได้กลับมาทอผ้าอีกครั้ง  ดังที่ นางสมทบ พันธ์ทากูล ผู้ให้ข้อมูลจากกลุ่มทอผ้าบ้านภูผักไซ่ 
(สัมภาษณ์เมื่อ กรกฎาคม 2561)  กล่าวว่า ได้ทิ้งงานทอผ้าไปกว่า 30 ปี  และกลับมาทอใหม่อีกครั้ง หลังรัฐให้
การสนับสนุน และผู้คนกลับมานิยมสวมใส่ 

แม้ความนิยมจะมีมากข้ึนในช่วงครึ่งทศวรรษที่ผ่านมา หากแต่ความรุ่นใหม่ที่เป็นลูกหลานของชาวไท
หล่ม ยังไม่ใคร่สนใจเข้ามาศึกษาเรียนรู้มากนัก และจากการสอบถามพบว่า หลายกลุ่ม เต็มใจสอนให้ หากมีผู้มี
ความสนใจและตั้งใจจะเข้ามาเรียนรู้ ประเด็นเป็นโจทย์ส าคัญส าหรับผู้วิจัย จึงหลายเป็นโครงการหนึ่งในแผน
กลยุทธ์การประชาสัมพันธ์ในการสร้างหลักสูตรการเรียนรู้การทอผ้าซิ่นหัวแดงตีนก่านขึ้นในสถานศึกษา 

อนึ่ง  จากการสัมภาษณ์ผู้ทอผ้า พบว่า กลุ่มเป้าหมาย ส าหรับการสื่อสารอัตลักษณ์ ที่มีพลังในการ
ส่งต่อและสื่อสาร คือ กลุ่มคนรุ่นใหม่ ซึ่งไม่ ได้หมายถึงวัยรุ่น แต่เป็นใครก็ตามที่สนใจเรื่องของผ้าไทย 
พฤติกรรมการใช้สื่อของคนกลุ่มนี้มีในการเชื่อมต่อสังคมออนไลน์อยู่ตลอดเวลา ซึ่งเป็นพฤติกรรมของ 
Generation C คล้องกับที่ วรมน บุญศาสตร์ (2558) กล่าวไว้ว่า เดิมมีการแบ่งกลุ่มผู้สื่อสารออกเป็นช่วงวัย 
แต่ Generation C  ซึ่งเป็นแนวคิดท่ีไม่ได้แบ่งผู้คนออกตามยุคของการเกิดเหมือนที่เคยเป็นมา  

อย่างไรก็ตาม งานวิจัยชิ้นนี้ได้แบ่งกลุ่มผู้สื่อสารออกเป็น 2 กลุ่ม ประกอบด้วย  กลุ่มคนใน หมำยถึง 
คนในเขตพ้ืนที่อ าเภอหล่มสัก และอ าเภอหล่มเก่า ที่เรีกตนเองว่า “ไทหล่ม” ซึ่งอยู่ในสถานะเจ้าของอัตลักษณ์ 
“ผ้าซิ่นหัวแดงตีนก่าน” กลุ่มคนนอก หมายถึง คนนอกพ้ืนที่อ าเภอหล่มสัก และอ าเภอหล่มเก่า หมายถึงคนใน
จังหวัดเพชรบูรณ์ ซึ่งไม่นับรวมอ าเภอหล่มสัก และอ าเภอหล่มเก่า ซึ่งอยู่ในสถานะผู้รับรู้อัตลักษณ์  “ผ้าซิ่นหัว
แดงตีนก่าน” ซึ่งสอดคล้องกับ M. Hecht และคณะ (อ้างใน กาญจนา แก้วเทพ 2555: 50) กล่าวไว้ว่า  การ
สื่อสารอัตลักษณ์เป็นเรื่องที่เรามักตั้งค าถามว่า  “เรารู้ไหมว่าเราเป็นใคร”  “เราจะบอกความอ่ืนได้อย่างไรว่า
เราเป็นใคร”  แล้ว “คนอ่ืนเขามองว่าเราเป็นใคร”  คนในกลุ่มเดียวกันมองพวกเดียวกันเองว่าเป็นใคร  ดังนั้น 
“กระบวนการต่อรองเชิงอัตลักษณ์” (identity negotiation) จึงเป็นกระบวนการที่ส าคัญที่สุดของการบริหาร
จัดการอัตลักษณ์  นักวิชาการกลุ่ม CTI ได้ค้นพบจากงานวิจัยว่า ในความสัมพันธ์ที่ใกล้ชิด (คนวงในด้วยกัน – 
insider) ความเข้มข้นในการแสดงออกซึ่งอัตลักษณ์อาจไม่ต้องมีมากนัก หรือการพูดถึงด้านบวก/ด้านลบ
ของอัตลักษณ์ของพวกเรากันเองอาจจะเป็นไปได้อย่างเปิดเผย  แต่หากต้องอยู่ในบริบทของคนอ่ืน  ความ
เข้มข้นของการแสดงอัตลักษณ์อาจจะต้องมีอย่างมาก เช่น ในงานของ สุจิตรา เปลี่ยนรุ่ง (2553) ชาวมอญ
เกาะเกร็ดเวลาอยู่ในหมู่เดียวกัน อาจจะไม่ต้องแต่งตัวแบบคนมอญ  แต่ในวันที่มีนักท่องเที่ยวมาเที่ยวชม 
จะต้องแต่งตัวในแบบคนมอญให้ชัดเจน  และต้องน าเสนอแต่ด้านบวก ของวัฒนธรรมมอญ  เท่านั้น  เราจึงพบ
การสืบทอดอัตลักษณ์ผ้าซิ่นหัวแดงตีนก้านในรูปแบบของการจัดแสดง และการสวมใส่เพ่ือสื่อสารและ
ต่อรองอัตลักษณ์  เช่น งานประเพณีอุ้มพระด าน้ า  งานขนมจีนหล่มเก่า งานเส็งกลองล่องโคมหล่มสัก  และ 
ระดับประเทศ เช่น งาน OTOP ณ ศูนย์สิริกิตติ์ ไบเทคบางนา และเมืองทองธานี นอกจากนี้ยังได้รับความ
สนใจจากสื่อส านักต่างๆ เข้ามาท าข่าว และกลุ่มทอผ้าเองก็สื่อสารกับผู้ที่ชื่นชอบผ้าพ้ืนเมืองได้โดยตรงผ่านสื่อ
สังคมออนไลน์ 
  



75 
 

ขั้นตอนที่ 2  การก าหนดวัตถุประสงค์ของการประชาสัมพันธ์ทางการตลาด 
การก าหนดวัตถุประสงค์มีประโยชน์เพ่ือเป็นกรอบในการท างาน ไม่หลุดประเด็น อันจะน าไปสู่การ

วัดผลความส าเร็จ  ในงานวิจัยนี้  พบว่า การสื่อสารอัตลักษณ์ผ้าซิ่นหัวแดงตีนก่านโดยใช้การประชาสัมพันธ์
ทางการตลาดมี 3 วัตถุประสงค์ด้วยกันประกอบด้วย  หนึ่ง เพ่ือรื้อสร้างอัตลักษณ์ผ้าซิ่นหัวแดงตีก่าน ให้เกิด
การรับรู้และจดจ า กระทั่งให้ผู้รับสารบอกกล่าวเล่าเรื่องได้  สอง เพ่ือด ารงรักษาและสืบทอดอัตลักษณ์ผ้าซิ่น
หัวแดงตีก่าน ให้คงอยู่ สาม เพ่ือต่อรองให้เห็นว่าอัตลักษณ์ของผ้าซิ่นหัวแดงตีนก่าน มีความแตกต่าง และควร
ด ารงอยู่ด้วยรูปแบบที่เอื้อต่อการพัฒนา ทั้งในวัฒนธรรมเดียวกัน และต่างวัฒนธรรม 

ขั้นตอนที่ 3 การพัฒนากลยุทธ์การประชาสัมพันธ์ทางการตลาด ซึ่งได้ให้รายละเอียดไปแล้ว
ตอนต้น  

ขั้นตอนที่ 4 การก าหนดสื่อและสารเพื่อการประชาสัมพันธ์ทางการตลาด   
ขั้นตอนนี้ผู้วิจัยเลือกใช้สื่อที่สอดคล้องกับพฤติกรรมของผู้สื่อสาร ประกอบด้วย  สื่อมวลชน สื่อ

บุคคล เช่น การใช้วิทยากร  แม่ครู  สื่อออนไลน์ และ สื่อสังคมออนไลน์  สื่อเฉพาะกิจ เช่น แผ่นพับ สแตนดี้
ถ่ายภาพ  สื่อวัฒนธรรม เช่น การแสดงพ้ืนบ้าน ประเพณีท้องถิ่น  การจัดนิทรรศการ การจัดประกวดแข่งขัน  
การจัดประชุม/สัมมนา ที่ส าคัญทุกกิจกรรมมีการจูงใจด้วยของสมนาคุณ ซึ่งเป็นสิ่งที่ผู้ร่วมโครงการจะได้รับ
และสามารถใช้ประโยชน์ได้จริงอันเป็นการสร้างแรงเสริมให้กลุ่มเป้าหมายสนใจที่จะเข้าร่วมโครงการ 

ขั้นตอนที่ 5 การวัดผลประเมินผลการใช้สื่อเพื่อการประชาสัมพันธ์ทางการตลาด  
งานวิจัยนี้ใช้ค าว่า ROI หรือ Return on Investment หมายถึงการวัดการกลับมาของทุน ทุนในที่นี่ 

คือ ทุนที่ลงไปกับการผลิตสื่อ และ การจัดกิจกรรมทั้งหลาย เมื่อเราลงทุนไปแล้วไม่ว่าจะกับสื่อหรือกิจกรรมใด 
ต้องวัดได้ว่าทุนที่ลงไปนั้นได้ผลกลับมาคุ้มค่าหรือไม่  การวัดผลและประเมิลผลความส าเร็จท าได้หลากหลาย 
ซึ่งข้ึนอยู่กับกิจกรรม สื่อ และช่องทางที่เลือกใช้ เช่น การวัดผลตามสื่อที่ใช้ โดยการวัดการรับรู้สื่อวิทยุด้วยการ
โทรเข้ามาในรายการ  การวัดเรทติ้งของสื่อโทรทัศน์ การวัดผลสื่อออนไลน์ด้วยยอดเข้าชม กดไลค์ กดส่งต่อ 
หรือ การวัดผลการเข้าร่วมกิจกรรม จากยอดผู้เข้าร่วม  การวัดผลความพึงพอใจ  การสังเกต  การวัดผลจาก
ยอดสั่งซื้อ หรือ ยอดขาย  รวมถึง การวัดผลจากการกลับมาซื้อ/ถามซ้ า 

หากกล่าวโดยสรุป จาก 5 ขั้นตอนของการได้มาซึ่งแผนกลยุทธ์การประชาสัมพันธ์ทางการตลาดเพ่ือ
สื่อสารอัตลักษณ์ผ้าทอพ้ืนเมืองเพชรบูรณ์ในงานวิจัยนี้  เป็นการเชื่อมโยง 2 แนวคิดที่ ที่คล้ายว่าจะไม่สามารถ
มาบรรจบกันได้ ให้ได้ใช้พลังสร้างสรรค์ต่อกัน  กล่าวคือ  กำรประชำสัมพันธ์ทำงกำรตลำด เป็นแนวคิดที่เน้น
กลยุทธ์การสื่อสารที่มุ่งเป้าไปที่การสร้างผลตอบแทนทางการเงิน ความคุ้มทุน การได้มาซึ่งก าไร และความพึง
พอใจของลูกค้า  ขณะที่ แนวคิดกำรสื่อสำรอัตลักษณ์  มองในเรื่องของการด ารงวัฒนธรรมให้วัฒนธรรมคง
คุณค่าโดยตัวของมันเอง  จนบางครั้งละเลยแง่มุมทางเศรษฐกิจ  หากในงานวิจัยนี้พบว่า แนวคิดทั้ง  2 
สามารถ น าพาวัฒนธรรมให้กลายเป็นสินค้าได้โดยที่วัฒนธรรมยังคงคุณค่าอยู่ กล่าวคือ  ความเป็นหล่มดั้งเดิม
ตามฮีตครอง (จารีต ประเพณี ครรลอง ครองธรรม) เช่น การนุ่ง การทอ การอนุรักษ์ลายโบราณ ยังคงอยู่ หาก
การประชาสัมพันธ์ทางการตลาดจะช่วยเสริมพลัง (empower) ให้การทอผ้าซิ่นหัวแดงตีนก่านไม่ใช่เพียงการ
อนุรักษ์ หากแต่เป็นการสร้างรายได้  เพราะ งานวิจัยนี้ไม่เชื่อว่า การอนุรักษ์อย่างเดียวจะท าให้การด ารงอัต
ลักษณ์คงอยู่  แต่ต้องอาศัยทุนทางเศรษฐกิจ เข้ามาหล่อเลี้ยงไว้ 
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5.6 ข้อเสนอแนะ 
5.4.1 ข้อเสนอในเชิงนโยบาย  

การประชาสัมพันธ์ทางการตลาด ในบริบทของผ้าทอพ้ืนเมือง โดยเฉพาะที่ทอด้วยมือแบบ
โบราณ ไม่ได้มีเป้าหมายเพ่ือการให้ขายได้เพียงอย่างเดียว หากต้องมีโครงการเพ่ือการอนุรักษ์ และสืบสาน 
ตลอดจนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ควบคู่กันไปในกระบวนการทางการตลาด  ดังนั้น จากแผนการประชาสัมพันธ์
ทางการตลาดที่ปรากฏในบทที่ 4 สามารถเป็นแนวทางให้กับองค์กรภาครัฐและเอกชน  ได้น าไปปรับใช้เพ่ือ
การสื่อสารอัตลักษณ์ผ้าโบราณที่ก าลังจะสูญหายให้เกิดการธ ารงรักษา และสืบทอดต่อไปได ้

5.4.2 ข้อเสนอแนะส าหรับการต่อยอดงานวิจัย  
- งานวิจัยนี้ยังต้องการข้อมูลเชิงส ารวจ เช่น พฤติกรรม ความต้องการและความพึงพอใจ

ของกลุ่มผู้บริโภค  ซึ่งหลังจากปิดเล่มโครงการ ผู้วิจัยจะเก็บข้อมูลส่วนนี้เพิ่มเติมเพ่ือเติมเต็มให้งานวิจัยสมบูรณ์
ขึ้น อาจปรากฏในบทความทางวิชาการท่ีจะเผยแพร่ต่อไป เพ่ือเป็นการยืนยันทางระเบียบวิธีวิจัยว่า การวิจัยที่
ใช้กระบวนการมากกว่า 1 แนวทาง จะท าให้งานวิจัยน่าเชื่อถือยิ่งขึ้น 

- จากผลการวิจัยพบว่า กลุ่มทอผ้าต้องการให้เกิดการจัดตั้งศูนย์การเรียนรู้ และอยากให้มี
การพัฒนาหลักสูตรการเรียนการสอน ผู้วิจัยเล็งเห็นว่า ประเด็นดังกล่าวเป็นประเด็นที่น่าศึกษาต่อยอด 
เนื่องจากผู้ทอมีอายุมาก และยังขาดคนรุ่นใหม่ในการสืบทอดมรดกทางวัฒนธรรมดังกล่าว การพัฒนาความรู้
เรื่องการทอให้กลายเป็นหลักสูตรในสถาบันการศึกษาจึงเป็นโจทย์ที่น่าสนใจในการต่อยอดการวิจัยต่อไป 
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